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1 POLAZISTE | PROCES IZRADE PLANA
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

TuristiCka zajednica Opcine Bol pristupila je izradi Plana upravljanja destinacijom Bol kao strateSkog
dokumenta usmjerenog razvoju odrzivog turizma u razdoblju od Cetiri godine. Plan se izraduje na razini
destinacije Bol sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) i odgovaraju¢em Pravilniku o metodologiji izrade
plana upravljanja destinacijom, uz postivanje vazec¢ih strateSkih dokumenata, prostornih planova i
planova upravljanja kulturnim dobrima.

Primarni cilj plana je osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti, unaprijediti iskustvo posjetitelja,
ocCuvati prirodnu i kulturnu bastinu te doprinijeti dobrobiti lokalne zajednice. Plan predstavlja temelj za
donoSenje odluka i provedbu mjera upravljanja turizmom u skladu s potrebama lokalne i regionalne
samouprave te drugih relevantnih dionika.

TuristiCka zajednica Opc¢ine Bol ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika -
predstavnike javnog i privatnog sektora, stru¢ne i drustvene organizacije, stanovnike Bola, kao i turiste i
jednodnevne posjetitelje. Time je osigurana izrada dokumenta koji odrazava stvarne potrebe, izazove i
mogucnosti lokalne zajednice i svih koji u njoj djeluju.

Sudjelovanje dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketno istrazivanje i javno savjetovanje, ¢ime
je omoguceno aktivno uklju¢ivanje razlicitih perspektiva u proces planiranja.

e Analiza aktualnog stanja u destinaciji bila je tema prve fokus grupe. Zbog velikog interesa, rasprava je
organizirana kroz dvije zasebne fokus grupe, odrzane 3. travnja 2025. godine u Bolu.

Prva je okupila predstavnike javnih institucija i ustanova, medu kojima su bili Turisticka zajednica
Opc¢ine Bol, Opc¢ina Bol, Javna ustanova More i kr§, Vodovod Bra¢ d.o.o., Srednja Skola Bol,
Dobrovoljno vatrogasno drustvo Bol, Michelli Tomi¢ d.o.o. i Grabov Rat. Druga fokus grupa okupila je
predstavnike privatnog sektora, ukljuCujuéi poduzetnike u turizmu (npr. privatne iznajmljivace,
vlasnike suvenirnica, organizatore razli¢itih izleta), predstavnike hotela, vinare, Aerodrom Brac,
Lokalna akcijska grupa u ribarstvu ,,Brac“i Lokalna akcijska grupa ,Bra¢“. Rasprava na obje fokus
grupe temeljila se na analizi klju¢nih elemenata funkcioniranja destinacije i kvalitete svakodnevnog
Zivota u njoj. Poseban naglasak bio je na procjeni postojece turisti¢ke ponude i usluga, identificiranju
prostorno-planskih izazova, te funkcioniranju komunalne i javne infrastrukture, ukljucujuci
vodoopskrbu, odvodnju, upravljanje otpadom i prometnu dostupnost.

e Fokus grupa na kojoj se raspravljalo o prioritetima za daljnji razvoj destinacije odrzala se u Bolu 13.
svibnja 2025. godine. Okupila je dionike iz javnog i privatnog sektora, s ciljem zajedni¢kog
prepoznavanja kljuénih potreba destinacije, infrastrukturnih i drustvenih ulaganja, inicijativa za
oCuvanje identiteta mjesta te mogucénosti za bolju medusektorsku suradnju. Sudionici su bili
predstavnici Opc¢ine Bol, Turisti¢ka zajednica Opcine Bol, Javne ustanove More i kr§, Centra za kulturu
Bol, Srednje Skole Bol, hotela, Aerodroma Bra¢, privatni iznajmljivaci i poduzetnici u turizmu (npr.
vlasnici suvenirnica i pruzatelji rekreativnih usluga). Rasprava je bila strukturirana oko prepoznavanja
konkretnih potreba za unaprjedenje turisticke i javne infrastrukture, razvoja novih proizvoda i usluga,
ocCuvanja prostornog i kulturnog identiteta Bola, te definiranja mogucih smjerova odrzivog razvoja
turizma. Istaknuta je i potreba za ve¢om medusektorskom suradnjom, kao i uloga lokalne zajednice u
oblikovanju buducih projekata. Dio rasprave bio je posveéen i suradnji s regionalnim i nacionalnim
institucijama, kao i financijskim okvirima za provedbu projekata.

e Lokalno stanovnistvo uklju¢eno je u izradu plana putem anketnog istrazivanja, koje je provedeno
tijekom svibnja i lipnja 2025. godine. Cilj istrazivanja bio je prikupiti misljenja, iskustva i stavove
gradana o raznim aspektima turizma te njegovu utjecaju na svakodnevni Zivot, prostor i kvalitetu Zivota
u Bolu. U istrazivanju je sudjelovalo 138 ispitanika s prebivaliStem na podrucju Bola (8,2 %
stanovnisStva Bola prema posljednjem popisu stanovniStva). Uzorak je pazljivo definiran kako bi bio
reprezentativan i ravnomjerno obuhvatio klju¢ne demografske skupine prema spolu, dobi i naselju, ali
i prema statusu iznajmljivaca komercijalnog smjeStaja. Naime, stavovi o turizmu ¢esto se razlikuju
medu onima koji ostvaruju prihod od turisti¢kih aktivnosti i onima koji nisu izravno povezani s njima.



Prema podacima Turisticke zajednice Opcéine Bol, na podru¢ju opcine registrirana su 364
komercijalna iznajmljivaca, Sto ¢ini 26,67 % punoljetnog stanovniStva, te je taj udio proporcionalno
uklju¢en u ciljani uzorak. Anketa je provedena putem online obrasca koji je distribuiran registriranim
iznajmljivacima, te terenski, na javnim i frekventnim lokacijama u Bolu, gdje su anketari metodom
slu¢ajnog odabira razgovarali s punoljetnim stanovnicima. Kroz anketu su ispitani stavovi stanovnistva
o utjecaju turizma na svakodnevni Zivot i kvalitetu stanovanja, percepciji promjena u prostoru, okoliSu
i infrastrukturi, razini informiranosti i komunikacije s dionicima u turizmu te oCekivanjima gradana u
vezi s buduéim razvojem i upravljanjem destinacijom. Rezultati istrazivanja prikazani su u okviru ovog
dokumenta i detaljno analizirani kroz pokazatelje odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, te Cine vaznu
osnovu za oblikovanje mjera i smjernica unutar Plana upravljanja destinacijom Bol. U nastavku je
nalazi pregled demografskih obiljezja lokalnog stanovniStva koje je sudjelovalo u anketnom
istrazivanju.

Koliko dugo ispitanici zive u Od1do5godina-1,45%
Bolu o 0d6do10godina-0,72%
Vise od 10 godina - 97,83 %

o

Spol o Zene-49,28 %

Muskarci - 49,28 %

Ne Zele se izjasniti - 1,45 %
Dob 18-25 godina - 1,45 %
26-35 godina - 16,67 %
36-45 godina - 26,81 %
46-55 godina - 9,42 %
56 do 65 godina - 19,57 %
66 do 75 godina - 21,74 %
76ivisSe - 4,35 %

O O O O O O O

Obrazovanje Srednja Skola i nize - 49,28 %
Visa Skola - 15,22 %
Fakultet i viSi stupnjevi - 32,61 %

Neodgovoreno - 2,90 %

O O O O

Mjesecni prihodi ku¢anstva Do 500€-1,45%

501-1000€-9,42 %
1001-1500€-15,22 %

1501 -2000€ - 18,12 %

2001 - 3000 € - 26,09 %
3001-4000€-11,59 %
4001-5000€-5,07 %

5001 €ivise - 3,62%

Ne znam / ne zelim odgovoriti - 9,42 %

0O O O 0O O o O O O

Turizma kao izvor prihoda o Glavniizvor prihoda - 54,35 %
Dodatni izvor prihoda - 36,96 %
o Turizam nije izvor prihoda - 8,70 %

Uz uklju¢ivanje lokalnog stanovniStva, u okviru izrade plana upravljanja provedeno je i anketno
istrazivanje medu turistimaijednodnevnim posjetiteljima, s ciljem prikupljanja podataka o njihovu



zadovoljstvu boravkom i ukupnom dozivljaju destinacije. Istrazivanje je provedeno tijekom srpnja i
kolovoza 2025. godine, u vrhuncu turistiCke sezone. Anketu je ispunilo 379 ispitanika, a bila je
dostupna putem online obrasca na viSe jezika - njemackom, slovenskom, poljskom, talijanskom,
¢eSkom i engleskom - ¢ime je omoguéeno kvalitetno ukljucivanje Sireg profila gostiju koji posjecuju
Bol. Kroz anketu ispitivana je razina zadovoljstva razli¢itim aspektima destinacije poput izgleda Bola
(kulturni i prirodni aspekti) i glavnih atrakcija; guzve na ulicama, trgovima i atrakcijama; utjecaj buke
na kvalitetu boravka; stav o prometu u mjestu te zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji i
spremnost preporuke posjeta Bola obitelji, prijateljima i kolegama. U nastavku se nalazi pregled
demografskih obiljezja ispitanih turista i jednodnevnih posjetitelja.

Spol o Zene-61,7%

Muskarci-37,2 %

Ne Zele se izjasniti - 1,1 %
Dob 18-25 godina - 11,08 %
26-35 godina- 30,1 %
36-45 godina - 29,6 %
46-55 godina - 21,5 %
56 do 65 godina-7,12 %
66 do 75 godina - 0,53 %

O O O O O O

Obrazovanje Srednja Skolainize - 11,9 %
Visa Skola - 14,5 %
Fakultet i viSi stupnjevi - 71,2 %

Neodgovoreno - 2,4 %

O O O O

Mjesecni
prihodi
kucanstva

Do 500 €-0,79 %
501-1000€-2,64%
1001-1500 € - 5,80 %
501-2000€-7,65%
2001 - 3000 € - 20,05 %
3001-4000€-17,68%
4001 -5000€-9,50 %
5001-6000€-8,18%
6001-7000€-2,64%
7001-8000€-1,32%
8001 €iviSe-9,50 %
Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 14,25 %

O O 0O 0O 0o O o 0O o O o o

Zemlja o Hrvatska - 36,9 %
podrijetla o Inozemstvo - 63,06 %

o Njemacka-14,2%
BosnaiHercegovina - 10,5 %
Slovenija - 8,4 %
Italija i Ujedinjeno Kraljevstvo po 7,5 %
Srbija-6,3 %
SAD -5,9 %
Austrija- 5,0 %
ostale zemlje - manji udjeli

O O O O O O

Prijevozno o Automobil, uklju¢ujuci automobil s kamp kuéicom i kamper - 56,99 %
sredstvo o Motocikl-1,06 %
dolaska o Jahta/jedrilica- 0,26 %



Autobus - 4,22 %

Vlak - 1,06 %

Zrakoplov - 11,87 %

Brod/trajekt - 22,96 %

Drugo prijevozno sredstvo - 1,58 %

O O O O O

Broj posjeta Prvi putuBolu - 45,1 %
Bolu o Bezodgovora- 16,6 %
o Vec posjetili - 38,3 %
o dvaposjeta-:29,0 %
tri posjeta: 20,7 %

o

o jedan posjet: 15,9 %
o Cetiri posjeta: 13,1 %
o petposjeta: 8,3%

Smijestaj u Hotel - 53,83 %
kojem Hostel - 1,32 %
odsjedaju Kamp - 1,06 %

Turisti¢ko naselje - 1,06 %

Obiteljski smjeStaj (soba, apartman, kuc¢a za odmor i slicno) - 24,27 %
Bez odgovora - 16,89 %

Nesto drugo - 1,58 %

O O O 0O O O O

Uz fokus grupe i anketna istrazivanja, svim zainteresiranim dionicima omoguceno je sudjelovanje i putem
javnog savjetovanja o prijedlogu Plana upravljanja destinacijom. Buduci da se ovim dokumentom utjeCe
nainterese gradana i pravnih osoba, nacrt plana upucéen je najavno savjetovanje sukladno Zakonu o pravu
na pristup informacijama (NN 25/13, 85/15, 69/22), uz poziv javnosti na dostavu prijedloga i misSljenja s
ciliem dodatnog unaprjedenja sadrzaja i jaCanja transparentnosti procesa.

Pred vama je Plan upravljanja destinacijom Bol, dokument koji obuhvaéa niz medusobno povezanih
poglavlja i pruza sveobuhvatan okvir za upravljanje razvojem destinacije. U po¢etnom dijelu analizira se
postojeée stanje destinacije - turisti¢ki proizvodi i usluge, resursna osnova, infrastruktura, digitalizacija,
pristupacnost, organizacija usluga te potrebe lokalne zajednice. Nakon toga definiraju se potencijali za
unapredenje turisticke ponude, pokazatelji odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, strateski ciljevi i prioriteti,
kao i konkretne mjere i aktivnosti. Zavrsni dijelovi dokumenta uklju¢uju smjernice za klju¢ne dionike, popis
razvojnih projekata, sustav pracenja provedbe i zavrSne zakljucke.



2 PROFIL DESTINACLIE BOL

Profil destinacije u tablicnom obliku donosi osnovne informacije o Bolu i omogucuje brz i pregledan uvid
svim relevantnim dionicima.

Tablicu ¢e Turisti¢ka zajednica azurirati jednom godiSnje, s obzirom na to da se odredeni podaci mijenjaju
na godi$njoj razini.

BOL

- Bol je povezan s ostatkom otoka drzavnhom cestom D115 koja vodi do Supetra
(trajektna luka). Unutar opcine promet se odvija lokalnim i Zupanijskim cestama,
ukljuéujuéi ZC-6191 prema Murvici i turisti¢koj zoni Zlatni rat.

- Drzavna katamaranska linija br. 9603 povezuje Bol sa Splitom i Jelsom na Hvaru
tijekom cijele godine. U ljetnim mjesecima katamaranske linije povezuju Bol sa
Sucurajem, Kor€ulom, Splitom, Dubrovnikom, Makarskom i Pomenom na Mljetu.

- Aerodrom Bra¢ nalazi se u neposrednoj blizini Bola. Aerodrom tijekom sezone
povezuje otok s veéim gradovima u Hrvatskoj i Europi.

Prometna povezanost

- Bol - Zagreb (RH)- 480 kilometara

- Bol - Njemacka - cca. 1.410 kilometara
- Bol - Slovenija - cca. 546 kilometara

- Bol -Poljska - cca. 1.450 kilometara

- Bol-Ceska- cca. 1.081 kilometara

- Bol - Francuska - cca. 1.658 kilometar

Udaljenost od glavnog grada i
glavnih emitivnih trzista

- Krajolik Bola Cine strme obalne litice, borove Sume i mediteranska vegetacija.
Najznacajnije prirodne formacije su Vidova gora (778 m), najviSi vrh jadranskih otoka,
i Zlatni rat, jedinstveni geomorfoloSki fenomen. Podrucje je dio mreZe Natura 2000 s
kopnenim i morskim zasti¢enim podrucjima visoke ekolo3ke vrijednosti.

Geografska obiljezja

- Tipi¢na mediteranska klima s blagim zimama i vru¢im, suhim ljetima. Temperature
zimi rijetko padaju ispod 0 °C, a ljeti rijetko prelaze 35 °C. NajviSe padalina biljezi se u
kasnu jesen i zimu, dok su ljetni mjeseci suhi. Prevladavajuci vjetrovi su jugo, bura,
tramontanai ljeti maestral.

Klimatska obiljezja

Broj stalnih stanovnika - 1.718(Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“ - Procjena stanovniStva,
stanje na dan 31. prosinca)

- Ukupan broj noéenja (2024.) - 610.203

o - Ukupan broj dolazaka (2024.) - 112.261
Broj turista

- Emitivna trzita - Hrvatska, Njemacka, Slovenija, Poljska , Ceska i Francuska

Prosjecna duljina boravka 5,44 dana

Komercijalni smjestajni kapaciteti (2024.)
- Objekti- 656

- SmijeStajne jedinice - 2.856

- Kreveti - 6.734

Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti (2024.)
- Objekti-616

o o - SmjeStajne jedinice - 303

Turisticki kapaciteti Kreveti - 1.404

Kategorizacija komercijalnih smjeStajnih kapaciteta (2024.)
- Komfor - 1

- 3sunca-2

- 5 zvjezdica - 10

- 4 zvjezdice - 159

- 3 zvjezdice - 432

- 2 zvjezdice - 11

- Ugostiteljsku ponudu €ine restorani, konobe, pizzerije, objekti brze prehrane, kafici i
barovi. Dostupna je ponuda tradicionalne dalmatinske kuhinje, no prevladava
internacionalna kuhinja prilagodena turistima - pizze, burgeri, tjestenine i salate.

Ugostiteljski sadrzaji




BOL

Vecina ugostiteljskih objekata posluje sezonski, u razdoblju od 4 do 6 mjeseci.
Tijekom cijele godine u Bolu djeluju tri restorana s ponudom toplih jela iz dnevnog
jelovnika.

U destinaciji djeluje jedan noéni klub - Klub 585 - koji predstavlja sredi$nji sadrZaj
noénog Zivota.

Najpopularnije turisticke
atrakcije

Zlatni rat

Vidova gora

Dominikanski samostan sv. Marije Milosne
Paloc - Kuéa u kuéi

Bol Marina i lungomare

Glavni turisticki proizvodi

Sunceimore
Aktivni turizam
Bolska fjera
Bolska litnja no¢
Klapsko pjevanje

Prostor - turisticke zone i
povrSine

Ukupna gradevna podrucja mjeSovite namjene su 59,58 ha od Cega 44,94 ha
izgradenog dijela i 14,64 ha neizgradenog dijela.

Gradevinska podrucja naselja ugostiteljsko-turisticke namjene su u naselju Bol
(16,21 ha (97 %) izgradeni dio i 1,26 ha (7 %)) i van naselje 10,05 ha izgradenog dijela.
Osim gradevinskih podrucja naselja, planirana su i gradevinska podrucja za izdvojene
namjene: ugostiteljsko-turisticke namjene (10,05 ha), sportsko-rekreacijske (9,76
ha) i poslovne namjene (2,18 ha). Van granica naselja odredeno je podrucje
obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva na 50,95 ha.

Turisticka infrastruktura

Kongresni centar

Tenis centar i tenis kamp

Brdsko-biciklisticke staze

Surf - centar

Plaze Zlatni rat, Potoc¢ine, Borak, Benacica, Kotlina, Bijela kuéa i Martinica




3 ANALIZA STANJA
3.1 Turisticki proizvodi i usluge

3.1.1 SmjeStajni kapaciteti

Opc¢ina Bol u 2024. godini raspolagala je s ukupnim komercijalnim smjestajnim kapacitetom od 6.734
kreveta i 2.856 smjeStajnih jedinica. U strukturi kreveta dominiraju objekti u domacinstvu koji su Cinili
43,94% ukupnog smjestajnog kapaciteta, a prema vaznosti slijede hoteli, turisticka naselja, apartmani,
kampiraliSta i kamp odmorisSte koji su €inili 47,14% kapaciteta. U odnosu na 2022. godinu smjeStajni
kapacitet Opc¢ine mjeren brojem kreveta u 2024. godini smanjen je za 1,89%, najviSe u skupini kampova i
to za 100%, kuce za odmor su smanjile broj kreveta za 6,67%, a seljacka domacdinstva su ih povecali za
100%.

U 2024. godini na podruc¢ju Opcine Bol u komercijalnom smjestaju ostvareno je 592.842 nocéenja, 15,09%
viSe nego u 2022. godini, a 7,08% viSe nego 2023. godine. Hoteli, aparthoteli, hotel bastina i pansion
ostvarili su u 2024. godini udio od 39,41% nocéenja, 13,4 postotnih bodova viSe nego $to imaju u ukupnim
krevetima. S druge strane, objekti u domacinstvu ostvarili su udio u noc¢enjima od 57,4%, 17,01 postotnih
bodova veéiudio od onoga koji imaju u krevetima. U razdoblju od 2022. do 2024. godine najveée poveéanje
noéenja zabiljezile su kuée za odmor (53,40%), a potom aparthoteli, hoteli, turistiCka naselja, kamp
odmoriSte, studio apartman, hotel bastina, seljacka domacinstva, apartmani i pansioni (28,89%). Najveci
pad broja noc¢enja se dogodio u kampovima $to je i logi¢no zato jer je kategorija kampova ostala bez
smjesStajnih jedinica, a posljedi¢no i kreveta. KampiraliSta su dozZivjela pad noé¢enja od 59,32%, sobe za
iznajmljivanje 38,07%, kampovi u domacinstvu 26,85%, a objekti u domacinstvu 2,16%.

U 2019. godini Opc¢ina Bol raspolagala je s ukupno 7.928 kreveta i 3.322 smjeStajne jedinice. Strukturu
smjestajnih kapaciteta predvodili su objekti u domacinstvu s udjelom od 45,21%, dok su ostali zna&ajniji
udjeli pripadali hotel bastini (21,77%), turistickim naseljima (14,29%) i apartmanima (4,59%). Te godine
ostvareno je ukupno 605.760 nocéenja, a najveci broj no¢enja zabiljezen je u hotel bastini (158.460),
objektima u domacinstvu (220.321) i turistickim naseljima (147.295). Prosje€na iskoriStenost kreveta
iznosila je 20,93%, a najviSa iskoriStenost zabiljeZena je u aparthotelima (40,37%) i turistiCkim naseljima
(35,62%).

Tijekom 2020. godine, uslijed utjecaja pandemije, smjesStajni kapaciteti pali su na 7.161 kreveta i 2.897
jedinica, a broj ostvarenih noéenja smanjio se na 224.490, §to je pad od 62,9% u odnosu na prethodnu
godinu. U strukturi smjesStaja i dalje su dominirali objekti u domacdinstvu s 48,11% udjela u krevetima te
52,48% udjela u nocenjima. IskoriStenost kreveta pala je na 8,59%, a najviSu iskoriStenost imali su
kampovi (12,18%), kamp odmorista (11,41%) i pansioni (8,00%).

U 2021. godini nastavljen je blagi oporavak turistiCke aktivnosti. Ukupan broj kreveta iznosio je 7.038, dok
je broj smjestajnih jedinica bio 2.862. Ukupno je ostvareno 412.667 nocenja, Sto predstavlja porast od
83,8% u odnosu na 2020. godinu. Objekti u domacinstvu zadrzali su vodecu ulogu s udjelom od 48,78% u
krevetima i 43,84% u noc¢enjima. Hoteli su te godine jo$ uvijek bili izvan funkcije, dok su hotel bastina,
turisticka naseljai ku¢e za odmor zabiljezili zna¢ajan rast no¢enja u odnosu na 2020. godinu. Iskoristenost
kreveta povecala se na 16,06%, a najviSu efikasnost imali su hotel bastina (21,99%) i turistiCka naselja
(24,76%).

Razli¢ita dinamika promjena veli€ine kapaciteta i broja no¢enja rezultirala je i promjenom iskoriStenosti
kapaciteta. U 2022. godini, u uvjetima jos$ uvijek prisutnih posljedica utjecaja Covid 19 krize na potraznju,
prosje€na bruto iskoriStenost kapaciteta (kreveta) bila je 20,56%, dok je u 2024. bila 24,12%.

IskoriStenost kreveta u hotelima se sa 18,86% u 2022. godini povecala na 28,94% u 2024. godini.
Istodobno, iskoriStenost objekata u domacinstvu kretala se u prosjeku od 16,26% dok je kamping ponuda
bitno smanjila efikasnost koriStenja raspoloZzivih kapaciteta. Sezonalnost potraznje na podruc¢ju Opcéine
Bol izuzetno je izrazena $to je i vidljivo na grafikonu ispod. U srpnju i kolovozu 2024. godine ostvareno je
55,76% svih godisSnjih noc¢enja, dok je u 2022. godini ostvareno 61,17%, a u 2023. godini 56,55% iz Cega se
uoCava da se sezonalnost polagano smanjiva. Naime, u post COVID razdoblju, aktivhostima dionika



turistiCke aktivnosti i nositelja destinacijske turistiCke politike, ostvaren je bitan rast no¢enja u lipnju i
rujnu.

Osim komercijalnih smjesStajnih kapaciteta, vazan segment turistiCke smjesStajne ponude odnosi se i na
nekomercijalne smjestajne kapacitete, a prije svega kucée i stanove za odmor. Prema podacima
TuristiCke zajednice Opcine Bol, na podrucju Opcine u 2024. godini bile su registrirane 303 smjestajne
jedinice (objekta) s 1.404 kreveta u nekomercijalnom smjesStaju. PreteZiti dio nekomercijalnih objekata
predstavljaju kuce i stanovi za odmor (209 objekta s 986 kreveta), a ostatak se odnosi na kuce i stanove
stanovnika Opc¢ine. Prosje¢an smjeStani kapacitet kuéa i stanova za odmor u 2024. godini bio je relativho
visokih 4,72 kreveta, posebno kada se radi o stanovima za odmor u kojima je registrirano prosje¢no 5
kreveta po objektu.

U nekomercijalnom smjestaju u 2024. godini registrirano je 17.361 nocéenja, od ¢ega 6.454 u ku¢ama za
odmor te 3.216 u stanovima za odmor. Bruto registrirana iskoriStenost bila je 3,39%. Godi$nji podaci iz
sustava eVisitor o koriStenju nekomercijalnih kapaciteta analiticki nisu relevantni kako zbog obveze
registracije u razdoblju izvan sezone tako i zbog njihovog ograni¢enog izvansezonskog koriStenja. U tom
smislu, bitno kvalitetniji uvid u veli€¢inu ove skupine smjeStajnih kapaciteta kao i ostvarenu fiziCku
potraznju pruzaju podaci na razini dana u razdoblju vr§nog kori$tenja.

U 2019. godini na podrucju Opc¢ine bilo je registrirano 212 nekomercijalnih smjesStajnih jedinica s ukupno
1.046 kreveta. Najveéi udio imali su stanovi stanovnika Opc¢ine (44,34%) te stanovi za odmor (28,30%), a
prosje¢na iskoriStenost kreveta u toj godini iznosila je 6,91%. NajviSe no¢enja ostvareno je u stanovima
stanovnika Opc¢ine (13.984) te u stanovima za odmor (6.853).

Tijekom 2020. godine, uslijed pandemije i ograni¢enja kretanja, broj kreveta u nekomercijalnom smjestaju
porastao je na 1.162, no istovremeno je doSlo do znacajnog pada broja noc¢enja - s 26.400 u 2019. na
15.182 u 2020. godini. IskoriStenost kreveta pala je na 3,58%, a najizrazeniji pad zabiljeZzen je u stanovima
za odmor (s 6,93% na 2,80%).

U 2021. godini nastavljen je blagi oporavak. Broj smjeStajnih jedinica porastao je na 263, a kreveta na
1.246. Ukupno je ostvareno 17.025 nocenja, Sto predstavlja porast u odnosu na 2020., ali jo$ uvijek ispod
pretpandemijskog volumena iz 2019. godine. Najvecéi broj no¢enja ponovno su ostvarili stanovi stanovnika
Opcine (8.601) te stanovi za odmor (3.607). IskoriStenost kreveta bila je 3,74%, a najviSu razinu postigle su
kuée za odmor s 4,49%.

Na grafikonu koji slijedi nalazi se prikaz kategorizacije komercijalnog smjestaja.

Grafikon 1Broj smjeStajnih objekata prema kategorizaciji
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U kategoriji objekata s dvije zvjezdice nalaze se trirazliCite podvrste objekata: kamp u domacinstvu, objekti
u domacinstvu te studio apartmani. Ukupan broj objekata s ovom kategorizacijom iznosi 11, pri ¢emu su
najzastupljeniji objekti u domacdinstvu kojih ima sedam.

Kod objekata s tri zvjezdice situacija je znatno raznolikija. Ova kategorija obuhvaca devet razlicitih vrsta
smjestaja, ukljuCujucéi apartmane, hotele, kampove, ku¢e za odmor i turistiCka naselja. NajviSe se istiCu
objekti u domacinstvu kojih je ¢ak 405, Sto ovu podvrstu ¢ini najbrojnijom. Ukupan broj svih objekata s tri
zvjezdice doseze brojku od 432, Sto je ujedno i najviSa ukupna brojka medu svim kategorijama.

Kategorija s Cetiri zvjezdice sadrzi sedam razlicitih tipova objekata. Osim apartmana i hotela, u ovoj se
skupini nalaze i soba za iznajmljivanje, studio apartman, aparthoteli te turistiCko naselje. Najbrojniji su
ponovno objekti u domacdinstvu s ukupno 137 jedinica. Ukupno ova kategorija obuhvacéa 159 objekata.

U kategoriji s pet zvjezdica nalazimo tek dva tipa objekata - ku¢e za odmor i objekte u domacdinstvu. Ovdje
su brojke znatno nize: Cetiri ku¢e za odmor i Sest objekata u domacinstvu, ukupno deset objekata.

Osim klasi¢ne kategorizacije prema broju zvjezdica, pojavljuje se i kategorija ,,Komfor“ u kojoj je
evidentiran samo jedan objekt - pansion.

Najvedi broj razliCitih i Cesto brojnijih objekata nalazi se pod oznakom ,,nema kategorizacije“. Ova skupina
obuhvaéa deset razli¢itih podvrsta, od apartmana i kampova, do kuéa i stanova u vlasnistvu stanovnika
opcine ili grada. Posebno se isticu ku¢e za odmor (vikendice) kojih ima ¢ak 132, zatim kuc¢e stanovnika
opcine ili grada s 87 jedinica te stanovi za odmor (vikendice) s njih 77. Takoder je primjetan veéi broj
nekategoriziranih objekata u domadinstvu - 36. Ukupno je u ovoj skupini evidentirano 345 objekata, Sto
ukazuje na raSirenu praksu registracije turistickog smjestaja izvan sustava zvjezdica.

Najbrojniji i najzastupljeniji tip objekta u tablici su ,,objekti u domacdinstvu®, koji su najéesc¢e kategorizirani
s tri ili Cetiri zvjezdice. Slijede ih razli¢iti oblici vikendica i stanova bez kategorizacije. Klasi¢ni komercijalni
smjestaji poput hotela, aparthotelai turisti¢kih naselja su znatno rjede zastupljeni. Ovi podaci ukazuju na
dominaciju privatnog smjestaja i vikendica u ukupnoj ponudi, s naglaskom na individualno iznajmljivanje
i smjestajne jedinice koje nisu podvrgnute formalnoj kategorizaciji.

3.1.2 Ugostiteljstvo

Ugostiteljska ponuda Opcine Bol temelji se na raznovrsnim tipovima objekata koji nude jela i pi¢a visoke
kvalitete, pri €¢emu dominiraju restorani, konobe, pizzerije, objekti brze prehrane te kafi¢i i barovi koji
upotpunjavaju dnevnu i ve€ernju ponudu. Prema dostupnim podacima, u Bolu djeluje oko 50 restorana,
ukljuéujuci tradicionalne konobe, fine-dining restorane i druge ugostiteljske formate. Konobe, kao
specifi¢ni oblik ugostiteljskog objekta s naglaskom na domacu dalmatinsku kuhinju, predstavljaju vazan
segment lokalnog identiteta. PosluZuju jela od svjeze ribe, maslinovog ulja, povréa, domacih sireva, prSuta
i vina, ¢ime zadovoljavaju o¢ekivanja turista u potrazi za autenti¢nim gastro dozivljajem.

Jelovnici su veé¢inom dostupni na hrvatskom, engleskom, njemackom i talijanskom jeziku, dok manji broj
objekata koristi i ruski ili francuski. S obzirom na sve veci broj posjetitelja iz Skandinavije, prepoznata je
potreba za prevodenjem jelovnika i na Svedski, norveski i finski jezik.

Vecina ugostiteljskih objekata u Bolu posluje iskljucivo tijekom ljetne sezone, s radnim razdobljem od 4 do
6 mjeseci. Tijekom predsezone i posezone broj otvorenih objekata je znatno smanjen, a cjelogodiSnju
ponudu trenutno odrzavaju tri restorana - Taverna Riva, Ran¢ i Argento, koji uglavhom posluju u formi
dnevnih marendi. Unato¢ prepoznatljivosti Bola kao premium turistiCke destinacije, evidentan je
nedostatak vrhunskih, cjelogodiSnjih premium restorana, S$to predstavlja prostor za daljnji razvoj
ugostiteljske scene. U pogledu noénog Zivota, potrebe gostiju djelomi¢no su zadovoljene izgradnjom
no¢nog kluba 585, koji posluje do 06:00 sati i predstavlja jedan od vaznijih sadrzaja za mladu populaciju.

Bol, kao etablirana turisticka destinacija na otoku Bra¢u, ima snazne temelje u gastronomiji, prirodnim
liepotama i kulturnim resursima. Hoteli i restorani predstavljaju temeljne subjekte za razvoj turizma, a
ugostiteljska djelatnost daleko nadmasuje ostale gospodarske aktivnosti u smislu ostvarenih prihoda.
TuristiCku ponudu nadopunjuju hoteli srednje visoke kategorije, kao i veliki broj privatnih iznajmljivaca
apartmana i ku¢a za odmor.



Prostorno gledano, ugostiteljske djelatnosti u pravilu ne zahtijevaju vece infrastrukturne zahvate, ve¢ se
ucinkovito uklapaju u postojeée gabarite objekata. Time se omogucuje njihova prisutnost ne samo u
urbanoj jezgri Bola, vec¢ i Sire, od Murvice, preko kupalis$nih i rekreativnih zona, pa sve do Vidove gore i
drugih lokaliteta pogodnih za razvoj ruralnog ugostiteljstva.

Vidova gora na otoku Bracu je turisticka atrakcija iz domene zasti¢ene prirodne bastine koja se uzdize
to¢no 778 metara iznad morske razine kao dio planinskog lanca Dinarida te je najviSi vrh otoka Braca, te
najvisi gorski vrh na cijelom Jadranu povrsine 1.880 ha.

Ime je dobila po crkvici sv. Vida koja se nekada dizala na vrhu brda, a danas je u ruSevinama, osamdesetak
metara zapadno od terase ugostiteljskog objekta ,Vidova gora“.

Trenutna analiza kapaciteta ugostiteljskih objekata u Bolu, uklju¢ujucirestorane i barove smjestene unutar
hotela i kampova, ukazuje na ukupni raspolozivi broj sjedeéih mjesta od 3.862. Od toga, 1.310 mjesta
nalazi se na otvorenim prostorima, dok je 2.606 mjesta dostupno unutar zatvorenih prostora. Isto je vidljivo
na grafici ispod.

Grafikon 2 Broj sjedala u ugostiteljskim objektima u Bolu
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Unatoc Sirokoj lepezi objekata i broju mjesta za posluzivanje, stvarna kvaliteta ugostiteljske ponude nije u
potpunosti na zadovoljavajucoj razini. lako se u promotivnim materijalima isticu tradicionalna jela,
autohtona kuhinja i vrhunski gastronomski dozivljaji, dominantna ponuda na terenu Cesto se svodi na
burgere, pizze, kebabe i ostale oblike brze prehrane, $to ne odgovara imidZzu destinacije s visokim
turistickim aspiracijama. Nedostatak raznovrsnijih, autenti¢nih i cjelogodi$njih ugostiteljskih koncepata
ograniCava potencijal destinacije da se razvije u pravu eno-gastro destinaciju i privuce goste izvan visoke
sezone.

3.1.3 Turisticke atrakcije

Opc¢ina Bol na otoku Bracu istice se bogatstvom prirodnih ljepota, kulturno-povijesne bastine te
raznovrsnih sportskih i rekreativnih sadrzaja koji ¢ine vazan dio turisticke ponude destinacije. Kroz cijelu
godinu, a osobito tijekom turisticke sezone, Bol nudi niz atrakcija koje zadovoljavaju interese razli¢itih
profila posjetitelja.

Prirodne atrakcije

Najpoznatija prirodna znamenitost Bola je Zlatni rat, prepoznatljiv Sljunani rt koji mijenja oblik pod
utjecajem morskih struja i vjetrova. Okruzena kristalno €istim morem i o€uvanim okoliSem, ova plaza
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postalaje simbol Bola i jedno od najpoznatijih odrediSta na Jadranu. Plaza je od srediSta Bola udaljena oko
dva kilometra i povezana je uredenom, poplo¢anom Setnicom uz more u hladu borova, kojom se do
Zlatnog rata stize za 20 do 30 minuta lagane Setnje.

Iznad Bola uzdize se Vidova gora, najviSi vrh jadranskih otoka (778 m), s koje se pruza spektakularan
pogled na srednjodalmatinske otoke i kopno. Podrucje je pogodno za izlete, planinarenje i posjete
vidikovcima, a na samom vrhu nalazi se i ugostiteljski objekt.

Bol dodatno obiljezavaju prirodni lokalitet popularan medu posjetiteljima plaza Benacica, te Setnice koje
vode kroz netaknute maslinike i vinograde, pruzajuci autenti¢an dozivljaj mediteranskog krajolika.

Kulturne i povijesne atrakcije

Kulturni identitet Bola oblikovan je kroz dugu povijest. Posebnu vaznost ima Dominikanski samostan Sv.
Marije Milosne iz 15. stoljeé¢a, gdje se danas Cuvaju zbirke pretpovijesne i anticke arheologije, zbirka
rimskog i ranohrvatskog graditeljstva, numizmaticka zbirka, te vrijedni crkveni predmeti i umjetnine. Medu
njima se posebno izdvaja oltarna pala "Bogorodica sa svecima" iz radionice Jacopa Tintoretta.

Od arheoloskih lokaliteta istice se villa rustica kod Zlatnog rata, s ostacima rimske cisterne za vodu
(piscine) te nalaziStem rimskih grobova, dok gradina Kostilo iznad Bola Cuva tragove prapovijesnog
gradinskog naselja.

Kulturna dogadanja

Bol tijekom ljeta postaje zivo kulturno srediSte kroz manifestaciju Bolsko lito, koje od lipnja do listopada
svakodnevno nudi bogat kulturno-zabavni program. U sklopu Bolskog lita posebno se isti¢u:

o Bolske litnje noéi - gastronomsko-glazbeni program na rivi

e Ciklus klasiénih koncerata u Dominikanskom samostanu

e Ljetneizlozbe u Centru za kulturu Bol

o KazaliSna gostovanja za djecu i odrasle u ljetnom kazaliStu Teatrin "Dva ferala"
e Jazz koncerti, Klapski nastupi i promocije knjiga.

Manifestacije uklju€uju i gostovanja poznatih umjetnika, jazz glazbenika te klapskih sastava, $to dodatno
obogacuje kulturni Zivot mjesta i doprinosi stvaranju autenti¢ne atmosfere.

Sportsko-rekreacijske aktivnosti

Bol je poznat kao jedno od vodecéih mjesta za windsurfing u Hrvatskoj. Morski kanal izmedu Braca i Hvara,
poznat po stalnim vjetrovima, nudi idealne uvjete za ovaj sport. Na raspolaganju su Cetiri surf-centra te se
tijekom sezone odrzavaju brojna medunarodna natjecanja.

Ronjenje je takoder vrlo razvijeno, s bogatim podmorjem koje obiluje zivopisnim biljnim i Zivotinjskim
svijetom. Organizirani su centri za ronjenje i Skole za pocCetnike, a istrazivanje podvodnih lokaliteta oko
Brac¢a i Hvara omogucuje jedinstvena iskustva.

Zaljubitelje kopnenih aktivnosti dostupne su brojne biciklisticke i pjeSacke staze, koje vode kroz prirodne
predjele i kulturno-povijesne lokalitete.

Gastronomske i eno-gastronomske atrakcije

Posjetitelji Bola imaju priliku sudjelovati u kuSanju vina, maslinovog ulja i zaéinskog bilja. Organizirani
izleti uklju€uju obilazak tradicionalnih kamenih kuéa, vinskih podruma i kuSaonica, uz degustacije vina
Plavac Mali, domacih rakija, maslinovog ulja, sira i autohtonih delicija poput kapara i motara. Degustacije
su ¢esto pracene edukativnim prezentacijama o povijesti vinarstva i maslinarstva na otoku.
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3.1.4 Turisticke usluge

U Op¢ini Bol prosje€na duzina boravka turista u 2024. godini iznosila je 5,44 dana. Domagi turisti boravili
su prosjec¢no 4,31 dana, dok su strani prosje¢no boravili 5,66 dana.

Udio stranih turista u ukupnim noc¢enjima u 2024. godini iznosi 86,82%, a dolascima 83,39%.

Analizom dobne i spolne strukture turista u Opcéini Bol za 2024. godinu dobiva se jasna slika o profilu
posjetitelja te destinacije. Ukupni broj evidentiranih turista iznosi 112.278, od Cega je 58.242 Zena
(51,87%) i 54.036 muskaraca (48,13%). U vecini dobnih skupina zabiljezena je blaga prevaga zZenskih
posjetiteljica, $to je posebno izrazeno u srednjoj Zivotnoj dobi.

Najbrojnije dobne skupine su one izmedu 25i 54 godine. U dobnoj skupini 25-34 godine, boravilo je ukupno
20.045 turista, Sto Cini 17,85% svih posjetitelja, pri c¢emu je 10.873 bilo Zena, a 9.172 muskaraca. Dobna
skupina 35-44 godine biljezi 20.743 turista ili 18,47% ukupnog udjela, od ¢ega je 10.555 Zena i 10.188
muskaraca. Skupina 45-54 godine broji 19.229 turista, odnosno 17,25%, medu kojima je 9.694 Zzena i 9.535
muskaraca. Ove brojke ukazuju da srednje dobni turisti - osobe od 25 do 54 godine - Cine polovicu svih
dolazaka (53,45%).

U mladim dobnim skupinama biljeze se nizi udjeli. Turista u dobi 18-24 godine bilo je 10.004 (8,91%), a
skupinu 12-17 godina €inilo je 8.138 turista (7,25%). Najmlade skupine, 0-5 godina i 6-11 godina, zajedno
¢ine 12.027 turista, odnosno 10,71% ukupnog broja, Sto ukazuje na manju prisutnost djece u strukturi
dolazaka, a time i nizi udio obiteljskih dolazaka s malom djecom.

U starijim dobnim kategorijama, udjeli se postupno smanjuju. Skupina 55-64 godine broji 13.823 turista
(12,31%), dok je 8.269 turista bilo u dobnoj skupini 65 i viSe godina, Sto €ini 7,36% ukupnog broja.

Grafikon 3 Broj turista prema spolu i dobroj strukturi u Opcini Bol u 2024. godini
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Izvor: https://tz.bol.hr/ (10.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Na temelju analize dobne i spolne strukture turista prema vrstama smjesStajnih objekata u 2024. godini,
vidljive su znacajne razlike u profilu posjetitelja ovisno o tipu objekta u kojem odsjedaju. Najposjecéeniji su
hoteli, objekti u domadinstvu te turisticka naselja.

Hoteli su primili 41.480 turista, ¢ime Cine gotovo 39% ukupnog broja. Slijede objekti u domacdinstvu s
35.895 turista (33,5%) i turisticka naselja s 19.194 turista, odnosno 17,9% udjela. Znatno manji broj turista
boravio je u apartmanima (4.596) i studio apartmanima (1.889), Sto zajedno ¢ini tek oko 6% ukupnog
udjela.

U hotelima je zabiljeZena izrazito izraZena srednja dobna struktura. Najbrojniji su turisti u dobi od 25 do 54
godine, koji ine vise od 60% hotelskih gostiju. Zene su u blagoj veéini, s posebno visokim udjelom u
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dobnoj skupini 35 - 44 godine. Usporedno, u objektima u domacinstvu takoder dominiraju turisti srednje
zivotne dobi, ali se isti¢e veca prisutnost obitelji s djecom - udio mladih dobnih skupina (0-17 godina) nesto
je viSi nego u hotelima, §to sugerira da obiteljski turisti CeSce biraju privatni smjestaj.

TuristiCka naselja biljeze Saroliku dobnu strukturu, ali se izdvajaju veéi udjeli mladih odraslih (18-34
godine), Sto moze upucivati na grupna ili organizirana putovanja. Spolna struktura je relativno izjednacena,
s blagom prednosti Zena u gotovo svim kategorijama.

Kod apartmana i studio apartmana prisutna je izrazena dominacija mladih osoba, osobito u dobi od 18 do
34 godine, pri c¢emu se studio apartmani posebnoistiCu kao izbor mlade populacije i individualnih putnika.
Takoder, Zene su i u ovim vrstama smjeStaja blago brojnije, s naglaskom na dobne skupine 25-44 godine.

U 2024. godini, najveci broj dolazaka zabiljezen je od strane stranih turista, koji su Cinili viSe od 83%
ukupnog broja dolazaka. Najveci udio pripada hrvatskim turistima, koji su ostvarili 18.646 dolazaka i time
¢inili 16,6% svih dolazaka. To je znacajan porast u odnosu na 2019. godinu, kada je broj dolazaka iz
Hrvatske iznosio 10.733, s udjelom od 9,5%.

Njemacka se u 2024. pozicionirala kao drugo najvaznije trziSte prema broju dolazaka s 11.933 turista
(10,6%), Sto je blago povecéanje u odnosu na 2019. kada je zabiljezeno 11.581 dolazaka (10,2%). Njemacki
gosti ostvarili su ¢ak 83.200 nocenja, Sto ih svrstava medu turiste koji borave najdulje, a njihov udio u
ukupnim nocéenjima iznosi 13,6%, viSe nego 2019. kada su drzali 12,7% udjela.

Veliku paznju privlaci rast ostalih europskih trzista. Slovenski turisti, primjerice, ostvarili su u 2024. godini
gotovo 5.000 dolazaka, $to ih uz Poljake, Cehe i Francuze svrstava medu istaknutija trziSta srednje i
zapadne Europe. Usporedba s 2019. godinom pokazuje da ta trziSta biljeze stabilan ili blago rastuci trend,
Sto ukazuje na nastavak regionalne privrzenosti destinaciji Bol.

Grafikon 4 Dolasci turista prema prvih 11 (ukljucujuc¢i domace turiste) emitivnih trzista u %, 2024.
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Izvor: https://tz.bol.hr/ (10.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

U 2024. godini, struktura no¢enja u opc¢ini Bol otkriva kontinuitet klju€nih trziSta, ali i suptilne promjene
koje ukazuju na evoluciju turisti¢kih obrazaca i preferencija. Ukupan broj ostvarenih noéenja iznosio je
610.203, Sto je tek neSto manje u odnosu na 2019. godinu, kada je zabiljeZzeno 632.160 nocenja. Taj blagi
pad od priblizno 3,5% moze se tumaciti kao rezultat kra¢ih prosje¢nih boravaka, ali i veceg broja kracih
posjeta ili bolje rasporedene sezone.

Promatrajuci pojedina trzista, najveci broj no¢enja u 2024. ostvarili su turisti iz Njemacke, s ukupno 83.200
noéenja, Sto predstavlja 13,6% svih noéenja. U usporedbi s 2019., kada je broj noéenja iz Njemacke bio
80.552 (12,7%), vidljiv je porast i u apsolutnom broju i u udjelu, Sto potvrduje dugotrajnu sklonost
njemackih gostiju da biraju Bol kao mjesto za duzi odmor.
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Na drugom mjestu po broju noc¢enja nalaze se domaci turisti, s ukupno 80.446 noc¢enja, Sto €ini 13,2% svih
noc¢enja. Ovaj rezultat predstavlja znacCajan porast u odnosu na 2019., kada su hrvatski gosti ostvarili
52.000 nocenja i Cinili svega 8,2% ukupnog udjela. Ovakav skok ukazuje na poveéanu vaznost domaceg
trziSta, vjerojatno potaknutu sve boljom prometnom povezano$c¢u, boljim marketingom prema lokalnim
gostima, ali i trendom ,,odmora kod kuc¢e* koji je prisutan posljednjih godina.

Strani turisti su ostvarili 529.757 nocenja ili 86,8% ukupnog volumena, §to je manji udio u usporedbi s
2019., kada su drzali 91,7% udjela. To je izravna posljedica rasta domaceg trziSta i njegove sve vece uloge
u strukturi turistiCke potraznje.

Osim Njemadcke i Hrvatske, istiéu se i druge europske zemlje. Gosti iz Slovenije, Poljske, Ceske i Francuske
biljeze znacajne brojke noc¢enja, pri Eemu je primjetan stabilan ili rastuéi trend u odnosu na 2019. godinu.
Ovi podaci potvrduju geografski raspon interesa za Bol, s naglaskom na trziSta srednje i zapadne Europe.

Grafikon 5 Noc¢enja turista prema prvih 11 (uklju¢uju¢i domace turiste) emitivnih trziSta u %, 2024.
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Izvor: https://tz.bol.hr/ (10.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Buducéi da za promatrano mikro podrucje ne postoje dostupni podaci o motivaciji i demografskom profilu
turista, koriSteni su rezultati istrazivanja Tomas Hrvatska - Obiljezja turistiCke potraznje u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine, s ciljem
boljeg razumijevanja strukture turista na razini cijele Zupanije. Na temelju prikupljenih podataka, donesen
je niz zakljuc¢aka za otok Bra¢:

e Prosje¢na dob turista na otoku Bracu iznosi 37,6 godine. Najbrojniju skupinu ¢ine gosti u dobi od
30 do 49 godina (57,3%), dok je 14% starijih od 50 godina, a 28,7% mladih od 30 godina. U SDZ
gosti kampova u prosjeku su najstariji (48 godina), dok su gosti hostela najmladi (32 godine). Medu
nacionalnostima, najstariji su ¢eski turisti (48 godina).

e Cak 61,6% turista koji dolaze na otok Bra& ima zavrsen fakultet, §to je iznad prosjeka Jadranske
Hrvatske, gdje taj udio iznosi 41%. Posebno visok udio visokoobrazovanih gostiju zabiljezen je
izvan glavne ljetne sezone 2022. (64% prema 45% tijekom ljeta), a zatim na otoku Bracu u hotelima
s &etiri i pet zvjezdica te medu turistima iz Skandinavije, Ujedinjenog Kraljevstva, SAD-a, Svicarske
i Belgije.

e Najveci broj gostiju (47,6%) na otok Bra¢ dolazi u drustvu ¢lanova obitelji, dok 39,3% dolazi samo
s partnerom.

e 59,2% turista na otok Bra¢ dolazi iz ku¢anstava s mjese¢nim prihodima veéim od 3.000 eura, dok
je narazini Jadranske Hrvatske taj broj 65%. Od 59,2% njih 8,2% ima prihode veée od 5.000 eura.
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e Glavnirazlog dolaska na otok Bra¢ je odmor (98,4%), dok se neznatan dio odnosi ha posao, posjet
obitelji i obrazovanje.

e More i priroda su glavni motiv odmoriSnog dolaska na otok Bra¢

e 16,3% turista je posjetilo otok Bra¢ 3-6 puta, 26% njih je to bio drugi posjet, a 56,1% je posjetio
otok Brac po prvi put

e Prosje¢na duljina boravka turista na otoku Bracu je 6,1 dana

U razdoblju izmedu 2019. i 2022./2023. godine zabiljezene su odredene promjene u profilu turista koji su
posjecivali Splitsko-dalmatinsku Zupaniju.

Prosje€na dob turista ostala je nepromijenjena te je i u 2022./2023. godini iznosila 42 godine, kao i u2019.
Dobna struktura turista nije se znacajno promijenila - zabiljeZen je blagi porast udjela srednje dobne
skupine, koji je s 53% porastao na 58%, dok je istovremeno smanjen udio gostiju mladih od 30 i starijih od
50 godina.

Razina obrazovanja turista takoder je porasla - udio onih sa zavr§enim fakultetskim obrazovanjem poveéan
je s 37% u 2019. na 49% u 2022./2023. godini.

Financijska struktura posjetitelja pokazuje sve veci udio onih izku¢anstava s viSim mjese¢nim primanjima.
Tako je udio turista iz ku¢anstava s prihodima iznad 3.000 eura porastao s 28% u 2017., na49% u 2019., te
na ¢ak 73% u 2022./2023. godini.

Promjene su uocene i u nacinu dolaska gdje je smanjen udio obiteljskih dolazaka, s 46% u 2019. na 38%
u 2022./2023., dok je istodobno zabiljeZen porast dolazaka u paru. Udio turista koji su putovali samo s
partnerom povecéao se s 37% na 46%, ¢ime je ovaj oblik putovanja postao najcesci.

Za veliku veéinu turista, njih ¢ak 95%, glavni razlog dolaska u Splitsko-dalmatinsku Zupaniju bio je odmor.
Poslovni razlozi zabiljezeni su kod manjeg broja gostiju - 5% njih, i to prvenstveno medu posjetiteljima
hotela s Cetiri i pet zvjezdica.

U usporedbis 2019. godinom, redoslijed &etiri glavha motiva dolaska ostao je gotovo nepromijenjen - more
i priroda i dalje su na vrhu, dok su ,city break® i ,,touring“ zamijenili mjesta po vaznosti. Posebno se istice
porast interesa za gastronomiju, koja je s udjela od samo 5% u 2019. godini porasla na 22% u 2022./2023.
Takoder, znacajno je povecan i broj turista koji kao motiv dolaska navode kulturu i umjetnost - s 6% u 2019.
na 16% u 2022./2023. godini.

3.2 Resursna osnova

Op¢ina Bol raspolaze izuzetno vrijednom resursnom osnovom, koju ¢ini bogata prirodna ljepota te
kulturno nasljede ali i potencijal za daljnji razvoj. Resursi su ve¢ djelomi¢no integrirani u turistiCku ponudu,
ali su u znacajnoj mjeri nedovoljno iskoriSteni. To predstavlja strateSku priliku za odrzivi i cjelogodisnji
razvoj destinacije.

Prirodna osnova Bola ¢ini srZ njegove atraktivnosti.

krajobraz, koji privlaci i do 6.000 izletnika dnevno u Spici sezone. Osim Zlatnog rata, Bol se prostire na
razvedenoj obali s brojnim uvalama i plazama (Martinica, Bijela kuéa, Borak, Potocine, Kotlina), a u zaledu
se uzdiZze Vidova gora - najvisi vrh svih jadranskih otoka, s izvanrednim vidikovcem i sakralnim ostacima.
Unato¢ potencijalu za planinarski i aktivni turizam, ova lokacija i dalje ostaje nedovoljno iskoristena jer
nema ugostiteljske ponude, oznacenih ruta ni organiziranih posjeta tijekom godine.

Prostor Bola nalazi se unutar ekoloSke mreze Natura 2000, uklju¢ujuéi podrucja podmorja, obale i Sume
s brojnim endemskim i zasti¢enim vrstama. Krajolik karakteriziraju suhozidi, maslinici, vinogradi i staniSta
ljekovitog bilja, Sto nudi dodatne mogucénosti za razvoj edukacijskih, eko i agroturisti¢kih programa.

Najznacajnije prirodne cjeline ukljuéuju:
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- Vidovagora (778 m) - najvisi vrh jadranskih otoka, s vidikovcem i sakralnim ostacima crkve sv. Vida
- Zlatni rat - geomorfoloski fenomen svjetskog znacaja, zasti¢en kao znacajni krajobraz
- ZaSti¢ene plaze: Zlatni rat, Martinica, Bijela ku¢a, Potocine, Borak, Kotlina

- ZaSti¢ena prirodna podrucja unutar ekoloSke mreZze Natura 2000:

. Srednjodalmatinski otoci i PeljeSac (HR1000036)

. Vidova gora i Zlatni rat

. Brac - podmorje (HR3000127) i podmorje Zlatnog rata (HR3000120)
. Kopneni dio Zlatnog rata (HR2001099)

Analiza kulturne bastine Opéine Bol

Kulturno-povijesna bastina Opc¢ine Bol obuhvaca niz vrijednih lokaliteta, od arheoloskih nalaziSta do
sakralnih i svjetovnih gradevina, koji svjedoCe o dugoj i slojevitoj povijesti ovog prostora. lako mnogi
lokaliteti nose status kulturnog dobra nacionalnog znacaja, njihova trziSna spremnost i dostupnost
razli¢itim skupinama posjetitelja jo$ uvijek su ogranic¢eni.

Vecina lokaliteta klasificirana je kao kulturna dobra od nacionalne vaznosti, Sto potvrduje njihovu iznimnu
vrijednost ne samo za lokalnu zajednicu, ve¢ i za Siru kulturnu javnost. Medutim, njihova uklju¢enost u
turisti¢ku ponudu jo$ uvijek nije sustavno razvijena.

U nastavku je prikazan popis kulturnih lokaliteta, ocijenjenih prema stupnju trziSne spremnosti, pri ¢emu
su koristeni sljededi kriteriji:

e Spremno: objekt je interpretiran, fizicki dostupan, poznat posjetiteljima te uklju¢en u promotivne
materijale i/ili turistiCke rute

e Uglavnom spremno: lokalitet je prepoznat i dostupan, ali mu nedostaje potpuna infrastruktura,
signalizacija ili sadrzajna obrada

e Djelomiéno spremno: prostor je fizicki dostupan, ali poznat tek dijelu posjetitelja; nedostaju
kontekst, interpretacija ili popratni sadrzaji

o Nespremno: lokalitet nije ureden, teSko je dostupan, zapusten ili turisti¢ki potpuno neprepoznat.

Takoder je analizirana pristupacnost za osobe s posebnim potrebama. Oznaka "Da" oznac¢ava da su fizi¢ki
osigurani osnovni uvjeti za pristup, uz moguénost koriStenja dodatne pomoci. Oznaka "Ne" znaci da
lokacija nije prilagodena osobama smanjene pokretljivosti te je u potpunosti nepristupacna.

Tablica 1 Resursi kulturno-povijesne bastine u opcini Bol

Pristupacno

TrZiSna za o0sobe s
Rbr.  Kulturno nasljede Tip atrakcije Vaznost .
spremnost posebnim
potrebama
1. Crkva i kuéa pustinje Stipanci¢ sakralni objekt Lokalna Spremno Ne
. " sakralno-profana .
2. Pustinja Draceva Luka o .. Nacionalna Spremno Ne
graditeljska bastina
sakralna graditeljska
3. Crkva gospe od Karmena Y. Lokalna Spremno Da
bastina
) ) . . . Djelomi¢no
4. Villa rustica arheoloSka bastina Nacionalna Ne
spremno
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Pristupa¢no

TrZisna za osobe s
Kulturno nasljede Tip atrakcije Vaznost .
spremnost posebnim
potrebama
5. Zidine Kostilo arheolosSka bastina Lokalna Nespremno | Ne
bastina vrtne
6. Perivoj Martinis - Marchi Lokalna Spremno Ne

arhitekture

Ostaci crkve sv. Vida na Vidovoj | sakralna graditeljska

7. . .. Nacionalna Nespremno Ne
gori bastina
Dominikanski  samostan  sv. | sakralna graditeljska )
8. L . Nacionalna Spremno Da
Marije Milosne bastina
o rofana raditeljska .
9. Zgrada Galerije DeSkovic P g ) Nacionalna | Spremno Da

bastina

profana  graditeljska

10. | Zgrada hotela ,Bijela ku¢a“ .
bastina

Nacionalna | Nespremno | Ne

profana  graditeljska

11. | Zgrada Skole ivinarske zadruge . Nacionalna | Spremno Da
bastina
rofana raditeljska Djelomi¢no

12. | Paloc “Kuca u kuéi” P L g : Nacionalna : Da
bastina spremno
rofana raditeljska

13. | Hotelski sklop ,,Bretanide“ P . g : Nacionalna | Spremno Da
bastina

3 . rofana raditeljska

14. | KucaVusio P .. g ) Lokalna Spremno Da
bastina
rofana raditeljska

15. | Mlin navjetar P g : Lokalna Spremno Ne

bastina

Izvor: Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske, obrada autora

UnatoC spektakularnim prirodnim i kulturnim resursima, Bol jo§ ne raspolaze integriranim sustavom
upravljanja turistickom bastinom. lako postoje biciklistiCke i pjeSacke staze, njihova kvaliteta i dostupnost
variraju, dok cjelokupna outdoor ponuda nije digitalno objedinjena ni povezana u tematske rute. Time se
propusta prilika za strukturirano predstavljanje bogate bastine kroz dozivljajne i edukativne formate.

Aktualna ponuda jo$ uvijek je u velikoj mjeri koncentrirana na ljetnu sezonu i kupali$ni turizam dok bi u
buduénosti bilo dobro diversificirati ponudu kroz tematske kulturne rute, interpretacijske centre i
digitalizaciju bastine, ukljuc¢iti manje poznate lokalitete u turistiCku mapu, ojacati gastro-identitet
destinacije kroz brendiranje OPG-ova, vinske staze, lokalnu kuhinju i manifestacije kao $to je ,,Okusi Bola“,
razvijati selektivne oblike turizma poput kulturnog, outdoor, zdravstvenog, enoloskogi kongresnog turizma.

Time bi Bol mogao iskoristiti svoje komparativne prednosti i izgraditi destinacijski identitet temeljen na
autenti¢nosti, kvaliteti i oCuvanju prostora, ¢ime bi se pozicionirao ne samo kao premium kupaliSna
destinacija, vec i kao cjelogodisnja kulturno-prirodna destinacija Mediterana.

Nematerijalno kulturno nasljede

Opcina Bol ne istiCe se samo bogatom materijalnom kulturnom bastinom, veé i iznimno vrijednim
nematerijalnim nasljedem koje €ini vazan dio lokalnog identiteta i kulturnog kontinuiteta zajednice.

ukorijenjeno u svakodnevicu Bola te se njeguje kroz brojne nastupe, feSte i okupljanja. Sli€no tome,
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tradicionalni pucki obicCaji i plesovi prenose se generacijski te Cuvaju izrazajne oblike zajednickog Zivota,
vjerovanja i proslava.

Dugogodisnja povijest ribarstva i pomorstva - nekada temelj egzistencije bolskih obitelji - joS uvijek je
prisutna u kolektivnhoj memoriji mjesta, iako danas ima uglavnom dopunsku funkciju. Uz to, Bol je poznat
po tradiciji kamenoklesarstva, naslijedenoj iz bogatog brackog konteksta, koja se ogleda u brojnim
spomenicima, ku¢ama i lokalnim detaljima gradenima od poznatog brackog kamena.

Lokalna gastronomija, oblikovana kroz autohtone recepture, maslinovo ulje i vina, predstavlja jos jedan
vazan segment nematerijalne bastine. Posebno se isticu domaci proizvodi obiteljskih poljoprivrednih
gospodarstava i prepoznatljiva ponuda vinarije Stina, koja njeguje spoj lokalne sorte i suvremenog pristupa
proizvodniji vina.

Uz svakodnevnu praksu i lokalne navike, Bol ¢uva svoje nematerijalno bogatstvo i kroz manifestacije koje
okupljaju i domace i goste. Dogadanja poput Bolske litnje noci, tradicionalne Bolske fjere, karnevala,
suvremenog festivala Graffiti na Gradele, Bozi¢cnog grada i koncertnog programa u Dominikanskom
samostanu sluze kao platforme za izrazavanje i prezentaciju lokalne kulture, te imaju zna¢ajnu ulogu u
ocuvanju i promociji bolskog identiteta.

Tablica 2 Manifestacije kao resurs opcine Bol

. o - . . . TrZiSna Pristupacno za osobe s
Manifestacije i festivali Tip atrakcije Vaznost .
spremnost posebnim potrebama
Glazbeni
Bolska litnja no¢ Nacionalna Spremno Da
program
Glazbeni
Bolska fjera Nacionalna Spremno Da
program
Kulturna
Bolski , karnavol® . a Lokalna Spremno Da
manifestacija
Kulturna
Graffiti na Gradele ] . Medunarodna | Spremno Ne
manifestacija
Kulturna
Danivarenika ] . Lokalna Spremno Da
manifestacija
Kulturna
Festival vina ,Sabatina“ . . Lokalna Spremno Da
manifestacija
Kulturna
Festival kulture ,,Imena“ . a Lokalna Spremno Da
manifestacija
Ciklus klasi¢nih koncerata u | Glazbeni
. Lokalna Spremno Da
Dominikanskom samostanu program
Ciklus ljetnih izlozbi u Galeriji | Kulturna
) . Lokalna Spremno Ne
Doma kulture manifestacija

Izvor: Turisti¢ka zajednica op¢ine Bol, obrada autora

Glazbene i kulturne manifestacije pridonose atraktivnosti destinacije izvan vrhunca turisticke sezone,
poti¢uéi dolazak posjetitelja u pred i post sezoni. Njihov kontinuitet i daljnji razvoj, osobito kroz vecéu
vidljivost, profesionalizaciju organizacije i tematsko povezivanje s lokalnim resursima, moze dodatno
ojacati poziciju Bola kao kulturno relevantne i cjelogodiSnje destinacije. Klju¢ za daljnji uspjeh lezi u
odrzavanju autenti¢nosti, uklju¢ivanju lokalne zajednice i strate§kom uskladivanju s identitetom mjesta.
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3.3 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih
posjetitelja ljepotom i uredenoscu
mjesta

U ovom dijelu analizirano je zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja odredenim elementima
ponude destinacije - prirodnim ljepotama, uredenosti mjesta te uredenosti glavnih atrakcija. Ovi elementi
snazno oblikuju ukupno iskustvo boravka u destinaciji i predstavljaju klju¢ne sastavnice dozivljaja kvalitete
turistickog proizvoda. Ispitanici su ocjenjivali zadovoljstvo na ljestvici od 1 (u potpunosti nezadovoljan/na)
do 7 (u potpunosti zadovoljan/na).

Rezultati pokazuju da posjetitelji Bol dozivljavaju vrlo pozitivno. Kada je rije¢ o ljepoti mjesta, ¢ak 86,8 %
ispitanika daje visoke ocjene (6 i 7), pri Cemu gotovo dvije trecine (68,9 %) izrazava najveée moguce
zadovoljstvo. Udio nezadovoljnih vrlo je maleniiznosi manje od 5 %.

Grafikon 6 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
'U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) liepotom Bola, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljstvo ljepotom Bola
80,00%
68,87%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00%

0,
20,00% 17,94%

8,44%

1,06% 1,85% 1,85% -
— — —

1 2 4 5 6 7

10,00%

0,00%

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Sli¢no se potvrduje i u ocjeni uredenosti mjesta - 82,9 % ispitanika ocjenjuje uredenost najvisim ocjenama
(6i7), od cega viSe od polovice (51,7 %) s maksimalnom ocjenom. Negativni stavovi pritom su rijetki i
javljaju se kod manje od 5 % ispitanika.

19



Grafikon 7 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
'U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) uredeno$cu Bola, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljstvo uredenoscu Bola
60,00%
51,72%
50,00%

40,00%
31,13%
30,00%

20,00%
10,03%

10,00%
1,32% 2,11% 1,58% 1,06% .

0,00% — || — —
1 2 3 4 5 6 7

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Pozitivan dojam prisutan je i kod uredenosti glavnih atrakcija. Ukupno 79,9 % posjetitelja zadovoljno je
ovim aspektom (ocjene 6i 7), pri Eemu polovica daje najviSu ocjenu. | ovdje je udio nezadovoljnih vrlo nizak
(oko 5 %).

Grafikon 8 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri ¢emu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na') uredenosc¢u glavnih atrakcija, udio
odgovora ispitanika %

Zadovoljstvo uredenoscu glavnih atrakcija

60,00%
50,40%
50,00%
40,00%
29,55%
30,00%
20,00%
12,14%
10,00%
0,79% 1,58% 2,90% 2,64% I
0,00% —_— — [ [

Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Promatrajuci rezultate prema skupinama posjetitelja, vidljivo je da su turisti u nekomercijalnom smjestaju
izrazili najvisSu razinu zadovoljstva - 88,9 % za ljepotu mjesta, 85,2 % za uredenost i 77,8 % za atrakcije.
Turisti u komercijalnom smjeStaju takoder iskazuju vrlo visoko zadovoljstvo (86,7 %, 82,6 % i 80,7 %).
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Jednodnevni posjetitelji iskazuju nesto nize ocjene, osobito u pogledu uredenosti glavnih atrakcija (72,7
%), iako su njihovi ukupni rezultati i dalje izrazito pozitivni (84,9 % za ljepotu mjesta i 81,8 % za uredenost).

Ukupno gledano, rezultati jasno ukazuju da je Bol percipiran kao izuzetno atraktivna i kvalitetno uredena
destinacija. Prirodne ljepote, uredenost prostora i stanje glavnih atrakcija predstavljaju snazne prednosti
destinacije, koje zna¢ajno doprinose visokoj razini zadovoljstva posjetitelja i pozitivnom imidzu Bola.

3.4 Javna turisticka infrastruktura

Na podrucju Opcine Bol razvijena je sveobuhvatna i funkcionalna javna turisti¢ka infrastruktura, koja,
sukladno Pravilniku o javnoj turisti¢koj infrastrukturi (,Narodne novine®, br. 136/21), obuhvaca niz sadrzaja
u javnom vlasnistvu, dostupnih svim posjetiteljima pod jednakim uvjetima, tijekom cijele ili dijela godine.
Ova infrastruktura oslanja se na iznimne prirodne resurse, bogatu kulturno-povijesnu bastinu te visoku
razinu prostorne uredenosti, osobito u segmentima aktivhog i sportskog turizma.

Primarna javna turistiCka infrastruktura dolazi do izrazaja kroz prirodne fenomene, kulturne cjeline i
sportsko-rekreacijske sadrzaje. Vidova gora, najviSi vrh svih hrvatskih otoka, i Zlatni rat, jedinstveni
geomorfoloski fenomen poznat po pokretljivom vrhu pod utjecajem vjetrova i morskih struja, predstavljaju
najprepoznatljivije krajobrazne elemente destinacije, oba zastiéena kao znacajni krajobrazi. Njihovoj
atraktivnosti doprinosi mreza pjesSackih i biciklistiCkih staza koje se redovito odrzavaju i povezuju prirodne
vidikovce s povijesnim lokalitetima i uvalama.

Op¢ina Bol razvijena je destinacija sportskog turizma, s posebno razvijenom infrastrukturom za tenis.
Ukupno 25 teniskih terena pretezito u sastavu hotela i teniska $kola svrstavaju Bol medu teniska sredista
na hrvatskoj obali. BiciklistiCke staze takoder imaju vaznu ulogu - najduza ruta duga je 45 kilometara i vodi
prema najviSim toCkama otoka, nudedéiizazovne terene i atraktivne poglede.

U 2021. godini Turisti¢ka zajednica opc¢ine Bol dodatno je obogatila infrastrukturu predstavljanjem tri nove
pjeSacke i dvije nove biciklisticke staze, temeljene na lokalnim legendama i interpretaciji kulturne bastine.
Staze su poznate pod imenima ,,Osjeti opojne mirise Bra¢a“ i ,,BraCke vile iz mitova i legendi, a dio su
koncepta Bike Storytelling, Sto ih Cini prvim takvim rutama na svijetu. KoriStenjem prateée aplikacije,
posjetitelji mogu slusati price na hrvatskom, engleskom i njemackom jeziku, ¢ime se sadrzaj priblizava i
osobama s oSte¢enjem vida.

Osim kopnenih aktivnosti, Bol je etabliran kao jedno od glavnih srediSta windsurfinga u Hrvatskoj,
zahvaljujuéi povoljnim vjetrovima u braéko-hvarskom kanalu. Cetiri aktivha surf-centra nude usluge
edukacije i najma opreme, a mjesto redovito organizira medunarodna natjecanja, privlaceci rekreativce i
profesionalce iz cijele Europe.

Obalno podrucje karakteriziraju uredene i lako dostupne plaze: Potocine, Borak, Benacica, Kotlina,
Martinica i plaza Bijela kuéa dio su javnog prostora koji pruza mogucénosti kupanja, odmora i rekreacije.
Uz obalu, ali i u zaledu, nalaze se brojni arheoloski lokaliteti koji potvrduju kontinuiranu naseljenost od
antickih vremena. Rimski ostaci mogu se pronaci u uvali Martinica, na poluotoku Glavica i Rat, dok villa
rustica na Zlatnom ratu uziva status zasti¢enog kulturnog dobra. Na brdu Kostilo, iznad naselja, nalaze se
ostatci suhozidnih gradevina koje se pripisuju prapovijesnom gradinskom naselju.

Kulturno-povijesna bastina osobito je zastupljena kroz urbane i sakralne sklopove. Sredi$nji polozaj
zauzima Dominikanski samostan sv. Marije Milosne, osnovan 1475. godine, koji uz crkvu obuhvacda i
arheolosku zbirku, arhivske dokumente, mocénik s prikazom Krista Spasitelja te zidne slike u pjevalistu.
Sakralni prostor dodatno obogacuju crkva sv. Ivana iz XI. stoljeéa, crkva Gospe od Karmena, crkva sv. Ante,
crkva sv. Petrai Pavla, te manje crkve i kapele u ruralnom podrucju, poput sv. Lucije, sv. Josipai sv. Liberata.

U segmentu civilne arhitekture isti¢u se objekti poput kastela Vusio, goticke kuce iz XV. stolje¢a, barokne
kuce-galerije, mlina na vjetar, te zgrade Skole i vinarske zadruge - prve takve u Dalmaciji. Prostor
nadopunjuju kuca u kuci - Paloc, palaca Lode, ku¢a Martinis-Marchi s perivojem, te niz manjih trgova i
javnih povrSina - pjaceta sa studencem, loza, kulturno-povijesna zbirka Romac - koje oblikuju identitet
mjesta i doprinose interpretaciji lokalnog prostora.
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Bolraspolaze i s infrastrukturom za kulturne i drustvene dogadaje. Centar za kulturu Opcine Bol te Galerija
umjetnina Branislava DeSkovi¢a, smjeStena u renesansno-baroknoj palaci na rivi, pruzaju prostor za
umjetni¢ku i edukativhu djelatnost tijekom cijele godine. Fundus galerije obuhva¢a brojne radove
inspirirane motivima otoka Braca, Bola i Murvice, a sam Branislav DeSkovié, ¢ije ime nosi, prepoznat je kao
istaknuti predstavnik hrvatskog kiparstva.

Bluesun kongresna dvorana, kapaciteta 1.200 mjesta, dodatno obogacuje infrastrukturu destinacije i
otvara prostor razvoju kongresnog i poslovnog turizma.

Sekundarna javna turisti¢ka infrastruktura ukljucuje prostorne cjeline i objekte koji nisu izvorno oblikovani
za turizam, ali znacajno pridonose njegovoj kvaliteti. Tu spadaju skup popaljenih ku¢a u Podbarju, pustinja
Stipancié - Picokare, kompleks Dra¢eva luka, kao i brojne prostorne jedinice poput fontana, javnih ¢esmi,
pristupnih staza i sporednih prometnica. Ovi elementi povezuju glavne sadrzaje te oblikuju svakodnevno
iskustvo prostora za posjetitelje i lokalno stanovnistvo.
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3.5 Komunalna infrastruktura

3.5.1 Energetska infrastruktura

Sustav elektroopskrbe na podrucju opéine Bol obuhvaéa prijenosna i transformatorska postrojenja, no
unutar administrativnih granica opc¢ine ne postoje elektroprijenosne gradevine. U neposrednoj blizini, na
podrucju opcine Nerezis¢a, smjesSten je dalekovod (DV) 110 kV, koji iz uvale Slatina prelazi podmorskim
kabelom do uvale Vela Travha na otoku Hvaru.

U distribucijskom sustavu opéine Bol nalaze se sljedece elektroenergetske gradevine:

e DV 35 kV, koji preko Vidove gore vodi do transformatorske stanice (TS) “Bol” 35/10 kV, te se
dalje nastavlja kao DV 35 kV prema kabelskoj kuc¢ici (KK) u uvali Draceva luka, odakle se nastavlja
podmorskim kabelom prema otoku Hvaru.

e Niskonaponska mreza 10/0,4 kV, koja ukljucuje 14 distribucijskih trafostanica, preko kojih se
opskrbljuju krajnji korisnici. Daljnja izgradnja TS 10/0,4 kV vrsit ¢e se sukladno povecanju
potroSnje elektriCne energije i rastu broja korisnika.

Opcée energetske potrebe procijenjene su prema sljedeéim specificnim optere¢enjima:
e Stambeni sektor: 4 kW po domacinstvu
e Turisticki kapaciteti: 1 kW po lezaju
e Gospodarske (poslovne) zone: 0,04 kKW/m? bruto povrSine
o Sportske zone: 20 kW/ha

Opskrba krajnjih korisnika elektricnom energijom iz distribucijskih trafostanica realizira se putem
niskonaponske mreze, koja se sastoji od nadzemnih i podzemnih vodova. Daljnje proSirenje i
rekonstrukcija 10 kV i niskonaponske mreze odvijat ¢e se sukladno razvojnim potrebama i gospodarskim
aktivnostima na podrucju opcine.

S ciljem povecanja energetske neovisnosti i 12qa0 +odrzivosti, na podrucju opcine Bol potrebno je u §to
vecoj mijeri integrirati alternativne izvore energije, poput sunéeve energije, energije mora i drugih
obnovljivih resursa.

Analiza potroSnje elektricne energije u Opcéini Bol u razdoblju od 2019. do 2024. godine, temeljena na
podacima HEP-a, otkriva jasne trendove povezane s pandemijskim razdobljem, postpandemijskim
oporavkom, sezonalnoséu turizma te moguc¢im promjenama u strukturi i dinamici potroSnje. U nastavku
slijedi detaljan pregled kretanja potroSnje po mjesecima, s naglaskom na ljetne mjesece koji imaju
presudan utjecaj na ukupnu godiSnju potroSnju, uz kratki osvrt na zimske mjesece te posebnu analizu za
2024. godinu.

Tablica 3 Potrosnja struje u Opcini Bol po mjesecima u razdoblju od 2019. do 2024. godine

Mjesec

SijeCanj 773.086 780.196 735.419 807.071 838.389 869.453
Veljaca 750.506 717.098 697.423 1.991.522 892.435 764.909
OZujak 793.104 730.069 894.208 -37.526 952.055 913.304
Travanj 1.388.001 769.933 1.571.082 1.017.170 1.054.086 1.020.861
Svibanj 1.651.175 784.575 796.198 1.419.711 2.376.156 1.395.254
Lipanj 2.162.723 1.161.271 514.826 1.909.258 2.074.842 1.875.967
Srpanj 2.550.587 1.804.623 2.233.757 2.339.300 1.455.281 2.639.414
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Kolovoz 2.704.586 2.160.380 2.971.006 2.847.848 2.679.842 3.083.314

Rujan 2.490.847 944.127 1.855.168 1.902.087 1.848.663 1.857.816

Listopad 1.202.947 705.484 1.145.869 1.086.247 1.157.391 1.126.317

Studeni 812.687 637.392 710.595 686.055 653.349 669.867

Prosinac 739.357 694.002 768.422 852.067 801.168 842.272

Ukupno: 18.019.606 11.889.150 14.893.973 16.820.810 16.783.657 17.058.748
lzvor: HEP

Tablica 4 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potroSnji

Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto
2024. 11,00% 15,47% 18,07% 10,89% 55,43%
2023. 12,36% 8,67% 15,97% 11,01% 48,01%
2022. 11,35% 13,91% 16,93% 11,31% 53,50%
2021 3,46% 15,00% 19,95% 12,46% 50,86%
2020 9,77% 15,18% 18,17% 7,94% 51,06%
2019. 12,00% 14,15% 15,01% 13,82% 54,99%
Izvor: HEP

U promatranom razdoblju, lipanj je 2019. godine sudjelovao s visokih 12% u ukupnoj godisnjoj potrosnji,
dok je 2020. taj udio drasti¢no pao na svega 9,77%, kao posljedica smanjenog turisti¢kog prometa u prvim
pandemijskim mjesecima. Pad se dodatno produbio 2021. godine, kada lipanj ¢ini svega 3,46% ukupne
godiSnje potroSnje, §to je najnizi udio tog mjeseca u analiziranom razdoblju. No ve¢ 2022. godine lipanj se
vraca na 11,35%, da bi 2023. dosegao 12,36%, te 2024. zabiljezio 11% udjela - Sto potvrduje njegovu
obnovljenu vaznost u turisti¢koj sezoni. Srpanj u 2019. godini ¢ini 14,15% ukupne potro$nje, a u 2020.
njegov udio pada na 15,17%, no i dalje ostaje jedan od najsnaznijih mjeseci. U 2021. godini udio se
povec¢ava na 15,01%, a u 2022. doseze vrhunac s 13,68%, da bi u 2023. pao na 8,67%. Ipak, 2024. srpanj
ponovno eksplodira, ¢ine¢i 15,48% godiSnje potrosnje, $to ga vraca medu najznacajnije mjesece u sezoni.
Kolovoz je od samog pocetka imao najjaci udio - 15,01% u 2019., Sto se kroz godine kre¢e izmedu 15,66%
u2021.i16,61% u2022., dok u2024. zadrzava snazan udio od 16,61%, S$to potvrduje njegovu klju¢nu ulogu
u Spici turisticke sezone. Rujan je u 2019. bio izuzetno snazan s udjelom od 13,82%, ali u 2020. taj udio
pada na 7,94%, a potom se polako vraca: 12,46% u 2021., 11,31% u 2022.,i 10,99% u 2023., dok u 2024.
¢ini 10,89% ukupne potrosSnje. Promatrano zajedno, ljetni mjeseci u 2019. Cinili su gotovo 55% ukupne
potrosnje, dok su u pandemijskoj 2020. pali na 38,8%, a potom se do 2024. godine stabilizirali na oko 54%,
§to ukazuje na oporavak turisti¢ke aktivnosti i sezonskog pritiska na mrezu.

Usporedno s lietnim mjesecima, zimski mjeseci (sijeCanj, veljaca, studeni i prosinac) biljeze stabilnije i
manje udjele u ukupnoj potrosnji, ali se u pandemijskom razdoblju njihov relativni znacaj povecéava. Tako
sijec¢anij, koji je 2019. Cinio 4,29% ukupne potro$nje, u 2020. raste na 6,56%, a potom se stabilizira izmedu
4,94% i 5,10% u idué¢im godinama. Veljaca se kre¢e u rasponu od 4,16% u 2019. do 5,60% u 2024., dok
ozujak, iako tehnicki nije strogo zimski mjesec, raste s 4,40% na 7,63% tijekom pandemije i zatim se
stabilizira na neSto nizim vrijednostima. Studeni i prosinac u 2019. zajedno Cine oko 8,6% godiSnje
potro$nje, a taj udio se zadrzava na sli¢cnim razinama kroz godine, osim u 2020., kada imaju neSto veci
relativni znacaj. To potvrduje pretpostavku da su zimi oscilacije manje i da potro$nja u ovom dijelu godine
ne varira znacajno, osim u slu¢ajevima kada je turisticka sezona naglo smanjena, kao §to je bio slucaj
2020.

Tijekom 2024. godine ukupna potrosnja elektricne energije u Opcini Boliznosila je 17.058.748 kilovatsati.
Struktura potroSnje jasno potvrduje izraZzenu sezonalnost, karakteristicnu za turistiCka odredisSta, s
dominacijom ljetnih mjeseci. Najveci udio zabiljeZen je u srpnju i kolovozu, s 15,47% i 18,07%, Cime su ti
mjeseci postali energetski najintenzivniji dio godine. Slijede lipanj s 11% i rujan s 10,89%, $to znaci da su
ljetni mjeseci zajednicki generirali gotovo 54% ukupne godiSnje potro$nje. Ovi podaci potvrduju izravan
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utjecaj turisticke aktivnosti, smjeStajnih kapaciteta i sezonskog kretanja stanovniStva na potroSnju
energije.

Ostatak godine pokazuje ravnhomjerniju raspodjelu. Svibanj, iako je prethodnih godina biljezio snazniju
potrosSnju, u 2024. biljezi udio od 8,18%, ali uz pad od 41,3% u odnosu na prethodnu godinu, $to moze
upucivati na promjenu u dinamici pocCetka turistiCke sezone. Listopad s udjelom od 6,60% nastavlja igrati
znacajnu ulogu kao produzetak sezone. Zimski mjeseci - sije€anj, velja¢a, studeniiprosinac - zajedno ¢ine
oko 18,4% godiSnje potrosnje, uz blage medugodisnje oscilacije koje su povezane s osnovnim potrebama
stalnog stanovnistva.

Pojedinaéna kretanja u odnosu na 2023. pokazuju rast potroSnje u sije¢nju (3,7%), srpnju (81,4%) i
kolovozu (15,1%), dok najveéi pad biljezi svibanj. Stabilan rujan, te umjeren rast potro$nje u listopadu,
studenom i prosincu upuéuju na uravnotezenu potroSnju u prijelaznim razdobljima. Sveukupno, 2024.
godina potvrduje snaznu koncentraciju potrosSnje u srcu turisticke sezone, uz odredene promjene u
obrascima potrosnje u predsezoni.

Strukturno promatrano, najve¢e promjene u udjelima odnose se upravo na ljetne mjesece, ¢iji je znacaj u
ukupnoj potroSnji izrazito osjetljiv na sezonske ¢imbenike i turisticku dinamiku. Najnize vrijednosti
zabiljezene su u 2020. i 2021. kada pandemija COVID-19 ograni¢ava dolazak turista i rad usluznih
djelatnosti. U 2022. dolazi do snaznog oporavka, koji se nastavlja u 2023. i 2024., kada ljetni mjeseci
ponovno dominiraju ukupnom godiSnjom potrosnjom. Udio proljetnih i jesenskih mjeseci, kao $to su
travanj, svibanj i listopad, pokazuje visoku promjenjivost, Sto moze upucdivati na promjene u predsezoni i
post-sezoni, dok zimski mjeseci ostaju relativnho stabilni i imaju nizi, ali konzistentan udio u strukturi
potroSnje.

3.5.2 Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Razvoj Sirokopojasnih usluga od iznimnog je znacaja za gospodarski razvoj opéine Bol. Najnovije
Sirokopojasne potrebe (obrazovanje putem interneta, rad od kuce, televizija visoke kakvoée, drustveno
umrezavanja i drugo) zahtijevaju odgovarajuce prijenosne kapacitete vise od 20 Mbit-s koje je moguce
ostvariti uz pomoc¢ pristupne infrastrukture i bezi¢nih tehnologije nove generacije.

Sredi$nje podrucje Bola, osobito uz obalu i u naseljenijim dijelovima, ima vrlo dobru pokrivenost fiksnom
Sirokopojasnom mrezom. U tim dijelovima dostupne su brzine od 100 Mbit/s do 300 Mbit/s, pa sve do 1
Gbit/s, pri cemu usluge pruza viSe operatora. Pojedini dijelovi naselja imaju i pristup brzinama od 1 Gbit/s
do 10 Gbit/s, Sto znac€i da je dostupna iznimno brza infrastruktura, pogodna za zahtjevnije korisnike.

Nadalje, vidljive su i zone s pristupom brzinama izmedu 30 Mbit/s i 100 Mbit/s, kao iizmedu 10 Mbit/s i 30
Mbit/s, s tim da su u tim podrucjima Cesto prisutna dva ili viSe operatera, Sto korisnicima omogucuje izbor
pruzatelja usluge.

Na rubnim dijelovima opcine Bol te u manje naseljenim zonama fiksna mreza postaje rjeda, pa su ta
podruéja oznacena kao oslonjena na pokretnu mrezu, u rasponu brzina od 2 Mbit/s do 30 Mbit/s, a
dostupnost je osigurana od strane jednog ili viSe operatora.

Op¢éina Bol ima vrlo razvijenu mreznu infrastrukturu u svom urbanom dijelu s dostupnim vrlo visokim
brzinama i konkurencijom medu pruzateljima usluga, dok periferni dijelovi opéine imaju slabiju fiksnu
pokrivenost i oslanjaju se primarno na mobilne mreze.
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Slika 1 Dostupnost Sirokopojasnog pristupa
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (28.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

U op¢ini Bol, postotak ku¢anstava koja imaju ugovoren nepokretni Sirokopojasni pristup iznosi izmedu 70
% i 85 %. To je prikazano tamnozelenom bojom na slici.

Ovaj podatak ukazuje na to da velika veéina ku¢anstava u op¢ini koristi fiksni Sirokopojasni internet, Sto
znaci da je infrastruktura dobro iskoriStena i da postoji visoka razina uklju¢enosti stanovnistva u digitalne
komunikacijske usluge. Time se potvrduje da tehni¢ka dostupnost Sirokopojasnog pristupa u Bolu prati i
stvarnu razinu ugovorenih priklju¢aka u kuéanstvima.

Slika 2 Postotak ku¢anstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (28.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje
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3.5.3 Vodoopskrba

Splitsko-dalmatinska zZupanija je podrucje kr§kog reljefa bogato oborinama, zna¢ajan dio vode procjeduje
se kroz pukotine vapnenackih stijena i otjeCe podzemnim tokovima, Sto otezava povrSinsko prikupljanje
vode. Medutim, krSka polja djeluju kao prirodni rezervoari, gdje se voda zadrzava, drenira kroz podzemne
sustave i pojavljuje u obliku izvora, koji predstavljaju klju¢ne toCke vodoopskrbe. Medu najvaznijim
izvorima istiCe se Jadro, izvori Kosinac i Ruda, izvor Opacac te izvor rijeke Cetine.

Vodoopskrbna infrastruktura Opc¢ine Bol integralni je segment Sireg vodoopskrbnog sustava otoka Braca,
koji pripada regionalnom vodovodu Omi$ - Braé - Hvar - Solta (Vis) kod kojeg rijeka Cetina igra kljuénu
ulogu. Ovaj sustav karakterizira izrazena sezonska varijabilnost u potro$nji vode. Maksimalni kapacitet u
vrSnom optereéenju trenutno iznosi priblizno 630 l/s. Vodozahvat za sustav smjeSten je unutar zasunske
komore HE Zakuéac, odakle se voda transportira ¢eli¢nim cjevovodom promjera 800 mm do uredaja za
proc¢iS¢avanje Zagrad, koji se nalazi na nadmorskoj visini od 240 m. Trenutni kapacitet tog uredaja je 630
l/s, dok je planirano povecéanje na 1050 l/s. Od postrojenja za prociS¢avanje do priobalnog podrucja Priko
izgraden je Celicni transportni cjevovod promjera 500 mm, iz kojeg se odvaja viSe sekundarnih vodova za
Omis zapad, OmiS$istoki Bra€. Morski prijelazizveden je putem ¢€etiri podmorska cjevovoda, od kojih jedan
ima presjek 170 mm, dva su promjera 202 mm, a najveéi ima 388 mm.

Distribucija kapaciteta uredaja Zagrad trenutno je rasporedena na sljedeci nacin:

Omis: 250 U/s
Brac: 210 Us
Hvar (Vis): 143 Us
Solta: 27 Us

Ukupni rezervirani kapacitet za opskrbu otoka iznosi 380 l/s, koji se primarno dovodi do Braca. Veéi dio
sustava funkcionira na gravitacijskom principu, pri ¢emu je njegov maksimalni u¢inak 280 - 300 U/s. U
razdobljima intenzivne potroSnje dodatno se aktivira crpna stanica Trstena, Cime se povecava ukupni
dotok na 380 U/s. Ova crpna stanica distribuira vodu do vodospreme Bra¢, koristeci transportni cjevovod
promjera 488 mm. Vodosprema Brac¢ predstavlja kljuénu akumulacijsku gradevinu vodoopskrbnog
sustava otoka Braca.

Smjestena je na 146 m n.m., a njezin kapacitet iznosi 2 x 2000 m®. Od nje se vode tri primarna magistralna
ogranka:

e Isto¢ni ogranak: od vodospreme Bra¢ do Sumartina, cjevovodnog profila 250-200 mm, ukupne
duljine 26.100 m.

e Zapadni ogranak: proteZe se od vodospreme Braé do Milne, a zatim dalj prema otoku Solti, s
cjevovodima promjera 400 - 150 mm, ukupne duljine 22.975 m.

e Juzni ogranak: vodi od vodospreme Bra¢ prema Bolu te nastavlja prema otoku Hvaru, s
cjevovodom promijera 400 - 450 mm. Ukupna duljina ovog ogranka je 13.570 m, pri E¢emu
znacajan segment prolazi kroz tunel Vidova gora, dug 9543 m i promjera 230 cm.

Trgovacko drustvo Vodovod Bra¢ d.o.o, Supetar, Mladen Vodanovi¢ 23 vrSi usluge dovoda i distribucije
pitke vode na podrucju Opcine Bol.

Opskrba se realizira putem juZznog magistralnog ogranka, pri €emu se koriste dvije vodospreme:

e Vodosprema Bol 1 - osigurava opskrbu nizih zona naselja. Kota dna spremnika iznosi 75 mn.m., a
zapremnina je 2 x 1000 m®.

e Vodosprema Bol 2 - namijenjena je viSim dijelovima naselja, s kotom dnana 125 mn.m. i
kapacitetom 2 x 250 m®.

Planirani infrastrukturni zahvati na juznom ogranku u okviru Opéine Bol uklju¢uju vodoopskrbni podsustav
Murvica s crpnom stanicom Tuneli novim podmorskim cjevovodom za Hvar. Ova nadogradnja ima klju¢nu
ulogu u povecanju kapaciteta prijenosa vode za Bol, Murvicu i otok Hvar, omogucujuéi dodatnih 231 /s,
od Cega 88 /s pripada juznom magistralnom ogranku. Osiguranje dostatnih koli¢ina vode predstavlja
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temeljni preduvjet za daljnji razvoj podrucja, s naglaskom na sektor turizma i poljoprivrede. Buduce
potrebe za vodom potrebno je definirati na temelju standardiziranih prosjec¢nih dnevnih potros$nji, u
korelaciji s projekcijama demografskog rasta i turistiCkog razvoja, koje ¢e se razmatrati u okviru izrade
Prostornog plana uredenja Opcéine Bol (PPUO Bol). Za procjenu buduéih potreba treba primjenjivati
standardne metodologije odredivanja srednjih dnevnih potro$nji, kako bi se osigurala odrZiva i u¢inkovita
vodoopskrba.

Tablica 5 PotroSnja vode u Opcini Bol po mjesecima u razdoblju od 2019. do 2024. godine

SijeCanj 2.223 8.558 7.218 8.613 7.516 8.243
Veljaca 12.916 8.589 7.854 9.141 7.947 9.441
OZujak 11.990 10.977 9.892 12.625 11.125 9.988
Travanj 21.366 14.100 13.016 18.408 22.325 23.289
Svibanj 25.785 15.638 21.685 37.021 34.839 47.412
Lipanj 55.091 31.635 44.704 60.388 49.321 63.079
Srpanj 82.354 62.738 79.844 86.368 78.992 85.364
Kolovoz 94.927 69.937 88.704 103.554 95.691 97.875
Rujan 63.841 37.659 55.323 60.570 77.413 61.825
Listopad 27.806 11.837 28.170 27.616 29.950 28.317
Studeni 12.415 9.773 12.379 12.118 13.894 10.363
Prosinac 10.611 9.826 8.481 8.136 9.103 8.288
Ukupno: 421.325 291.267 377.270 444.558 438.116 453.484

Izvor: Vodovod Bra¢ d.o.o

Tablica 6 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potrosnji
Godina Lipanj % ‘ Srpanj % Kolovoz % TELR Ukupno ljeto
2024. 13,91% 18,82% 21,58% 13,63% 67,95%
2023. 11,26% 18,03% 21,84% 17,67% 68,80%
2022. 13,58% 19,43% 23,29% 13,62% 69,93%
2021. 11,85% 21,16% 23,51% 14,66% 71,19%
2020. 10,86% 21,54% 24,01% 14,66% 70,58%
2019. 13,08% 19,55% 22,53% 15,15% 70,31%

Izvor: Vodovod Bra¢ d.o.o

Ukupna godiSnja potroSnja vode pokazuje izraZzene oscilacije kroz promatrani period. U 2019. godini
ukupna potro$nja iznosila je 421.325 m®, nakon &ega je 2020. zabiljezen snazan pad na 291.267 m®, §to
predstavlja smanjenje od 30,87 %, vjerojatno uzrokovano smanjenom turistickom aktivno$¢u i opéim
zatvaranjima zbog pandemije COVID-19. Ve¢ 2021. biljeZi se djelomi¢ni oporavak, s potroSnjom od
377.270 m® (29,5 % u odnosu na 2020.), a 2022. donosi daljnji rast na 444.558 m® (17,8 % u odnosu na
2021.). Godina 2023. biljezi blagi pad na 438.116 m® (1,4 % u odnosu na 2022.), dok je u 2024. do sada
zabiljeZzena najvi$a godi$nja potrodnja 453.484 m®, to je poveéanje od 3,5 % u odnosu na 2023.

Analizom udjela pojedinih mjeseci u godi$njoj potrosnji za razdoblje od 2019. do 2023. godine, moze se
uociti stabilan sezonski obrazac. U 2019. godini najveéi udio u ukupnoj potro$nji imaju ljetni mjeseci:
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kolovoz (22,5 %), srpanj (19,5 %), lipanj (13,08 %) i rujan (15,15 %). Zajedno Cine 70,31 % ukupne godisnje
potrosSnje. U 2020. godini, iako s nizim apsolutnim vrijednostima, udjeli ljetnih mjeseci ostaju znacajni:
kolovoz (24,01 %), srpanj (21,54 %), lipanj (10,86 %) i rujan (12,93 %), Sto ukupno iznosi 69,34 %. Godine
2021. ti mjeseci ¢ine 71,19 % ukupne potrosnje, s istim redoslijedom vaznosti. U 2022. godini udio ljetnih
mjeseci neznatno se smanjuje na 69,93 %, dok 2023. Cine 68,80 %. Ovi podaci potvrduju jaku sezonalnost
potroSnje vode, s kulminacijom u srpnju i kolovozu, kada su turisti¢ki kapaciteti najoptereceniji.

Promatrajuci sezonske obrasce, zimski mjeseci (sije¢anj, velja¢a, prosinac) u svim godinama imaju znatno
manji udio, koji varira izmedu 5 i 8 % godiSnje potroSnje. Proljetni mjeseci (ozujak, travanj, svibanj)
pokazuju postupni porast potroSnje kako se priblizava ljeto, s udjelima od 10 do 17 %. Jesenski mjeseci
(rujan, listopad, studeni) biljeze pad nakon turistiCke sezone, pri ¢emu rujan zadrzava visoku potroSnju
(izmedu 12 15 %), dok listopad i studeni zajedno imaju skromniji doprinos ukupnoj potro$nji.

Detaljna analiza ljetnih mjeseci otkriva sljedecée trendove. U apsolutnim vrijednostima, kolovoz je u svim
godinama mjesec s najve¢om potroSnjom vode. NajviSa zabiljezena potrosSnja u kolovozu bila je 103.554
m? u 2022. godini, a najniza 69.937 m® u 2020. U srpnju, maksimum je dosegnut 2022. s 86.368 m°, a
minimum iste 2020. godine s 62.738 m°>. Lipanj je varirao izmedu 31.635 m® (2020.) i 63.079 m® (2024.),
dok je rujan takoder imao najvidu vrijednost 2023. (77.413 m®), a najnizu 2020. (37.659 m®). Ovi podaci
upucuju na snazan oporavak turistiCke aktivnosti nakon pandemije, s vrhuncem 2022., a zatim blago
smanjenje 2023., pra¢eno novim rastom u 2024.

Tablica 7 PotroSnja i broj prikljucaka za vodu u stambenim objektima u Opcini Bol, u 2024. godini po mjesecima

Mjesec Ukupna potrosnja m?3 Ukupan broj priklju¢aka Broj priklju¢aka bez potroSnje
Sije¢an] 8.243 2.202 0
Veljaca 9.441 2.202 0
Ozujak 9.988 2.202 0
Travanj 23.289 2.202 0
Svibanj 47.412 2.202 0
Lipanj 63.079 2.202 0
Srpanj 85.364 2.202 0
Kolovoz 97.875 2.202 0
Rujan 61.825 2.202 0
Listopad 28.317 2.202 0
Studeni 10.363 2.202 0
Prosinac 8.288 2.202 0
UKUPNO 453.484

Izvor: Vodovod Bra¢ d.o.o.

U izvjeStajnom razdoblju 2024. godine, ukupni volumen potro$nje vode u Bolu zabiljezen je na razini od
453.484 m®. Sustav vodoopskrbe opsluzivao je konstantan broj od 2.202 prikljuéka. Analiza podataka
ukazuje na to da nije zabiljezen nijedan priklju¢ak s nultom potroSnjom vode tijekom svih mjeseci, Sto
potvrduje kontinuiranu aktivnost svih korisnika.

Potro$nja vode jasno pokazuje sezonalne oscilacije koje su usko povezane s turistickom sezonom. Tijekom
zimskih mjeseci (sije¢anj, veljaca, prosinac), potrosnja je znacajno niza, dok ljetni mjeseci biljeze nagli
porast potroSnje.

Potro$nja u zimskim mjesecima:

e Sije¢anj: 8.243m*(1,8% godisnje potroSnje)
e \Veljaga: 9.441m*(2,1% godisnje potroSnje)
e Ozujak: 9.988 m®(2,2% godisnje potrodnje)

e Prosinac: 8.288 m®(1,8% godiSnje potroSnje)
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Ukupno, potrosnja tijekom ovih mjeseci iznosi 35.960 m®, §to predstavlja samo 7,9% ukupne godisnje
potrosnje.

PotroSnja u proljetnim i jesenskim mjesecima:

e Travanj: 23.289 m® (5,1% godi$nje potrosnje)
e Svibanj: 47.412 m*(10,5% godi$nje potroSnje)
e Rujan: 61.825 m®(13,6% godisnje potrosnje)
e Listopad: 28.317 m®(6,2% godi$nje potrosnje)
e Studeni: 10.363 m®(2,3% godi$nje potrosnje)

Ovi mjeseci predstavljaju prijelazna razdoblja, gdje se potroSnja povecava uodi ljeta i postupno smanjuje
nakon vrhunca sezone. Zajedno, potroSnja u ovim mjesecima ¢ini 37,7% ukupne godiSnje potrosnje.

PotroSnja u ljetnim mjesecima - klju¢nim za turizam:

e Lipanj: 63.079 m® (13,9% godisnje potrosnije)
e Srpanj: 85.364 m®(18,8% godisnje potrosnje)
e Kolovoz: 97.875 m® (21,6% godi$nje potrosnje)

Potro$nja vode doseze vrhunac u kolovozu, kada je zabiljezeno 97.875 m®, §to &ini 21,6% ukupne godi$nje
potrodnje. U usporedbi s prosjeénom mjeseénom potro§njom u zimskim mjesecima (oko 9.000 m®),
kolovoz troSi viSe od 10 puta viSe vode. Srpanj i lipanj takoder biljeze visoke vrijednosti, s ukupnom
potrodnjom od 148.443 m® u ta dva mjeseca.

Ljetna sezona (lipanj, srpanj, kolovoz) zajedno ¢ini 54,3% ukupne godiSnje potrosnje, S$to jasno potvrduje
ogroman utjecaj turizma na potro$nju vode.

Analiza podataka jasno identificira sezonski obrazac potroSnje vode u Bolu, s minimalnom potroSnjom
tijekom zime i znacajnim poveéanjem tijekom ljetne sezone. Dominantan udio ljetne potrosnje (preko 50%)
ukazuje na kljuénu ulogu turizma.

Ova analiza pruza temelj za razvoj strategija upravljanja vodnim resursima, optimizaciju infrastrukture i
implementaciju ekoloskih mjera usmjerenih na odrzivost vodoopskrbnog sustava u Bolu, s posebnim
naglaskom na vrSna razdoblja turisti¢ke aktivnosti.

3.5.4 Odvodnja

Vazan aspekt komunalne infrastrukture Cini sustav odvodnje i prociSéavanja otpadnih voda. Prema
podacima Ministarstva zaStite okoliSa i energetike, na podru¢ju Hrvatske djeluje mnogo uredaja za
prociS¢avanje otpadnih voda razli¢itih kapaciteta, koji osiguravaju u€inkovitu eliminaciju oneciS¢ujucih
tvari prije ispuStanja obradene vode u prirodni okoli§. U urbanim sredinama, odvodnja se provodi putem
kanalizacijskih mrezZa, koje transportiraju otpadne vode do postrojenja za proci§¢avanje, dok se u ruralnim
podruc¢jima i manjim naseljima i dalje u zna¢ajnoj mjeri koriste septicke jame i jednostavniji sustavi obrade
otpadnih voda.

Najvecéi dio naselja Bol, uklju¢ujuci hotelski kompleks, obuhvaéen je postoje¢im kanalizacijskim
sustavom, koji je koncipiran kao razdjelnog tipa, ali uklju€uje i dio oborinskih voda. Sustav se sastoji od:

e sabirne gravitacijske mreze, koja primarno prikuplja sanitarne otpadne vode, te
e obalnog kolektora promjera @ 200 - 300 mm, koji transportira prikupljene otpadne vode do
postojeéeg podmorskog ispusta duljine 1175 m.

Izgradnja sustava fekalne kanalizacije u Bolu zapocela je 1978. godine. Buduc¢i da obalni kolektor u
najvec¢oj mjeri prati obalnu liniju, unutar sustava su integrirane dvije crpne stanice koje omogucuju
transport otpadnih voda do ispusta, smjeStenog na spoju glavnih ogranka mjesnog kolektora. Na toj
lokaciji izgradena je i centralna crpna stanica, koja osigurava ispu$tanje podzemnih voda u more.
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Za funkcionalno zaokruzivanje kanalizacijskog sustava naselja Bol nuzno je implementirati rjeSenje za
prociSéavanje otpadnih voda. U tu svrhu planirana je izgradnja uredaja za mehanicki predtretman otpadnih
voda, koji bi bio smjeSten u zatvorenom objektu na lokaciji postoje¢e centralne crpne stanice podmorskog
ispusta.

3.5.5 Gospodarenje otpadom

Prema podacima Ministarstva zasStite okoliSa i energetike, godiSnje se u Hrvatskoj proizvede oko 1,6
milijuna tona komunalnog otpada. lako se reciklaza otpada povecava, joS uvijek veliki dio otpada zavrSava
na odlagalistima. Cilj je do 2025. godine reciklirati najmanje 50% komunalnog otpada. Jedan od glavnih
ciljeva je smanjenje koli¢ine otpada koji zavr§ava na odlagaliStima kroz povecéanje reciklaze i oporabe.
Edukacija gradana o vaznosti reciklaze i pravilnog odlaganja otpada takoder je kljuéna. Unapredenje
postojece i izgradnja nove infrastrukture, poput CGO-a i reciklaznih dvoriSta, od velike su vaznosti, kao i
uvodenje stroZih propisa i standarda za gospodarenje otpadom kako bi se uskladilo s EU direktivama

Turizam znacajno pridonosi generiranju otpada u Hrvatskoj, posebno u popularnim destinacijama kao §to
je Bol. Istrazivanje povezanosti intenziteta turizma i koli¢ine komunalnog otpada u pet vodecih turistickih
gradova Hrvatske: Zagrebu, PoreCu, Rovinju, Splitu (A Comparative Analysis of Target Scenarios for
Municipal Waste Reduction in Croatia’s Leading Tourist Towns; Smoljko, Sedlar; 2024) za period od 2015.
do 2021. pokazala je kako koli¢ina otpada tijekom turistiCke sezone mozZze biti i do 22-55% vecéa nego izvan
sezone. Plan gospodarenja otpadom Opcine Bol za razdoblje 2017.-2022. donesen je 17. rujna 2018.
godine i objavljen u Sluzbenom glasniku broj 8/18. Klju¢ni ciljevi plana ukljuuju sprjeCavanje nastanka
otpada, smanjenje ukupne mase otpada koji se odlaze na odlagaliSta, redukciju emisija oneciS¢ujucih
tvari u okoli$ te minimiziranje rizika za zdravlje ljudi i ekosustav.

Na podrucju opc¢ine Bol, djelatnost javne usluge gospodarenja otpadom, koja obuhvaca prikupljanje
mijeSanog komunalnog otpada, biorazgradivog otpada, odvojeno prikupljanje reciklabilnog otpada te
sakupljanje krupnog (glomaznog) otpada, provodi Michieli-Tomi¢ d.o.o., sa sjediStem u Gornjem Humcu,
Gornji Humac 37.

Op¢éina Bol implementirala je sustav prikupljanja otpada na ku¢nom pragu, koristeéi Cipirane kante
zapremnine 120 litara. Korisnici su obvezni spremnike drzati na vlastitom privatnom posjedu dok ne
dostignu puni kapacitet, nakon ¢ega ih iznose na definiranu javnu povrSinu, s koje se organizirano prazne.
Sav ostali otpad ku¢anstva su duzna odvojeno prikupljati i odlagati na zelenim otocima.

Prikupljeni otpad odvozi se na odlagaliSte KoSer, smjeSteno na podrucju opcine Puciséa.

Tablica 8 Ukupna proizvodnja otpada po mjesecima za Opcinu Bol za 2024. godin

Mjesec LGLHEEE]

Sijecanj 30
Veljaca 35
OZujak 40
Travanj 45
Svibanj 60
Lipanj 70
Srpan;j 100
Kolovoz 120
Rujan 90
Listopad 80
Studeni 50
Prosinac 40
UKUPNO 760

Izvor: Michieli-Tomi¢ d.o.o.
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U 2024. godini, Opc¢ina Bol zabiljezila je ukupnu proizvodnju otpada od 760 tona. Podaci jasno ukazuju na
izrazenu sezonsku varijabilnost, s naglim porastom koli¢ine otpada tijekom ljetnih mjeseci, $to je direktno
povezano s poveéanjem turistickog prometa i intenziviranjem gospodarskih aktivnosti.

Koli¢ina otpada znacajno varira tijekom godine, s najnizim vrijednostima u zimskim mjesecima te izrazitim
porastom u ljetnim mjesecima, posebno tijekom vrhunca turisti¢ke sezone.

e Zimski mjeseci (sije¢anj, veljac¢a, studeni, prosinac)

Sije€anj: 30t (3,9% godiSnje proizvodnje otpada)

Veljaca: 351t (4,6%)

Studeni: 50t (6,6%)
e Prosinac: 401t (5,3%)

Ukupna koli¢ina otpada proizvedena u zimskim mjesecima iznosi 155 t, Sto ¢ini 20,4% ukupne godi$nje
koli¢ine otpada.

e Proljetniijesenski mjeseci (oZujak, travanj, svibanj, rujan, listopad)
e OzZujak: 401 (5,3%)
e Travanj: 451t (5,9%)
e Svibanj: 601t (7,9%)

e Rujan:90t(11,8%)

Listopad: 80t (10,5%)

Ukupna koli¢ina otpada u ovim mjesecima iznosi 315 t, Sto Cini 41,4% ukupne godiSnje proizvodnje
otpada. PotroSnja u rujnu i listopadu ostaje znacCajno visoka zbog postupnog smanjenja turisti¢ke
aktivnosti, ali i prisutnosti postsezonskih dogadanja i aktivnosti lokalnog stanovnistva.

e Ljetni mjeseci - vrhunac turisti¢ke sezone (lipanj, srpanj, kolovoz)
e Lipanj: 70t (9,2%)

e Srpanj: 100t (13,2%)

e Kolovoz: 120t (15,8%)

Tijekom ljetnih mjeseci proizvedeno je ukupno 290 t otpada, Sto Cini 38,2% ukupne godiSnje koliCine
otpada. Najveca koli¢ina otpada zabiljezena je u kolovozu, kada je proizvedeno 120 t, §to predstavlja
15,8% godiSnje proizvodnje otpada.

Prikazani podaci jasno ukazuju na sezonsku fluktuaciju u proizvodnji otpada, koja izravnho korelira s
intenzitetom turisticke aktivnosti. Ljetni mjeseci (lipanj, srpanj i kolovoz) generiraju viSe od 38% ukupne
godiSnje koliC¢ine otpada, Sto potvrduje znacajan utjecaj sezonskog priljeva turista na lokalni sustav
gospodarenja otpadom. Posebno se istiCe ekstremna disproporcija izmedu zimskih i ljetnih mjeseci.
Primjerice, u kolovozu je proizvedeno 120 tona otpada, §to je Cetverostruko vise u usporedbi sa sije¢njem
(30 t). Osim vrhunca u ljetnim mjesecima, primjetan je i postsezonski ucinak, pri ¢emu rujan (90 t) i
listopad (80 t) zadrzavaju poviSene razine otpada (11,8% i 10,5% ukupne godiSnje proizvodnje).

Veliki priljev turista generira znatno vece koliCine otpada, Sto moze dovesti do vizualne degradacije
prostora, oteZanog zbrinjavanja otpadai rizika po ljudsko zdravlje. Zbog toga je kroz anketu ispitano u kojoj
mijeri lokalno stanovnistvo percipira neprimjereno odlaganje otpada kao problem tijekom turisticke
sezone.

Rezultati pokazuju da 85,5 % stanovnika smatra neprimjereno odlaganje otpada problemom - 52,2 % kao
veliki, a 33,3 % kao mali problem. Za 14,5 % ispitanika otpad nije problem.
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Tablica 9 Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom, udio odgovora ispitanika %

Predstavlja li neprimjereno odlozeni otpad tijekom turisti¢ke sezone problem za

lokalno stanovnistvo

Veliki problem 52,2
Mali problem 33,3
Nije problem 14,5
Ukupno 100,0

Izvor: Istrazivanje stavova lokalnog stanovnistva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje

3.6 Prometna infrastruktura

Prometna infrastruktura u Bolu klju¢an je faktor u povezivanju ovog turistickog srediSta s ostalim
dijelovima otoka Bra¢a i kopnom. Bol je specifi¢an po svojoj izdvojenoj lokaciji na juznoj obali otoka.

BraC ima oko 150 km cesta koje medusobno povezuju sva naselja i sve prirodne i kulturne spomenicke
predjele.

Cirkulacija glavnog cestovnog prometa iz Bola odvija se drzavhom cestom D115 Bol - Supetar kao glavnim
pravcem povezivanja mjesta sa ostalim mjestima na otoku, posebice Supetrom kao glavhom lukom otoka
(i uspostavljanjem trajektne veze sa regionalnim srediStem Splitom). Cesta Bol - Gornji Humac povezuje
naselje s unutrasnjoséu otoka i drzavnhom cestom D113 (11,4 km), koja dalje vodi do Supetra. Prometna
mreZza u samoj opcini sastoji se od lokalnih i pristupnih cesta, pri ¢emu je dio obalne prometnice
namijenjen pjeSacima i biciklistima kako bi se smanjio pritisak cestovnog prometa u turisti¢koj sezoni.

Drzavna cesta D115 je prometnica od drZzavnog znacaja te je u njenoj nadleznosti. Cirkulacija unutar
mjesta odvija se Zupanijskom cestom ZC- 6191, uspostavljanjem cestovne komunikacije sa Murvicom i
Turistickom zonom od Borka do Zlatnog rata na zapadu. Povezivanje sa isto¢nim dijelom naselja odvija se
cestovnom komunikacijom lokalnog karaktera.

Slika 3 Javne ceste na podrucju Opcine Bol

DRZAVNE CESTE
ZUPANIJSKE CESTE

Izvor: Plan razvoja Opcine Bol za razdoblje 2021.-2027.

Bol ima luku otvorenu za javni promet, koja omogucuje vez brodovima, katamaranima i jahtama. Nalazi se
na juznoj strani otoka Braca, na njegovom centralnom dijelu. Lu¢ka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije
osigurala je sufinanciranje iz sredstava Europske unije za projekt dogradnje luke Bol, kojim ¢e se znatno
unaprijediti izgled i funkcionalnost luc¢kog podrucja. Dogradnja luke ukljuCuje izgradnju glavnog i
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sekundarnog lukobrana, vanjskog veza za javni linijski promet te spojne dionice prema postojecoj obali. U
sklopu projekta predvidena je i izgradnja unutarnje operativne obale, zaobalnih povrSina luke te pristupnog
gata i utvrdice. Takoder, planira se izgradnja dviju zgrada na kopnu mjesSovite namjene. Provedba projekta
osigurat ¢e bolju prometnu povezanost i visu kvalitetu Zivota za stanovnike Bola.

Drzavna katamaranska linija br. 9603 povezuje Bol sa Splitom i Jelsom na Hvaru tijekom cijele godine. U
lietnim mjesecima privatna katamaranska linija povezuje Bol sa Sucéurajem, Koréulom, Splitom,
Dubrovnikom, Makarskom i Pomenom na Mljetu. Osim glavne luke, u Bolu se nalaze i manja privezista za
lokalne ribare, privatne brodove i nauticare.

Slika 4 Trajektne i brzobrodske linije na otoku Bracu

—— TUTE FYe
_ Makarska i

Fratede I
. |l

Izvor: Plan tranzicije prema Cistoj energiji, Otok Bra¢

Bol je omiljeno odrediSte za jednodnevne izletnike s mora. Tijekom vrénih ljetnih dana u luku pristaje vedi
broj izletni¢kih brodova, koji se zadrzavaju od oko 12 do 16 sati, dok u jutarnjim satima pristizu minikruzeri,
a tijekom dana i autobusi s nekoliko stotina gostiju. Katamaranske linije koje povezuju Bol s drugim
jadranskim destinacijama dodatno pojacavaju dolazak jednodnevnih posjetitelja.

U blizini Bola nalazi se Zra¢na luka Bra¢, koja omogucéuje sezonske letove prema hrvatskim i europskim
destinacijama. lako se zra¢na luka ne koristi tijekom cijele godine za redovne linije, njezina uloga raste u
lietnim mjesecima kada se povecava broj charter i privatnih letova.

Zra¢no pristaniSte Bra¢, ukupne povrsine od 400.000 m?, smjesteno je na VeSkom polju, 541m iznad mora.
Zracna luka Bra¢ osnovana je 1993. godine i ujedno je najmlada zra¢na luka za komercijalni promet u
Hrvatskoj. Svake godine ovaj aerodrom ostvaruje uzastopni rast prometa. Zbog relativho male sletne piste
koja je dugacka 1.450 metara, ovaj aerodrom moZe primiti zrakoplove kapaciteta do 100 putnika, $to
podrazumijeva male i srednje avione, s moguc¢no$cu polijetanja i slijetanja nocu.
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Slika 5 Zra¢na luka Brac¢

Izvor: https://www.airport-brac.hr/

Turizam stvara znaCajan pritisak na prometnu infrastrukturu i doprinosi nastanku guzvi koje mogu
negativno utjecati na kvalitetu Zivota lokalnog stanovnisStva te na iskustvo boravka turista. Zbog toga su
kroz anketno istraZzivanje analizirani stavovi stanovnika i posjetitelja o prometnim guzvama i dostupnosti
parkiraliSta, a provedeno je i posebno mjerenje iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke
sezone.

Rezultati ankete pokazuju da 78,3 % stanovnika guzvu u prometu smatra problemom - od toga 42,0 %
kao mali, a 36,2 % kao veliki problem. Za 21,0 % stanovnika guzva nije problem, dok 0,7 % nije imalo stav o
ovom pitanju.

Tablica 10 Iritacija guZvom u prometu tijekom turistiCke sezone, udio odgovora ispitanika %

Stav stanovnika o guzvama u prometu tijekom turisticke sezone

Veliki problem 36,2 %
Mali problem 42,0 %
Nije problem 21,0 %
Ne znam/ne mogu ocijeniti 0,7 %
Ukupno 100,0

lzvor: Istrazivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje

Turisti i jednodnevni posjetitelji ocjenjivali su svoje zadovoljstvo prometnom situacijom u Bolu,
ukljuéuju¢i proto¢nost prometa i dostupnost parkiraliSta, na ljestvici od 1 (,u potpunosti
nezadovoljan/na“) do 7 (,,u potpunosti zadovoljan/na“).

Ukupno je 55,41 % ispitanika zadovoljno prometom u mjestu, no rezultati po skupinama pokazuju
razlike:

- turisti u komercijalnim smjestajnim objektima - 56,33 % zadovoljnih,
- turisti u nekomercijalnim objektima - 59,26 % zadovoljnih,
- jednodnevni posjetitelji - 42,4 % zadovoljnih.

Ovi podaci pokazuju da, iako je vecina ispitanika generalno zadovoljna, jednodnevni posjetitelji promet
dozivljavaju znatno problemati¢nijim u odnosu na turiste koji borave u destinaciji.
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Grafikon 9 Udio zadovoljnih turista prometom u mjestu (protocnost prometa, parkiralista), udio odgovora ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Kako bi se dobio uvid u stvarno stanje prometne potraznje, provedeno je brojanje vozila na Cetiri glavna
parkiraliSta povezana s plazama - Paradise parking Zlatni rat, Parking Sesnié, Parking Zlatni rat i Parking
plaza Paklina - u razdoblju od 8:00 do 22:00 sati, 3. kolovoza 2025. godine.

- Paradise parking Zlatni rat - kapacitet 300 mjesta, prosjecna iskorisStenost 27,14 %. NajviSe vozila
bilo je u 15:00 sati (170 vozila), $to znaci da parkiraliSte ni u vrhuncu nije bilo popunjeno.

- Parking Sesni¢ - kapacitet 100 mjesta, prosjeéna iskori§tenost 22,71 %. Najveéa popunjenost
iznosila je oko 50 % u intervalu 13:00-16:00 sati.

- Parking Zlatni rat - kapacitet 50 mjesta, prosjec¢na iskoriStenost 27,14 %, s najveéom
popunjenoscéu takoder izmedu 13:00 i 16:00 sati.

- Parking plaza Paklina - kapacitet 40 mjesta, prosjeCna iskoriStenost 31,25 %. Najveca
popunjenost takoder 50 % u razdoblju 13:00-16:00 sati.

Na razini svih analiziranih parkiraliSta prosje¢na iskoriStenost iznosila je 25,17 %, Sto znaci da kapaciteti
parkiraliSta zadovoljavaju potrebe u vriSnom opterecenju. lako podaci s glavnih plaznih parkiraliSta ukazuju
na dostatne kapacitete za prihvat vozila tijekom sezone, situacija u samom centru mjesta znatno je
drukgija. ParkiraliSta kod zapadnog ulaza kraj Luke Bol i isto¢nog ulaza kraj Velog mosta (30-60 mjesta) u
vrhuncu sezone biljeZe stalnu popunjenost, Sto potvrduje visoku prometnu zaguSenost srediSta Bola.

Anketni podaci i rezultati mjerenja pokazuju odredeni nesrazmjer izmedu percepcije i stvarnog stanja.
Lokalno stanovni$tvo guzvu u prometu dozivljava kao izrazen problem, dok je vecina turista i jednodnevnih
posjetitelja prometnom situacijom barem djelomi¢no zadovoljna. Istodobno, analiza pokazuje da su
parkirali$ni kapaciteti u Bolu u vrhuncu sezone dostatni i ne biljeZe ozbiljnije preopterecéenje, izuzev samog
centra mjesta. To sugerira da problem guzvi u prometu lokalna zajednica percipira ponajprije kroz
svakodnevno koristenje srediSta mjesta i pristup glavnim to¢kama, dok objektivnho postoje rezervni
kapaciteti na vec¢im parkiraliStima. Upravljanje prometom u centru i bolja organizacija pristupa klju¢nim
atrakcijama stoga ostaju vazni zadaci za odrZiv razvoj destinacije.
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3.7 Analiza stanja digitalizacije

U vremenu kada se turizam sve viSe oslanja na tehnologiju i digitalna rjeSenja, Bol postupno uvodi
elemente digitalne transformacije s ciljem unapredenja iskustva posjetitelja, ucinkovitijeg upravljanja
destinacijom i podizanja kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva.

lako Bol joS nije u potpunosti integrirao ,smart city“ tehnologije u urbano upravljanje, jasno je da
prepoznaje njihovu vaznost. Nisu prisutne napredne mreZe senzora, automatizirani sustavi za upravljanje
komunalnim uslugama ili digitalne javne infrastrukture povezane u realnom vremenu. Medutim,
poduzimaju se znacajni koraci u segmentu turisticke digitalizacije, osobito kroz projekte koje vodi
TuristiCka zajednica opcine Bola.

Jedan od takvih projekata je suradnja sa sluzbenim Google Trusted partnerom Smokvina Travel, kroz koju
je Bol ukljucio brojne poslovne subjekte u Google Maps sustav. Time se povecava digitalna vidljivost
destinacije i omogucéuje posjetiteljima jednostavniji pristup informacijama o lokacijama, uslugama i
atrakcijama putem digitalnih karata. Ovo je prvi korak u sustavnom oblikovanju digitalne prisutnosti
destinacije.

U segmentu analitike i pra¢enja interakcije posjetitelja, zasad nema implementiranih naprednih sustava
za pracenje kretanja, interesa ili ponaSanja korisnika. Nema mobilne aplikacije destinacije, sustava za
personalizaciju ponude ili Wi-Fi trackinga koji bi omogucili prikupljanje podataka u stvarnom vremenu.
Ipak, koristenjem Google Maps alata te analizom prometa na vlastitim i partnerskim web stranicama,
moze se doéi do osnovnih uvida u interese i ponasSanje turista, $to moze posluziti kao podloga za daljnji
razvoj ponude.

Online rezervacijski sustavi prisutni su kroz poznate globalne platforme kao $to su Booking.com, Airbnb,
Adriagate i Apartmanija. Turistima su na raspolaganju pregledne stranice s opisima, recenzijama i
fotografijama smjeStaja, a lokalni pruzatelji usluga koji su prisutni na tim platformama biljeze vecu
vidljivost. No, i dalje ne postoji lokalni centralizirani sustav za online rezervaciju tura, izleta, dogadanja ili
lokalnih proizvoda, §to znaci da turisti moraju samostalno pretrazivati informacije putem razli¢itih kanala.

TZO Bol kontinuirano ulaze u jacanje digitalnih kompetencija lokalne zajednice kroz organizaciju godisnjih
edukacija namijenjenih privatnim iznajmljivacima. Na tim se edukacijama poseban naglasak stavlja na
podrucje online komunikacije i digitalnog marketinga. Sudionici se educiraju o pravilnom nacinu
oglasavanja na relevantnim digitalnim platformama, vrstama sadrzaja koje je preporucljivo koristiti, kao i
o0 osnovama digitalne analitike - ukljucuju¢i metrike koje omogucuju pra¢enje ucinkovitosti promotivnih
aktivnosti. Jedan od primjera je predavanje na temu "Regenerativni turizam za nasSu odrzivu buduénost’,
odrzano u suradnji s dr. Irenom Ateljevi¢, gdje je naglasena vaznost dugoro¢nog, odrzivog i inovativhog
pristupa turizmu. Ovakvi edukacijski programi pokazuju da postoji svijest o potrebi jacanja znanja i
kompetencija koje podupiru digitalnu transformaciju destinacije.

Planovi TZO Bol za bududéi razvoj uklju¢uju nastavak ovih edukacija s proSirenjem tematskog okvira na
podru¢ja informacijske sigurnosti, ukljuc¢ujuéi edukaciju o prepoznavanju i prevenciji prijetnji poput
phishinga, spama i drugih oblika kiberneti¢kih napada. Time se Zeli dodatno osnaziti lokalna zajednica za
sigurno i odgovorno digitalno poslovanje u turizmu.

U travnju 2023. godine, Bol je obiljezio 100 godina organiziranog turizma konferencijom posve¢enom
odrzivom razvoju otoka i digitalnoj transformaciji turizma - "Green Energy Islands #BOL100". Ova
konferencija okupila je stru¢njake i dionike iz razli¢itih sektora kako bi raspravili o razvoju pametnih i
odrzivih otoka, energetskoj i digitalnoj tranziciji, boljoj prometnoj povezanosti te odrzivom upravljanju
plazama i obalnim podrucjima.

Lokalni pruzatelji usluga u Bolu sve ¢eSce koriste digitalne platforme za promociju, a prisutni su i slu¢ajevi
koriStenja vlastitih web stranica, druStvenih mreza i digitalnih vodi¢a. Informacije o gastronomiji,
sportskim aktivnostima i kulturnim manifestacijama dostupne su na mrezi, iako jo$ nisu objedinjene u
jedinstvenu digitalnu platformu. Nedostatak takvog alata oteZava kreiranje objedinjene digitalne strategije
destinacije i smanjuje potencijal za sinergiju izmedu raznih sektora turisticke ponude.
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U kontekstu zastite osobnih podataka i uskladenosti s Opcom uredbom o zastiti podataka (GDPR), svi
lokalni turistiCki subjekti u destinaciji upoznati su s procesima prikupljanja i obrade podataka te su
informirani o svrsi u koju se ti podaci koriste. Na temelju toga, korisnici su potpisivanjem privole dali svoj
informirani pristanak za koriStenje osobnih podataka u jasno definirane i zakonite svrhe. Osim toga,
Turisti¢ka zajednica opéine Bol (TZO Bol) na svojoj sluzbenoj internetskoj stranici koristi kolagi¢e (cookies)
koji transparentno prikazuju koje se vrste podataka prikupljaju te u koju svrhu se isti obraduju, ¢ime se
osigurava osnovna razina informiranja korisnika i poStivanja nacela transparentnosti propisanih GDPR-
om.

Bol se, poput mnogih manjih sredina, suoava s nizom izazova u procesu digitalizacije. Prvi izazov je
nedostatak objedinjene strategije i centraliziranog destinacijskog menadzment sustava koji bi koordinirao
sve segmente turisticke ponude. Drugi izazov je potreba za Sirim ukljuCivanjem pruzatelja usluga u
digitalne platforme i njihova edukacija o digitalnom marketingu, korisnickom iskustvu i online poslovanju.
Trec¢i izazov je fragmentiranost postojecih alata i digitalnih kanala, Sto otezava ucinkovitu promociju
destinacije u cjelini.

S aspekta digitalne povezanosti, Bol ima relativno dobru internetsku i mobilnu infrastrukturu. Mobilni
signal je stabilan i pouzdan, a veéina smjeStajnih objekata i ugostiteljskih objekata nudi Wi-Fi pristup.
Medutim, javne Wi-Fi mrezZe na otvorenim prostorima nisu sustavno uvedene, $to predstavlja podrucje za
unaprjedenje, osobito u kontekstu porasta o¢ekivanja posjetitelja u vezi digitalne dostupnosti.

Bol je destinacija koja prepoznaje vaznost digitalne transformacije i poduzima konkretne korake u tom
smjeru. Projekti digitalnog mapiranja, edukacija lokalne zajednice i koriStenje globalnih rezervacijskih
platformi pokazuju jasnu volju za napredak. Ipak, za ostvarenje punog potencijala Bol mora uloziti dodatne
napore u jaCanje infrastrukture, sigurnosnih standarda, personalizaciju korisnickog iskustva i bolju
integraciju digitalnih kanala, kako bi mogao konkurirati kao moderna i pametna turisticka destinacija.

3.8 Analiza stanja pristupacnosti
destinacije osobama s posebnim
potrebama

Opc¢ina Bol na otoku Bracu, kao jedna od najpoznatijih turisti¢kih destinacija na hrvatskoj obali, sve viSe
prepoznaje vaznost stvaranja inkluzivnog turistickog okruzenja koje omogucéuje ravnopravan pristup
osobama s invaliditetom. Razvijanje pristupa¢nog turizma postaje sastavni dio strategije podizanja
kvalitete destinacije i proSirenja ciljne skupine posjetitelja. U tom kontekstu, zna€ajan korak prema
unapredeniju fizicke pristupacnosti vidljiv je na najpoznatijoj bolskom plazi, Zlatni rat.

Pristup plazi omogucen je uredenom Setnicom koja uklju€uje pristupnu rampu, a osobe s invaliditetom
mogu koristiti i posebno prilagodeni sanitarni ¢vor. Za ulazak u more dostupne su stepenice, kao i dodatni
lift, dok betonirani plato s tuSem dodatno olakSava boravak osobama s oteZzanim kretanjem. Time je Zlatni
rat postao primjer dobre prakse u omogucéavanju neovisnog i sigurnog pristupa moru za sve korisnike.
Posebna paznja posveéena je i Setnici koja povezuje centar mjesta s plazom Zlatni rat. Na toj trasi
osigurane su rampe za pristup samoj Setnici, ¢ime je dodatno poboljSana mobilnost za sve posjetitelje.

Na podruc¢ju Bola nalazi se i plaza Benacica, smjeStena uz Setnicu koja vodi od Zlatnog rata prema centru
mjesta. lako se radi o prirodnoj Sljuncanoj plazi, njezina blizina uredenim Setnicama pridonosi
dostupnosti, posebice za posjetitelje s lak§im poteSko¢ama u kretanju. Vazno je naglasiti kako je i na toj
plazi instaliran lift za ulazak osoba s invaliditetom u more, ¢ime se dodatno potvrduje usmjerenost
destinacije prema inkluzivnosti. Dodatno, pristupa¢nost destinacije unaprijedena je i kroz uvodenje
turistickog vlaki¢a koji omogucuje olakSan prijevoz izmedu klju¢nih tocaka. Postojeéi vlaki¢ u vlasniStvu
drustva Zlatni rat d.d. te novonabavljeni vlaki¢ lokalnog obrtnika opremljeni su zadnjim vagonima s
rampama za osobe s invaliditetom i djecja kolica, a rampe se mogu spustati radi lakSeg ukrcaja i iskrcaja.
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Osobama s invaliditetom i njihovim pratiteljima omogucéeno je i prioritetno ukrcavanje na trajekte za otok
Brac, uz prednost ukrcaja vozila i putnika, $to znacajno olakSava dostupnost same destinacije i prometnu
povezanost s kopnom.

Uz fizicku pristupacnost na plazama i u prometu, vazan doprinos komunikacijskoj pristupacnosti daje
Opc¢inska knjiznica "Hrvatska Citaonica" u Bolu, koja je opremljena pomagalima za slijepe i slabovidne
osobe, ¢ime se omogucuje laksi pristup informacijama, kulturnim sadrzajima i edukativnim materijalima.

Dodatna inicijativa od posebne vaznosti za osobe s oSte¢enjem vida jest postavijanje smedih
informativnih tabli na povijesnim lokalitetima u Bolu, koje sadrze QR kodove. Skeniranjem koda,
slabovidnim osobama omoguceno je sluSanje kratkih opisa lokaliteta na viSe jezika, ¢ime se doprinosi
dostupnosti kulturne bastine.

Dominikanski samostan u Bolu takoder je pristupadan osobama s invaliditetom, ¢ime se dodatno
prosiruje broj kulturnih i vjerskih lokaliteta ukljuéenih u mrezu pristupaénih sadrzaja. lako trenutno ne
postoje sustavne informacije o dostupnosti svih ostalih javnih i turistickih objekata (poput restorana,
hotela ili muzeja), sve navedene inicijative pokazuju ozbiljan pomak prema razvoju pristupacne
destinacije. Ulaganjem u fiziCku, prometnu i komunikacijsku pristupacnost, Bol jasno demonstrira svijest
o vaznosti univerzalnog dizajna i osiguravanja jednakih mogucénosti za sve posjetitelje.

3.9 Analiza organiziranosti i dostupnosti
usluga u destinaciji

Opc¢ina Bol, kao etablirana turisti¢ka destinacija na otoku Bracu, osigurava razinu javnih i privatnih usluga
koja zadovoljava potrebe lokalnog stanovniStva i turista. lako zbog geografskih i infrastrukturnih
ograni¢enja nisu dostupne sve usluge na razini vecih urbanih sredista, Bol pruza Sirok spektar osnovnih i
dopunskih sadrzaja koji pridonose kvaliteti Zivota i boravka.

Promet i povezanost

Opc¢ina Bol nema vlastitu zrac¢nu luku niti sletjeliSte, Sto je zbog reljefa i prostornog obli¢ja nemoguce i
planirati. Medutim, potrebe za zracnim prometom zadovoljava Zracna luka Bra¢, smjeStena na podrucju
susjedne Opcéine Puciscéa, udaljena svega 15 kilometara od Bola. Zahvaljujuci trajektnim i katamaranskim
linijama, Bol je takoder dobro povezan s kopnom, posebno sa Splitom.

Komunalne ijavne usluge

Na podrucju Opc¢ine Bol djeluju sljedece kljuéne ustanove i poduzeca:

e Grabov rat d.o.o., odrzavanje Cistoc¢e, plaza, zelenih povrSina, javne rasvjete, prometnica i
kanalizacije, te usluge ukopa.

e Komunalno poduzeée Michieli Tomi¢ d.o.o., sakupljanje i odvoz komunalnog i gradevinskog
otpada.

e KJPVodovod Bra¢ d.o.o., vodoopskrba i odrzavanje mreze.

e Elektrodalmacija - Pogon Brac - elektroopskrba i odrzavanje elektromreze.
e Postanski ured Bol - dostupnost postanskih i financijskih usluga.

e Fina poslovnica - omoguéuje obavljanje osnovnih financijskih transakcija.

e Dobrovoljno vatrogasno drustvo Bol, osigurava protupoZarnu za$titu i civilnu sigurnost.
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Odgoj i obrazovanje

Na podrucju Opc¢ine Bol djeluju:
e Djecji vrti¢ "Mali princ", ukljucuje jaslicke i vrticke skupine u punom i poludnevnom boravku
e Osnovna Skola Bol, koju pohadaju uc¢enici iz Bola i Murvice.

e Srednja Skola Bol, nudi programe opc¢e gimnazije, turisticko-hotelijerskog komercijalista, kuhara i
konobara, te obrazovanje odraslih. Skola upravlja i uéeni¢kim domom, vaznim za regionalno
obrazovanje kadrova u turizmu.

Zdravstvene i socijalne usluge

Zdravstvene potrebe mjeStana i turista zadovoljavaju:

e Ambulanta Bol u sklopu Doma zdravlja Supetar

Ordinacije opée medicine: dr. Markica Tomi¢ i dr. Vesna Tomic¢

e Privatna ordinacija dentalne medicine dr. Stjepko Vrsalovi¢

e Ljekarna Prima Pharme - opskrba lijekovima i medicinskim proizvodima

e Tim 2 Hitne medicinske pomocdi iz Gornjeg Humca - pokriva isto¢ni dio otoka, ukljucujuci Bol

U podrucju socijalne skrbi, Opéina Bol provodi brojne programe pomoci: subvencioniranje prehrane za
uCenike i djecu u vrticu, pomo¢ samcima i obiteljima u potrebi, potpore studentima, sufinanciranje
organizacija invalida i humanitarnih udruga te podrsku raznim oblicima socijalnih potreba.

Kultura i druStvene aktivnosti

Kulturni zZivot organiziraju:

e Centar za kulturu Opcine Bol - nositelj kulturnih programa i organizator manifestacija poput
Bolskog lita.

e Opcinska knjiznica "Hrvatska Citaonica" Bol - nudi knjige, edukativne sadrzaje te pomagala za
slijepe i slabovidne osobe.

e Turisti¢ka zajednica Opc¢ine Bol - klju¢ni subjekt za promociju destinacije, organizaciju dogadanja
i razvoj turistiCkog identiteta.

3.10 Analiza stanja i potreba ljudskih
potencijala

Na podrucju Opcine Bol evidentan je stabilan razvoj gospodarskih aktivnosti, $to se ogleda i u kretanjima
na trziStu rada. Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku, u 2023. godini u Bolu je bilo zaposleno
ukupno 581 osoba, Sto predstavlja najviSu razinu zaposlenosti u posljednjem desetlje¢u. Tijekom
promatranog razdoblja biljeZi se postupan rast zaposlenosti od 2011. do 2015. godine, izrazeniji skok
2016., blage oscilacije u razdoblju 2017.-2019., te privremeni pad 2020. i 2021. godine, Sto se moze
pripisati utjecaju pandemije. Od 2022. godine broj zaposlenih ponovno raste, Sto ukazuje na gospodarsku
stabilizaciju i oporavak.

Prema podacima Digitalne komore, u gospodarskim subjektima registriranim na podrucju Opcine Bol
2023. godine bilo je zaposleno 459 osoba. Struktura zaposlenosti ukazuje na izrazitu orijentaciju prema
turizmu, s dominantnim udjelom djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane, koje
zapoSljavaju 48,37% ukupne radne snage. Ovaj sektor biljezi kontinuirani rast zaposlenosti - izmedu 2021.
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i 2022. godine porast je iznosio 55,07%, dok je 2023. godine rast usporen na 3,74%, Sto moze ukazivati na
pocetak stabilizacije trziSta rada u turizmu.

Osim turizma, znacCajnu ulogu imaju sektori opskrbe vodom i gospodarenja otpadom (10,24%),
administrativnih i pomo¢énih usluga (8,71%), te poljoprivrede, Sumarstva i ribarstva (8,71%). Osobito je
izrazen rast u poljoprivredi - broj zaposlenih povecan je za ¢ak 166,67% od 2021. do 2023. godine, Sto
govori o porastu interesa za lokalnu proizvodnju i odrzivi razvoj. Djelatnosti zdravstvene zastite i socijalne
skrbi takoder sudjeluju sa znacéajnim udjelom (6,32%), Sto je vazino u kontekstu sezonalnosti i
demografskih izazova oto¢nih zajednica.

Nasuprot tim pozitivnim kretanjima, sektori preradivacke industrije te umjetnosti, zabave i rekreacije
biljeze pad zaposlenosti, $§to ukazuje na potrebu dodatne diverzifikacije gospodarstva. S obzirom na
izrazenu turistiCku orijentaciju opéine, svaka oscilacija u turizmu ima neposredan u¢inak na povezane
djelatnosti poput trgovine, prijevoza i drugih usluga.

Vazan doprinos lokalnom gospodarstvu pruza i obrtnistvo, koje se u Op¢ini Bolrazvija u sinergiji s turizmom
i usluznim sektorom. Prema podacima Obrtnog registra, na podrucju opéine aktivno je 141 obrt. UdruZenje
obrtnika Brac, koje okuplja preko 700 otocnih obrtnika, aktivho djeluje i na podrucju Bola, promicuci
interese lokalnih obrtnika i stvarajuci uvjete za poticanje poduzetniStva i samozaposljavanja. Obrti u Bolu
najcesce djeluju u sektorima ugostiteljstva, trgovine, prijevoza i usluga, ¢ime dodatno doprinose lokalnoj
zaposlenosti i turisti¢koj ponudi.

Najtrazenija zanimanja u opcini ukljuCuju prodavace, konobare, kuhare i pomoéne kuhare, CistacCe,
medicinske sestre, njegovatelje, vozacCe i skladiStare. Ova struktura odrazava potrebe trziSta rada u
zajednici orijentiranoj na turizam, ugostiteljstvo i podrSku uslugama, ali i na sve prisutniju brigu za
demografske i zdravstvene potrebe lokalnog stanovniStva. Struktura najtraZzenijih zanimanja takoder
potvrduje oslonjenost lokalnog trziSta rada na turizam i prateée usluge. Time se potvrduje vaznost sektora
usluga, ali i rastuce potrebe u podrucju zdravstvene skrbi i socijalnih usluga.

Gospodarstvo Op¢ine Bol snazno se oslanja na turizam, ali se istodobno vide pomaci u pravcu odrzivosti,
diverzifikacije i osnaZivanja lokalne proizvodnje i usluga. Klju¢ne zadace za buduénost ukljuéuju podrsku
sektoru usluga, poticanje investicija u gospodarstvu, ali i smanjenje osjetljivosti na sezonske oscilacije i
trziSne promjene.

3.11  Analiza komunikacijskih aktivnosti

Turisticka zajednica Opcine Bol koristi raznolike komunikacijske kanale kako bi informirala, angazirala i
potaknula dolazak posjetitelja te istovremeno jaCala povezanost s lokalnom zajednicom. Strategija
komuniciranja obuhvac¢a kombinaciju online i offline alata, ¢ime se postize Sirok doseg i pravovremeno
prenosSenje relevantnih informacija.

Online komunikacija:

- SluZzbena web stranica www.bol.hr &ini osnovni izvor informacija za posjetitelje, s pregledom
turistickih atrakcija, dogadanja, smjeStajnih kapaciteta, gastronomije, aktualnosti te servisnih
informacija. Putem stranice moguce je i pretplatiti se na newsletter, ¢ime se omogucuje
pravovremeno informiranje o svim novostima.

- Drustvene mreze predstavljaju klju¢an alat promocije destinacije. Na Facebooku Bol - Symbol of
the Adriatic ima viSe od 88.000 pratitelja, dok je Instagram kanal redovito azuriran atraktivnim
sadrzajem, objavama o dogadanjima, vizualima destinacije i angazmanom korisnika. Takoder je
aktivan i YouTube kanal "Bol Tourist Board", s preko 190 pretplatnika i pedesetak videozapisa koji
prezentiraju prirodne ljepote, kulturnu bastinu i turisticku ponudu Bola.

Offline komunikacija:
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- U okviru fizicke promocije izraduju se i distribuiraju broSure, letci, plakati i drugi tiskani materijali,
koji se nalaze u turistiCkim uredima, ugostiteljskim objektima, hotelima i prate¢im sadrzajima.

- Sudjelovanje na sajmovima, posebice turistiCkim i tematskim dogadanjima, predstavlja vazan
kanal promocije na domacem i inozemnom trziStu. TuristiCka zajednica aktivno se predstavlja
kroz promotivne Standove i osobne kontakte, uz koriStenje vizualnog identiteta "SymBol of the
Adriatic".

- Lokalne manifestacije, osobito ljetni kulturno-zabavni program Bolske litnje noci, koriste se kao
sredstvo komunikacije s gostima, pri ¢emu se naglasak stavlja na glazbu, gastronomiju,
umjetnost i ukljucivanje lokalne zajednice.

Ova sveobuhvatna kombinacija digitalnih i klasi¢nih promotivnih alata omogucuje Turisti¢koj zajednici
Opcine Bol u¢inkovitu promociju destinacije, stvaranje pozitivhog imidza i jaCanje prisutnosti na turistickoj
karti Jadrana i Europe.

3.12 Analiza konkurencije

Opc¢ina Bol vodeca je turisticka destinacija na otoku Bracu, $to potvrduju podaci o dolascima i no¢enjima
turista u 2023. godini. S ukupno 104.660 dolazaka i 553.660 nocenja, Bol ostvaruje najveéi turisticki
promet na cijelom otoku, ispred ostalih opc¢ina kao $to su Supetar, Milna, Postira i Selca.

Tablica 11 Dolasci turista po podrucjima otoka Braca 2023. godine

DESTINACI

NOCENIJA 2023. Indeksi 23./22.
Stra Ukupn Doma Doma Stra Ukupn
[} ll o Ci o o]l ni o
Bol 16.589 881'07 ! 0‘:)'66 139 108 112 68.669 481'99 55%'66 126 105 107
Milna 1.679 18;4 20.421 91 98 98 8.593 132'35 146;94 96 98 98
Nerezisc¢a 108 1.459 1.567 77 110 107 727 11.828 12.555 83 104 103
Postira 5.879 23; 5 29.032 93 136 125 31.708 ! 5%48 ! 9(;'1 ° 97 122 117
Pucisca 852 5.392 6.244 118 104 106 4.787 31.723 | 36.510 115 100 102
Selca 1.005 112'383 12.843 115 107 108 7.927 94.787 1031'71 137 101 103
Supetar 11.273 71(')53 82.803 99 103 103 54.423 49%96 55?:’3'38 105 102 102
Sutivan 1.698 135')39 15.093 118 107 108 11.949 10%11 1125'06 108 101 102

Izvor: (eVisitor, 2023.)

Posebno je izrazen udio stranih gostiju, koji ¢ine 88.071 dolazak i 484.991 nocenje, ¢ime se potvrduje
visoka medunarodna prepoznatljivost destinacije. Domaci turisti takoder pokazuju znac¢ajan rast interesa,
dolazaka je bilo 16.589, Sto je 139% u odnosu na 2022., dok su no¢enja domacih gostiju porasla za 26%,
ukupno ostvarivsi 68.669 noc¢enja. Ukupan indeks rasta dolazaka iznosi 112, a noc¢enja 107, $to Bol
pozicionira iznad prosjeka otoka.

Za usporedbu, druga najjac¢a destinacija, Supetar, ostvarila je gotovo identi¢an broj noéenja (553.383), ali
uz manji broj dolazaka (82.803), §to ukazuje na dulje zadrzavanje gostiju. Milna i Postira biljeze znacajno
manji obujam turistickog prometa, Milna 20.421 dolazaka i 146.945 nocenja, dok Postira s 29.032
dolazaka i 190.197 nocenja ostvaruje rast no¢enja na temelju povec¢anja dolazaka stranih gostiju (indeks
136).
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Usporedbom s drugim destinacijama na Bracu, vidljivo je da Bol:
e ima najveci broj dolazaka i no¢enja ukupno,
e biljezi najsnazniji porast domacih gostiju, Sto je rijetkost u kontekstu jadranskog turizma,
e pokazuje stabilan rast u odnosu na prethodnu godinu (ukupniindeks dolazaka 112, noc¢enja 107).

Ovi pokazatelji potvrduju da Bol, uz svoj snazan turistiCki identitet i atrakcije poput plaze Zlatni rat,
dominira kao glavna turisticka lokomotiva otoka Braca, ali i kao jedan od najprepoznatljivijih oto¢nih
brendova na Jadranu. Istovremeno, ostale destinacije na BraCu biljeZze pozitivne trendove, ali ne dosezu
volumen i kontinuitet koji Bol ostvaruje, $to osigurava Bolu lidersku poziciju u otoénoj konkurenciji.

3.13 lzradaizvjesc¢a o analizi stanja

Bol je destinacija iznimne prepoznatljivosti i jedan od simbola hrvatskog turizma. Bol je snazno turisti¢ko
srediSte otoka Braca, Ciji se gospodarski, drustveni i prostorni razvoj gotovo u potpunosti oslanja na
turizam. Prostor Bola karakterizira spoj oGuvane prirode, iznimno vrijednog obalnog krajolika i bogate
kulturne bastine, dok je njegova turisti¢ka slika obiljeZena Zlatnim ratom kao jednom od najpoznatijih plaza
na Mediteranu. Upravo ta kombinacija prirodnih atrakcija, uredenosti mjesta i stabilne trziSne pozicije €ini
Bol destinacijom koja uspjeSno privlaci velik broj posjetitelja, ali istodobno nosi znacajne izazove u
pogledu sezonalnosti, prostornog opterecenja i odrzivog upravljanja.

Bol se danas istiCe kao destinacija izrazito visoke turisticke koncentracije, s ukupno 6.734 kreveta u
komercijalnom smijeStaju rasporedenih u 2.856 smjeStajnih jedinica. U strukturi kapaciteta i dalje
prevladavaju objekti u domacdinstvu (43,94%), Sto odrazava dugotrajnu tradiciju obiteljskog turizma i
njegovu ulogu u razvoju lokalne turisticke ponude. Medutim, u ukupnoj ponudi smjesStajnih kapaciteta
destinacije vaznu ulogu imaju i hoteli (19,20%) te turisti¢ka naselja (11,89%), koji predstavljaju organizirani
oblik smjestaja s jasnije definiranom sezonskom distribucijom i trziSnom pozicioniranoS¢u. Ta dva
segmenta - obiteljski i institucionalni smjesStaj - zajedno oblikuju prepoznatljivu strukturu destinacije.
Privatni smjeStaj osigurava raznolikost i velik broj kreveta u destinaciji, dok hoteli i turisticka naselja
doprinose uravnotezenijoj godiSnjoj dinamici potraznje. To potvrduju podaci o popunjenosti - ukupna
godiSnja popunjenost kreveta u Bolu iznosi 24,12%, no iza prosjeka stoji jasna razlika po vrstama
smjestaja. TuristiCka naselja ostvaruju popunjenost od 59,68%, hoteli 44,19%, dok objekti u domacdinstvu
izvan vr$nih mjeseci biljeze 15,53%. Takva raspodjela pokazuje da institucionalni smjestaj ima klju¢nu
ulogu u privlacenju gostiju u predsezoni i posezoni, dok privatni smjestaj ostaje snazno koncentriran u
lietnom vrhuncu. Ovakva struktura smjestaja €ini Bol relativnho uravnotezenom destinacijom u odnosu na
druge otoc¢ne sredine koje se gotovo iskljucivo oslanjaju na privatni smjestaj. Upravo prisutnost hotela i
turisti¢kih naselja omogucuje destinaciji da razvija proizvode izvan ljetnog vrhunca, ¢ime se smanjuje
sezonalnost i povecéava stabilnost turistickog prometa tijekom godine.

Bol potvrduje snaznu trziSnu poziciju i kroz rast no¢enja - 592.842 noc¢enja u 2024. godini predstavlja
porast od 15,09% u odnosu na 2022. godinu i 7,08% u odnosu na 2023. godinu. Posebno se istiCe rast
segmenta kuc¢a za odmor od ¢ak 53,40%, $to upucuje na promjene u turistickoj potraznji i sve veci interes
za samostalne i luksuznije oblike boravka. Ovaj segment postaje sve vazniji za profil destinacije jer privlaci
goste viSe plateZzne modi i generira viSu potroSnju po boravku. Istodobno, kuée za odmor doprinose
disperziji gostiju unutar podrucja destinacije te podupiru razvoj ponude izvan najuze obalne zone. Ukupan
rast noéenja u Bolu vedi je i od prosjeka Splitsko-dalmatinske Zupanije, $to dodatno potvrduje stabilnu
trziSnu poziciju destinacije.

Destinacija biljeZi i zna¢ajan segment nekomercijalnog smjestaja, koji uklju¢uje 303 objekta s ukupno
1.404 kreveta i viSe od 17.000 ostvarenih noc¢enja godiSnje. Uz to, identificiran je i odredeni broj
neregistriranih smjestajnih jedinica, Sto dodatno opterecuje prostor i infrastrukturu, ali nije vidljivo u
sluzbenoj statistici.

Kada se promatraju svi oblici smjeStajnih kapaciteta - komercijalni, nekomercijalni i neregistrirani -
procjenjuje se da u vrSnim danima turistiCke sezone u Bolu boravi i do 30.000 turista, $to viSestruko
premasuje broj stanovnika i predstavlja jedan od temeljnih upravlja¢kih izazova destinacije. U razdoblju
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najvece potraznje hoteli, turistiCka naselja i kampovi dosezu potpunu popunjenost, dok objekti u
domacinstvu ostvaruju oko 68% iskoriStenosti. Ovu sliku potrebno je dodatno sagledati uz jednodnevne
posjetitelje, Ciji je broj u Bolu tradicionalno visok zbog privlacnosti Zlatnog rata kao jedne od najpoznatijih
hrvatskih prirodnih atrakcija. Brojanje jednodnevnih posjetitelja provedeno 3. kolovoza 2025. godine
pokazalo je dolazak oko 4.000 jednodnevnih gostiju u jednom danu vrSne sezone. Najveci broj pristigao je
izletni¢kim brodovima, potom osobnim vozilima i autobusima, dok ostatak ¢ine putnici redovnih brodskih
linija i minikruzera. lako ovi posjetitelji ne ostvaruju nocenja, njihov utjecaj na promet, obalni pojas i
komunalne sustave izrazito je snazan. Upravo zbog povecéanog pritiska na morski prostor oko Zlatnog rata
uvedena je zabrana sidrenja kako bi se zastitila osjetljiva prirodna struktura ovog jedinstvenog
geomorfoloSkog fenomena.

Vr$na opterecenja, visoki intenzitet jednodnevnih posjeta te koncentracija aktivnosti oko klju¢nih atrakcija
- osobito Zlatnog rata - jasno upucuju na potrebu sustavnog pracenja broja posjetitelja, promisljene
raspodjele turistickih tokova i zaStite nosivih kapaciteta destinacije. Bol je pritom primjer visokih turistickih
pritisaka - u vr§nom razdoblju turisticke sezone ostvaruje se 330 no¢enja na 100 stanovnika, dok ukupni
broj kreveta u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju doseze 684% broja stanovnika. Uz to, 123,3%
stambenih jedinica nalazi se u turistickoj namjeni, S$to svjedocCi o snaznoj turistickoj funkcionalizaciji
prostora i smanjenju udjela stambene funkcije u sredi$njim zonama mjesta.

Ovaj intenzitet izravno se odraZava i na komunalne sustave. Potro$nja vode po turistickom noc¢enju iznosi
336% potrosnje prosjec¢nog stanovnika, dok je potro$nja elektriCne energije na razini 77,55% potro$nje u
domacdinstvima. Istodobno, poveéana koli¢ina otpada i potreba za njegovim c¢eSéim prikupljanjem
potvrduju optereéenje sustava gospodarenja otpadom - izazov koji prepoznaje i 85,5% lokalnog
stanovniStva. UnatoC tim pritiscima, kvaliteta mora i dalje zadrzava najviSu ocjenu, S$to potvrduje
ucinkovitost postojeéih mjera upravljanja morskim prostorom te o¢uvanost prirodnih vrijednosti koje ¢ine
temelj identiteta destinacije.

Bol ima vrlo dobro razvijen sustav pomorske povezanosti tijekom ljetnih mjeseci. Katamaranske linije
Jadrolinije i Kapetana Luke - Krilo povezuju Bol sa Splitom, Hvarom, Jelsom, Koréulom, Dubrovnikom,
Makarskom i Pomenom. Kroz luku je 2024. godine proslo viSe od 133.000 putnika. Prometna opterec¢enja
u ljetnim mjesecima jedan su od glavnih izazova - 78,3% stanovnika smatra prometne guzve
opterecujuc¢ima, dok ih 36,2% istic¢e kao veliki problem. Dok parkiraliSta uz obalne zone (Zlatni rat, Paklina,
Sesnié) pokazuju prosjeénu popunjenost od 25,17%, parkirali§ta u centru mjesta Sesto su u potpunosti
popunjena, potvrdujuc¢i snaznu prostornu koncentraciju prometa i potrebe za boljem upravljanjem
pristupom samom centru mjesta.

Percepcija stanovnika prema turizmu u Bolu pretezno je pozitivna i odrazava duboko ukorijenjenu svijest o
njegovoj vaznosti za lokalnu ekonomiju i kvalitetu Zivota. Cak 78,2% stanovnika smatra da turizam
doprinosi ili barem odrzava kvalitetu Zivota u mjestu, dok 81,2% isti¢e da prihodi ostvareni kroz turisti¢ku
djelatnost imaju izravan utjecaj na uredenje javnih povrSina i opcéu razinu komunalnog standarda.
Medutim, uz jasne koristi, stanovnici prepoznaju i strukturne izazove razvoja destinacije. Posebno se istiCu
zabrinutosti vezane uz prostorne promjene - 60,9% stanovnika smatra da apartmanizacija negativho
utjeCe na kvalitetu zivota, a 79,7% izrazito je rezervirano prema izgradnji velikih turisti¢kih zona i resorta.

Zadovoljstvo posjetitelja takoder je iznimno visoko, Sto potvrduje konkurentsku prednost destinacije u
pogledu dozivljaja, uredenosti i percepcije vrijednosti za goste. Indeks zadovoljstva od 86,13% svrstava
Bol medu visoko ocijenjene jadranske destinacije, dok NPS od 60,69% ukazuje na visoku razinu lojalnosti
i spremnosti gostiju na preporuku, $to je jedan od najpouzdanijih pokazatelja kvalitete turisti¢kog iskustva.
Posjetitelji najviSe vrednuju ljepotu mjesta (86,8% najviSih ocjena), opéu uredenost destinacije (82,9%) te
kvalitetu glavnih atrakcija, uklju¢ujucéi plaze, obalnu Setnicu i prirodne sadrzaje (79,9%). Takvi rezultati
potvrduju da Bol uspjeSno odrzava kvalitetu turistickog proizvoda unato¢ visokim sezonskim
opterecéenjima i da klju¢ne atrakcije - ukljuujucéi Zlatni rat - i dalje ispunjavaju o¢ekivanja trzista.

Analiza postojec¢eg stanja pokazuje da je Bol dosegnuo vrlo visoku razinu turistickog intenziteta i trziSne
prepoznatljivosti, te da su prostorne, infrastrukturne i druStvene granice odrzivog rasta sve izraZenije. Kao
destinacija snaznog sezonskog pritiska, Bol viSe ne moZe graditi razvoj na povecanju koli¢ine - umjesto
toga, razvojni smjer sve jasnije ide prema povecanju kvalitete, diversifikaciji ponude i stvaranju boljih
uvjeta za zivot lokalnog stanovniStva i joS bolje iskustvo boravka posjetitelja. U takvom kontekstu, planirani
projekti ne predstavljaju skup pojedina¢nih zahvata, nego zajedni¢ku usmjerenost prema strateSkom,

44



odrzivom i identitetski promisljenom razvoju destinacije. Oni zajedno oblikuju novu logiku funkcioniranja
Bola - onu u kojoj se prostor, mobilnost, bastina i turisticka ponuda razvijaju promisljeno i dugoro¢no, bez
naruSavanja vrijednosti koje mjesto Cine jednim od simbola hrvatskog turizma. Bududéi da je Bol veé
dosegnuo visoku razinu posjec¢enosti i snazan sezonski pritisak, daljnji razvoj planira se kroz rast kvalitete
i uspostavu nove ravnoteze izmedu lokalne zajednice i turizma. U toj prekretnici nova generacija projekata
postaje klju¢ pokretanja nove faze razvoja - faze u kojoj Bol prelazi iz spontane ekspanzije u planski,
strukturiran i identitetski utemeljen smjer.

U sredistu planiranog razvoja nalazi se uspostava funkcionalnijeg i uravnotezenijeg prometnog sustava koji
moze odgovoriti na visoku razinu turistickog optere¢enja i potrebe lokalnog stanovni$tva tijekom cijele
godine. Ovaj cilj ostvarit ¢e se kroz dogradnju luke Bol, koja ¢e omoguciti sigurniji i ucCinkovitiji prihvat
putnika u javhom pomorskom prometu, te rekonstrukciju autobusnog kolodvora kojom se unapreduju
uvjeti za organizaciju cestovnog prijevoza. PoboljSanje povezanosti Bola s ostatkom otoka dodatno
doprinosi dostupnosti klju¢nih usluga i kvalitetnijem kretanju tijekom cijele godine. Nastavak uredenja i
razvoja biciklistiCkih staza, podupire koriStenje alternativnih oblika mobilnosti i jaca segment aktivhog i
sportskog turizma. Istodobno, rastereéenje centra od prometa u mirovanju provodit ¢e se kroz mjere
demotivacije dolaska vozila u srediSte mjesta i preusmjeravanje prometa prema Zeljenim lokacijama.
Zajedno, ovi zahvati doprinose prometnom sustavu koji je protoc¢niji, sigurniji i prilagodeniji potrebama
stanovnika i posjetitelja.

Nadalje, planirani su projekti uredenja javnih povrsina, pri Eemu se kao prioritet istice ulaz u Bol (kraj
rotora). Kako bi se taj prostor funkcionalno oblikovao kao buduéi komunalni ulaz u mjesto, predvideno je
programiranje i stru¢na priprema koja ukljucuje sudjelovanje relevantnih stru¢njaka te oblikovanje rijeSenja
koja objedinjavanju javne, trgovacke i prometne sadrzaje na jednoj lokaciji. Time se postize kvalitetnije
upravljanje svakodnevnim tokovima ljudi, robe i vozila te rasterecuje srediSte mjesta. Planirana je i
izgradnja nove trznice i ribarnice, ¢ime se osigurava adekvatna ponuda svjezih lokalnih proizvoda za
stanovnistvo, ali i jaca gastronomska ponuda karakteristi¢na za mediteranske destinacije u kojima trznica
i ribarnica predstavljaju vazan dio identiteta i turistiCkog dozivljaja. Uredenje javnih povrSina u Bolu i
Murvici provodi se s posebnim naglaskom na tradicionalne materijale i skladno oblikovane prostore, ¢ime
se doprinosi prepoznatljivosti i kvaliteti izgleda mjesta. Uz navedeno, predvideni su i projekti fiziCke i
digitalne pristupaénosti koji osiguravaju da se javni prostori, plaze i digitalne usluge prilagode osobama s
invaliditetom i drugim skupinama korisnika, ¢ime se povec¢ava dostupnost i funkcionalnost destinacije.

Hoteli i turisticka naselja u Bolu vazan su preduvjet za produljenje turisticke sezone, no za ostvarenje tog
potencijala nuzno je razvijati dodatne sadrzaje kao motiv dolaska u Bol izvan glavne turistiCke sezone, ali i
za kvalitetniji boravak u vrhuncu sezone. Upravo zato predvideni su projekti koji kreiraju razloge posjeta
tijekom cijele godine, jacaju obiteljski i sportski turizam, te imaju potencijal privu¢i ne samo inozemne
turiste vec¢ i stanovnike drugih dijelova otoka, Sireg podruc¢ja Dalmacije i Hrvatske. Najveci potencijalimaju
sadrzaji poput kompleksa s unutarnjim bazenom i aquaparkom, adrenalinskog parka i ziplinea te uredenih,
modernih, interaktivnih, zabavnih i sigurnih prostora s dje¢jim sadrzajima.

Vidova gora pritom predstavlja posebnu razvojnu vrijednost. Rije¢ je o jednom od najznacajnijih prostora
na otoku Bracu, Cija revitalizacija i uredenje imaju vaznu ulogu za sve stanovnike otoka, a posljedi¢no i za
turiste. Kao izniman prirodni resurs, Vidova gora zasluzuje kvalitetno uredenje i aktiviranje kako bi postala
pristupacan, ureden i funkcionalan prostor koji dodatno doprinosi atraktivnosti destinacije.

Plan upravljanja destinacijom predvida i obogacivanje kulturne ponude u Bolu kroz rekonstrukciju Doma
kulture, uspostavu multifunkcionalne dvorane i izgradnju Zavi¢ajnog muzeja. Time Bol dobiva prostore koji
omogucuju kontinuirano odrzZavanje kulturnih, obrazovnih i druStvenih programa tijekom cijele godine te
dodatno obogacduju turisticku ponudu destinacije.

U tom kontekstu kompleks Bijele ku¢e ima posebnu poziciju. lako je rije¢ o zastiéenom kulturnom dobru,
projekt njezine bududée revitalizacije nije kulturni projekt, ve¢ razvojni zahvat €ija se namjena tek treba
definirati. Ona ¢e se odrediti na temelju stru¢nih podloga, analiza i konzervatorskih smjernica, bez
unaprijed zadane funkcije. Takav pristup omogucduje da se za Bijelu ku¢u odabere rjeSenje koje najbolje
odgovara stvarnim potrebama destinacije i razvojnim mogucénostima njezine iznimno vrijedne lokacije.

Bol novu kvalitetu gradi i kroz unapredenje standarda usluga te odgovorno upravljanje prirodnim
vrijednostima. Na Zlathom ratu, kao najosjetljivijem prostoru destinacije, uvodi se sustav upravljanja
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posjetiteljima i pracenja morfoloskih promjena koji omogucuje kontinuirano brojanje posjetitelja i
pravovremeno reagiranje u slucaju priblizavanja ili prekoracenja nosivih kapaciteta. Time se osigurava
oCuvanje stabilnosti ovog jedinstvenog geomorfoloskog fenomena i odrzava kvaliteta boravka posjetitelja.
Paralelno, projekti sigurnosti na moru podizu razinu zastite kupaca i sportskih i rekreativnih korisnika te
jacaju kulturu odgovornog koriStenja morskog prostora. EkoloSko certificiranje smjeStaja poti¢e primjenu
odrzivih praksi, dok standardizacija turisti¢kih sadrzaja doprinosi urednijoj organizaciji manifestacija, jacoj
vidljivosti lokalnih proizvodaca i konzistentnoj kvaliteti informiranja posjetitelja.

Ovi zahvati zajedno jasno usmijeravaju razvoj Bola prema modelu u kojem je naglasak na kvaliteti,
odgovornom upravljanju prostorom i ucinkovitom koriStenju resursa. Bol se postupno preobrazava u
destinaciju visokih standarda, u kojoj se mobilnost, javni prostori te prirodna i kulturna bastina razvijaju u
skladu s kapacitetima prostora i potrebama lokalne zajednice. Sustavnim ulaganjima u infrastrukturu,
javne povrsine, kulturne sadrzaje, prirodne vrijednosti i kvalitetu turisti¢kih usluga, Bol ulazi u novu
razvojnu fazu u kojoj turizam podupire, a ne opterecuje prostor, stvarajuci uravnotezen odnos izmedu
stanovnika, posjetitelja i destinacijskih resursa.
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4 POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANIJE
KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

TuristiGka ponuda Bola temelji se na iznimnim prirodnim vrijednostima, snaznom identitetu destinacije i
prepoznatljivim atrakcijama koje privlace velik broj posjetitelja iz Hrvatske i inozemstva. U okviru ove
analize, procjena potencijala razvoja turisti¢kih proizvoda provodi se s ciljem utvrdivanja mogucnosti za
podizanje kvalitete dozivljaja, poveéanje potroSnje po posjetitelju, produljenje sezone i jacanje
konkurentnosti destinacije. Analiza obuhvaca razvojne i marketinSke aspekte klju¢nih segmenata ponude
- njihovu sezonalnost, prihvatne kapacitete, atraktivnost, razinu uredenosti, dostupnost informacija i
povezanost s cjelokupnim identitetom mjesta. Posebna se paznja posvecuje potencijalima koji mogu
poboljSati Zivot lokalnog stanovniStva i stvoriti ravnotezu izmedu koriStenja prostora i o€uvanja njegovih
vrijednosti.

Outdoor i aktivni turizam - vrlo visoki potencijal

Bol ima snaznu osnovu za razvoj outdoor i aktivnog turizma, zahvaljujuci iznimno atraktivnom krajobrazu,
razvedenoj obali, kvalitetnim pjeSackim i biciklistickim rutama te povoljnim klimatskim uvjetima.
Postojece biciklistiCke i pjeSacke staze, kao i mreza Sumskih i maslinarskih putova, predstavljaju solidnu
podlogu za razvoj dodatnih aktivnosti poput trekkinga, trail Setnji i brdskog biciklizma. Planirani projekti
unaprjedenja biciklisticke infrastrukture - uklju€ujuéi sigurnije rute, signalizaciju i edukativne aktivnosti -
dodatno povecavaju razvojni potencijal ovog proizvoda.

Outdoor segment u Bolu ima snazan marketinski potencijal zahvaljujuéi kombinaciji prirodne atraktivnosti
i mogucnosti za koriStenje tijekom gotovo cijele godine. Uz ulaganja u bolju oznagenost staza, digitalne
karte, interpretaciju prostora i organizirane tematske ture, Bol moze dodatno ojacati svoju poziciju medu
ljubiteljima aktivhog odmora, osobito u predsezoni i posezoni.

Sportski turizam - iznimno visoki potencijal

Za razliku od veéine otoc¢nih destinacija, Bol ima razvijenu tradiciju sportskog turizma, osobito u tenisu,
vodenim sportovima, natjecanjima i sportskim kampovima. Prirodni uvjeti - vjetrovi, obalne konfiguracije i

kitesurfing.

Planirani projekti poput adrenalinskog parka i ziplinea, uz postoje¢e sportske terene i novi bazenski
kompleks s unutarnjim bazenom, dodatno ja¢aju znacaj sportskog turizma kao cjelogodiSnjeg proizvoda.
Razvojni potencijal je vrlo visok jer sport stvara motiv dolaska izvan glavne sezone, povecéava potroSnju po
posjetitelju i doprinosi uravnotezZenijoj raspodjeli aktivnosti unutar destinacije.

Marketinski potencijal sportskog turizma u Bolu iznimno je snazan - rije€ je o trziSnom segmentu koji
prirodno nadopunjuje identitet destinacije i moZe osigurati stabilnu posje¢enost tijekom cijele godine.

Sun & Sea/ Zlatni rat - kljuéni temelj ponude

Zlatni rat predstavlja ne samo najpoznatiju bolsku atrakciju, ve¢ i medunarodni simbol hrvatskog turizma.
Njegova prepoznatljivost stvara izniman marketin8ki ucinak, ali i visoku razinu turistickog pritiska.
Upravljanje ovim prostorom zahtijeva profesionalan i strukturiran pristup.

Uspostava sustava upravljanja posjetiteljima - uklju¢ujuéi automatsko brojanje posjetitelja te pracenje
morfoloSkih promjena plaze - klju¢ni je preduvjet za o€uvanje nosivih kapaciteta i dugoro¢nu atraktivnost
plaze. Razvojni potencijal proizvoda ,,sun & sea” u Bolu ostaje visok, ali iskljucivo uz strogo upravljanje
koriStenjem prostora, kvalitetno uredenje i odrzavanje te disperziju posjetitelja prema alternativnim
lokacijama unutar destinacije.

Obiteljski turizam - srednji do visoki potencijal uz razvoj sadrzaja

Bol je tradicionalno obiteljska destinacija, no trenuta¢na ponuda sadrzaja za djecu i obitelji nije dostatna
u odnosu na razinu potraznje. Obiteljski proizvod moze se znacajno unaprijediti kroz planirane projekte -
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posebno uredenje prostora s djec¢jim sadrzajima, razvoj edukativnih i zabavnih programa, kao i otvaranje
mogucnosti za kvalitetan boravak djece tijekom cijele godine.

Najveciiskorak oCekuje se kroz izgradnju bazenskog kompleksa s unutarnjim bazenom i aquaparkom, koji
predstavlja snazan motiv dolaska izvan glavne sezone. Sadrzaji koji nisu ovisni o vremenskim uvjetima
imaju kljuénu ulogu u jacanju obiteljskog segmenta i poticanju cjelogodi$nje aktivnosti.

Eno-gastro turizam - srednji potencijal s moguénoscéu rasta

Gastronomska ponuda Bola ima kvalitetnu osnovu, no razvojni potencijal jo$ nije u potpunosti iskoriSten.
Planirana izgradnja trznice i ribarnice predstavlja vazan iskorak u jacanju lokalne gastronomske scene i
stvaranju autenti¢nih iskustava, dok unaprjedenje vidljivosti digitalne platforme OPG Bol dodatno
podupire promociju lokalnih proizvodaca i njihovo bolje povezivanje s turistickom potraznjom.
Tradicionalna mediteranska kuhinja, svjeZa riba, maslinova ulja i lokalne namirnice mogu postati jo$
snazniji dio identiteta destinacije uz dodatna ulaganja u eno-gastro dogadanja, tematske ture i promociju
lokalnih proizvoda.

MarketinSki potencijal raste proporcionalno kvaliteti interpretacije i dostupnosti informacija.
Kulturni turizam - srednji do visoki potencijal uz nove prostore

Kulturna bastina Bola - uklju¢ujuci sakralne objekte, lokalnu arhitekturu i povijest mjesta - sada dobiva
novu razvojnu vrijednost kroz projekte rekonstrukcije Doma kulture, uspostave multifunkcionalne dvorane
i izgradnje Zavi¢ajnog muzeja. Time Bol prvi put dobiva suvremene prostore za kontinuiranu organizaciju
kulturnih, obrazovnih i drustvenih dogadanja tijekom cijele godine.

Kulturni turizam u Bolu ima potencijal rasta osobito u predsezoni i posezoni, uz poveé¢anje dostupnosti
informacija, bolju interpretaciju bastine i organizaciju tematskih programa.

Kongresni turizam - rastuéi potencijal

Bol ima dobre preduvjete za razvoj kongresnog turizma zahvaljujuéi postojeéim hotelskim kongresnim
dvoranama, kvalitetnom smjestaju i atraktivnim sadrzajima izvan radnog dijela programa, posebno u
segmentima outdoor, sportske i eno-gastro ponude. Ograni¢avajuci ¢imbenici trenuta¢no su zimska
katamaranska povezanost i viSi troSkovi organizacije dogadanja na otoku, no razvoj planiranih novih
sadrzaja u Bolu, znatno povecava privlacnost destinacije za MICE segment.

Razvojni potencijal je srednji do visoki, osobito u kontekstu manjih i srednjih poslovnih dogadanja,
radionica i incentive programa koji se mogu odrzavati u predsezoni i posezoni. Marketinski potencijal raste
proporcionalno jacanju dostupnosti, diversifikaciji ponude i stvaranju prepoznatljive MICE identitete
destinacije.

Analiza turisti¢kih proizvoda Bola pokazuje da destinacija raspolaze snaznim razvojnim resursima, ali da
klju¢ napretka lezi u podizanju kvalitete, boljoj organizaciji prostora i stvaranju sadrzaja koji su dostupni
tijekom cijele godine. Najveéi potencijal nose segmenti outdoor i sportskog turizma, obiteljskog turizma te
flagship atrakcije Zlatni rat - uz strogo upravljanje posjetiteljskim tokovima i o€uvanje nosivih kapaciteta.
Kulturna ponuda i kongresni turizam dobivaju sve vec¢i znacaj zahvaljujuéi planiranim ulaganjima, dok eno-
gastro segment i wellness proizvodi mogu dodatno obogatiti cjelokupni dozivljaj destinacije.

Upravo kombinacija odgovornog upravljanja prirodnim vrijednostima, razvoja novih sadrzaja i jaCanja
identiteta destinacije ¢ini Bol snaznim kandidatom za stabilan, odrziv i visokokvalitetan turisti¢ki razvoj u
buduénosti.
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5 POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI
DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti destinacije predstavljaju klju¢ni alat za pra¢enje i evaluaciju utjecaja turizma, te
omogucduju informirano upravljanje razvojem destinacije. Kroz sustavno mjerenje gospodarskih,
drustvenih, okoliSnih i prostorno-planerskih aspekata, ovi pokazatelji osiguravaju cjelovit uvid u utjecaj
turizma na lokalnu zajednicu, prirodne resurse i kulturnu bastinu, te time pomazu u identifikaciji podrucja
za unapredenje i poticanje dugoro¢ne odrzivosti.

U skladu s odredbama Zakona o turistickoj ponudi (ZOT), plan upravljanja destinacijom mora se temeljiti
na konkretnim, mjerljivim i relevantnim pokazateljima odrzivosti. To znaci da se u planu moraju definirati
obvezni pokazatelji, koji osiguravaju standardizirani pristup pra¢enju klju¢nih aspekata odrzivog razvoja.

Svi navedeni pokazatelji moraju biti redovito azuriranii temeljeni na pouzdanim izvorima podataka, a njihov
izraCun i evidentiranje regulirani su Pravilnikom o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma
(NN 112/24). Primjena ovih pokazatelja omogucuje transparentno i odgovorno upravljanje, osiguravajuci
da razvoj turizma bude u skladu s potrebama lokalne zajednice, zastitom okoliSa i oCuvanjem kulturne
bastine.

Ovaj pristup omogucava turistickim destinacijama da kontinuirano prate, evaluiraju i unapreduju svoje
odrzivosti, Cime se stvaraju temelji za dugoroCni uspjeh i odrZzivi razvoj turizma.

Tablica 12 Popis obveznih pokazatelja odrZivosti

Rbr ‘ Pokazatelji

1. Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke sezone

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

3 Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

5. Broj organiziranih turisti¢kih ambulanti

6. Omijer potroSnje vode po turistickom noc¢enju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po stalnom

stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju

7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i pojedina¢no po kategoriji
zastite)
9. Omjer potroSnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potro$nju elektricne energije

stalnog stanovniStva destinacije

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

12. Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja

te pripreme i usluzivanja hrane

15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
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Rbr Pokazatelji

16.

Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom

17.

Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/ (05.03.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Obvezni pokazatelji odrzivosti mjere utjecaj turizma na:

drustvene aspekte odrzivosti - zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom, zadovoljstvo turista
i jednodnevnih posjetitelja, pristupacnost destinacije, sigurnost destinacije;

okoliSne aspekte odrzivosti - upravljanje vodnim resursima, gospodarenje otpadom, zastita
bioraznolikosti, odrzivo upravljanje energijom, ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

ekonomske aspekte odrzivosti - turisti¢ki promet, poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu;

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma - turistiCka infrastruktura, odrzivo
upravljanje destinacijom, odrzivo upravljanje prostoro.

U nastavku se nalazi tabli¢ni prikaz rezultata izrauna 17 obveznih pokazatelja na razini destinacije Bol za

2024.

godinu.

Za potrebe izraCuna pokazatelja koriSteni su sljedeci izvori podataka:

1.

Javno dostupni sekundarni izvori podataka, otvoreni podaci dostupni putem mreznih stranica, te
sluzbenih publikacija - Drzavni zavod za statistiku, Bioportal, Ministarstvo rada, mirovinskoga
sustava, obitelji i socijalne politike (Portal za napredno praéenje trziSta rada), Registar kulturnih
dobara Republike Hrvatske.

Sekundarni izvori podataka iz evidencija, baza i registara dostupni na zahtjev - turisticka zajednica,
jedinica lokalne samouprave, javni isporucitelj vodne usluge, HEP-ODS, Hrvatski zavod za
mirovinsko osiguranje, FINA.

Podaci prikupljeni primarnim istrazivanjima - anketa lokalnog stanovniStva i anketa turista i
jednodnevnih posijetitelja

U tablicama je naveden naziv svakog pokazatelja, obiljeZje pokazatelja, izvor podatak, metodologija
izraCuna pokazatelja uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja za 2024. godinu.

1.1.1.

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turisti¢kih no¢enja u destinaciji u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom mjesecu koji se smatra glavnom
turistickom sezonom S$to ujedno podrazumijeva i najveée optere¢enje kako u
kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom. Ovim pokazateljem se nastoji
procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog optereéenja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i
prostor te infrastrukturu.

TuristiCka zajednica opc¢ine Bol, Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u

Izvor podataka N
statistici
. o Pokazatelj se raCuna kao omjer ukupnog broja nocenja turista u viSnom mjesec i
Metodologija izraCuna . . Y ) . . . . L
okazatelia umnoska broja dana u vrSnom mjesecu i broja stalnih stanovnika u destinaciji
P J podijeljenog sa 100.
UcCestalost mjerenja Jednom godiSnje
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Pokazatelj

Broj turistiCkih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Rezultat pokazatelja (2024.)

330,34

1.1.2.

Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva turizmom

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Obiljezja pokazatelja

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika izrazava zadovoljstvo
turizmom u svojoj destinaciji. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva razvojem turizma
vazno je za dugoroCno odrzivo upravljanje destinacijom. Kada stanovnici imaju
pozitivan stav prema turizmu, veca je vjerojatnost da ¢e podrzavati turisticke
politike i projekte. S druge strane, ako je podrSka niska, moze doci do otpora
razvoju, osobito kada su u pitanju infrastrukturna ulaganja. Osim toga, pozitivho
lokalno ozracje i gostoljubivost stanovnika izravno utjeCu na ukupno zadovoljstvo
turista tijekom boravka.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva
Udio (%) lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji procjenjuje se
na temelju odgovora na sljedece anketno pitanje:
A1l. Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u VaSem mjestu?
(1 = U potpunosti nezadovoljan/na, 3 = Niti nezadovoljan/na, niti zadovoljan/na, 5
= U potpunosti zadovoljan/na)
Pokazatelj se izracunava kao postotak ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5 u odnosu
na ukupan broj ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat prikazuje ukupnu
razinu zadovoljstva lokalne zajednice razvojem turizma.
Metodologija izracuna | Dodatno, pokazatelj se racunai unutar dvije podskupine stanovnika, ovisno o tome
pokazatelja ostvaruju li prihode od turizma, prema odgovoru na pitanje:

A2. Vama i/ili €lanovima VaSe uZe obitelji turizam je:

a) Glavni izvor prihoda

b) Dodatni izvor prihoda

¢) Nemate nikakav prihod od turizma

Na temelju ovog pitanja razlikuju se:

stanovnici koji ostvaruju koristi od turizma (odgovori ai b)

stanovnici koji ne ostvaruju koristi od turizma (odgovor c)

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Opcina Bol 37,7%
Stanovnici  koji ostvaruju

koristi od turizma u 39,7 %
destinaciji
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Pokazatelj

Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Stanovnici koji ne ostvaruju

koristi od turizma

16,7 %

1.2.1.

Pokazatelj

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji

Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

ObiljeZja pokazatelja

Ovaj pokazatelj prikazuje zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim
smjeStajnim objektima i jednodnevnih posjetitelija cjelokupni boravkom u
destinaciji i daje procjenu neto spremnosti preporuke prijateljima, rodbini ili
kolegama posjet destinaciji.

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
Indeks zadovoljstva raCuna se kao aritmeticka sredina odgovora ispitanika na tri
anketna pitanja na ljestvici od 1.='U potpunosti nezadovoljan' do 7 = 'U potpunosti
zadovoljan':
Al. Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?
Metodologija izraGuna | A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa oekivanja?
pokazatelja

A3. Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Anketno pitanje 'Koliko je vjerojatno da ¢ete ovo mjesto preporuciti prijateljima,
rodbini ili kolegama?' ispitalo je spremnost turista i jednodnevnih posjetitelja na
liestvici od 0 = 'Nije vjerojatno da ¢u preporuciti' do 10 = 'Jako je vjerojatno da ¢u
preporuciti', za preporuku posjeta destinaciji.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine za ITR1i ll, za ITR lll i IV svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Indeks zadovoljstva (%)

86,13

Neto spremnost na
preporuku (%)

60,69

1.3.1.

Pokazatelj

Udio atrakcija (Lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim planom
upravljanja. Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike
i razliCite dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid u moguénosti obilaska
atrakcija i lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim,
intelektualnim mentalnim i osjetilnim oStecenjem zdravlja), pri ¢emu se
pristupacnost ocituje u fiziCkoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i
komunikacija.
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Pokazatelj

Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Izvor podataka

1.Plan upravljanja
2. Evidencija Turisti¢ke zajednice

3. Online pretraga, prirucnici za inkluzivni turizam

Metodologija izraCuna
pokazatelja

U analizu su uklju€ene atrakcije navedene u Planu upravljanja kao trZiSno spremne
(npr. Zlatni Rat, Vidova gora, Pustinja DraCeva Luka, Galerija DeSkovic itd.).

Za utvrdivanje dostupnosti atrakcija osobama s invaliditetom koriStene su tri izvora
podataka:

Evidencija Turisti¢ke zajednice Opc¢ine Bol
Online pretraga sluzbenih stranica i promotivnih materijala
Prirucnici i publikacije o inkluzivnom turizmu

Na temelju tih izvora izbrojane su atrakcije koje su pristupacne osobama s
invaliditetom, a pokazatelj pristupacnosti izraCunan je kao omijer broja
pristupacnih atrakcija i ukupnog broja trziSno spremnih atrakcija.

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

28,57%

1.4.1. Brojorganiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj Broj organiziranih turistickih ambulanti

Obiljezja pokazatelja Pokazatelj je broj organiziranih turistiCkih ambulanti u svrhu provodenja mijera
zdravstvene zaStite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima.

Izvor podataka Ministarstvo zdravstva Republike Hrvatske, Organizacija zdravstvene zastite turista po
Zupanijama, 2024

Metodologija izraCuna | Pokazatelj je preuzet iz podataka Ministarstva zdravstva Republike Hrvatske te od
pokazatelja jedinice lokalne samouprave.

Ucestalost mjerenja Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2025.)
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2.1.1. Omjer potrosnje vode po turistickom nocéenju u odnosu na prosjecnu potrosnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju)

Pokazatelj

Omijer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosnju vode po

stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po nocenju)

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koliCine vode isporuCene u smjeStajnim objektima
destinacije u odnosu na ukupnu potro$nju vode u destinaciji, koji daje uvid u opterecenje
turizma na vodni resurs destinacije. OgraniCavajuc¢i Cimbenik razvoja turizma u
pojedinim destinacijama je dostupnost vode, odnosno njena nepovoljna prostorna i
vremenska raspodjela, osobito u Jadranskoj Hrvatskoj te u ljetnim mjesecima, kao i
gubici vode u vodoopskrbnom sustavu.

Vodenje evidencije o ukupnoj finalnoj potro$nji vode duzno je provoditi i osigurati
nadlezno tijelo za upravljanje vodnim resursima u jedinicama lokalne i podruc¢ne
(regionalne) samouprave na temelju posebnog zakona kojim se ureduje upravljanje
vodama

Izvor podataka

1.Vodovod Bra¢ d.o.o
2. e Visitor, TuristiCka zajednica

3. DZS

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne potroSnje vode po noc¢enju turista (m3) u
smjeStajnim objektima destinacije u odnosu na potroSnju vode po stanovniku
destinacije (m3).

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

336%

2.2.1. Omjer koliéine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj

Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koliCine otpada koje

generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po nocenju turista u
smjeStaju u usporedbi s koliCinama otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone
po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocéenja). Pokazateljem se
prati ostvarenje veze izmedu proizvodnje otpada u turizmu i gospodarskog rasta te
uspjesSnost sprecavanja nastanka otpada u destinaciji. Ukazuje na okoliSni aspekti rizika
u turistickim destinacijama gdje nedovoljno adekvatna infrastruktura gospodarenja
otpadom u kombinaciji sa povec¢anom turistickom aktivnosti moZe ugroziti
konkurentnost turisticke destinacije. Pokazatelj je vaZzan za atraktivnost destinacije i u
sluaju neuredenog ili preoptereéenog (prekapacitiranog) sustava gospodarenja
otpadom §to predstavlja ograniavajuci cimbenik razvoja destinacije.

Nocenja turista jesu svaka registrirana no¢ osobe (turista) u objektu koji pruza uslugu
smjeStaja (prijavljena nocenja u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u sustavu
eVisitor).
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Pokazatelj

Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine otpada koje

generira stanovnistvo u destinaciji (tone)

Komunalni otpad je mijeSani komunalni otpad i odvojeno sakupljeni otpad. Javna usluga
sakupljanja komunalnog otpada podrazumijeva prikupljanje komunalnog otpada na
podrucju pruzanja javne usluge putem spremnika od pojedinog korisnika i prijevoz i
predaju tog otpada ovlastenoj osobi za obradu takvoga otpada.

Izvor podataka

1.Michieli-Tomi¢ d.o.o.
2. e Visitor, TuristiCka zajednica opcine Bol

3.DZS

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao omjer koliCine otpada nastalog po nocenju turista u
smjeStaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u
mjesecima s najnizom i najviSom turistiCkom aktivnosti

UcCestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

302,07%

2.3.1. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno
po kategoriji zastite)

Pokazatelj

Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i

pojedinacno po kategoriji zastite)

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira udio zastiéenih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP)
(kopnenih i morskih) i podruc¢ja ekoloSke mreze Natura 2000, u ukupnoj povrSini
destinacije (jedan ili viSe JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zaStite.

Izvor podataka

Bioportal

Drzavna geodetska uprava

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj se izracunava kao udio povrSina zasti¢enih podrucja u destinaciji u odnosu na
ukupnu povrSinu destinacije i prema kategorijama zaStite temeljem zakona kojim se
ureduje zastita prirode

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

78,36

2.4.1. Omjer potrosSnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potroSnju
elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj

Omijer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potroSnju

elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj je omjer ukupne koliCine elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu
na potrodnju elektriCne energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na
sezonalnosti potroSnje. Ovaj pokazatelj daje uvid u opterecenje energetske
infrastrukture i potrebe implementacije odrZivih oblika energije. S obzirom na intenzivnu
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Pokazatelj Omjer potroSnje elektricne energije po turistitkom nocéenju u odnosu na potroSnju

elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije

potrebu za energijom tijekom visoke sezone, posebice u Jadranskoj Hrvatskoj, vazno je
razmotriti stvarno opterecenje.

Izvor podataka 1.HEP-ODS
2. e Visitor, TuristiCka zajednica

3.DZS

Metodologija izracuna | Pokazatelj se izraCunava kao omijer finalne potroSnje el. energije po nocenju turista
pokazatelja (kWh) u smjeStajnim objektima u odnosu na potroSnju el. energije po stanovniku
destinacije (kwh).

UcCestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

77,55%

2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenurizika

Pokazatelj Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Obiljezja pokazatelja Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika

Izvor podataka/potencijalni
P POTENCUAI 1y ravni odjeli JLS

izvor
Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili
Metodologija izraCuna | plan i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/ili implementiranih
pokazatelja mjera za prilagodbu i ublaZzavanje klimatskih promjena i procjenu rizika - DA/NE/
udio mjera u provedbi i/iliimplementiranih
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Ne

3.1.1. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveéim brojem ostvarenih turistickih noéenja

Pokazatelj Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optereéenjem

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji
se smatra glavhom turistiCkom sezonom temeljem broja ostvarenih noéenja $to
ujedno podrazumijeva i najveée opterecenje kako u kontekstu infrastrukture tako i
u drustvenom kontekstu.

ObiljeZja pokazatelja

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opcine Bol
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Pokazatelj

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim optere¢enjem

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu
s najvec¢im brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava
eVisitor i sluzi kao pokazatel;.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

30.694

3.1.2.

Pokazatelj

Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Prosje€na duljina boravka turista u destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira prosjeCan broj nocenja koje jedan turist ostvari u
destinaciji.

Izvor podataka

Turisticka zajednica opcine Bol

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Pokazatelj se racuna kao omjer ukupnog broja registriranih nocenja u destinaciji i
ukupnog broja dolazaka turista u destinaciji.

UcCestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

5,44

3.2.1.

Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smijeStaja te pripreme i usluZivanja
hrane

Definicija

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjesecnoj razini u podrucju |
- Djelatnosti pruZanja smjeStaja te pripreme i usluZivanja hrane sukladno vazecoj
nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD), buduéi da rad predstavlja obvezni
proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom turistickog
proizvoda, pri Cemu povecanje ili smanjenje broja zaposlenih u tim djelatnostima
moZe posredno ukazivati na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja
gospodarskih subjekata u turizmu.

Izvor podataka

1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za
napredno pracenje trziStarada

2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Podaci se preuzimaju iz sluzbenih administrativnih izvora

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)
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Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

1. 352
334
376
540

2

3

4

5. 766
6. 933
7. 1019
8. 990
9. 988
10. 815
11. 399

12. 365

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima
pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelji

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u

djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom
godine u podrucju | - Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane sukladno vaze¢em NKD-u, buduci da je poslovni prihod izravno povezan sa
sposobnoScu isporuke turistickog proizvoda, pri ¢emu promjene u prihodima
mogu ukazivati na poboljSanje ili pogorSanje poslovnog poloZaja gospodarskih
subjekata, kao i neizravno upucivati na ukupni poloZaj turistickih djelatnosti na
razini destinacije.

Izvor podataka FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godi$njih financijskih izvjeStaja

Metodologija izraCuna | Podaci su na zahtjev dostupni u Ministarstvu

pokazatelja

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)
15.504.974 €

4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Pokazatelj

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Definicija

Pokazateljem se vrSi identifikacija i kategorizacija turistiCkih resursa na podrucju
destinacije, ukljuCujuéi prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-
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Pokazatelj

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

povijes-ne/antropogene atrakcije
nematerijalna bastina).

(povijesni

lokaliteti, muzeji,

spomenici,

Izvor podataka

Registar kulturnih dobara RH (ministarstvo nadlezno za kulturu)

Bioportal (ministarstvo nadlezno za zastitu okolisa)

Metodologija
pokazatelja

izraCuna

Podaci su preuzeti iz sluzbenih izvora navedenih u izvoru podataka.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

Rb.

N o oo A WODN

(o]

10

11
12
13
14
15
16

17

RB

Zasti¢ena kulturna dobra

Popis

Arheolosko nalaziste villa rustica

Crkva Gospe od Kamena

Crkva sv. Ante

Crkva sv. lvana

Dominikanski samostan sv. Marije Milosne
Kuéa Vusio

Kulturno-povijesna cjelina naselja Bol

Mlin na vjetar
Ostaci crkve sv. Vida na Vidovoj gori

Perivoj Martinis-Marchi

Pustinja Draceva Luka

Stambeno gospodarski sklop "Nikolori¢a dvori"
Zgrada

Zgrada Galerije DeSkovi¢

Zgrada hotela "Bijela kuc¢a"

Zgrada Skole i vinarske zadruge

Zidine Kostilo

Prirodna dobra

Zlatni rat

Vrsta

Arheologija

Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna

Kulturnopovijesna
cjelina

Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna

Kulturnopovijesna
cjelina

Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna
Nepokretna pojedinacna

Arheologija

Vrsta

Znacajni krajobraz
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4.2.1.

Pokazatelj

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj je definiran kao pracenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri
C¢emu je polaziSte terminski plan aktivnosti i njihove implementacije

Izvor podataka/potencijalni
izvor

Turisti¢ka zajednica / jedinica lokalne samouprave

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Izraden je Plan upravljanja destinacijom kroz koji su definirane aktivnosti. Po¢etna
vrijednost u godini izrade dokumenta (2024.) je 0. Pokazatelj se mjeri svake godine
kao omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom
upravljanja destinacijom. Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrSene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

0

4.3.1.

Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru izradenog

gradevinskog podrucja JLS

Pokazatelj

Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog

gradevinskog podrucja JLS

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjesStaju destinacije
unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-
turisticke namjene, pri ¢emu se u analizu uklju€uju isklju€ivo izgradena podrucja
zona stanovanja (S), mjeSovite namjene (M1) i ugostiteljsko-turisticke namjene
(T), s obzirom da se turisticka aktivnost moze gotovo iskljucivo odvijati unutar tih
zona, dok su sve druge gradevinske zone te planirana (neizgradena) podrucja
isklju€eni iz izracuna.

lzvor podataka 1. eVisitor
2.Jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/
opcina)
Metodologija izraCuna | Pokazatelj se racuna kao broj turisti¢kih noéenja unutar destinacije ostvarenih u
pokazatelja jednoj godini kroz zbroj povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama

stanovanja (ha), povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite
namjene ((pretezito stambene namjene) (ha) i povrSine izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti.

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

9.979
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Analiza rezultata obveznih pokazatelja odrzivosti za destinaciju Bol pokazuje jasno izrazen sezonski
turisticki pritisak, posebno vidljiv kroz vrlo visok omjer no¢enja u odnosu na broj stanovnika te znac¢ajno
povecanje potroSnje vode i generiranja otpada tijekom vrhunca sezone. Istovremeno, zadovoljstvo
lokalnog stanovniStva turizmom ostaje umjereno, uz znacajne razlike izmedu stanovnika koji ostvaruju i
onih koji ne ostvaruju prihode od turizma, dok su turisti izrazito zadovoljni svojim boravkom. Dostupnost
atrakcija osobama s invaliditetom i dalje je ograni¢ena, a sustav za prilagodbu klimatskim promjenama jo$
nije uspostavljen.

S druge strane, pokazatelji turistickog prometa, zaposlenosti i prihoda potvrduju snaznu gospodarsku
ulogu turizma u destinaciji. Prostor ostaje klju¢an resurs, Sto potvrduje i visoka koncentracija no¢enja po
hektaru izgradenog podrucja. Ukupno, rezultati upucuju na potrebu daljnjeg jacanja odrzivog upravljanja
resursima, posebno u segmentima okoliSne infrastrukture, pristupacnostii planiranja kapaciteta, kako bi
se uravnotezio snazan turisti¢ki razvoj s kvalitetom zivota lokalnog stanovnistva i dugoro¢nom odrzivoscu
destinacije.
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6 POKAZATELJI PRIHVATNIH
KAPACITETA DESTINACIJE

U ovom poglavlju izraCunati su pokazatelji prihvatnih kapaciteta destinacije Bol, koja je prema indeksu
turistic¢ke razvijenosti razvrstana u kategoriju I. Prema Zakonu o turizmu (NN 156/23), izracun prihvatnog
kapaciteta obvezne su izraditi turisticke zajednice osnovane u jedinici lokalne samouprave razvrstanoj u
kategoriju lili Il prema indeksu turisti¢ke razvijenosti.

Prihvatni kapacitet destinacije definira se kao najvecéi broj turista koji u istom trenutku mogu boraviti u
destinaciji bez naruSavanja okoliSa, prostora, drustvenih odnosa, lokalnog gospodarstva i bez smanjenja
razine zadovoljstva posjetitelja. Metodologiju izraGuna propisalo je Ministarstvo turizma i sporta, a ona
uklju€uje niz drustvenih, infrastrukturnih, prostornih i okolisSnih ¢imbenika.

Sukladno zakonskoj obvezi, pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije izraduju se za petogodiSnje
razdoblje. U ovom izvjeStaju izraGunate su pocetne vrijednosti pokazatelja, a u¢estalost mjerenja odreduje
kada je obveza ponovnog izraCuna pojedinog pokazatelja. U analizu je uklju¢ena i 2019. godina kao
predpandemijska godina, ¢ime je obuhvaéeno SestogodiSnje razdoblje od 2019. do 2024. Za pojedine
pokazatelje, zbog nedostupnosti podataka za sve godine, izracun je napravljen samo za jednu godinu, Sto
je jasno naznaceno u tablici uz svaki pokazatel].

Svi pokazatelji u ovom poglavlju prikazani su tabli¢no. Za svaki od pokazatelja navedena su obiljezja
pokazatelja (Sto pokazatelj mjeri i zasto je vazan), izvor podataka (npr. anketa, DrZzavni zavod za statistiku,
turisticka zajednica, jedinica lokalne samouprave, stru¢na procjena itd.), metodologija izracuna
pokazatelja, uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja.

Pokazatelji su grupirani prema sljedec¢im tematskim kategorijama:
e Institucionalnii strateski okvir
o Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika Smjestajni kapaciteti
e Smijestajni kapaciteti
o Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika
o Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika
o Omijer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu
na broj stanova za stalno stanovanje
o Broj kreveta u komercijalnom smjeStaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucja naselja
o Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima
e Turisticka potraznja
o Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog
broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisti¢ke sezone
o Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama
e Resursno-atrakcijska osnova
o Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zohama
o Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama
o Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
o Raspoloziva povrsina plaZze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone
o Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podruc¢ju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan
u odnosu na ostatak godine
o Utjecajturizma na izgled destinacije
o Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora
o Zadovoljstvo ljepotom i uredeno$c¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija
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o Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama
mjeSovite namjene po danu i nodi
o Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone
o Utjecaj buke na kvalitetu boravka
e Prostor
o Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica
o Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podruéja naselja mjeSovite namjene
o Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja
o Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji
e Komunalna infrastruktura
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterec¢enju) - voda
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - elektrina energija
o Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje se
odrzavaju
o Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
o Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turistiCke sezone
e Prometna infrastruktura
o Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/toCkama u danima vrsne turisticke sezone
o Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone
o Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone
o Zadovoljstvo prometom u mjestu
e Stanovnistvo i kvaliteta Zivota
o Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju
o lIritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama
o Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)
e Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
o Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
mjesecima)

1.1. Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak lokalnih stanovnika smatra da turizam
pozitivno utjee na njihov svakodnevni Zivot. Ljudi usporeduju koristi koje donosi
turizam (npr. viSe posla, bolja infrastruktura) s mogucim Stetama (npr. guzve, veci

ObiljeZja pokazatelja oy
troSkovi Zivota).

Ako veéina stanovnika misli da su koristi veée od Steta, imat ¢e pozitivan stav
prema turizmu. U suprotnom, stav ¢e biti negativan. Zato je vazno pratiti ovu
percepciju kako bi se turizam razvijao na nacin koji odgovara lokalnoj zajednici.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom cjelokupnih ucinaka
turizma na zivot u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na

Metodologija izraGuna ) o
gl sljedece anketno pitanje:

pokazatelja
»Razmislite kako sve turizam utjeCe na svakodnevni zivot u VaSem mjestu - na
lokalno gospodarstvo, okoli§, dostupnost javnih sadrzaja, sigurnost u mjestu,
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Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika

drustveni Zivot, cijene i slicno. Uzimajuéi u obzir i dobre i loSe strane turizma,
smatrate li da je Zivot u VaSem mjestu:

1) Smanjuje kvalitetu Zivota
2) Pomaze u odrzanju kvalitete Zivota
3) Pomaze u unaprijedenu kvalitete Zivota

4) Nema nikakav ucinak“

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su odabrali odgovor 2 ili 3, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

78,26 %

2.1. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika

Omijer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u
odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj

Pokazateljem se definira omjer ukupnog broja kreveta u komercijalnom smjestaju
te kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam (kuce i
stanove za odmor iz podataka Porezne uprave umanjene za kuée i stanove za
odmor s rjeSenjem o pruzanju komercijalnih usluga smjestaja) u destinaciji/zoni, u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika.

ObiljeZja pokazatelja

TuristiCka zajednica opc¢ine Bol, Drzavni zavod za statistiku, baza ,Gradovi u

Izvor podataka N
statistici

Predmetni pokazatelj se raCuna kao omjer zbroja broja turistiCkih kreveta u
komercijalnim smjeStajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveé¢im
ostvarenim brojem noc¢enja i procijenjenim brojem kreveta u ku¢ama i stanovima
za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam u destinaciji, i broja stalnih
Metodologija izraduna | stanovnika u destinaciji gdje se konacni rezultat prikazuje u %.

pokazatelja Procijenjeni broj kreveta u kuéama i stanovima za odmor koji se ne Koriste za
kratkoro€ni najam u destinaciji se racuna kao umnozak broja kuca i stanova za
odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam i prosje¢nog broja kreveta u
objektima koji su u sustavu eVisitor registrirani kao Izvorna stara obiteljska kuéa
(vikendica), Ku¢a za odmor (vikendica) ili Stan za odmor (vikendica)

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

716,73% 730,64% 692,35% 671,67% 659,45% 684,06%
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2.2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj

Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

ObiljeZja pokazatelja

Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjeStaju

(ku¢éama i stanovima za odmor) u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih
stanovnika.

Izvor podataka

Turisticka zajednica opéine Bol, Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u
statistici“

Metodologija
pokazatelja

izraCuna

Predmetni pokazatelj se raCuna kao omjer broja kreveta u nekomercijalnom
smjeStaju i broja stalnih stanovnika u destinaciji u %.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

82,95%

69,00%

74,52% 77,06% 80,33% 83,67%

2.3. Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na

broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj

Omijer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor

u odnosu na broj stanova za stalno stanovanje

ObiljeZja pokazatelja

Pokazateljem se definira odnos broja smjeStajnih objekata za iznajmljivanje u
domacinstvu te kuca/stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam
prema broju stanova za stalno stanovanje u destinaciji

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica op¢ine Bol
Predmetni pokazatelj se rauna kao omjer zbroja broja komercijalnih smjeStajnih
N . objekata registriranih u eVisitoru kao podvrste Objekti u domacinstvu, Apartman,
Metodologija izraCuna 3 L . S
) Ku¢a za odmor, Sobe za iznajmljivanje i Studio apartman i broj ku¢a i stanova za
pokazatelja

odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam, i broja objekata koji se koriste za
stalno stanovanije.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

2,02

2,05

2,01 2,01 2,01 2,50
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2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2

gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj

Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te ku¢ama i stanovima za odmor na 100

m2 gradevinskog podrucja naselja

ObiljeZja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj registriranih stalnih kreveta u komercijalnom
smjeStaju i ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam po
izgradenih 100 m2 gradevinskog podrucja naselja.

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica op¢ine Bol, Opc¢ina Bol

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Predmetni pokazatelj se raCuna kao omjer zbroja broja turistiCkih kreveta u
komercijalnim smjeStajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveé¢im
ostvarenim brojem nocenja i procijenjenog broja kreveta u ku¢ama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam u destinaciji, i povr§ine izgradenog
gradevinskog zemljiSta u zonama stanovanja i mjeSovite namjene (m2) gdje se
rezultat prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

2,55%

2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj

Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Definicija pokazatelja

Pokazatelj predstavlja postotne udjele stalnih kreveta po vrstama
komercijalnih smjeStajnih objekata iz eVisitora (hoteli, kampovi, objekti u
domacinstvu i ostalo) te kucée i stanovi za odmor koji se ne koriste za
kratkoro¢ni najam (KK O iz pokazatelja 2.1) u ukupnoj brojci raspoloZivih
stalnih kreveta u destinaciji.

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica opcine Bol, Pokazatelj 2.1. Omjer broja kreveta u
komercijalnom smjeStaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika

Pokazatelj se izraGunava za zonu za svaku godinu. Broj kreveta u hotelima,
broj kreveta u kampovima, broj kreveta u objektima u domacinstvu, broj
kreveta u preostalom komercijalnom smjestaju, broj kreveta u ku¢ama i
stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam svaki posebno

Metodologija izraCuna pokazatelja se dijeli sa zbrojem broja kreveta u hotelima, kampovima, objektima u

domadinstvu i preostalom komercijalnom smjeStaju i procijenjeni broj
kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni
najam (preuzima se iz pokazatelja 2.1.). Svi rezultati se prikazuju u %
obliku.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja
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Pokazatelj

Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Godina

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

Udio smjeStajnog kapaciteta u
hotelima

15,17% 12,19% 12,88% 12,91% 13,36% 12,75%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
kampovima

4,96% 5,07% 5,12% 4,41% 4,56% 4,09%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
objektima u domacinstvu

29,15% 30,39% 30,55% 29,65% 30,58% 30,79%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
preostalom komercijalnom
smjesStaju

14,67% 14,44% 13,01% 14,15% 12,11% 11,59%

Udio smjeStajnog kapaciteta u
kuc¢ama i stanovima za odmor

ne koriste za kratkoro¢ni najam

koji se | 36,05% 37,91% 38,44% 38,88% 39,39% 40,78%

3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjeénog broja
turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke sezone

Pokazatelj

Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer

prosjecnog broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Ovim pokazateljem procjenjuje se prosjecan dnevni broj turista koji borave u
komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vr§nim danima turisticke sezone, u
odnosu na broj stalnih stanovnika u destinaciji. Pokazatelj se koristi za mjerenje
intenziteta tzv. stacionarnog turizma, ne uklju¢ujuci jednodnevne posjetitelje i
nautiCare. Cilj je utvrditi koliko stacionarni turizam opterecuje lokalnu zajednicu,
prostor i infrastrukturu u najopterecenijem dijelu sezone.

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opcine Bol, DrZavni zavod za statistiku (Gradovi u statistici)
IzraCunava se prosjecan broj turista u razdobljima vrSne turisticke sezone za svaku
godinu. Zatim se uzima najviSi broj takvih prosjecnih vrijednosti - onaj koji se

Metodologija izraCuna | pojavljuje u najopterecenijim danima turisticke sezone - i usporeduje s brojem

pokazatelja stalnih stanovnika. Rezultat pokazuje koliko turista boravi u destinaciji u vrSnim

danima u odnosu na broj stanovnika. Na taj nacin dobiva se realna slika
optereéenja destinacije stacionarnim turizmom.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja

2019. 2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

3,69 2,80

3,39 3,48 3,47 3,48
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3.2. Nezadovoljstvo radi guzvi na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelia (u
komercijalnom, nekomercijalnom i jednodnevnih posjetitelja) navodi da su im guzve
na ulicama, trgovima i atrakcijama umanjile zadovoljstvo boravkom u destinaciji.
Zadovoljni posjetitelji imaju ve¢u sklonost povratku, dulje ostaju i troSe viSe, dok
nezadovoljstvo, posebno zbog prekomjernih guzvi, moze smanijiti ukupni doZivljaj i loSe
utjecati na reputaciju destinacije. Praéenjem ovog pokazatelja omogucuje se
identifikacija problema povezanih s preoptereéenjem javnog prostora te planiranje
odrzivog upravljanja turistickim tokovima.

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih guZzvama na javnim prostorima u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedec¢e anketno pitanje:
»,U kojoj Vam mijeri guzva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja problem
tijekom VaSeg boravka u destinaciji?“

Metodologija izracuna

51 Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan problem.
pokazatelja

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Pokazatelj se raCuna odvojeno za: turiste u komercijalnom smijeStaj, turiste u
nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

Ucestalost mjerenja

Svale Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnom

N 6,65 %
smjestaju
Turisti u
nekomercijalnom 11,11 %
smjeStaju
Jednodnevni posijetitelji 15,15 %

4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruéjima destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj

Koncentracija INEICIE] odabranim

destinacije/definiranim zonama

atrakcija na

podrucjima

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj je koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama. Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne
turistiCke ponude destinacije te ve¢a koncentracija atrakcija doprinosi povec¢anoj
prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No, istodobno, koncentracija
atrakcija moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak
turista na neko podrucje, naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i
naruSavanje zastite atrakcija.
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Pokazatelj

Koncentracija materijalnih ENELGIE] na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama

Izvor podataka

1. Materijalne atrakcije iz Plana upravljanja destinacijom

2. Registar prostornih jedinica Drzavne geodetske uprave

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se izraGunava kao omjer broja materijalnih atrakcija na podrucju Bola i
povrSine Bola.

U materijalne atrakcije ubrojane su one atrakcije koje su s obzirom na stupanj
trziSne spremnosti ocjenjene kao spremne: Zlatni Rat, Vidova gora, plaza Benacica,
Crkva i ku¢a pustinje Stipancic¢, Pustinja DraCeva Luka, Crkva gospe od Karmena,
Perivoj Martinis - Marchi, Dominikanski samostan sv. Marije Milosne, Zgrada
Galerije DeSkovi¢, Zgrada Skole i vinarske zadruge, Hotelski sklop ,,Bretanide®,
Kuca Vusio, Mlin na vjetar i Setnica od centra Bola do Zlatnog rata.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

0,006008584

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj

Koncentracija ugostiteljskin sadrzaja na odabranim podrucjima

destinacije/definiranim zonama

Obiljezja pokazatelja

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama iskazana dnevnim brojem usluzenih osoba po
sjedalu u vrijeme vr$nih dana turistiCke sezone. Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti
restorana te pripreme i usluzivanja prehrane, pi¢a i napitaka vazan su aspekt
ukupne turisticke ponude destinacije te njihova veca koncentracija doprinosi
poveéanoj prepoznatljivosti destinacije/definiranih  zona. No, istodobno
koncentracija ovih sadrzaja (ovisno o obiljezjima ponude, radnog vremena i
segmenata potraznje) moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija
iskazanih kroz pritisak turista na neko podrucje, buku i sanitarne uvjete,
naruSavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje zastite
spomenika kulture odnosno ukupne resursne osnove.

Izvor podataka

1. TuRegistar (https://eturizam.gov.hr/turegistar)/ nadlezna Zupanijska tijela za
izdavanje rjeSenja

2. Porezna uprava

3. Tomas Hrvatska: prosjean broj osoba na putovanju iz podataka o pratnji na
putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj IskoriStenost sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u
restoranima, ostalim objektima za pripremu i usluZivanje hrane te objektima za
pripremu i usluZivanje pi¢a mjerena brojem usluzenih osoba po sjedalu u danima
vrSne sezone. U obzir se uzima broj fiskaliziranih racuna izdanih tijekom
petodnevnog razdoblja na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim
objektima za pripremu i usluZivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje
pi¢a na podrucju zone/destinacije; podatak se dijeli s brojem pet da se dobije
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Pokazatelj

Koncentracija ugostiteljskin odabranim

destinacije/definiranim zonama

sadrzaja na

podrucjima

prosjecan broj fiskaliziranih racuna tijekom dana vrSne sezone. Nadalje, u obzir se
uzima ukupan broj sjedala na otvorenom i zatvorenom u objektima za pripremi i
usluzivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje pi¢a. Finalno, uzima se
prosjecan broj osoba na putovanju te se izraCunava iskoriStenost sjedala, ona
predstavlja prosjek broja fiskaliziranih raCuna kroz 5 dana pomnozen s prosjecnim
brojem osoba, potom se rezultat navedenog dijeli sa ukupnim brojem sjedala.

UcCestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja (2024.)

3,15

4.3. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podruéju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj

Definicija pokazatelja

Kakvoca voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom
razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je

pokazatelj relevantan)

Pokazatelj je ocjena kakvoce morske vode za kupanje, koja daje informaciju o

stanju mora za kupanje i rekreaciju unutar vremenskog razdoblja trajanja sezone
kupanja na lokacijama uzorkovanja. Ocjene su javno dostupne u cilju zaStite
zdravlja kupaca, odrZivog gospodarenja plazama te informiranja javnosti.

Izvor podataka

Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije

Pokazatelj kakvoce vode za kupanje izracunava se na temelju mjerenja provedenih
na odredenim mjernim stanicama tijekom razdoblja od lipnja do rujna u usporedbi
s ostatkom godine. Uzorci se uzimaju svakih 15 dana prema standardiziranoj

Metodologija izraCuna | metodologiji, pri ¢emu se analizira prisutnost mikrobioloSkih pokazatelja, poput

pokazatelja crijevnih enterokoka i Escherichie coli. Rezultati se zatim klasificiraju u jednu od
Cetiri kategorije - izvrsno, dobro, zadovoljavajuce ili nezadovoljavajuce - ¢ime se
omogucéuje procjena sezonskih varijacija kakvoce vode i utjecaja turistiCke
aktivnosti na okolis.

Zoniranje Opcina Bol - plaza Zlatni rat (Zlatni rat - zapad, Zlatni rat - istok, Zlatni rat 1 i Zlatni

rat 2) te na plazama Martinica pod vodu, Borak i Martinica

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

Izvrsno-plavo

Izvrsno-plavo

Izvrsno-plavo

Izvrsno-plavo

Izvrsno-plavo

Izvrsno-plavo
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4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupac¢u u danima vrSne turisticke sezone, (za destinacije za koje
je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj

Raspoloziva povrSina plaze po kupaCu u danima vrSne turistiCke sezone, (za

destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

ObiljeZja pokazatelja

Procjena raspolozZivog ukupnog kupaliSnog prostora u danima vrSne turistiCke
sezone po potencijalnom kupacu. Ukupni kupaliSni prostor je povrSina plaza te svih
ostalih obalnih prostora koji se mogu (i vec se koriste) za kupanje, a nisu razvojnim
dokumentima definirani kao plaze. Pokazatelj se racuna samo za destinacije za
koje je relevantan.

Turisti¢ka zajednica opcine Bol, DrZavni zavod za statistiku : Procjena stanovnistva,

Izvor podataka stanje na dan 31. prosinca (GRADOVI u STATISTICI,
https://podaci.dzs.hr/hr/statistikau-nizu/ )
Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer povrSine kupaliSnog prostora (zbroj
povrSina plaza i procijenjenog ostalog kupaliSnog prostora) u m3 na podrucju

Metodologija izracuna destinacije i ukupnog (potencijalni) broja kupaca.

pokazatelja Ukupan (potencijalan) broj kupaCa se racuna kao zbroj broja turista i broja

jednodnevnih posjetitelja i broja lokalnih stanovnika.

Broj turista i jednodnevnih posjetitelja raCunaju se u dane vrSne sezone.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

1,463994832

4.5. Kakvocéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan u

odnosu na ostatak godine

Pokazatelj

Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja

lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj je ocjena kvalitete zraka koja daje informaciju o razini oneciSéenosti
zraka na podrucju jedinica lokalne (regionalne) samouprave (zone/aglomeracije) u
cilju zastite zdravlja ljudi, odrzivosti destinacije te informiranja javnosti.

GodiSnje izvieSée o pracenju kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske za

Izvor podataka
P 2023., Ministarstva zaStite okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske
Podatak o kvaliteti zraka preuzet je iz objedinjenog izvieS¢a Ministarstva zastite
Metodologija izracuna | okolisaizelene tranzicije, Republike Hrvatske.
pokazatelja Na podrucju Bola ne postoji uspostavljena stanica za mjerenje kvalitete zraka.
Podatak o kvaliteti zraka preuzet je za zona aglomeracija HR ST - Grad Split.
Zoniranje Bol (aglomeracija HR ST - Grad Split)

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2023.)
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https://podaci.dzs.hr/hr/statistikau-nizu/

Pokazatelj Kakvoca zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja

lipan;j - rujan u odnosu na ostatak godine

| kategorije

4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj Utjecaj turizma na izgled destinacije

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisticki razvoj pozitivno utjeCe na izgled
destinacije

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra da turisticki razvoj ima
ObiljeZja pokazatelja pozitivan utjecaj na vizualni izgled mjesta u kojem Zive. Turizam moZe potaknuti
uredenje prostora, obnovu objekata, razvoj javnih povrSina i op¢e unapredenje izgleda
destinacije. Percepcija takvih promjena vazna je ne samo za lokalno stanovnistvo, veé
i za stvaranje dugoro€no pozeljne destinacije za posjetitelje. Pracenje ovog pokazatelja
pomaze razumijeti koliko stanovnici doZivljavaju vizualne u€inke turizma kao pozitivne
i time doprinosi odrzivom planiranju razvoja prostora.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovni$tva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na izgled
destinacije procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:
,»Kako turisti¢ki razvoj utjeCe na izgled mjesta - postaje li ono uslijed turisti¢kog razvoja
Metodologija izraduna | fuZnije ili jepse?*

pokazatelja Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno ruznije do 5 - puno ljep3e, pri ¢emu je 3 - niti
ruznije niti ljepSe.

Pokazatelj se izraGunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

59,42%

4.7. Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Pokazatelj Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turistiCki razvoj pozitivno utjeCe na
koriStenje javnog prostora. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika
smatra da turistiCki razvoj pozitivno utjeCe na nacin koriStenja javnih prostora u
destinaciji, kao Sto su ulice, trgovi, Setnice i drugi prostori dostupni svima. Turizam
moZe potaknuti uredenje i aktivaciju javnih prostora, ali i izazvati guzve, prekomjerno
koriStenje ili istiskivanje lokalnog stanovnistva. Percepcija lokalne zajednice o tim
promjenama vazna je za procjenu stvarne kvalitete Zivota u destinaciji te za prilagodbu
upravljanja turistickim razvojem u smjeru odrZivosti.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva
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Pokazatelj

Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na

koriStenje javnog prostora procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

,Sto mislite o na&inu koristenja javnog prostora u Vasem mijestu, je li turizam javni
prostor (rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrSine) ucinio manje ili viSe prikladnim za
Vase potrebe?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno manje do 5 - puno viSe, pri ¢emu je 3 - niti manje
niti vise.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

23,19%

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Pokazatelj

Zadovoljstvo lijepotom i uredenoSc¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih

atrakcija

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$¢u mjesta. Pokazatelj prikazuje
koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho ocjenjuje ljepotu i uredenost
mjesta u kojem borave, ukljuCujuci kulturne i prirodne elemente te glavne atrakcije
destinacije. Zadovoljni posjetitelji imaju vecu sklonost povratku, ostaju dulje i troSe viSe,
a njihovo zadovoljstvo pozitivho utjeCe na imidz destinacije i njenu dugorocnu odrzivost.
Pracdenje zadovoljstva izgledom i uredenjem destinacije pomaze u procjeni ucinaka
turistickih politika i ulaganja te u prepoznavanju potreba za daljnjim unaprjedenjem
ponude.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$éu mjesta te glavnim
atrakcijama u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeéa
anketna pitanja:

,,Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,Koliko ste zadovoljni uredeno$éu mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,»Koliko ste zadovoljni uredeno$cu glavnih atrakcija u ovoj destinaciji?“
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. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢u mijesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih
Pokazatelj

atrakcija

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

Pokazatelji se izraCunavaju kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7 na pojedinom
pitanju, u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na to pitanje. Rezultati se izrazavaju
u postotku.

Pokazatelji se racunaju odvojeno za: turiste u komercijalnim smjeStajnim objektima;
turiste u nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

UcCestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim
smjeStajnim objektima

Turisti u nekomercijalnim
smjeStajnim objektima

Jednodnevni posjetitelji

atrakcija

Ljepotom mjesta 86,71% 88,89% 84,85%
Uredeno$¢éu mjesta 82,59% 85,19% 81,82%
UredenoScéu glavnih

g 80,70% 77,78% 72,73%

5.1. Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjeSovite

namjene po danuinogéi

Pokazatelji

Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u

zonama mjeSovite namjene po danu i no€i

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima vrS§ne sezone u odnosu
na ostatak godine u zonama mjeSovite namjene koje su od interesa za turizam

Izvor podataka

Op¢ina Bol

Zakon o zastiti od buke (NN 30/09, 55/13, 153/13,41/16, 114/18, 14/21) i Pravilnik
o nacinu izrade i sadrzaju karata buke i akcijskih planova te o nacinu izraCuna
dopustenih indikatora buke (NN 75/09, 60/16, 117/18) ureduju najviSu dopustenu
razinu buke. Pokazatelj mjeri razinu buke u zonama mjeSovite namjene od interesa
za turizam.

Metodologlja tzracuna Podatak se preuzima iz Karte buke.

pokazatelja
Karte buke Cine struénu podlogu za izradu prostornih planova te su koristan
instrument za upravljanje bukom okoliSa. Omogucavaju izradu akcijskih planova,
ucinkovitije prostorno planiranje, planiranje zastite postojecih prostora od izvora
buke te provedbu akustic¢kog planiranja, kao i ocjenjivanje izloZzenosti stanovniStva
prekomjernim izvorima buke.

Zoniranje Opcina Bol

Rezultat pokazatelja (2025.)

Nije izradena karta buke
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5.2. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih bukom tijekom turisticke sezone. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osje¢a uznemirenost zbog buke u vrijeme
glavne turistiCke sezone. Buka moze negativno utjecati na svakodnevni zivot i zdravlje
Obiljezja pokazatelja lokalnog stanovnistva, osobito u destinacijama s intenzivnim turisti¢kim aktivnostima.
Visok udio stanovnika koji prijavljuju uznemirenost bukom moZe ukazivati na
naruSavanje kvalitete Zivota i potrebu za dodatnim mjerama zaStite od negativnih
uCinaka turizma. Pracenje ovog pokazatelja pomaZe u planiranju odrZivog razvoja
destinacije i uskladivanju interesa lokalne zajednice i turisticke ponude.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog bukom tijekom turisticke sezone
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisti¢ke sezone, predstavlja li buka
veliki problem, mali problem ili uopce nije problem?*

1 - Veliki problem
Metodologija izraduna 2 - Mali problem
pokazatelja 3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljuuju¢i odgovore 4).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

24,64%

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u destinaciji.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja smatra da buka
negativno utjeCe na njihovo iskustvo boravka u destinaciji. Buka moZe znatno umanijiti
Obiljezja pokazatelja doZivljaj posjeta, osobito u urbanim i turisti¢ki intenzivnim sredinama. Visok udio
posjetitelja koji su nezadovoljni bukom ukazuje na potrebu za prilagodbama u
prostornom i operativnom upravljanju destinacijom. Pra¢enje ovog pokazatelja
omogucuje pravodobnu reakciju na probleme koji naruSavaju kvalitetu boravka i
dugoroCnu odrzivost turisticke ponude.

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
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Pokazatelj

Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) posijetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u destinaciji

procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»,U kojoj Vam mjeri buka na javnim prostorima (ulicama, trgovima, atrakcijama)
predstavlja problem tijekom VasSeg boravka u destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan problem.

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

- S 6,96 %
smjestajnim objektima
Turisti u
nekomercijalnim 25,93 %
smjesStajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 12,12 %

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazatelj

Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni

kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira udio ku¢a i stanova za odmor u ukupnom broju stambenih
objekata u destinaciji.

Izvor podataka

Turisticka zajednica opcine Bol

Metodologija
pokazatelja

izraCuna

Pokazatelj se racuna kao omjer zbroja broja objekata koji su u sustavu eVisitor
registrirani unutar podvrsta lzvorna stara obiteljska kuéa (vikendica), Kuc¢a za
odmor (vikendica) te Stan za odmor (vikendica) kuca i broja objekata koji su u
sustavu eVisitor registrirani unutar podvrste Objekti u domacinstvu, i broja
objekata koji se koriste za stalno stanovanje gdje se konacni rezultat prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

95,99%

98,87%

97,00%

98,65%

101,21%

123,30%
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6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja

naselja mjeSovite namjene

Pokazatelji

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najveé¢i moguéi broj stambenih jedinica koji se moze

ostvariti na podruCju gradevinskih podru¢ja naselja, ukljuCujuci gradnju na
neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i prenamjenu.

Izvor podataka

Vazeéi prostorni plan opéine Bol
Vazeéi urbanisti¢ki planovi na razini opéine Bol

Ekspertna analiza urbanista

Metodologija izraCuna

pokazatelja

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene ra¢una se kao zbroj:

Najveceg moguceg broja stambenih jedinica koji se moze ostvariti na podrucju
izgradenih dijelova gradevinskih podru¢ja naselja i

Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mijeSovite
namjene gradevinskog podrucja naselja

Najveéi moguci broj stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podrucju
izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja izracunat je kao umnozak
ukupnog broja prosjecnih gradevnih Cestica u izgradenom dijelu gradevinskog
podrucja naselja i najveceg dozvoljenog broja stambenih jedinica na prosjecnoj
gradevnoj Cestici.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja

14778,66667

6.3. Mogucénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite namjene

gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelji

Mogucnost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mijeSovite

namjene gradevinskog podrucja naselja

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najveé¢i moguéi broj stambenih jedinica koji se moze
ostvariti na podruc¢ju planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja naselja, a
temeljem uvjeta koji su propisani u prostornim planovima.

Vazedi prostorni plan opéine Bol

Izvor podataka Vazeci urbanisticki planovi na razini opéine Bol

Ekspertna analiza urbanista
Metodologija izracuna | Mogucnosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
pokazatelja namjene gradevinskog podrucja naselja racuna se kao umnoZak broja novih

gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP naselja
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Pokazatelji

Mogucnost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mijeSovite

namjene gradevinskog podrucja naselja

stambene i mjeSovite i najveceg dozvoljenog broja stambenih jedinica na
odabranoj minimalnoj gradevnoj Cestici.

Broj novih gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP
naselja stambene i mjeSovite namjene raCuna se kao omjer povrSine
neizgradenog dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjeSovite namjene
i minimalne povrSine gradevne Cestice.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja

3.294

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu zZivota u destinaciji

Pokazatelj

Utjecaj pretvaranja stanova u turistiCke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

ObiljeZja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika s negativnhom percepcijom apartmanizacije. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika negativho percipira porast broja
stanova prenamijenjenih za turistiCki najam (tzv. apartmanizaciju). lako
apartmanizacija moze donijeti ekonomske koristi za lokalnu zajednicu, Cesto
dovodi do rasta cijena stanovanja, smanjenja dostupnosti dugoronog najma,
gentrifikacije i osje¢aja gubitka identiteta naselja. Visoka razina negativne
percepcije medu stanovniStvom moZze ukazivati na neravnotezu izmedu potreba
lokalne zajednice i turistickog razvoja te potrebu za prilagodbom prostornih i
stambenih politika u cilju o€uvanja kvalitete zZivota.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva
Udio (%) lokalnog stanovniStva s negativnom percepcijom apartmanizacije
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedec¢e anketno pitanje:
,Sto mislite o pretvaranju stanova i kuéa u turisticke apartmane i kuée za odmor -
Metodologija izratuna | Postaje li Zivot u mjestu zbog toga Losiji ili bolji?“
pokazatelja Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno losiji do 5 - puno bolji, pri ¢emu je 3 - niti

LoSiji niti bolji.
Pokazatelj se izraGunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1ili 2, u ukupnom
broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

60,87%
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7.1.VrsSno opterecéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecéenju) - voda

. VrSno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
Pokazatelj

nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - voda

Udio (%) turistickih objekata u vriSnom opterecenju vodovodne mreze. Pokazatelj
prikazuje koliki udio ukupne potroSnje vode u razdobljima vrSnog opterecenja
otpada na turistiCke objekte (smjeStajni i ugostiteljski kapaciteti, kampoviidr.). U
destinacijama s izrazenom sezonalno$éu, turizam znacajno doprinosi pove¢anoj
potro$nji vode tijekom ljetnih mjeseci. Prac¢enje ovog pokazatelja omogucuje bolje
razumijevanje optereéenja infrastrukture te planiranje mjera usmjerenih na
povecanje ucinkovitosti koriStenja vodnih resursa.

ObiljeZja pokazatelja

1VODOVOD BRAC d.o.0.
Izvor podataka 2. e Visitor, Turisti¢ka zajednica

3.DZS

Pokazatelj se izraCunava kao omjer potroSnje vode po turistiCkom nocenju i
prosjecne potroSnje vode po stanovniku destinacije. Ratuna se usporedbom
potroSnje vode po turistu i po stanovniku u mjesecu s najveé¢im brojem nocenja i
mjesecu s najmanjim brojem nocenja.

Metodologija izraCuna

pokazatelja Rezultati pokazuju da je potroSnja vode po turistickom noéenju u svim godinama
viSestruko veéa od potroSnje po stanovniku.
Rezultat se izrazava u postotku i prikazuje koliko turizam opterec¢uje vodovodnu
mrezu tijekom vr§nih mjeseci turisti¢ke sezone.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
226,46% 346,23% 376,22% 379,72% 315,27% 336,02%

7.2.Vr$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) - elektricna energija

Vrsno opterecenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
Pokazatelj nekomercijalni smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) -

elektri¢na energija

Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom nocenju u
Obiljezja pokazatelja odnosu na potro$nju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije, a temelji
se na sezonalnosti potro$nje.

1.HEP-ODS
Izvor podataka 2. e Visitor, TuistiCka zajednica

3.DZS
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Pokazatelj

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Vr$Sno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecenju) -

elektricna energija

Pokazatelj se izracunava kao omjer potroSnje elektricne energije po turistickom
nocenju i prosjeCne potroSnje elektricne energije po stanovniku destinacije.
Racuna se usporedbom potroSnje elektriCne energije po turistu i po stanovniku u
mjesecu s najve¢im brojem noc¢enja i mjesecu s najmanjim brojem nocenja.

TuristiCka potroSnja elektricne energije po noc¢enju u destinaciji u promatranom
razdoblju je niza ili priblizno jednaka potroSnji po stanovniku, Sto ukazuje da
turizam u ovom slucaju nije dominantni izvor opterecenja elektroenergetske mreze
u vrSnim mjesecima.

UcCestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019. 2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

75,43% 84,12%

99,89% 74,29% 76,60% 77,55%

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu na m2 javnih povrsina koje se odrzavaju

Pokazatelj

Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje

se odrzavaju

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na
ukupnu povréinu (m?) javnih povrsina, §to je jedna od pretpostavki za odrzavanje
CistoCe, sigurnosti i estetske privlacnosti destinacije.

Izvor podataka

Opéina Bol i komunalna tvrtka koja se bavi odrzavanjem javnih povrSina na
podrucju opcine.

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Pokazatelj se racuna kao povrSine javnih povrSina kroz broj zaposlenih djelatnika.

Ucestalost mjerenja

Tri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

10.625

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj

Obiljezja pokazatelja

Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je mogucée prikupiti u destinaciji/zoni s
raspolozivim ljudskim i tehnoloSkim kapacitetima.

Izvor podataka

Michieli-Tomi¢ d.o.o.
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Pokazatelj Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Metodologija izraCuna | Podatak je preuzet od pravne osobe zaduZene za prikupljanje i prijevoz komunalnog
pokazatelja otpada u Opcini Bol.
Ucestalost mjerenja Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

10 tona

7.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih neprimjerenim odlaganjem otpada
tijekom turisticke sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika
smatra da neprimjereno odlaganje otpada tijekom turisticke sezone naruSava
kvalitetu Zivota u destinaciji. U turistiCki optere¢enim podrucjima poveéana
koli¢ina otpada moze uzrokovati vizualne i sanitarne probleme, kao i negativan
utjecaj na okoli§ i zdravlje ljudi. Uznemirenost lokalnog stanovniStva zbog
problema s otpadom ukazuje na potrebu za boljim upravljanjem komunalnim
sustavima te planiranjem kapaciteta u skladu s turistiCkom potraznjom. Pracenje
ovog pokazatelja pomaze u osiguravanju Ciste, sigurne i ugodne sredine za Zivot i
boravak.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog neprimjerenim odlaganjem otpada
tijekom turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée
anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone, predstavlja li
neprimjereno odlaganje otpada veliki problem, mali problem ili uopée nije
problem?*

Metodologija izraCuna | 1 - Veliki problem
pokazatelja 2 - Mali problem
3 - Nije problem
4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljucujuci odgovore 4).
Rezultat se izraZzava u postotku

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

52,17%
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8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na

odabranim pravcima/to¢kama u danima vrsne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen

prometa na odabranim pravcima/to¢kama u danima vr$ne turistiCke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj se odnosi na optere¢enje glavne cestovne mreze u destinaciji/zoni i

optereéenje pristupnih cesta prema destinaciji (drZzavne, Zupanijske, lokalne i
nerazvrstane) vaznih za turisti¢ke tokove.

Izvor podataka

Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2024.“ i
Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2023.“

Potrebno je usporediti prosjecni ljetni dnevni promet u godini n sa prosjecnim

Metodologija izraCuna
gJ lietnim dnevnim prometom u godini n-1 gdje se rezultat prikazuje kao indeks rasta
pokazatelja
u %.
o Opéina Bol, 6191 Bol - brojacki odsjecak 76190 - broja&ki odjse¢ak D115, duljina
Zoniranje

19,6 km

Ucestalost mjerenja

Jednom godiSnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

-13,16%

8.2. Procjena kapaciteta i iskoristenosti parkiralista u razdoblju vr$ne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turisticke sezone

ObiljeZja pokazatelja

Pokazatelj predstavlja odnos kapacitetne ponude parkiraliSne infrastrukture prema
prometnoj potraznji za parkiranjem

Izvor podataka Primarno istraZivanje o broju i popunjenosti parkiraiSnih mjesta
. o Metodologija se sastoji od brojanja parkiranih vozila na odabranim parkiraliStima
Metodologija izraCuna . . .
) po satima tijekom dana u odabranom intervalu od 08.00 do 22.00 (sveukupno 14
pokazatelja .
sati)
Opéina Bol: Paradise parking Zlatni rat, Parking Sesni¢, Parking Zlatni rat, Parkin
Zoniranje P parking g g g

plaza Paklina

Ucestalost mjerenja

Jednom godi$nje, u danima vrSne turistiCke sezone

Rezultat pokazatelja (2024.)

25,17%

8.3. Iritacija guZzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom u prometu tijekom turisti¢ke
sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika doZivljava prometne
guzve kao problem tijekom turistiCke sezone. Povecan broj posjetitelja tijekom
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Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

sezone moze znacajno opteretiti prometnu infrastrukturu destinacije, uzrokovati
zastoje i smanjiti dostupnost svakodnevnih usluga lokalnom stanovniStvu.
UcCestala uznemirenost stanovnika zbog prometnih guzvi signalizira potrebu za
unaprjedenjem prometnog planiranja i boljom regulacijom turistiCkih tokova kako
bi se o¢uvala kvaliteta Zivota u lokalnoj zajednici.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovniStva

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turistiCke sezone, predstavlja li
guzva u prometu veliki problem, mali problem ili uopée nije problem?*

1 - Veliki problem
2 - Mali problem
3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuéi odgovore 4).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

36,23%

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj

Zadovoljstvo prometom u mjestu

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji. Pokazatelj prikazuje
koliki postotak turistaijednodnevnih posjetitelja pozitivno ocjenjuje prometne uvjete
u mjestu boravka - uklju¢ujuci proto€nost prometa, dostupnost parkiraliSta i opéu
prometnu organizaciju. Dobro prometno iskustvo doprinosi opéem zadovoljstvu
posjetitelja, olakSava kretanje unutar destinacije i povecava vjerojatnost ponovnog
dolaska. Pracenje ovog pokazatelja pomazZe u identifikaciji prometnih izazova te u
planiranju poboljSanja koja mogu pozitivno utjecati na doZivljaj boravka i ukupnu
odrzivost destinacije.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji procjenjuje se na
temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»Koliko ste zadovoljni prometom u mjestu (proto¢nost prometa, parkiralista)?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri c¢emu je 3 - niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na.
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Pokazatelj Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom
broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

e S 56,33 %
smjestajnim objektima
Turisti u nekomercijalnim

e . J. 59,26 %
smjestajnim objektima
Jednodnevni posijetitelji 42,4 %

9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Promjena broja stanovnika u destinaciji unutar desetogodiSnjeg razdoblja.
Obiljezja pokazatelja Promjena broja stanovnika se prati kao razlika broja stanovnika na pocetku i kraju
desetogodiSnjeg razdoblja.

Drzavni zavod za statistiku - Popis stanovniStva, ku¢anstva i stanova; prirodno
Izvor podataka kretanje stanovniStva; migracije stanovniStva; procjena stanovniStva na razini
jedinice lokalne samouprave https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Ako su pocetna i krajnja godina desetogodiSnjeg razdoblja godine u kojima je
napravljen popis stanovnika, onda se podatci o broju stanovnika uzimaju iz popisa
stanovnika. U suprotnom, podatci se uzimaju iz procjene broja stanovnika na
podrucju destinacije. Ako se destinacija sastoji od viSe JLS, onda je broj stanovnika
destinacije jednak zbroju broja stanovnika u pojedinim JLS.

Neka su

Sp - broj stanovnika destinacije na poCetku desetogodiSnjeg razdoblja
Metodologija izraCuna
pokazatelja Sk - broj stanovnika destinacije na kraju desetogodiSnjeg razdoblja
KSa-apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju

KSp - relativna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju

KSap - prosjeCna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

KSpp - prosjecna stopa promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

Rezultat pokazatelja (2013.-2023.)

Vrijednost pokazatelja - KSa- apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u 34
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSp- relativna promjena broja stanovnika u destinaciji u 2,02%
promatranom razdoblju
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Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSae- prosjeCna promjena broja stanovnika u destinaciji u 3,4
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSpp- prosjeCna stopa promjena broja stanovnika u 0,22%
destinaciji u promatranom razdoblju

9.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrS§inama

Pokazatelj Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guZzvom na ulicama i javnim povrSinama.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osjeca guzvu na ulicama,
trgovima i drugim javnim prostorima kao problem tijekom turisticke sezone.
TuristiCka guzva moZe narusiti svakodnevnu funkcionalnost prostora za lokalne
stanovnike, otezZati kretanje, smanjiti dostupnost javnih sadrzaja te povecati razinu
stresa. Pradenje ovog pokazatelja omogucuje prepoznavanje negativnih ucinaka
preopterecenosti javnih prostora i pomaze u planiranju mjera za bolje
usmjeravanije turistickih tokova u cilju o€uvanja kvalitete Zivota lokalne zajednice.

ObiljeZja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom na ulicama i javnim
povrSinama tijekom turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora
ispitanika na sljedece anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li
guzva na ulicama/javnim povrSinama veliki problem, mali problem ili uopce nije
problem?*

Metodologija izraCuna | 1 - Veliki problem
pokazatelja 2 - Mali problem
3 - Nije problem
4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem),
u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuci odgovore 9).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

20,29%
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9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Indeks priustivosti stana prikazuje odnos izmedu cijene stanovanja i prihoda

stanovnika. Pokazatelj usporeduje medijalnu cijenu stana po m?u jedinici lokalne
Obiljezja pokazatelja samouprave s prosje¢nim godi$njim neto dohotkom po zaposlenom. Visa
vrijednost indeksa zna¢i manju dostupnost stanovanja za lokalno stanovnistvo.
Pokazatelj ukazuje na utjecaj turizma na trziste nekretnina i stambenu priustivost
te pomaze u prac¢enju odrzivosti razvoja destinacije.

Pregled trZiSta nekretnina Republike Hrvatske 2023, Ministarstvo prostornoga

Izvor podataka . o . ) S S
uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski institut Zagreb

Izraun se preuzima izravno iz publikacije

Indeks je izraCunat za 2022. godinu zato Sto podaci o prosje¢noj neto placi
Metodologija izraCuna | zaposlenih u pravnim osobama u JLS-u za 2023., &iji je izvor Porezna uprava, nisu
pokazatelja bili dostupni u trenutku izrade ove publikacije. Indeks priustivosti izratunat je za
ukupno 181 grad i op¢inu za koje se podaci o medijalnim cijenama smiju prikazati
ili za koje podaci o medijalnim cijenama postoje.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2022.)

30,50%

10.1 Raspolozivost dodatne radne snage

Pokazatelj Raspolozivost dodatne radne snage

Raspoloziva dodatna radna snaga prikazuje broj nezaposlenih osoba u mjesecu s
Obiljezja pokazatelja najveé¢im brojem turisti¢ckih noc¢enja. Pokazatelj daje uvid u potencijalnu radnu
snagu koja mozZe biti ukljuena u turisticki sektor tijekom vrSne sezone. Koristi se
za planiranje ljudskih resursa na razini destinacije.

Izvor podataka Hrvatski zavod za zapoSljavanje
Metodologija izraGuna
,gJ Podatak je preuzet od Hrvatskog zavoda za zapoSljavanje
pokazatelja
Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
Rezultat pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
18 23 20 17 19 18

Pokazatelji institucionalnog i strateSkog okvira te stava o turizmu kao faktoru blagostanja pokazuju da
velika veéina stanovnika (viSe od tri Cetvrtine) doZivljava turizam kao ¢imbenik o€uvanja ili unapredenja
kvalitete Zivota, Sto stvara dobru drusStvenu bazu za daljnje upravljanje razvojem, unato¢ vidljivim
pritiscima na prostor i svakodnevicu.
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Skupina pokazatelja vezanih uz smjeStajne kapacitete ukazuje na izuzetno visok omjer kreveta u
komercijalnom, nekomercijalnom i vikendaskom smjestaju u odnosu na broj stanovnika te rastuci udio
stambenih jedinica turisticke namjene. Struktura kapaciteta snazno je orijentirana na apartmanski i
vikendaski smjeStaj, uz manji udio hotelskog smjestaja.

Pokazatelji turisti¢ke potraznje potvrduju visok intenzitet stacionarnog turizma (3,48 je prosjecan dnevni
broj turista koji borave u komercijalnom i nekomercijalnom smjestaju u vr§nim danima turisticke sezone,
u odnosu na broj stalnih stanovnika u destinaciji), ali i relativno nisku razinu izrazenog nezadovoljstva
guzvama medu posjetiteljima. U okviru resursno-atrakcijske osnove biljezi se snazna koncentracija
materijalnih atrakcija i ugostiteljskih sadrzaja na ograni¢enom prostoru, uz trajno izvrsnu kakvo¢u mora i
zraka te solidnu raspolozivu povrsinu plaza po kupacu, Sto potvrduje visoku atraktivnost destinacije.

Pokazatelji koji prate utjecaj turizma na izgled destinacije i javni prostor upuéuju na to da stanovnici u
vecini prepoznaju pozitivan utjecaj turizma na uredenost i ljepotu mjesta, dok znatno manji udio smatra
da je koriStenje javnog prostora poboljSano. Posjetitelji su, s druge strane, vrlo zadovoljni ljepotom i
uredenjem mjesta i glavnih atrakcija. U podrucju buke dio stanovnika i osobito dio gostiju u
nekomercijalnom smjestaju buku doZivljava kao znacajan problem, iako ne vecinski.

U segmentu prostora pokazatelji ukazuju na vrlo visok udio turisti¢kih stambenih jedinica, znatan preostali
gradevinski potencijaliistodobno visok udio stanovnika s negativhom percepcijom apartmanizacije te na
smanjenu priustivost stanovanja, Sto ovaj skup €ini jednim od klju€nih ograni€avajuéih ¢imbenika daljnjeg
rasta. Pokazatelji komunalne infrastrukture potvrduju da turizam viSestruko povecava potro$nju vode i
znatno optereéuje sustav otpada, pri ¢emu viSe od polovice stanovnika izrazava snaznu iritaciju
neprimjereno odlozenim otpadom, dok je optereéenje elektroenergetske mreze umjerenije.

Unutar prometne infrastrukture zabiljeZen je pad prometa na kljuénom cestovnom pravcu i relativno niska
iskoriStenost analiziranih parkiraliSta, aliistodobno znacajan udio stanovnika navodi guzvu u prometu kao
velik problem, dok posjetitelji promet ocjenjuju pretezno zadovoljavaju¢e. U skupini stanovnistvo i
kvaliteta Zivota biljezi se blagi rast broja stanovnika, umjerena razina iritacije guzvom i nepovoljna
priustivost stanovanja, a pokazatelji zaposlenosti i raspolozivosti dodatne radne snage ukazuju na vrlo
ograni¢en lokalni bazen radne snage u vrSnim mjesecima. Ukupno gledano, destinacija Bol raspolaze
visokim prihvatnim kapacitetom, ali daljnji razvoj morat ¢e se paZzljivo usmjeravati prema ublazavanju
pritisaka na prostor, stanovanje, komunalne sustave i svakodnevni Zivot stanovnika.
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7 RAZVOJNI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA
7.1 SWOT analiza

Tablica 13 SWOT analiza

Shage Slabosti

Pozitivha percepcija lokalnog stanovniStva prema turizmu

Visoka razina zadovoljstva posjetitelja i izrazito pozitivan dozivljaj
posjete Bola

Rast broja noé¢enja i dolazaka

Svjetski poznata prirodna atrakcija Zlatni rat

Snazan brend destinacije prepoznatljivost na medunarodnim
trziStima

Visoka kakvo¢a mora za kupanje

Biciklisticke i pjeSacke staze

Kongresne dvorane

Ugodna mediteranska klima s puno sun¢anih danai blagim zimama
Atraktivna zaustavna postaja na jadranskoj nautickoj ruti

Trajektne i katamaranske linije koje osiguravaju ucestalu povezanost
otoka s kopnom

Zabrana sidrenja §titi morsko dno i pridonosi oc¢uvanju ekosustava,
¢ime se osigurava dugoro¢na odrzivost nauti¢kog turizma

Aktivno strateSko planiranje i snazna suradnja lokalne samouprave,
turisticke zajednice i privatnog sektora u razvoju odrzivog turizma
Dobra pokrivenost mobilnim signalom i Sirokopojasnim internetom uz
planirana ulaganja u optiku i 5G tehnologiju

TuristiCka ambulanta u Bolu

Izrazita sezonalnost i koncentracija veéeg dijela turistickog prometa u
srpnju i kolovozu, kada se ostvaruje viSe od polovice godisSnjih
nocéenja, stvara snazan pritisak na infrastrukturu i okolis§

Neprijavljeni smjestajni objekti povecavaju stvarni turisticki pritisak i
smanjuju fiskalne prihode

Pomorski promet Cesto trpi prekide zbog nepovoljnih vremenskih
uvjeta, Sto moze privremeno onemogucditi redovitu povezanost otoka
s kopnom

Intenzivne ljetne guzve i prometna zagusenja u ljetnim mjesecima
Neujednacena kvaliteta ugostiteljske ponude, dominacija brze hrane
u dijelu objekata

LoSa prometna povezanost s ostatkom otoka

Nedostatak raznovrsnih sadrzaja i infrastrukture prilagodene
obiteljima s djecom

Velika ovisnost o europskim trzistima, posebno srednje i sjeverne
Europe

Prometne guzve tijekom turisti¢ke sezone predstavljaju velik problem
za lokalno stanovnistvo

Neprimjereno odlaganje otpada tijekom vrSne turisticke sezone
izaziva iritaciju medu lokalnim stanovniStvom

Znacajan dio lokalnog stanovniStva dozivljava guzve u prometu
tijekom ljetnih mjeseci kao ozbiljan problem
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Prilike Prijetnje

Produzenje turistiCke sezone kroz razvoj kulturnih, sportskih,
enogastronomskih i drugih tematskih sadrzaja

Diversifikacija ukupne ponude, od aktivhog odmora do specijaliziranih
niSa poput wellnessa i kongresnog turizma

ProSirenje dosega na nova medunarodna trziSta poput SAD-a,
Ujedinjenog Kraljevstva i Skandinavije, potpomognuto ciljanim
digitalnim marketingom

Razvijanje ponude koja motivira dolaske posjetitelja tijekom cijele
godine (city-break, wellness, konferencijski turizam)

Ulaganja u opti¢ke mreze i implementaciju 5G tehnologije za stabilnu
i brzu komunikaciju

Razvoj digitalnih aplikacija i pametnih rjeSenja koja posjetiteljima
olak$avaju planiranje i boravak

Povecanje udjela gostiju s viSom plateznom moci i visokom razinom
obrazovanja

Dodatno jacanje pomorskih veza i moguénost uvodenja novih
katamaranskih linija koje bi smanjile sezonalnost i potaknule
jednodnevne posjete

Mogucnosti financiranja iz EU fondova za infrastrukturu, kulturnu
bastinu i odrZivi turizam

Ovisnost o nekoliko glavnih emitivnih trziSta c&ini destinaciju
osjetljivom na ekonomske ili politicke promjene

Povecanje turistickog prometa bez adekvatne kontrole moze ugroziti
osjetljivi morski ekosustav

Kontinuirani rast broja posjetitelja prijeti nadmasSivanjem nosivih
kapaciteta destinacije

Geopoliticke i ekonomske krize u klju€nim emitivnim zemljama mogu
brzo smanijiti turistiCku potraznju

Sve vece digitalne potrebe turista mogu nadmasiti kapacitete
postojece infrastrukture

Povecani kiberneticki rizici i sigurnosni izazovi prate Sirenje digitalnih
usluga i zahtijevaju stalna ulaganja u zastitu podataka
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7.2 ldentificiranje opcCih nacelai ciljeva
turizma

Turizam u Bolu oblikuje gotovo svaki segment gospodarskog, prostornog i drustvenog zivota. On je temelj
lokalne ekonomije, glavni faktor prostorne dinamike mjesta i klju¢ni element identiteta koji Bol &ini
prepoznatljivim na nacionalnoj i medunarodnojrazini. Istodobno, visoka turisticka koncentracija, sezonski
pritisci i osjetljivost prirodnih resursa - osobito Zlatnog rata - zahtijevaju jasno definiranu viziju razvoja i
odgovorno upravljanje destinacijom.

U takvom kontekstu Bol mora postiéi ravnotezu izmedu gospodarskih koristi turizma i o€uvanja kvalitete
Zivota svojih stanovnika, odrzivosti prirodnog krajolika i oGuvanja autenti¢nog karaktera mjesta. Dugoro¢ni
razvoj destinacije stoga se usmjerava na pet kljuénih nacela: odrzivost, kvalitetu, pristupacnost,
zadovoljstvo i sigurnost. Ta nacela ¢ine temelj za oblikovanje razvojnih politika i projekata koji vode prema
stabilnom, uravnotezenom i kvalitetnom turistickom modelu.

Tablica 14 Nacela razvoja turizma u Bolu

NAGELA TURIZMA

Odrzivost

Razvoj turizma u Bolu temelji se na zastiti prirodnih vrijednosti, racionalnom
koriStenju prostora i odgovornom upravljanju resursima. Odrzivost u Bolu posebno
se odnosi na oCuvanje obalnog pojasa, kvalitetu mora, upravljanje posjetiteljima na
Zlatnom ratu te razvoj projekata koji smanjuju pritisak na prostor i podrzavaju zelenu
mobilnost. Cilj je razvijati turizam unutar granica nosivog kapaciteta, uz obaveznu
zastitu prirodnih i kulturnih resursa.

Kvaliteta

Bol se usmjerava na podizanje kvalitete turistickog dozivljaja kroz razvoj
infrastrukture, uredenje javnih povrSina, modernizaciju usluga, profesionalizaciju
turistiCkih sadrzaja i stvaranje prepoznatljive, uredene i funkcionalne destinacije.
Pritom se naglasak stavlja na projekte koji podiZu razinu usluge, produZuju sezonu i
stvaraju uravnotezenije prostorne uvjete, poput uredenja centra, razvoja sportskih i
obiteljskih sadrzaja te unapredenja kulturne infrastrukture.

Pristupacnost

Pristupacnost u Bolu obuhvaca fizi¢ku, digitalnu i drustvenu dostupnost destinacije.
Projekt Inclusive Bol usmjeren je na prilagodbu javnih povrSina, plaza i digitalnih
usluga osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivoS¢u. Pristupacan Bol
podrazumijeva i dostupnu, jasnu i pravovremenu informiranost za sve korisnike, ali i
pristupacnost usluga lokalnom stanovnistvu tijekom cijele godine.

Zadovoljstvo

Zadovoljstvo posjetitelja i stanovnika jedan je od kljuénih pokazatelja uspjeSnosti
destinacijskog upravljanja. Bol biljezi visoke razine zadovoljstva gostiju, no
istovremeno je potrebno ojacati zadovoljstvo lokalne zajednice, osobito u
segmentima prometa, opterecenosti prostora i dostupnosti sadrzaja. Projekti poput
razvoja sportskih i kulturnih sadrzaja, uredenja javnih povrSina i diversifikacije
ponude izvan ljeta doprinose zadovoljstvu i turista i stanovnika.

Sigurnost

Sigurnost predstavlja temelj turistiCkog dozivljaja. Kroz projekte sigurnosti na moru,
upravljanje pomorskim prometom, uredenje javnih prostora i unapredenje
prometnih rjeSenja, Bol stvara sigurnije okruZenje za sve korisnike. Posebna paznja
posvecena je sigurnosti kupaca i sportskih korisnika na moru te infrastrukturi koja
osigurava sigurno kretanje unutar mjesta.

Izvor: Izrada autora

Polazec¢i od navedenih nacela, definirani su kljuéni ciljevi turizma koji usmjeravaju Bol prema odrzivom,
odgovornom i konkurentnom modelu razvoja. Ovi ciljevi obuhvacaju gospodarske, kulturolo$ke, ekoloSke,
socijalne i infrastrukturne dimenzije.
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Tablica 15 Ciljevi turizma u Bolu

CILJEVI TURIZMA

Ekonomski cilj Snaziti lokalnu ekonomiju kroz razvoj turisti¢kih proizvoda viSe dodane vrijednosti
koji poti¢u stabilne prihode, produZuju sezonu i smanjuju ovisnost o ljethom
vrhuncu. Cilj je podrzati projekte koji generiraju kvalitetna radna mjesta, potiCu
lokalno poduzetnistvo i omogucuju ravnomijerniju raspodjelu koristi turizma tijekom
cijele godine.

Kulturoloski Ocuvati i valorizirati kulturnu bastinu Bola te osigurati da kulturni sadrzaji postanu
cilj vazan dio turistickog dozivljaja. Kroz projekte rekonstrukcije Doma kulture, razvoj
ZaviCajnog muzeja i uredenje multifunkcionalnih prostora ja¢a se kulturna ponuda
dostupna stanovnicima i posjetiteljima tijekom cijele godine.

Ekoloski cilj Stititi prirodne vrijednosti, smanjiti ekoloski otisak turizma i poticati odrziva rjeSenja
u mobilnosti, upravljanju otpadom i energetici. Klju¢an element je sustavno
pracenje posjetitelja i morfoloSkih promjena Zlatnog rata te razvijanje odrzivih
standarda u smjestaju i turistickim uslugama.

Socijalni cilj Osigurati da turizam bude u sluzbi zajednice - da podize kvalitetu zivota stanovnika,
stvara dostupne sadrzaje i poti¢e druStvenu koheziju. Aktivno uklju€ivanje lokalne
zajednice, razvoj sadrzaja za djecu, sportskih i rekreativnih zona te uravnotezen
raspored turistickih aktivnosti doprinose socijalnoj odrzivosti destinacije.
Infrastrukturni Uspostaviti funkcionalnu, modernu i odrzivu infrastrukturu koja podrzava turizam,
cilj ali i svakodnevne potrebe lokalne zajednice. To ukljuc¢uje dogradnju luke Bol,
rekonstrukciju autobusnog kolodvora, planiranje i izgradnju novog komunalnog
ulaza u Bol, razvoj biciklisti¢kih ruta, uredenje javnih povrSina i razvoj pristupacnih
prostora. Fokus je na projektima koji istodobno unapreduju mobilnost, smanjuju
pritisak na prostor i stvaraju uvjete za kvalitetan Zivot.

Izvor: Izrada autora

Nacela i ciljevi razvoja turizma u Bolu ¢ine temelj za promisljeno i odgovorno upravljanje destinacijom u
sljedec¢im desetlje¢ima. Njihova primjena usmjerava Bol prema modelu koji uravnotezuje gospodarski
razvoj s o¢uvanjem prirodnog krajolika, kulturne bastine i kvalitete Zivota lokalne zajednice. U tom smislu,
Bol se pozicionira kao odrziva, pristupacna i sigurna mediteranska destinacija visokih standarda, u kojoj
turizam ne dominira prostorom, ve¢ ga nadopunjuje i unapreduje.

7.3 Oblikovanje strateskog pravca i
prioriteta

Sukladno Smjernicama i uputama Ministarstva turizma i sporta za izradu planova upravljanja
destinacijom, strates$ki ciljevi i prioriteti razvoja turizma u Bolu preuzeti su iz vazecih akata strateSkog
planiranja - Plan razvoja Op¢ine Bol 2021.-2027. i Provedbeni program Op¢éine Bol 2025.-2029. Ovaj
Plan upravljanja ih ne redefinira, ve¢ ih operacionalizira i povezuje s nalazima analize stanja destinacije.

Razvojni smjer Bola temelji se na spoznaji da je destinacija dosegla vrlo visoku razinu turistiCkog
intenziteta te da daljnji rast viSe ne moze biti kvantitativan, nego kvalitativan. Klju¢ni izazovi - sezonalnost,
prostorna opterec¢enja, ograni¢eni prometni kapacitet, neravhomjerna dostupnost sadrzaja i osjetljivost
kljuénih resursa poput Zlatnog rata - zahtijevaju usmjeravanje razvoja prema vecoj vrijednosti, boljoj
organizaciji prostora i jacanju proizvoda koji podupiru cjelogodi$nji turizam.

StrateSki pravac destinacije stoga je usmjeren na podizanje kvalitete ponude, diversifikaciju turisti¢kih
proizvoda, povecanje potro$nje po posjetitelju, produljenje boravka, bolju sezonsku raspodjelu aktivnosti
te stvaranje uravnoteZzenog odnosa izmedu turizma i kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva. Naglasak je na
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razvoju proizvoda koji mogu generirati viSu ekonomsku vrijednost uz manji prostorni pritisak - aktivni i
sportski turizam, obiteljski turizam, eno-gastro ponudu, kulturne sadrzaje i rastuéi kongresni segment.

U skladnom razvoju destinacije, prometni sustav, javni prostori, komunalna infrastruktura, turisticki
sadrzaji i upravljanje prirodnom i kulturnom bastinom ne promatraju se kao odvojene cjeline, ve¢ kao
medusobno povezani elementi. Njihovo uskladeno planiranje klju¢no je za stvaranje destinacije visokih
standarda, u kojoj se identitet prostora ¢uva, a istodobno nadograduje kroz suvremene sadrzaje.

Na temelju ovih uvida, u nastavku se navode strateski ciljevi i prioriteti preuzeti iz relevantnih strateskih
dokumenata Opcine Bol, koji predstavljaju temelj buduéeg razvoja turizma i okvir za sve operativne
projekte koji se nalaze u poglavlju 9 ovog Plan upravljanja destinacijom.

Strateski cilj 1

Povecanje konkurentnosti gospodarstva i u¢inkovito upravljanje
razvojem turisticke destinacije

ePrioritet 1.1. Povecéanje kvalitete turisticke ponude
ePrioritet 1.2. Obogacivanje turistickog proizvoda
ePrioritet 1.3. Odrzivi razvoj bolskog turizma

Strateski cilj 2

Unaprjedenje kvalitete Zivota ulaganjem u ljudski i drustveni
kapital

ePrioritet 2.2. Razvoj i unapredenje drustvene infrastrukture

Strateski cilj 3

Modernizacija infrastrukture i odrziv rast uz ekolosku i
energetsku tranziciju

ePrioritet 3.1. Izgradnja objekta i uredaja komunalne infrastrukture
ePrioritet 3.2. Jacanje pomorske infrastrukture
ePrioritet 3.3. Zelena i digitalna tranzicija te unaprjedenje bastine

Ovi strateski ciljevi i prioriteti ¢ine polaziSte za oblikovanje jasnog razvojnog puta destinacije. Njihova
operacionalizacija kroz planirane projekte i upravljacke mjere usmjerava Bol prema modelu turizma koji
vrednuje kvalitetu vise nego koli¢inu, ravnotezu viSe nego rast i dugoro¢no upravljanje prostorom viSe nego
kratkoro¢ne ucinke.

Kroz ovako postavljene strateSke pravce Bol jaca svoju poziciju kao uredena, sigurna i odrZiva oto€na
destinacija visokih standarda - destinacija koja razvija proizvode veé¢e dodane vrijednosti, potice dulje
vrijeme boravka, privlaci trziSta izvan ljetnog vrhunca i osigurava da turizam bude u sluzbi lokalne
zajednice, a ne njezino opterecéenje.
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7.4 ldentificiranje ciljeva

U sljedecoj tablici prikazano je sedam razvojnih prioriteta unutar tri strateska cilja, te njihovi opisii klju¢na podrucja djelovanja.

Tablica 16 Opis razvojnih prioriteta i klju¢na podrucja prioriteta

CILJ 1 Povecéanje
konkurentnosti
gospodarstvai

ucéinkovito upravljanje
razvojem turisticke
destinacije

Razvojni prioriteti

1.1. Povecanje
kvalitete  turisticke
ponude

Povecéanje kvalitete turisticke ponude odnosi se na sustavno
unaprjedenje svih elemenata dozivljaja destinacije - od uredenja
prostora i sigurnosti do pristupacnosti, interpretacije i
profesionalizacije turistickih usluga. Naglasak je na podizanju
standarda boravka, stvaranju prepoznatljive destinacijske slike te
unaprjedenju ukupne vrijednosti koju Bol pruza posjetiteljima
tijlekom cijele godine. Kvaliteta se promatra kroz infrastrukturne,
organizacijske i sadrZzajne komponente koje doprinose
zadovoljstvu posijetitelja i lokalne zajednice.

Kljuéna podrucja prioriteta
Unaprjedenje javnih prostora, pristupacnosti i
digitalnih usluga
Sigurnost na moru i kopnu te podizanje standarda
turistickih usluga
Interpretacija prirodne i kulturne bastine
Jacanje eno-gastro identiteta i vidljivosti lokalnih
proizvodaca

Profesionalizacija manifestacija i informiranja
posjetitelja
Razvoj tematskih i edukativnih sadrzaja u

destinaciji

1.2. Obogacivanje
turisti¢kog proizvoda

Obogacivanje turisti¢kog proizvoda usmjereno je na razvoj novih
sadrzaja i dozivljaja koji prosSiruju motive dolaska u Bol te
povecavaju vrijednost boravka u destinaciji. Prioritet obuhvaca
kreiranje raznovrsne ponude za razlicite ciljne skupine - obitelji,
sporta$e, rekreativce i posjetitelje u predsezoni i posezoni. Cilj je
osigurati atraktivne sadrZaje neovisne o vremenskim uvjetima i
stvoriti pretpostavke za produljenje sezone, veéu potros$nju po
posjetitelju i ravnomjerniju prostorno-vremensku raspodjelu
turistickih tokova.

Razvoj cjelogodisnjih sportskih i rekreativnih
sadrzZaja

Obiteljski i djecji turizam - infrastruktura i
animacijski sadrzaji

Outdoor i adrenalinski turizam

Diversifikacija turistickih iskustava i tematskih
atrakcija

1.3.  Odrzivi
bolskog turizma

razvoj

Ovaj prioritet usmjeren je na oCuvanje prostornih, prirodnih i
drustvenih resursa kroz pametno upravljanje tokovima
posjetitelja, prometom i osjetljivim podrucjima destinacije. S
obzirom na visok sezonski pritisak, cilj je sprijeciti prekoracenje
nosivih kapaciteta, zastititi najvrjednije prirodne fenomene i
osigurati ravnotezu izmedu turizma i kvalitete Zivota lokalne
zajednice. Navedeno uklju€uje modernizaciju sustava
upravljanja, koriStenje podataka i alata za kontrolu optereéenja
te promicanje odrzZivih obrazaca koriStenja prostora.

Upravljanje posjetiteljskim tokovima i zastita
nosivih kapaciteta

Ocuvanje i pracenje prirodnih vrijednosti (Zlatni
rat i druga osjetljiva podrucja)

Upravljanje prometom i rasterecenje centra

Razvoj odrzivih nacina kretanja i zelene
mobilnosti
Podizanje svijesti i edukacija o odrzivom

koriStenju prostora
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CILJ 2: Unaprjedenje
kvalitete Zivota
ulaganjem u ljudski i
drustveni kapital

CILJ 3: Modernizacija
infrastrukture i odrziv
rast uz ekolosku i
energetsku tranziciju

Razvojni prioriteti
2.2. Razvoj i
unapredenje
drus$tvene
infrastrukture

Razvojni prioriteti
3.1. Izgradnja objekta
i uredaja komunalne

Razvoj i wunapredenje drustvene infrastrukture obuhvaca
modernizaciju prostora za kulturu, obrazovanje, druStvena
dogadanja i aktivnosti lokalne zajednice. Kvalitetna drustvena
infrastruktura klju¢na je za uravnotezen odnos izmedu turizma i
svakodnevnog Zivota stanovnika, ali i za stvaranje sadrzaja koji
mogu generirati posjete izvan glavne sezone. Prioritet obuhvaca
izgradnju i obnovu objekata koji sluze zajednici, potporu
kulturnom sektoru i jacanje drustvene kohezije.

Prioritet obuhvaca stvaranje funkcionalnog, uredenog i logisticki
ucinkovitog sustava koji omogucuje kvalitetno svakodnevno

Kljuéna podrucja prioriteta
Modernizacija kulturne infrastrukture
Prostor za drustvene, obrazovne i javne programe

Mutltifunkcionalne  dvorane i
manifestacije
Ukljucivanje zajednice i razvoj sadrzaja dostupnih

tijekom cijele godine

prostori  za

Kljuéna podrucja prioriteta
Prometno i komunalno uredenje ulaznih zona
Modernizacija cestovne i prometne infrastrukture

infrastrukture funkcioniranje destinacije i podupire njezin turisti¢ki razvoj. Komunalni sadrzaji (trznica, ribarnica,
Naglasak je na boljoj organizaciji prostora, kvalitetnijim administrativni prostori)
uslugama, dostupnosti kljuénih sadrzaja te modernizaciji Uredenje javnih povréina i vizualno unaprijedenje
prometnih, komunalnih i javnih sustava. Ovaj prioritet stvara mjesta
preduvjete za ravnomjernu prostornu rastereéenost i podize Mobilnost i povezanost unutar otoka
kvalitetu zivota stanovnika.
3.2. Jacanje Jac¢anje pomorske infrastrukture kljuéno je za destinaciju koja Modernizacija i dogradnja lucke infrastrukture
pomorske velikim dijelom ovisi o pomorskoj povezanosti, dostupnosti i Pobolj$anje sigurnosti i proto¢nosti pomorskog
infrastrukture sigurnosti. Prioritet obuhva¢a modernizaciju lu¢kih kapaciteta, prometa

sigurniji prihvat putnika i plovila te jaGanje integracije Bola u
regionalnu pomorsku mrezu. Time se poboljSava mobilnost,
olakSava dolazak posjetitelja i jaCa gospodarska otpornost
destinacije.

Povezivanje s regionalnim linijama i povecéanje
dostupnosti

3.3. Zelena i digitalna
tranzicija te
unaprjedenje bastine

Prioritet podrazumijeva ocuvanje kulturne i prirodne bastine,
poticanje odrzivog poslovanja i digitalizaciju usluga i sadrzaja
radi povecanja kvalitete Zivota i turistickog iskustva. Cilj je
osigurati da Bol postane suvremena, ekoloSki osvijeStena i
digitalno pristupa¢na destinacija koja njeguje svoju bastinu,
smanjuje ekoloski otisak i unapreduje dostupnost informacija i
usluga.

Ocuvanje i interpretacija kulturne bastine
Ekolosko certificiranje i odrzive prakse u turizmu
Digitalizacija javnih usluga i turisti¢kih informacija
Energetska ucinkovitost i zelene tehnologije

Izvor: Izrada autora

88



7.5 Akcijski plan - mjere i aktivhosti

Akcijski plan predstavlja operativni okvir provedbe strateskih ciljeva razvoja turizma u Bolu. On povezuje
definirane razvojne prioritete s konkretnim mjerama i aktivhostima koje osiguravaju njihovu provedbu
u praksi.

Kroz jasno strukturirane mjere i aktivnosti definira se nac¢in na koji ¢e se planirani projekti realizirati, u
kojem redoslijedu i s kojim ocCekivanim u€incima na prostor, gospodarstvo i kvalitetu zivota lokalnog
stanovniStva.

Akcijski plan obuhvaca provedbu mjera kroz konkretne planirane projekte prikazane u poglavlju9, Cime
se osigurava operativna povezanost izmedu strateskih ciljeva, razvojnih prioriteta i projektnih ulaganja.

Plan je usmjeren na provedbu infrastrukturnih, komunalnih i turistiCkih ulaganja te na razvoj kvalitetnijih i
raznolikijih sadrzaja koji doprinose produljenju sezone, podizanju vrijednosti turistickog dozivljaja,
povecéanju potroSnje posjetitelja, boljoj prostornoj organizaciji i ja¢anju odrzivosti destinacije. Poseban
naglasak stavlja se na zastitu osjetljivih prostora, unaprjedenje mobilnosti, modernizaciju javnih povrSina
i jaCanje kulturne i drusStvene infrastrukture koje doprinose dobrobiti lokalne zajednice.

U nastavku su prikazane mjere i pripadajuce aktivnosti za svaki razvojni prioritet, koje zajedno €ine cjelovit
instrument provedbe Plana upravljanja destinacijom Bol.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.1. Povecanje kvalitete turisticke ponude

Mjera 1.1.1. Unaprjedenje kvalitete javnih, turistickih i interpretacijskih sadrzaja destinacije

Aktivhost 1.1.1.1. Unaprjedenje i | Usmjerena na razvoj jedinstvenih standarda kvalitete u
standardizacija turistickih usluga i | uslugama, manifestacijama, interpretaciji baStine i
sadrzaja komunikaciji prema posjetiteljima, kako bi se osigurala
ujednacena razina dozivljaja destinacije tijekom cijele godine.
Aktivhost 1.1.1.2. Modernizacija | Obuhva¢a unaprjedenje fizickih i digitalnih info-toCaka,
turisticko-informativne dostupnost informacija na viSe jezika, interpretacijske
infrastrukture instalacije te integraciju udaljenijih naselja poput Murvice u
informacijski sustav destinacije.
Aktivnost 1.1.1.3. Razvoj Usmjerena je na potpunu fizicku i digitalnu pristupacnost
pristupac¢nih turistickih i javnih | javnih prostora (kao Sto su plaZe, obalne zone, Setnice i
prostora turisti¢ki sadrzaji) kroz rampe, pristupne staze, inkluzivne info-
tocke i digitalne alate za osobe s invaliditetom.
Aktivnost 1.1.1.4. Jacanje eno- | Obuhvacéa razvoj eno-gastro narativa destinacije, povezivanje
gastro identiteta i vidljivosti lokalnih lokalnih OPG-ova s turistickom ponudom te unaprjedenje
proizvodaca digitalnih platformi koje promoviraju lokalne proizvode.
Aktivhost  1.1.1.5. Unaprjedenje | Cilj je osigurati viSu razinu sigurnosti kroz edukaciju korisnika
sigurnosti na moru i kopnu mora, oznaCavanje zona, uvodenje sigurnosne opreme i
provedbu informativnih kampanja.

RAZVOINI PRIORITET 1.2. Obogacivanije turistickog proizvoda

Mjera 1.2.1. Diversifikacija i razvoj cjelogodiSnje turisticke ponude

Aktivnost 1.2.1.1. Razvoj sportskih i
rekreativnih sadrzaja

Cilj je stvaranje ponude koja poti¢e posjete tijekom predsezone
i posezone - bazenski sadrzaji, dvoranski programi, outdoor
centri i povezane usluge.

Aktivnost 1.2.1.2. Razvoj tematskih
atrakcija i iskustava

Obuhvaéa razvoj adrenalinskih, kulturnih, edukativnih i
interpretacijskin sadrzaja koji poveéavaju motiv dolaska i
poticu duZi boravak.




Aktivnost 1.2.1.3. Jacanje sadrzaja
namijenjenih obiteljima i djeci

RAZVOJNI PRIORITET 1.3. OdrZivi razvoj bolskog turizma

Mjera 1.3.1. Upravljanje posjetiteljskim tokovima i zastita osjetljivih prostora

Usmjerena na kvalitetnu infrastrukturu i programe za obiteljski
segment - edukativnhe radionice, multimedijalne sadrzaje i
animacijski sadrzaji.

Aktivnost 1.3.1.1. Sustavno pracenje

Obuhvacéa razvoj analiti¢kih alata, digitalnih sustava brojanja

posjetiteljskih tokova i nosivih posjetitelja, sezonske evaluacije i upravljanje optereéenjem
kapaciteta klju€nih lokacija poput Zlatnog rata.

Aktivnost 1.3.1.2. Ocuvanje Usmjerena na prac¢enje morfoloSkih promjena, upravljanje
prirodnih vrijednosti i upravljanje posjetiteljima i prilagodbu rezima koriStenja prostora zastiti
promjenama u osjetljivim | okolisa.

podruc¢jima

Mjera 1.8.2. Odrziva mobilnost i rastere¢enje centra destinacije

Aktivnost 1.3.2.1. Upravljanje
pristupom i parkiranjem u sredistu
Bola

Cilj je smanjenje prometa u centru kroz regulaciju, financijske
poticaje i jasnu signalizaciju usmjeravanja na perifernu
parkiraliSnu infrastrukturu.

Aktivnost 1.3.2.2. Unaprjedenje
javnog i alternativhog prijevoza te
integrirana mobilnost

RAZVOIJNI PRIORITET 2.2. Razvoj i unapredenje drustvene infrastrukture

Mjera 2.2.1. Modernizacija i aktivacija druStvene i kulturne infrastrukture

Podrazumijeva razvoj funkcionalnog sustava autobusnih linija,
najma prijevoznih sredstava i digitalnih platformi za
informiranje o mobilnosti.

Aktivnost 2.2.1.1. Rekonstrukcija i
funkcionalna prilagodba kulturno-
druStvenih objekata

Usmjerena na tehnicko, programsko i organizacijsko
unaprjedenje prostora koji sluze zajednici - kulturni centri,
dvorane i prostori za javne programe.

Aktivhost 2.2.1.2. Razvoj | Cilj je stvaranje dostupnih prostora koji mogu primati
multifunkcionalnih  prostora za raznovrsne programe i dogadanja tijekom cijele godine.
obrazovne, kulturne i drustvene

sadrzaje

Aktivnost 2.2.1.8. Poticanje | Obuhvaca razvoj kulturnih, edukativnih i inkluzivnih programas

stvaranja sadrzaja koji unaprjeduju
drustveni zivot zajednice

RAZVOIJNI PRIORITET 3.1. Izgradnja objekata i uredaja komunalne infrastrukture

Mjera 3.1.1. Modernizacija prometne, komunalne i prostorne infrastrukture destinacije

naglaskom na sudjelovanje lokalnog stanovniStva i jaCanje
zajednice.

Aktivnost 3.1.1.1. Uredenje ulaznih
zona i razvoj komunalnih servisa

Usmjerena na razvoj funkcionalnih ulaznih punktova i
komunalnih zona koje rastereéuju centar i unapreduju
svakodnevno funkcioniranje destinacije.

Aktivhost 3.1.1.2. Modernizacija | Obuhvaca uredenje i tehnicko unapredenje cesta, parkiraliSta,
prometnih i javnih povrSina u | Setnicaitrgova radi povecanja sigurnostii kvalitete boravka.
naseljima

Aktivnost 3.1.1.3. Razvoj | Cilj je jacanje lokalnog gospodarstva kroz trznice, ribarnice i

infrastrukture za distribuciju lokalnih
proizvoda i usluga

RAZVOINI PRIORITET 3.2. Ja¢anje pomorske infrastrukture

Mjera 3.2.1. Modernizacija luckih kapaciteta i sigurnosti pomorskog prometa

prostore za lokalne proizvodace, uz doprinos autenti¢nosti
destinacije.

Aktivnost 3.2.1.1. Unaprjedenje
lucke infrastrukture i povecanje
kapaciteta

Usmjerena na modernizaciju i proSirenje lu¢kih zonaradi boljeg
prihvata putnika, plovila i jaCe integracije s regionalnim
pomorskim sustavom.
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Aktivhost  3.2.1.2. PoboljSanje
sigurnosti, navigacije i organizacije
pomorskog prometa

Obuhvaéa sigurnosnu opremu, edukativhe programe i
prostorno upravljanje pomorskim tokovima u vrhuncu sezone.

RAZVOJNI PRIORITET 3.3. Zelena i digitalna tranzicija te unaprjedenje bastine

Mjera 3.3.1. Ocuvanije kulturne basStine i razvoj suvremenih interpretacijskih sadrzaja

Aktivnost 3.3.1.1. ZaStita, obnova i
interpretacija kulturnih dobara

Usmjerena na obnovu irevitalizaciju vrijednih kulturnih lokacija
te razvoj interpretacijskih modela koji basStinu c&ine
pristupac¢nom i privlacnom.

Aktivnost 3.3.1.2. Razvoj
muzeoloskih, edukativnih i
bastinskih programa

Cilj je stvaranje sadrzaja koji potiCu razumijevanje lokalne
kulture, jaCanje identiteta i razvoj kulturnog turizma.

Mjera 3.3.2. Energetska i digitalna tranzicija destinacije

Aktivnost  3.3.2.1.
usluga, prostora i
komunikacije

Digitalizacija
turisticke

Podrazumijeva razvoj pametnih rjeSenja, digitalnih platformi,
interaktivnih vodic¢a i alata za upravljanje destinacijom.

Aktivnost 3.3.2.2. Poticanje odrzivih i
ekoloskih praksi u turizmu

Obuhvacéa sustave certificiranja, edukacije za pruzatelje usluga
te provedbu standarda energetske ucinkovitosti i upravljanja
resursima.

91




8 SMJERNICE | PREPORUKE ZA
DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom Bol dokument je strateS§kog usmjerenja i koordiniranog djelovanja svih
relevantnih dionika u razdoblju 2026. - 2029. godine. Polazi od definirana tri strateSka cilja preuzeta iz
vazecih akata strateSkog planiranja Opcine Bol, koji se temelje na odrZivosti, kvaliteti prostora i ponude te
uravnotezenom odnosu izmedu turizma i zivota lokalne zajednice.

Plan obuhvac¢a 7 razvojnih prioriteta, 9 mjera, 24 aktivnosti i 21 projekt, od kojih su neki dugoro¢no
usmjereni. Oni ne predstavljaju samo Cetverogodisnji plan ulaganja, vec¢ stvaraju okvir za dugoro¢ni razvoj
Bola kao prepoznatljive i odrzive otoCne destinacije. lako se svi projekti nec¢e dovrsiti unutar jednog
planskog razdoblja, njihovo ukljuCivanje omogucuje cjelovit pristup prostornom, prometnom i turistickom
razvoju destinacije.

Provedba Plana zahtijeva uskladeno djelovanje Opcéine Bol i Turisticke zajednice opc¢ine Bol, uz aktivho
ukljuc¢ivanje Lucke uprave Splitsko-dalmatinske zupanije, Splitsko-dalmatinske zupanije, Javne ustanove
More i KrS, privatnog sektora, kao i ostalih relevantnih dionika. UspjeSna realizacija definiranih ciljeva
moguca je jedino kroz partnerski pristup i kontinuiranu komunikaciju svih uklju¢enih strana.

U nastavku su dane smjernice i preporuke za svaku skupinu dionika s ciljem osiguravanja ucinkovite
provedbe plana, racionalnog koriStenja resursa te jaCanja sinergije izmedu javnog i privatnog sektora u
razvoju odrzivog turizma Bola.

8.1 Smjernice i preporuke za Opcinu Bol

Op¢éina Bol ima klju¢nu ulogu u provedbi Plana upravljanja destinacijom jer je nositelj strateSkog razvoja
prostora, infrastrukture i javnih usluga. Njezina je zadaca osigurati koordinirano planiranje, uskladivanje
razvojnih projekata i u€inkovito upravljanje prostorom, uz poStivanje nacela odrzivosti, pristupacnosti,
sigurnosti i kvalitete zivota lokalnog stanovniStva.

Preporuke za djelovanje Opéine Bol ukljucuju:

Prostorno i stratesko planiranje - Osigurati da se svi buducéi zahvati, investicije i infrastrukturni projekti
uskladuju s Planom upravljanja destinacijom, prostorno-planskom dokumentacijom i nosivim
kapacitetima podrucja, osobito u osjetljivim zonama poput Zlatnog rata u suradnji s Javhom ustanovom
More i Kr§, obalne Setnice i srediSta mjesta.

Koordinacija infrastrukturnih i prometnih projekata - Voditi integrirani pristup razvoju prometne i
komunalne infrastrukture te uskladiti planiranje s nadleznim institucijama (Zupanijska luéka uprava,
Zupanijska uprava za ceste, HEP-ODS, Vodovod Brag). Poseban naglasak treba biti na rastereéenju centra,
razvoju odrzive mobilnosti i reguliranju pristupa najopterec¢enijim zonama.

Poticanje javno-privatnog partnerstva - Aktivno ukljucivati privatni sektor u razvoj kvalitetnijih turisti¢kih
sadrzaja, upravljanje pojedinim atrakcijama, jaCanje eno-gastro identiteta te razvoj sadrzaja koji poticu
cjelogodisnji turizam.

Upravljanje odrzivoséu i resursima - Sustavno pratiti utjecaj turizma na prostor, okoli$ i resurse (voda,
energija, otpad), uz poduzimanje mjera za oCuvanje prirodnih fenomena i komunalnih sustava. Posebna
paznja treba biti usmjerena na praéenje posjetiteljskih tokova i zastitu osjetljivih podruc¢ja kao $to je Zlatni
rat u suradnji s Javhom ustanovom More i KrS.

Financiranje i sufinanciranje razvojnih projekata - Aktivnho koristiti Zupanijske, drzavne i EU izvore
financiranja, s naglaskom na projekte zelene tranzicije, upravljanja posjetiteljima, komunalne
infrastrukture, mobilnosti i drustvene infrastrukture.
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Jacanje institucionalnih kapaciteta - Ulagati u stru¢ni razvoj zaposlenika opc¢inske uprave, posebice u
podru¢jima upravljanja projektima, odrzivog turizma, destinacijske analitike i digitalizacije javnih usluga.

Transparentnost i komunikacija s lokalnom zajednicom - Osigurati redovito informiranje stanovnika o
planiranim ulaganjima i projektima, ukljucivati ih u javna savjetovanja i poticati participativhe procese
kako bi razvoj destinacije bio uskladen s potrebama zajednice.

Proaktivnim djelovanjem u skladu s navedenim smjernicama, Opc¢ina Bol osigurava ucinkovitu provedbu
Plana upravljanja destinacijom te dugoro¢no uskladen razvoj koji ravnhopravno vrednuje gospodarski
napredak, ouvanje prirodnih i kulturnih resursa te kvalitetu zivota lokalnog stanovniStva.

8.2 Smjernice i preporuke za Turisticku
zajednicu opcine Bol

TuristiCka zajednica op¢ine Bol ima srediSnju ulogu u promociji destinacije, razvoju ponude i koordinaciji
aktivnosti svih dionika u turizmu. Kao operativno tijelo koje povezuje javni i privatni sektor, njezina je
zadaca osigurati prepoznatljiv imidz Bola, unaprijediti kvalitetu turistiCkog iskustva te poticati razvoj
odrzivih oblika turizma.

Preporuke za djelovanje turisticke zajednice ukljucuju:

e Razvoj i promocija destinacijskog identiteta - sustavno oblikovati, njegovati i promovirati
identitet Bola kao uredene, sigurne, prirodno iznimne i odrzive oto€ne destinacije, s posebnim
naglaskom na autenti¢nost, kulturni identitet i prirodne fenomene poput Zlatnog rata.

e Digitalna transformacija i promocija - unaprijediti digitalnu prisutnost destinacije razvijanjem
suvremene mrezne stranice, integriranih info-platformi, alata za informiranje posjetitelja i sustava
za upravljanje turistickim tokovima. Aktivno koristiti aplikativha rjeSenja Ministarstva turizma i
sporta te poticati razvoj pametnih usluga (npr. digitalne karte mobilnosti, sustavi rezervacije,
interaktivni vodici).

e Produljenje turisticke sezone i diversifikacija ponude - suradivati s dionicima na razvoju i
promociji proizvoda koji poti¢u cjelogodisnji turizam, posebice sportskog, outdoor, kulturnog,
eno-gastro i obiteljskog. Planirati i organizirati manifestacije u predsezoni i posezoni koje stvaraju
dodatnu vrijednost i povec¢avaju potroSnju posjetitelja.

e Unaprjedenje kvalitete usluga i edukacija pruzatelja usluga - organizirati programe edukacije
za iznajmljivaCe, ugostitelje, vodice i turisticke dionike usmjerene na podizanje kvalitete,
profesionalizaciju, odrzivost, digitalni marketing i razvoj specijaliziranih proizvoda. Potaknuti
standardizaciju usluga i jacanje konkurentnosti destinacij

e Suradnja s lokalnim proizvodaéima i razvojnim partnerima - aktivno ukljucivati lokalne OPG-
ove, ribare, vinare i kreativni sektor u turistiCku ponudu Bola te promovirati lokalne proizvode kroz
digitalne platforme, tematske programe i dogadanja. Poticati partnerstva s kulturnim
institucijama, sportskim klubovima i organizacijama civilnog drustva.

e Praéenje pokazatelja odrzivosti i pokazatelja prihvatnih kapaciteta te zadovoljstva
posjetitelja - redovito izracunavati pokazatelje odrzivosti i prihvatnih kapaciteta u skladu s
propisanom ucestaloS§¢u mjerenja. Sustavno pratiti zadovoljstvo posjetitelja i lokalnog
stanovniStva, kao i optere¢enje prostora, javnih usluga i prirodnih resursa. Podatke koristiti za
donosSenje odluka, operativno planiranje i upravljanje turisti¢kim tokovima.

e Suradnja s turistickim i regionalnim organizacijama - jacati suradnju s TuristiCkom zajednicom
Splitsko-dalmatinske Zupanije te ostalim otoénim turistickim zajednicama radi razvoja
zajednickih ruta, proizvoda, promotivnih aktivnosti i standarda odrzivosti.
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o Koordinacija dionika i transparentna komunikacija - Redovito koordinirati aktivhosti s Op¢inom
Bol, komunalnim sluzbama, Zupanijskim tijelima i privatnim sektorom. Transparentno
komunicirati planirane projekte, aktivnosti i nalaze istrazivanja prema javnosti i lokalnoj zajednici.

Provedbom navedenih smjernica TuristiCka zajednica opc¢ine Bol jaCa svoju ulogu klju¢nog operativhog
tijela destinacijskog upravljanja te osigurava da Bol ostane odrziva, konkurentna i visoko kvalitetna oto¢na
destinacija usmjerena na dugoroc¢ni razvoj i dobrobit lokalne zajednice.

8.3 Smjernice i preporuke za druge
dionike u turizmu i upravljanju
turizmom u destinaciji

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom Bol zahtijeva aktivho sudjelovanje svih relevantnih
dionika - privatnog sektora, komunalnih poduzeca, turisti¢kih i ugostiteljskih subjekata, udruga te javnih
institucija poput LuCke uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije, Splitsko-dalmatinske zupanije, Javne
ustanove More i Kr§ i drugih regionalnih tijela. Njihova suradnja nuzna je za uravnotezen razvoj destinacije,
ocCuvanje resursa i podizanje kvalitete ponude.

Preporuke za djelovanje ostalih dionika ukljucuju:

e Aktivno ukljucivanje u provedbu projekata - sudjelovati u planiranju, financiranju i provedbi
infrastrukturnih i turistickih projekata koji doprinose odrzivom razvoju Bola.

o Definiranje i primjena standarda kvalitete - uspostaviti jasne standarde smjeStajne i
ugostiteljske ponude u skladu s nacelima zelene tranzicije i digitalne transformacije EU-27. Cilj je
usmjeriti postojece i buduce objekte prema odrzivim nacinima poslovanja koji Stede resurse,
smanjuju rashode i Stite okoli$, posebice energiju, vodu, tlo i bioraznolikost.

o Koristenje digitalnih tehnologija - primjenjivati digitalna rjeSenja u oglasavanju, prodaji,
upravljanju rezervacijama i komunikaciji s gostima radi poveéanja ucinkovitosti i konkurentnosti.

o Edukacija i osposobljavanje zaposlenika - ulagati u kontinuirano obrazovanje zaposlenih u
sektoru turizma, ugostiteljstva i usluga o temama odrzivosti, digitalizacije, sigurnosti i kvalitete
usluge.

e Suradnja i umrezavanje s lokalnom zajednicom - poticati suradnju izmedu pruZatelja usluga,
OPG-ova, udruga i kulturnih institucija radi stvaranja autenticnih turisti¢kih proizvoda temeljenih
na lokalnim vrijednostima.

e Sudjelovanje u promociji i razvoju brenda destinacije - aktivho doprinositi prepoznatljivosti
Bola kroz zajedni¢ke promotivne aktivnosti, tematske manifestacije i sudjelovanje u razvoju
ponude viSe kvalitete.

Provedbom ovih smjernica, dionici turizma i upravljanja prostorom postaju aktivni partneri u transformaciji
Bola prema odrzivom, digitalno naprednom i konkurentnom modelu razvoja, u kojem turizam ne djeluje
izolirano, vec¢ kao sastavni dio gospodarskog i druStvenog zivota zajednice.
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9 POPIS PROJEKATA

Popis projekata predstavlja zavrSnu, ali ujedno jednu od klju¢nih cjelina Plana upravljanja destinacijom
Bol. Ukupno je definiran 21 projekt, od kojih su mnogi infrastrukturnog karaktera i dugoro¢no oblikuju
razvojni smjer destinacije te doprinose ostvarenju definiranog strateSkog cilja razvoja turizma u Bolu. Ovi
projekti ne ¢ine samo Cetverogodisnji plan ulaganja, ve¢ uspostavljaju strateski okvir za dugorocan,
odrziv i prostorno uravnotezen razvoj turizma u Bolu.

Posebno je vazno naglasiti da popis ukljucuje i velike infrastrukturne projekte Cija se potpuna realizacija
ne ocekuje unutar trajanja ovog planskog razdoblja. Medutim, njihovo uvrStavanje omogucuje
pravovremenu pripremu — ukljuéujuéi izradu projektno-tehni¢ke dokumentacije, rjeSavanje imovinsko-
pravnih pitanja i zapocCinjanje pocetnih faza ulaganja — $to je nuzan preduvjet za njihovu provedbu u
sljedeé¢im planerskim ciklusima.

Za svaki projekt definirani su sljedec¢i elementi:
e naziv projekta,
e  kratki opis predmeta i svrhe projekta,
e nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti,
e nositelj provedbe i lokacija provedbe,
e planirani rokovi poCetka i zavrSetka,
e kljuéne toCke ostvarenja projekta s planiranim rokovima,

e ukupna procijenjena vrijednost projekta, ukljucujuéi iznose vlastitog financiranja i moguce izvore
financiranja,

e statusizrade potrebne studijske i projektne dokumentacije.

Svi projekti uskladeni su sa Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske, aktualnim Nacionalnim
planom razvoja odrzivog turizma 2021.-2027., kao i Smjernicama za izradu popisa projekata
Ministarstva turizma i sporta, Cime se osigurava strateSka dosljednost, odrzivost i moguénost
financiranja iz nacionalnih i europskih mehanizama potpore.

Naziv projekta Dogradnja luke Bol - Bra¢

Opis predmeta projekta Projekt Dogradnja luke Bol - Bra¢ ima za cilj unaprjedenje
infrastrukture luke Bol u svrhu poboljSanja dostupnosti i kvalitete
usluga u pomorskom prometu, kroz izgradnju kvalitetnog pristanista
luke za javni promet. Unaprjedenje infrastrukture planirano je kroz
izgradnju glavnog lukobrana luke, izgradnju vanjskog veza
(namijenjenog za javni linijski promet) u korijenu glavnog lukobrana i
spojne dionice prema postojecoj obali, izgradnja novih vezova
(komunalnih i nauti¢kih), izgradnju sekundarnog lukobrana luke,
izgradnju unutarnje operativhe obale i zaobalnih povrSina luke,
izgradnje pristupnog gata, izgradnja pristupne utvrdice te dvije
gradevine na kopnu (jedan s ugostiteljskom i turistitkom namjenom,
drugi kao recepcija Lucke uprave s tuSevima i sanitarnim ¢vorovima
za nautiCare).

Opis svrhe projekta Cilj projekta je dogradnja luke Bol kako bi se osigurali potrebni uvjeti
za Sto kvalitetniju integraciju mjesta Bol u kvalitetnu Siru prometnu
mrezu te svladale kljuéne prepreke za lokalni gospodarski rast i
poboljSanje kvalitete Zivota i mobilnosti lokalnog stanovniStva.
Potreba za efikasnijom prometnom povezanosti otoka je neophodna
za odrzivi razvoj Bola.

Svrha projekta je dogradnja i opremanje lucke infrastrukture
potrebne za poboljSanje kvalitete Zivota lokalnog stanovnistva Bola i
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Naziv projekta

\ Dogradnja luke Bol - Brac

njegovo zadrzavanje na otoku te kvalitetnu integraciju mjesta u
kvalitetnu Siru prometnu mrezu u cilju savladavanja kljuénih
prepreka za lokalni gospodarski rast.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Lucka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol

Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2027.

Klju€ne tocke ostvarenja projekta 1. Dogradnja luke Bol
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

16.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 70%
Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi RijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Vlasnistvo
Status izrade potrebne studijske Da
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Da
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Da

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Nacin doprinosa strateSkom/posebnom
cilju

Provedba projekta izravno doprinosi provedbi strateskog cilja 3
Modernizacija infrastrukture i odrziv rast uz ekolosku i energetsku
tranziciju, prioriteta 3.2. Jacanje pomorske infrastrukture

Nacin na koji projekt predvida znacajan i
mijerljiv, izravni ili neizravni pozitivni
financijski u€inak na sektor turizmai
povezane sektore

Projekt dogradnje luke osigurava:

- rast turistickog prometa

- rast prihoda od smjestaja, ugostiteljstva i usluga

- rast prihoda od nautickih vezova i luckih pristojbi

- produzenije turisticke sezone i potraznje u pred/podsezoni

- rast potroSnje po posjetitelju zbog bolje dostupnosti i jacanja
motivacije dolaska

Projekt od posebnog znacaja zapocinje s
provedbom u razdoblju vazenja plana
upravljanja destinacijom kojim je
predviden

Da

Projekt od posebnog znacaja ima
minimalno izradenu studijsku/projektnu
dokumentaciju prema propisu kojim se
regulira odobravanje investicijskih
projekata za koje obveze preuzimaju
proracunski korisnici jedinice lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave

Da

Projekt od posebnog znacaja prelazi
minimalnu vrijednost od 1.000.000,00
EUR

Da
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Naziv projekta \ Komunalni centar na ulazu u Bol

Opis predmeta projekta

Projekt predvida programiranje, pripremu i pocetak izgradnje novog
Komunalnog centra na ulazu u Bol, kao multifunkcionalnog prostora
koji objedinjuje javne, trgovacke i prometne sadrzaje. Cilj projekta je
rasteretiti srediSte Bola, poboljSati dostupnost klju¢nih usluga te
stvoriti funkcionalnu zonu koja ucinkovito sluzi potrebama lokalnog
stanovni$tva, gospodarstva i turista.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je uspostaviti organiziranu, funkcionalnu i
infrastrukturno opremljenu zonu izvan najuzeg centra Bola koja
omogucuje objedinjavanje kljuénih javnih, trgovackih i prometnih
sadrzaja na jednoj pristupacnoj lokaciji. Time se postiZze smanjenje
prometnog i prostornog pritiska na srediSte mjesta, povecava
dostupnost komunalnih i usluznih funkcija stanovnicima i turistima
te omogucuje ucinkovitije upravljanje svakodnevnim tokovima ljudi,
robe i vozila. Projekt doprinosi stvaranju kvalitetnijeg i sigurnijeg
urbanog okruzenja te dugoro¢no jaca odrZivost prostornog i
turistickog razvoja Bola.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Op¢ina Bol
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lIzrada programskog i funkcionalnog koncepta centra (definiranje
sadrzaja, namjene prostora, prometnih rjeSenja).
2.Pripremljena projektno-tehni¢ka dokumentacija i
potrebne dozvole

3. Pocetak radova na prioritetnim segmentima novog Komunalnog
centra

ishodene

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.300.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 30%

Ostali moguéi izvori financiranja

Privatni investitor
Fondovi Europske unije

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

Naziv projekta

Priprema stru¢nih podloga za buducu revitalizaciju kompleksa Bijele

Opis predmeta projekta

kuce

Predmet projekta je izrada sveobuhvatnih studijskih, programskih i
projektno-tehnickih podloga potrebnih za donoSenje informirane i
odrzive odluke o buducoj namjeni i razvoju kompleksa Bijele kuce.
Projekt ukljucuje detaljnu analizu lokacije, izradu programskog
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Naziv projekta

Priprema stru¢nih podloga za bududu revitalizaciju kompleksa Bijele
kuce

koncepta, izradu projektno-tehnicke dokumentacije, te razvoj
modela monetizacije i upravljanja. Aktivnosti se provode u suradnji s
relevantnim stru¢njacima arhitekture, konzervatorskih znanosti,
urbanizma, turizma i ekonomije kako bi se osigurala kvalitetna
osnova za planiranje konacne revitalizacije jednog od najvrjednijih
prostora u Bolu.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je stvoriti stru¢nu, argumentiranu i viSedisciplinarnu
podlogu za dono$enje odluke o optimalnom modelu revitalizacije
kompleksa Bijele kuée, kao jedne od najznacajnijih lokacija u Bolu.
Projekt omogucéuje procjenu razvojnih opcija, uskladenje s
konzervatorskim uvjetima, definiranje funkcionalnih i prostornih
rieSenja te izradu financijskog i operativnog modela buduceg
koriStenja. Time se osigurava da svaka buduca investicija bude
odrziva, ekonomski opravdana, prostorno uskladena i usmjerena
prema dugoroénom povecéanju kvalitete destinacije i ocuvanju
kulturne bastine

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:
1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opc¢ina Bol
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izradena studijska i programska dokumentacija - studije lokacije,
analize potreba, konzervatorskih smjernica i programskog koncepta
za kompleks Bijele kuce

2. Izraden model monetizacije i upravljanja kompleksom - razrada
financijskog modela, procjena isplativosti, operativhi model i
moguci modeli partnerstva/public-private cooperation

3. Pocetak izrade projektno-tehnicka dokumentacije

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2028.

toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 350.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status  izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Razvoj infrastrukturnih i turistickih sadrzaja na Vidovoj gori

Predmet projekta je uredenje planinarskog doma na Vidovoj gori,
uspostava restorana visoke kvalitete te izgradnja vidikovca s
atraktivnim elementom za razgledavanje (npr. stakleni most). Projekt
obuhvacéa obnovu postojecih objekata, dodavanje novih sadrzaja i
oblikovanje sigurne i uredene zone za posjetitelje.
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Naziv projekta
Opis svrhe projekta

Razvoj infrastrukturnih i turisti¢kih sadrzaja na Vidovoj gori

Svrha projekta je povecati atraktivnost Vidove gore kao najviSeg vrha
hrvatskih otoka, osigurati kvalitetnu ugostiteljsku ponudu te stvoriti
novu prepoznatljivu atrakciju koja doprinosi produzenju boravka i
povecaniju turisti¢ke vrijednosti destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te
pripreme i usluZivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opc¢ina Bol

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izradena projektno-tehnicka dokumentacija za obnovu i uredenje
planinarskog doma na Vidovoj gori

2. |zradena projektno-tehni¢ka dokumentacija za vidikovac

3. Obnova i uredenje planinarskog doma s prate¢im sadrzajima

4. Izgraden vidikovac

5. Uredenje restorana visoke kvalitete na lokaciji s jedinstvenim
panoramskim pogledom

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2026.
3.2028.
4.2028.
5.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 2.500.000,00 EUR
I1znos vlastitog financiranja 70%

Ostali moguéi izvori financiranja

Privatni investitor
Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status  izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projekine Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Rekonstrukcija i uredenje Doma Kulture

Predmet projekta je rekonstrukcija i uredenje Doma kulture Bol,
zgrade u kojoj djeluje Centar za kulturu Bol i koja veé viSe od stoljeca
predstavlja srediSnje mjesto kulturnog, drusStvenog i zajednickog
zivota lokalne zajednice. Projekt obuhvaéa obnovu postojeéih
prostora, poboljSanje funkcionalnosti i tehni¢kih uvjeta te
prilagodbu suvremenim potrebama kulturnih programa, obrazovnih
aktivnosti i druStvenih dogadanja.
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Naziv projekta
Opis svrhe projekta

Rekonstrukcija i uredenje Doma Kulture

Svrha projekta je o¢uvati i unaprijediti klju¢nu kulturnu infrastrukturu
Bola kako bi se osigurao kvalitetan prostor za izlozbe, koncerte,
kazaliSne predstave, radionice, okupljanja i aktivnosti koje pridonose

jacanju druStvenog Zivota i kulturnog identiteta mjesta.
Rekonstrukcijom Doma kulture osigurava se kontinuitet njegove
povijesne uloge i stvaraju bolji uvjeti za rad Centra za kulturu Bol te
za sve korisnike, uklju¢ujuéi stanovnike, udruge i posjetitelje.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opc¢ina Bol

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Otkup zemljiSta za Dom kulture
2. |zrada projekta uredenja doma kulture
3. Rekonstrukcija i uredenje Doma kulture

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.

3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.100.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 50%
Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status  izrade  potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne  projekine Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Rekonstrukcija zgrade Zavic¢ajno muzeja

Predmet projekta je rekonstrukcija otkupljenog dijela zgrade Romac
radi uspostave Zavi¢ajnog muzeja Bola, uklju€ujuéi izradu snimke
postojecéeg stanja, projekt uredenja prostora i elaborat muzeoloske
postave etnografske zbirke koja broji oko 520 zasti¢enih eksponata.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je omoguditi adekvatne uvjete za prezentaciju i
oCuvanje etnografske zbirke Zavi¢ajnog muzeja kroz rekonstrukciju
otkupljenog dijela zgrade i izradu stru¢ne muzeoloSke postave.
Obnovom prostora stvaraju se preduvjeti za trajno izlaganje oko 520
zaSti¢enih eksponata te za uspostavu funkcionalnog zavi¢ajnog
muzeja koji Cuva i interpretira kulturnu bastinu Bola.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta

Opcina Bol
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Naziv projekta

\ Rekonstrukcija zgrade Zavic¢ajno muzeja

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol

Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta 1. Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija i muzeolo$ki elaborat
koji omogucuju rekonstrukciju zgrade i postavu etnografske zbirke u
skladu s konzervatorskim smjernicama
2. Rekonstrukcija zgrade Zavi¢ajnog muzeja

Planirani rokovi postignuéa klju€nih 1.2027.

toCaka ostvarenja projekta 2.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.050.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15%

Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

‘ Uredenje multifunkcionalne dvorane Bol

Projektom ¢e se oplemeniti i modernizirati postojeci prostor te
stvoriti multifunkcionalni prostor u Bolu na otoku Bracu koji ¢e
postati srediSte okupljanja drustvenog i gospodarstkog Zivota.
Ulaganje ¢e se izvrSiti u sami prostor i opremu ¢ime ¢e se zadovoljiti
uvjeti multufunkcionalnosti a i pogodnosti za iskoriStavanje brojnim
partnerima projekta uz energetsku obnovu prostora. Partneri su
Centar za kulturu Bol, Udruga festival mediteranskog filma Split,
Opéina Solta i Grabov rat.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati kvalitetan i tehnicki opremljen prostor koji
moze sluZiti razli¢itim kulturnim, drustvenim i gospodarskim
aktivnostima tijekom cijele godine. Uredenjem i modernizacijom
postojeée dvorane stvaraju se uvjeti za kontinuirano odrzavanje
programa partnera projekta te za razvoj novih sadrzaja vaznih za
lokalnu zajednicu i Siru destinaciju. Energetska obnova dodatno
smanjuje troSkove koriStenja i povecava dugoroCnu odrzivost
prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opc¢ina Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opéina Bol

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2026.

Klju€ne toCke ostvarenja projekta 1. Uredena multifunkcionalna dvorana Bol

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

916.994,77 EUR

Iznos vlastitog financiranja

15 %
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Naziv projekta \ Uredenje multifunkcionalne dvorane Bol

Ostali moguéi izvori financiranja

Integriranog teritorijalnog programa 2021.-2027. za otoke

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Da
Status izrade  potrebne  studijske Da
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Da
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Rekonstrukcija autobusnog kolodvora

Predmet projekta je rekonstrukcija postoje¢eg autobusnog
kolodvora u Bolu s ciljem njegove funkcionalne, infrastrukturne i
tehni¢ke modernizacije. Projekt ukljucuje izradu projektno-tehnicke
dokumentacije, uredenje postojeceg prostora te podizanje
standarda objekta na razinu koja odgovara suvremenim potrebama
putnika i javnog prijevoza.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je obnoviti dotrajali autobusni kolodvor i osigurati
sigurnije, u€inkovitije i tehni¢ki uskladene uvjete za prihvati otpremu
putnika. Rekonstrukcija omogucuje bolju organizaciju prometa, veci
komfor korisnika te unapredenje ukupne prometne slike destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol

Planirani poCetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzradena projektno-tehnicka dokumentacija za rekonstrukciju
postojecéeg kolodvora
2. Provedena cjelovita rekonstrukcija postojeceg objekta

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Planirani  rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2028.
toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 550.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali moguci izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi RijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Da
Status  izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Rekonstrukcija autobusnog kolodvora
NE

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Izgradnja trznice i ribarnice

Predmet projekta je izgradnja nove zatvorene trznice i ribarnice u
prostoru ispod postojeée zelene trznice u Bolu. Projekt ukljucuje
izradu projektno-tehnicke dokumentacije te izgradnju i opremanje
suvremenog objekta koji osigurava kvalitetne uvjete za prodaju
svjeze ribe, lokalnih poljoprivrednih proizvoda i autenti¢nih oto¢nih
namirnica.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti gastronomsku i turisticku ponudu Bola
stvaranjem atraktivnog i uredenog prostora koji pridonosi dozivljaju
destinacije. Nova trznica i ribarnica jacaju vidljivost lokalnih
proizvoda, podrzavaju odrzivi turizam te stvaraju dodatnu tocku
interesa za posjetitelje koji traze autenti¢na iskustva i lokalne okuse.
Projekt istodobno podize kvalitetu javnog prostora i povecava
funkcionalnost sredista mjesta.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opc¢ina Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Izradena projektno-tehnicka dokumentacija za trznicu i ribarnicu
2. Izgraden i opremljen objekt trznice i ribarnice kao nove turisti¢ko-
gastronomske atrakcije u centru Bola

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 500.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Rijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Da
Status izrade potrebne studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projekine Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucnost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje javnih povrsina u Bolu i Murvici

Predmet projekta je cjelovito uredenje odabranih javnih prostora na
podrucju Bola i Murvice. Projekt obuhvaca:

- parterno uredenje centra Bola zamjenom asfalta kamenim
oplo¢enjem,

- uredenje tradicionalnih putova u Murvici koristenjem ,.kogula“,

- uredenje Spomen parka Anti Vili¢icu kao memorijalnog prostora
posvecenog pomorcu zasluznom za prijenos tehnologije tunolova.
Cilj je stvoriti ureden, dosljedan i vizualno kvalitetan javni prostor koji
odraZava identitet mjesta.
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Naziv projekta

Uredenje javnih povrsina u Bolu i Murvici

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti izgled i funkcionalnost javnih povrsina
kroz koriStenje tradicionalnih materijala te urediti prepoznatljive
prostore koji pridonose kvaliteti boravka stanovnika i posjetitelja.
Projekt istodobno ja¢a lokalni identitet, poboljSava vizualni dojam
destinacije i dodaje novu vrijednost prostoru kroz uredenje Spomen
parka Anti Vili¢icu.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol
Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

Izradena projektno-tehni¢ka dokumentacija za sve tri zahvata.
Ureden centar Bola s novim kamenim oplo¢enjem.
Uredeni tradicionalni putovi u Murvici koristenjem ,,kogula“.

1.
2.
3.
4. Uredeniinterpretacijski opremljen Spomen park Anti Vili¢icu.
1.
2.
3.

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 2027.
tocaka ostvarenja projekta 2028.
2028.

4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.050.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 40%

Ostali moguéi izvori financiranja Fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi RijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Da

Status izrade potrebne studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projekine Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucnost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

‘ Bazenski kompleks s unutarnjim bazenom i aquaparkom

Predmet projekta je izgradnja bazenskog kompleksa s unutarnjim
bazenom i aquaparkom kao novog sportskog i rekreacijskog sadrzaja
u Bolu. Kompleks bi pruzao cjelogodiSnje mogucénosti za kupanje,
rekreaciju i obiteljske aktivnosti te predstavlja znacajno proSirenje
ponude izvan ljetnih mjeseci.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je produljenje turistiCke sezone kroz stvaranje
atraktivnih sadrzaja dostupnih tijekom cijele godine. Kompleks
omogucuje povecanje broja posjetitelja u predsezoni i posezoni,
jacanje sportsko-rekreacijskog segmenta ponude te poticanje
stabilnijeg lokalnog gospodarstva tijekom cijele godine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji
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Naziv projekta

Bazenski kompleks s unutarnjim bazenom i aquaparkom

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjesStaja te
pripreme i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol
Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Projektiranje i izgradnja unutarnjeg bazena i aquaparka s prate¢im
sadrzajima

2. Pozicioniranje kompleksa kao kljuénog sadrzaja za produZenje
sezone i razvoj sportskog i obiteljskog turizma

Planirani rokovi postignuéa klju€nih 1.2028.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 4.000.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status  izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Izgradnja adrenalinskog parka i ziplinea kao dodatne sportsko-

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

rekreativna atrakcije

Predmet projekta je uspostava adrenalinskog parka i ziplinea kao
nove sportsko-rekreacijske atrakcije na otvorenom. Park bi
uklju€ivao elemente poput zip-line staze, visinskih poligona,
penjaliSta ili srodnih sadrzaja prilagodenih razli¢itim dobnim
skupinama, ¢ime se obogaduje ponuda aktivhog i obiteljskog
turizma u Bolu

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecéati ponudu sportskih i rekreacijskih aktivnosti
u Bolu kroz sadrzaj koji nije vezan iskljuc€ivo uz plazu. Adrenalinski
park poti¢e aktivni boravak, rasterecuje najopterecenije zone i
doprinosi produzenju sezone.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruZanja smijeStaja te
pripreme i usluZivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opéina Bol
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.
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Naziv projekta

Izgradnja adrenalinskog parka i ziplinea kao dodatne sportsko-

rekreativna atrakcije

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. Odabir odgovarajuce lokacije za adrenalinski park i zipline

2. Priprema potrebne projektno-tehnicke dokumentacije za
izgradnju adrenalinskog parka i ziplinea

3. Izgradnja adrenalinskog parka i ziplinea

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 550.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade  potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

Uredenje prostora s djecjim sadrzajima za poboljSanje kvalitete

obiteljskog turizma u Bolu

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je uspostava funkcionalnog prostora s djecjim
sadrzajima koji ¢e sluziti kao zatvoreni i otvoreni centar za igru, brigu
o djeci i organizaciju edukativnih aktivnosti. Projekt ukljucuje
uredenje unutarnjih prostora za igru, ¢uvanje djece i odrzavanje
radionica te formiranje vanjske zone s igraliStem i prateéom
opremom.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti kvalitetu obiteljskog turizma u Bolu
stvaranjem sadrzaja koji su dostupni tijekom cijele godine, a
posebno u vrijeme turisticke sezone kada postoji velika potraznja za
organiziranom skrbi i animacijom djece. Time se nadopunjuje
ponuda destinacije, povecéava privlacnost za obitelji te pridonosi
produljenju boravka gostiju.

Nacdin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzZivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opéina Bol

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Definiranje i osiguravanje odgovaraju¢eg prostora za uspostavu
djecjeg centra.

2. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije i potrebnih dozvola za
prenamjenu i uredenje prostora.

3. Uredenje unutarnjeg i vanjskog prostora prema standardima
sigurnosti i funkcionalnosti za djecje aktivnosti.

4. Uspostava modela upravljanja i programa rada centra, ukljuujuci
usluge na stranim jezicima
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Naziv projekta

Uredenje prostora s djecjim sadrzajima za poboljSanje kvalitete

obiteljskog turizma u Bolu

Planirani rokovi postignuéa klju€nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 280.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 30%

Ostali moguci izvori financiranja Privatni investitor

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Sustav upravljanja posjetiteljima i morfoloSkim promjenama plaze
Zlatni rat

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je uspostava pouzdanog i kontinuiranog
monitoringa plazZe Zlatni rat, koji obuhvaca prac¢enje posjetiteljskog
opterec¢enja te mjerenje prirodnih promjena oblika i povrsine plaze.
lako dosadasnje analize pokazuju da nosivi kapaciteti Zlatnog rata
nisu premaseni, s obzirom na to da je rije¢ o zasticenom prirodnom
fenomenu iznimne osjetljivosti, potrebno je osigurati sustavno
praéenje stvarnog broja posjetitelja i dinamike morfoloskih
promjena. Projekt ukljucuje postavljanje automatskog brojaca
posjetitelja te redovito terensko i tehni¢ko pracenje geomorfoloskih
procesa radi o¢uvanja prirodnih vrijednosti plaze.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati dugoro¢no ocuvanje prirodnog karaktera i
stabilnosti plaze Zlatni rat kroz pravovremeno pracenje
posjetiteljskog optere¢enja i prirodnih promjena. Sustavnim
nadzorom omogucuje se donoSenje informiranih odluka o
upravljanju ovim zasti¢enim podru¢jem, smanjenje rizika od
degradacije te odrZavanje visoke razine zadovoljstva boravkom
posjetitelja i lokalnog stanovnistva.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Javna ustanova More i Kr§
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opéina Bol
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju€ne toCke ostvarenja projekta

1. Postavljanje automatskog brojaca posjetitelja

2. Sustavno provodenje morfoloSkog monitoringa plaze, uklju€ujuci
pracenje promjena oblika i povrSine

3. Godisnja analiza podataka o posjetiteljima i stanju plaze radi
procjene nosivih kapaciteta i planiranja upravljanja Zlatnim ratom

Planirani rokovi postignuca
toCaka ostvarenja projekta

kljuénih

1.2026.
2.2026. - 2029.
3.2026. - 2029.
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Naziv projekta

Sustav upravljanja posjetiteljima i morfoloSkim promjenama plaze
Zlatni rat

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

80.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 50%
Ostali moguci izvori financiranja Javna ustanova More i Kr§
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade potrebne studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Upravljanje pristupom i smanjenje prometa u centru Bola

Predmet projekta je uspostava sustava upravljanja parkiranjem u
centru Bola kroz povecanje cijena i jasnu informativnu signalizaciju
koja demotivira dolazak osobnih vozila u srediSte mjesta. Projekt
ukljuuje postavljanje parking totema s prikazom cijena i

dostupnosti, oznaCavanje rezima parkiranja u centru te

usmjeravanje vozaca prema parkiraliStima izvan centra.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je smanijiti prometno optereéenje i broj vozila u centru
Bola, potaknuti koriStenje perifernih parkiraliSta te unaprijediti
sigurnost i pjeSacko iskustvo u najfrekventnijem dijelu mjesta.
Projekt doprinosi boljoj proto¢nosti prometa, smanjenju guzvi i
uredenijem kori$tenju javnog prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Postavljen sustav informacijske i prometne signalizacije koji
usmjerava vozace na parkiraliSta izvan centra.

2. Uveden cjenovni rezim parkiranja koji demotivira parkiranje u
centru.

3. Postavljeni parking totemi s informacijama o cijeni i dostupnim
mjestima.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2028.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 75.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status  izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

\ Upravljanje pristupom i smanjenje prometa u centru Bola

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

NE

Naziv projekta \ Odrziva mobilnost i bolja povezanost Bola s otokom

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa analizu postoje¢eg sustava javnog i privatnog
prijevoza na podrucju Bola te unaprjedenje prometne povezanosti s
ostalim dijelovima otoka Braca.

Cilj je osigurati redovitiji autobusni prijevoz, osobito u predsezoni i
posezoni, te razviti sustav cjelogodi$nje dostupnosti usluga najma
automobila, skutera i brodova.

Projekt ukljuuje izradu prometne analize, uspostavu suradnje s
prijevoznicima i privatnim iznajmljiva¢ima te izradu prijedloga
modela subvencija ili poticaja za odrzavanje prijevoznih linija i
usluga izvan glavne sezone.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati prometnu povezanost Bola s ostalim
dijelovima otoka Braca te osigurati dostupnost razli€itih oblika
prijevoza tijekom cijele godine.

Projekt doprinosi povecéanju mobilnosti stanovnika i turista, osobito
izvan glavne sezone, kroz bolju organizaciju autobusnog prijevoza i
dostupnost usluga najma automobila, skutera i brodova.

Time se potice produljenje turisticke sezone, jaca dostupnost
turistic¢kih i gospodarskih sadrzaja te povecéava kvaliteta boravka na
otoku.

Nacdin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzZivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opc¢ina Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada analize postoje¢eg sustava prijevoza i potreba za
unaprjedenjem mobilnosti - procjena postojec¢ih autobusnih linija,
ucestalosti voznji i potreba turista i stanovnika

2. Uspostava suradnje s prijevoznicima i iznajmljivacdima vozila -
definiranje modela partnerstva za cjelogodiSnje odrzavanje
autobusnih linija i usluga najma automobila, skutera i brodova

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.
toCaka ostvarenja projekta 2.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 50.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status izrade  potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Odrziva mobilnost i bolja povezanost Bola s otokom
NE

Naziv projekta

Unaprjedenje biciklisticke infrastrukture i sigurnosti cikloturizma u

Opis predmeta projekta

Bolu

Predmet projekta je
infrastrukturnih i edukativnih mjera usmjerenih na unapredenje
biciklisticke infrastrukture u Bolu. Projekt obuhvacéa aktiviranje
dodatnih biciklistickih dionica prema Veloj Farskoj i Murvici,
uspostavu biciklisti¢kih traka gdje je to izvedivo, proSirenje kolnika
na kriticnim dionicama radi sigurnog pretjecanja biciklista te

izrada prometne studije te provedba

edukativne aktivnhosti usmjerene na
zajednickog koriStenja prometnica.

promicanje sigurnog

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati sigurnost i proto¢nost na cestama koje
koriste biciklisti te podi¢i kvalitetu cikloturisticke ponude u Bolu.
Projekt omogucuje razvoj sigurnijih ruta, bolju integraciju biciklista u
promet, usmjeravanje cikloturista na prikladnije dionice i jacanje
svijesti svih sudionika u prometu o sigurnom ponasanju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Op¢ina Bol
TuristiCka zajednica op¢ine Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada prometne studije s prijedlogom tehnickih rjeSenja za
unaprjedenje i proSirenje biciklisticke infrastrukture i poboljSanje
sigurnosti

2 Uvodenje biciklisti¢kih traka gdje to dopustaju prometno-tehnicki
uvjeti te proSirenje kolnika na odabranim dionicama radi sigurnog
pretjecanja biciklista.

3. Provedba edukativne aktivnosti usmjerene na vozace i bicikliste,
ukljuujuci postavljanje znakova i poruka ,,Dijelimo prometnicu“ na
odabranim dionicama radi povecéanja sigurnosti i osvijeStenosti
sudionika u prometu.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2026. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 165.000,00 EUR

I1znos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status  izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)
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Naziv projekta
Opis predmeta projekta

\ Inclusive Bol - pristupacéne javni prostori i digitalne usluge

Projekt obuhvaéa prilagodbu javnih prostora, plaza i Setnica
(lungomare) osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivoséu,
kao i unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih sadrzaja i usluga
na podrucju Bola.

U sklopu projekta planirano je uredenje pristupacnih plaza i
rekreacijskih zona s odgovaraju¢om infrastrukturom (rampama,
stazama, svlaCionicama i sanitarnim ¢&vorovima) te uvodenje
standarda pristupacnosti u sve buducée projekte uredenja javnih
povrsina.

Projekt ukljucuje i razvoj digitalnih rjeSenja prilagodenih osobama s
invaliditetom, poput pristupaéne mrezne stranice i interaktivne karte
javnih sadrzaja, ¢ime se Bol pozicionira kao oto¢na destinacija koja
sustavno razvija inkluzivni pristup turizmu i javhom prostoru.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati punu pristupacnost javnih prostora, plaza
i digitalnih usluga za sve korisnike, bez obzira na njihove tjelesne
mogucnosti.

Projekt doprinosi stvaranju inkluzivne destinacije u kojoj osobe s
invaliditetom, starije osobe, obitelji s djecom i ostali posjetitelji
imaju jednak pristup turisti¢kim i druStvenim sadrzajima.

Ujedno se unaprjeduje digitalna dostupnost informacija o uslugama
i sadrzajima, ¢ime se povecava kvaliteta boravka i Zivotnog
standarda stanovnika te konkurentnost Bola kao suvremene,
pristupacne oto¢ne destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s
invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Op¢ina Bol
Turisti€ka zajednica opéine Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Bol

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada analize pristupacnosti javnih prostora i digitalnih sadrzaja -
procjena postojeéeg stanja pristupacnosti plaza, Setnica, javnih
povrSina i mreznih stranica

2 .Unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih usluga - razvoj
pristupa¢ne mrezne stranice i interaktivne karte javnih sadrzaja

3. Uredenje pristupacnih plaza, lungomare i prostora s djecjim
sadrzajima

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 115.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 35%

Ostali mogudi izvori financiranja Sredstva Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

111




Naziv projekta
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Inclusive Bol - pristupacéne javni prostori i digitalne usluge
NE

Naziv projekta

Povecéanje sigurnosti na moru i edukacija o pravilima pomorskog

Opis predmeta projekta

prometa

Projekt obuhvaéa postavljanje sigurnosne i signalne opreme radi

povecanja sigurnosti na moru.

Planirano je postavljanje bova za oznacavanje sportsko-rekreativnih
zona u kojima je zabranjen ulazak brodova.

Projekt uklju€uje i provedbu edukativhe kampanje za razliCite
skupine korisnika mora od lokalnog stanovniStva, iznajmljivace
kajaka i daski za vesla, ronilacki centar, iznajmljivace brodova te
turiste s ciljem podizanja svijesti o sigurnom koristenju morskog
prostora, postivanju propisa i odgovornom ponasanju na moru.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati sigurnost na moru kroz jasno oznac¢avanje
sportsko-rekreativnih zona i smanjenje rizika od nesre¢a na moru.
Edukacijom stanovnika, iznajmljivaca i posjetitelja dodatno se jaca
poznavanje propisa i pravila sigurnog koriStenja morskog prostora,
¢ime se doprinosi odgovornijem i sigurnijem boravku na moru.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Op¢ina Bol
TuristiCka zajednica op¢ine Bol
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opc¢ina Bol
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Postavljanje sigurnosnih bova i signalne opreme - redovito
postavljanje i odrZavanje bova za ozna¢avanje sportsko-rekreativnih
zona i kupalista

2. Provedba godisnjih edukativnih kampanja o sigurnosti na moru -
organizacija informativnih i promotivnih aktivnosti za korisnike mora
i posjetitelje, u suradnji s lokalnim dionicima

Planirani  rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026. - 2029.
toCaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 60.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Nerijeseni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status  izrade  potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Poticanje ekoloskog certificiranja turistickog smjestaja u Opc¢ini Bol
Projekt obuhvaca aktivnosti usmjerene na poticanje i edukaciju
pruzatelja turistiCkih usluga o vaznosti ekoloSkog certificiranja
smjestaja i primjeni odrzivih praksi u turizmu.
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Naziv projekta

\ Poticanje ekoloskog certificiranja turistickog smjestaja u Op¢ini Bol
Kroz organizaciju radionica, savjetovanja i informativnih kampanja,
vlasnicima i iznajmljivatima smjeStajnih objekata pruzit ¢ée se
struéna podrSka u procesu stjecanja vjerodostojnih ekoloskih
certifikata (npr. EU Ecolabel, Green Key i sli¢ni).

Projekt ukljuc¢uje i izradu lokalnih smjernica za odrzivo poslovanje u
turizmu te promociju ekoloski certificiranih objekata u turistickoj
ponudi Bola.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je potaknuti prijelaz turistickog sektora Bola prema
odrzivom poslovanju kroz povecanje broja ekoloski certificiranih
smjestajnih objekata.

Provedbom edukacija i savjetovanja podiZze se razina znanja o
odrzivim praksama, smanjuje negativan utjecaj turizma na okolis$ te
jacatrziSna prepoznatljivost Bola kao zelene i odgovorne destinacije.
Projekt doprinosi stvaranju konkurentnije i ekoloski osvijestene
turisticke ponude koja odgovara suvremenim trendovima i
ocekivanjima gostiju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te
pripreme i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

TuristiCka zajednica opc¢ine Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada lokalnih smjernica za ekolosko certificiranje smjestaja -
definiranje preporuka i standarda za odrzivo poslovanje turistic¢kih
objekata

2. Organizacija edukativnih radionica i savjetovanja za iznajmljivace
i hotele - provedba struc¢nih programa o postupku certificiranja i
prednostima ekoloskih oznaka

3. Podrska u procesu certificiranja - pruzanje tehnicke pomodi i
informacija zainteresiranim objektima za dobivanje certifikata

4. Promocija certificiranih smjeStajnih objekata - izrada promotivnih
materijala i uklju¢ivanje certificiranih objekata u turisticke kampanje
i online platforme Opcine i Turisticke zajednice opc¢ine Bol

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
3.2027.-2029.
4.2028. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 60.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguci izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status  izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; mogucénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)
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Naziv projekta

Standardizacija i unapredenje turistickih sadrzaja i usluga u Bolu

Opis predmeta projekta

Predmet projekta je unapredenje kljuénih turistickih sadrzaja i
aktivnosti TuristiCke zajednice Opcine Bol kroz tri medusobno
povezane cjeline:

1. standardizaciju uvjeta pruzanja usluga na manifestacijama
Bolskih litnjih veceri putem izrade pravilnika i definicije kriterija
kvalitete,

2. unaprjedenje i jacanje vidljivosti digitalne platforme OPG Bol radi
snaznije promocije lokalnih proizvodaca,

3. unaprjedenje postojeceg programa interpretacije destinacije
“Nase bolske price” te

4. uspostavu turisticko-informativnog centra u Murvici kao dodatne
tocke informiranja posjetitelja.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je osigurati dosljednu kvalitetu turistickih usluga,
povecéati prepoznatljivost lokalnih proizvoda i unaprijediti
interpretaciju kulturnog identiteta Bola. Projekt jaca standarde
manifestacija, daje vecu vidljivost lokalnoj poljoprivrednoj i ribarskoj
proizvodnji te podize dostupnost turisti¢kih informacija, uklju¢ujuci
i udaljenija naselja.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisti€ka zajednica opéine Bol

Opcina Bol

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Bol

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju€ne tocke ostvarenja projekta 1. Izraden pravilnik za Boljske litnje veceri
2. Promocija platforme OPG Bol
3. Promocija "Nase bolske price"
4. Otvaranije turisti¢ko informativnog centra u Murvici

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2029.

toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 105.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali moguéi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni

Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo

Status izrade potrebne studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne  projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA NE

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)
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10 MJERENJE NAPRETKA I I1IZVJESCE O
PROVEDBI

10.1 Podrska i implementacija Plana
upravljanja destinacijom

TuristiCka zajednica opc¢ine Bol ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika iz
javnog, privatnog i civilnog sektora - predstavnike lokalne samouprave, kulturnih i obrazovnih ustanova,
gospodarskih subjekata, udruga, stanovnike Bola, kao i turiste i jednodnevne posjetitelje. Sudjelovanje
dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketna istrazivanja i javno savjetovanje, ¢ime je omoguc¢eno
aktivno ukljuc€ivanje razli€itih perspektiva i iskustava u proces planiranja.

Plan upravljanja destinacijom, nakon §to ga usvoji predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave,
postaje strateSki dokument s obvezujué¢im uc€inkom. Njegovim donoSenjem stvaraju se preduvjeti za
integraciju odredbii mjera Plana u lokalne razvojne politike, prostorne planove i provedbene projekte, Cime
se osigurava provedba definiranih ciljeva i prioriteta.

Implementacija Plana provodi se kroz koordinaciju izmedu Turisti¢ke zajednice opc¢ine Bol, Opcéine Bol i
relevantnih institucija, uz aktivno ukljucivanje lokalne zajednice i partnera iz gospodarskog sektora.
Redovito pra¢enje i evaluacija provedbe kljuéni su za prilagodbu mjera stvarnim uvjetima i osiguravanje da
razvoj destinacije ostane u skladu s nacelima odrzivosti i strateSkim smjernicama definiranima Planom.

10.2 lzvjeSce o provedbi

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva redovito pracéenje i izvjeSéivanje svih ukljucenih
dionika odgovornih za pitanja turizma, prvenstveno Turisticke zajednice opéine Bola i Opéine Bol.

U okviru ovog dokumenta definirani su vremenski intervali u kojima ¢e se provoditi provjera napretka i
uocavanje potencijalnih prepreka:

e Definirani su pocetak i zavrSetak provedbe svakog projekta, cime se omogucuje precizno
planiranje i prac¢enje dinamike provedbe te ocjena uspjesSnosti realizacije planiranih aktivnosti.

e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja odrzivosti.
e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja prihvatnih kapaciteta.

Ukoliko se tijekom provedbe uocCe prepreke, nezeljene posljedice ili potreba za prilagodbom mjera i
aktivnosti, odnosno nemogucénost ostvarivanja planiranog razvojnog smjera, potrebno je o tome
pravodobno izvijestiti Opc¢insko vijece, kako bi se omogudile pravovremene izmjene i uskladivanje Plana
upravljanja destinacijom.

TuristiCko vije¢e dostavlja izvjeSée o provedbi Plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
Opc¢inskom vijecu Opcine Bol do 31. ozujka tekuée godine, ¢ime se osigurava transparentnost,
odgovornost i kontinuitet u provedbi planiranih mjera
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11 Zakljucak

Izrada Plana upravljanja destinacijom temeljena je na sustavnom i odrzivom pristupu razvoju turizma, koji
uzima u obzir prostorne, ekonomske, drustvene i okoliSne Cimbenike. Dokument postavlja jasan okvir za
koordinirano djelovanje svih dionika - od lokalne samouprave i turisticke zajednice do privatnog sektora i
stanovnika - s ciljem postizanja ravnoteze izmedu razvoja turizma, oGuvanja resursa i kvalitete Zivota u
Bolu.

Kroz detaljnu analizu stanja destinacije, procjenu turistiCkog optereéenja, identifikaciju resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti i pokazatelje prihvatnih kapaciteta, utvrdeni su klju¢ni izazovi i moguénosti za daljnji
razvoj. Razvojne smjernice i prioritetni projekti definirani unutar dokumenta pruzaju konkretan alat za
planiranje, prac¢enje i prilagodbu mjera u skladu s promjenama na trziStu i u prostoru.

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva kontinuiranu suradnju i predanost svih
sudionika, kao i redovito pra¢enje rezultata i u¢inaka planiranih aktivnosti. Na taj nacin osigurava se da
razvoj turizma u Bolu bude dugoro¢no odrziv, ekonomski ucinkovit i uskladen s identitetom mjesta,
pridonosediistodobno kvaliteti Zivota stanovnika i iskustvu posijetitelja.
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