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UVOD

Plan upravljanja destinacijom Grada Paga (u daljnjem tekstu: Plan) predstavlja temeljni planski
dokument za razvoj odrzive destinacije, a izraduje se za razdoblje od Cetiri godine. Pravna osnova
za izradu i donoSenje Plana proizlazi iz Zakona o turizmu (,,Narodne novine“, broj 156/23). Svrha
Plana je usmijeriti turisticki razvoj Grada Paga prema nacelima odrzivosti, konkurentnosti i
otpornosti, uz uvazavanje potreba lokalne zajednice, posjetitelja te oCuvanja iznimnih prirodnih i
kulturnih resursa kojima Grad Pag obiluje.

Grad Pag, smjeSten na istoimenom otoku, poznat je po bogatoj kulturnoj bastini, osobito po
svjetski poznatoj paskoj Cipki, uvrStenoj na UNESCO-ov popis nematerijalne kulturne bastine
C¢ovjeCanstva, stoljetnoj tradiciji proizvodnje soli te jedinstvenim prirodnim krajolicima, poput
paskih suhozida i karakteristicnog ,,mjeseCeva“ kamenog reljefa. Unatoc tim vrijednostima, Grad
Pag suoCava se s izazovima kao Sto su sezonalnost turizma, potreba za diversifikacijom turisticke
ponude i jaGanje koordinacije medu dionicima.

Plan definira smjer razvoja destinacije u skladu s vaze¢im strateSkim dokumentima, prostornim
planovima te drugim relevantnim propisima i planovima Grada Paga. Prostorni plan Grada Paga
je sveobuhvatan, usmjeren na sustavan razvoj turizma, kroz jasno definirane zone, infrastrukturnu
podrsku i princip oCuvanja okolisa.

Prostorni plan uredenja Grada Paga (PPUG), s izmjenama iz ozujka 2022. godine, obuhvaca
podrudje cijeloga grada s pripadaju¢im naseljima i definiranim gradevinskim podrucjima, ukupne
povrSine 13 221 ha. Prostorno-funkcionalne cjeline precizno su evidentirane i kategorizirane, s
naglaskom na urbane, ruralne i razvojno atraktivne obalne zone.

Kao temeljni dokument prostornog razvoja, PPUG usmjerava buduce planiranje, izgradnju i
gospodarsku valorizaciju prostora na podrucju cijeloga Grada Paga, ukljucujuéi naselja Pag,
Simuni, Kosljun, Vlasiéi, Dinjiska, Miskoviéi i druga naselja. Poseban je naglasak stavljen na razvoj
turizma kao kljuéne gospodarske grane, uz jasno definirane uvjete zastite okoliSa, oCuvanja
kulturnog identiteta i kontrole izgradnje.

Pag je prepoznat kao prostor iznimnoga turistickog potencijala koji se temelji na obalnim
resursima, krajoliku, kulturno-povijesnoj bastini i moguénostima razvoja razli¢itih oblika turizma
—od kupalisnog, kamping i obiteljskog turizma do nautickog, wellness, aktivnog i ruralnog turizma.
Radi osiguranja kvalitetnoga prostornog razvoja turizma definirane su brojne turistiCke zone
unutar gradevinskih podrucja, a za vecinu njih izradeni su posebni urbanistic¢ki planovi uredenja
(UPU).

Medu najvaznijim zonama isti¢u se Simuni, u kojima su planirani smjestajni objekti (hoteli i
apartmani), restorani, kamp i marina. ACl marina Simuni raspolaze sa 191 vezom i pruZa
nauti¢arima potrebne usluge, zbog ¢ega je ova zona vazno ¢voriste za razvoj nauti¢kog turizma.
Uz marinu se nalazi kamping-naselje s razvijenom infrastrukturom, a planirana je i dodatna
turisti¢ka izgradnja u zonama T (turisticko-ugostiteljska namjena) i M (mjeSovita namjena). Prema
uvjetima Plana, smjeStajni kapaciteti mogu se razvijati u samostalnim objektima, a uz



odgovarajucu komunalnu i prometnu opremljenost dopusStena je i prenamjena postojecih
gradevina u turistiCke sadrzaje.

Podruc¢ja obuhvaéena UPU-ima Paska Rebra 3 — zapad, Prosika — Golija, BaSaca, Vodice i KoSljun
takoder su definirana kao zone turistiCke ili mjeSovite namjene, s posebnim naglaskom na
oCuvanje prirodnog okoliSa i krajobraznih vrijednosti te kontrolu gradnje. Plan predvida izgradnju
manjih smjestajnih objekata, poput apartmana, vila i hotela, uz razvoj sportsko-rekreacijske i
ugostiteljske ponude, ali pod uvjetom prethodne izgradnje osnovne infrastrukture: vodoopskrbe,
odvodnje, elektroenergetske mreze i pristupnih prometnica.

ZnaCajna je pozornost posvecena i turistiCko-rekreacijskoj zoni Kotica, u kojoj je planirana
izgradnja wellness i spa kompleksa s apartmanima, zelenim povrSinama i sportskim sadrzajima.
Zona je osmiSljena kao prostor viSeg standarda, namijenjen razvoju zdravstvenog i wellness
turizma, uz primjenu suvremenih tehnologija, visokih ekoloSkih standarda i odrzivih rjeSenja u
oblikovanju prostora.

Poslovna zona Proboj takoder ima turistiCku komponentu: omogucena je gradnja smjestajnih i
pratecih ugostiteljskih sadrzaja, a planirano je i njezino prometno povezivanje s ostatkom otoka.
Zona je namijenjena razvoju gospodarskih aktivnosti kompatibilnih s turizmom, kao S$to su
trgovina, servisne djelatnosti i upravljanje turistiCkim prometom.

U skladu s nacelima odrzivog razvoja, PPUG propisuje strogu zastitu obalnog pojasa, sprjeCavanje
bespravne i nekontrolirane gradnje te oCuvanje kulturne i prirodne bastine. Gradnja izvan
gradevinskih podrucja ograniCena je, osim kada je rije€ o infrastrukturnim sustavima i pojedinim
turistiCkim sadrzajima, poput sportsko-rekreacijskih povrSina, biciklistiCkih staza i vidikovaca.
Posebno se istiCe vaznost oCuvanja vizualnog identiteta naselja, pa se u projektiranju i gradniji
prednost daje autohtonoj arhitekturi i uporabi lokalnih materijala.

Plan obuhvacéa i prometnu povezanost otoka. Predvideni su izgradnja helidroma, dodatna
prometna rjeSenja radi rastere¢enja postojece infrastrukture te proSirenje i modernizacija luka i
pristanista, osobito u Simunima i Koljunu, gdje je planiran razvoj luka nauti¢kog turizma.

Zaklju€no, Prostorni plan uredenja Grada Paga stvara Cvrstu prostornu osnovu za razvoj turizma
kroz:

jasno definirane turistiCke zone

precizne uvjete za gradnju smjestajnih i pratecih sadrzaja
integraciju infrastrukture i zastite okoliSa

diversifikaciju turisticke ponude.

Plan podrzava postojeée oblike turizma i otvara prostor za inovativne i odrzive koncepte, uz
uspostavljanje ravnoteze izmedu razvoja i oCuvanja prostora. Takav je pristup kljucan za
buducénost Paga kao cjelogodiSnje turistiCke destinacije.

Cilj je integriranim upravljanjem destinacijom Grada Paga osigurati u€inkovito i odrzivo upravljanje
svim sastavnicama turistiCkog razvoja, uzimajucéi u obzir gospodarske, drusStvene, prostorne i
ekoloSke aspekte.

Plan se sastoji od analize stanja, popisa resursne osnove, obveznih pokazatelja odrzivosti na razini
destinacije, definiranja razvojnog smjera i mjera za njegovo ostvarenje, smjernica i preporuka za
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unaprjedenje turistickog razvoja te popisa projekata koji pridonose postizanju strateskih ciljeva.
Njime se uspostavlja temelj za dugoroCno i odrzivo upravljanje turizmom, uz poticanje oCuvanja
lokalnog identiteta, unaprjedenje kvalitete Zivota stanovnika i stvaranje autenti¢noga turistiCkog

dozivljaja.

PROFIL DESTINACIJE

GRAD PAG

emitivnih trzista

Kategorija
Grad Pag nalazi se na jugoistocnom dijelu otoka Paga, u sastavu
Lokaciia Zadarske zupanije. Obuhvaca gradsko naselje Pag te okolna naselja
i
) Dinjiska, Vlasi¢i, Smokvica, KoSljun, MiSkoviéi i druga manja naselja.
Smjesten je u prostranoj Paskoj uvali.
Prometna Vrlo dobra cestovna povezanost preko Paskog mosta prema kopnu te
trajektne veze Prizna-Zigljen. Destinacija je dostupna iz smjera Zadra,
povezanost . o .
Zagreba i Kvarnera, uz blizinu autoceste A1 i Zracne luke Zadar.
Udaljenost od Od Zagreba oko 300 km, od Zadra oko 60 km, od Ljubljane oko 250 km,
glavnog gradaii od Graza oko 430 km. Pogodna dostupnost s trziSta Hrvatske, Slovenije,

Austrije i juzne Njemacke.

Geografska obiljezja

Specifican kameniti otocni krajolik, razvedena obala, plitke uvale, solane
i pasnjaci. Vizualni identitet obiljeZen je kontrastom kamena, mora i soli,
Sto destinaciju Cini izrazito prepoznatljivom.

Klimatska obiljezja

Mediteranska klima s toplim i suhim ljetima, blagim zimama te velikim
brojem suncanih sati tijekom godine, Sto pogoduje dugoj turistickoj
sezoni.

Broj stalnih
stanovnika

3.175 stanovnika prema Popisu 2021.

Glavni turisticki
proizvodi

Sunce i more, kulturni turizam, eno-gastronomija, aktivni turizam,
outdoor sadrzaji, cikloturizam, vjerski turizam, manifestacije i autenti¢ni
oto€ni dozivljaji.




1. ANALIZA STANJA

Analiza stanja predstavlja jedno od temeljnih poglavlja Plana upravljanja destinacijom jer
osigurava struc¢nu, argumentiranu i metodoloski utemeljenu podlogu za razumijevanje postojeceg
stupnja turistickog razvoja Grada Paga. Svrha ovog poglavlja je cjelovito sagledati aktualno stanje
destinacije kroz niz medusobno povezanih razvojnih, prostornih, trziSnih i druStveno-
gospodarskih dimenzija koje oblikuju sadasnji identitet i budu¢e moguénosti razvoja turizma.

Analiza obuhvaca kljucne pokazatelje turistickog prometa, strukturu i kvalitetu smjestajne
ponude, resursnu osnovu destinacije, prostorno-planski okvir, prometnu i komunalnu
infrastrukturu, dostupnost javnih sadrzaja, razinu razvijenosti turistickih proizvoda te trziSno
pozicioniranje Grada Paga u Sirem regionalnom i nacionalnom kontekstu. Posebna paznja
usmjerena je na sagledavanje odnosa izmedu turistickog razvoja i prostora, osobito u kontekstu
koriStenja obalnog pojasa, urbanih jezgri, prirodno vrijednih podrucja i kulturno-povijesne
bastine, kao i na procjenu uskladenosti turistickih aktivnosti s nacelima odrzivog razvoja i nosivim
kapacitetom destinacije.

U okviru analize posebice se razmatraju razvojni trendovi koji su oblikovali sadasnje stanje
destinacije, ukljuCujuéi promjene u strukturi gostiju, dinamici dolazaka i noéenja, stupnju
sezonalnosti, obrascima koriStenja prostora te intenzitetu pritisaka na infrastrukturu, okoli$ i
lokalnu zajednicu. Jednako je vazno prepoznati klju¢ne razvojne prednosti, poput prepoznatljivih
prirodnih i kulturnih resursa, tradicije, identiteta prostora i postojecih turistickih proizvoda, ali i
ograni¢enja koja mogu usporavati daljnji razvoj, poput infrastrukturnih nedostataka, prostorne
optereéenosti, sezonske koncentracije potraznje ili nedovoljne diverzifikacije ponude.

Analiza stanja takoder omogucuje objektivho vrednovanje razine konkurentnosti destinacije,
kvalitete iskustva posjetitelja, uklju¢enosti lokalnog stanovniStva u turisticke procese te
gospodarskih uCinaka turizma na lokalnu razinu. U tom smislu posebno se promatra doprinos
turizma lokalnom gospodarstvu, povezanost s drugim sektorima, razina aktivacije lokalnih
proizvoda i usluga te mogucénosti ravnomjernijeg razvoja tijekom cijele godine.

Nalazi ovog poglavlja predstavljaju polaziSte za daljnje strate§ko promisljanje razvoja destinacije,
ukljuéujuéi izradu SWOT analize, definiranje razvojne vizije, postavljanje strateskih ciljeva,
oblikovanje prioritetnih mjera i identifikaciju provedbenih projekata. Na taj nacin analiza stanja
osigurava da daljnje planiranje bude utemeljeno na stvarnim pokazateljima, razvojnim potrebama
i potencijalima Grada Paga, uz jasnu usmjerenost prema dugoro¢no odrzivom, uklju¢ivom,
konkurentnom i kvalitethom razvoju turizma.



1.1. Turisticki proizvodi i usluge

Grad Pag smjeSten je na jugoisto¢nom dijelu otoka Paga, koji pripada Zadarskoj Zupaniji. Otok Pag
prostire se duz jadranske obale i poznat je po svojoj izrazito razvedenoj obali i karakteristiCnom
krajobrazu kamenjara s vrlo malo vegetacije, $to mu daje jedinstven "mjesecev" izgled.

Grad Pag lezi u prirodno zastiéenom zaljevu, s dobrim prometnim povezivanjem s kopnom putem
Paskog mosta, Sto ga Cini lako dostupnim.

Administrativno, Grad Pag obuhvaca naselja: Pag, Miskovici, DinjiSka, Vlasi¢i, Smokvica, Stara
Vas, Vréiéi, Gorica, Kosljun, Simuni, Dubrava, Sveti Marko i Sveta Marija.

SredisSte gradske uprave nalazi se u naselju Pag, povijesnom i gospodarskom sredistu, poznatom
po tradiciji solarstva, stoCarstva (posebice proizvodnji paskog sira i janje¢eg mesa) te turizmu.

Razvoj Grada Paga temelji se na jasno definiranim strateSkim ciljevima usmjerenima na
ostvarenje dugorocne odrzivosti, gospodarskog rasta i unapredenja kvalitete zivota stanovniStva.
Turizam, kao dominantna gospodarska grana, zauzima klju¢nu poziciju u ostvarenju tih ciljeva, s
obzirom na njegov znacajan udio u lokalnoj ekonomiji i potencijal za stvaranje dodatne vrijednosti
kroz integrirani razvoj.

Povecéanje kvalitete Zivota i standarda

Grad Pag tezi kontinuiranom unapredenju infrastrukture i druStvenih djelatnosti, stvarajudi
preduvjete za povecanje zivotnog standarda. Cilj je omoguciti visoku razinu komunalne i
prometne opremljenosti, razvijenu mrezu obrazovnih, zdravstvenih i socijalnih usluga, te
povecanje zaposlenosti kroz diversificirane gospodarske aktivnosti.

Razvoj gospodarstva
Gospodarska strategija Grada Paga temelji se na razvoju tri prioritetna sektora:

e Turizam, kao nositelj gospodarskih aktivnosti, s gotovo 70 % stanovnisStva uklju¢enog u
ovaj sektor.

e Poljoprivredairibarstvo, s ciljem o¢uvanja tradicijskih djelatnosti i jacanja lokalne
samodostatnosti.

e Maloisrednje poduzetnistvo, kao temelj za inovativni i fleksibilni razvoj trziSta rada.

Grad Pag usmjerava razvoj prema odrzivosti, ravnotezi izmedu gospodarskog rasta i oCuvanja
resursa, te izgradnji prepoznatljivog lokalnog identiteta. Naglasak je na u€inkovitom upravljanju,
transparentnosti i ja¢anju medusektorske suradnje, kao i na sustavnom brendiranju Grada kao
atraktivne i konkurentne destinacije. Turizam u Gradu Pagu zauzima klju¢nu ulogu u
gospodarskom razvoju te se promatra kao strateski resurs s viSestrukim utjecajima na lokalnu
zajednicu. Osim Sto doprinosi zaposSljavanju i stvaranju prihoda, turizam je i sredstvo za o¢uvanje
i promociju prirodne i kulturne bastine te podizanje ukupne konkurentnosti destinacije. Strateski
prioriteti razvoja turizma u Pagu jasno su usmjereni prema odrzivosti i diversifikaciji. Fokus je
stavljen na Sirenje turisticke ponude izvan klasi¢ne ljetne sezone, s razvojem kulturnog,
zdravstvenog i nauti¢kog turizma. Takav pristup omogucéuje smanjenje sezonalnosti, produZenje
turisticke sezone i privlacenje Sireg spektra gostiju. Ulaganja u kvalitetu infrastrukture,
standardizaciju usluga i inovacije u ponudi dodatno doprinose ja¢anju konkurentnosti.



Istovremeno, valorizacija lokalnih resursa — od kulturno-povijesnih lokaliteta i tradicionalnih
manifestacija do gastronomije i prirodnog krajolika — osigurava jedinstvenost i autentiCnost
destinacije. Brendiranje Grada Paga kao odrZive i autentiCne destinacije u srediStu je turistiCke
strategije, a cilj je postizanje dugoroCne prepoznatljivosti i diferencijacije na sve konkurentnijem
turistickom trzisStu. Cjelokupan razvoj temelji se na nacelima odrzivosti i suradnje svih relevantnih
dionika, s ciliem povecanja gospodarske otpornosti i poboljSanja kvalitete zivota lokalnog
stanovnistva.

Temeljem Strateskog plana razvoja turizmma Grada Paga za razdoblje od 2016. do 2020. godini
turistiCki proizvodi Grada Paga mogu se sazeti i ukratko opisati kroz sljedece glavne kategorije:

Odmor na suncu i moru - tradicionalni oblik turizma koji se temelji na atraktivnosti brojnih plaza,
¢istom moru i ponudi smjestaja prilagodenoj obiteljima s djecom, mladima i starijim osobama.

Kulturni turizam - Fokusiran na bogatu povijesnu i kulturnu bastinu, ukljuCujuéi renesansnu
gradsku jezgru, pasku Cipku kao UNESCO zasti¢eno dobro, te manifestacije poput Medunarodnog
festivala Cipke i PaSkog kulturnog ljeta.

Vjerskiturizam - Grad Pag ima znacajan potencijal za razvoj vjerskog turizma zahvaljujuci bogatoj
sakralnoj bastini, tradicionalnim procesijama i snaznoj povezanosti lokalne zajednice s vjerskim
obi¢ajima. Ovi elementi, uz autentiCan ambijent povijesne jezgre, pruzaju kvalitetnu osnovu za
kreiranje cjelogodi$njih sadrzaja i privlaCenje posjetitelja motiviranih duhovnim i kulturnim
iskustvima.

Sport i rekreacija - Obuhvacda cikloturizam, pjeSacenje, ronjenje i razne sportove na moru, s
infrastrukturom prilagodenom sportskim entuzijastima, uklju¢ujuci tematske rute, najam opreme
i vodene ture.

Gastro turizam - Istaknut kroz lokalne specijalitete poput paskog sira, janjetine i maslinovog ulja,
uz brojne konobe, restorane i kuSaonice koje nude autenti¢nu gastronomsku ponudu oznacenu
markom "lzvorno pasko".

Nautic¢ki turizam - Atraktivnost i oCuvanost akvatorija, geografski polozaj, prirodna zasti¢enost
od vjetrova te blizina vaznih jadranskih plovnih ruta Cine podrucje Grada Paga privlacnim
odrediStem za nauticare

Zdravstveni turizam - Utemeljen na ljekovitim svojstvima lokalnog blata i soli, s moguc¢nostima
za wellness tretmane.



Poslovni turizam - Namijenjen poslovnim skupovima i team-building programima, s
odgovaraju¢im smjestajem i sadrzajima.

Navedeni turistiCki proizvodi €ine osnovu za diversificiranu turisticku ponudu Grada Paga, s
naglaskom na odrzivi razvoj i cjelogodiSnje poslovanje. Strategija preporuCuje ulaganja u
infrastrukturu, interpretacijske centre, poboljSanje kvalitete smjeStaja i jaCanje brenda Grada
Paga kao autenti¢ne destinacije.

Analiza turistickog prometa i smjestaja

Analiza turistickog prometa i smjeStajnih kapaciteta predstavlja vazan segment sagledavanja
postojeceg stanja turistickog razvoja Grada Paga. Kroz pokazatelje turistickih dolazaka i no¢enja,
sezonalnosti, strukture gostiju, prosjecne duljine boravka te raspolozivih i iskoristenih smjestajnih
kapaciteta, moguce je jasno identificirati glavne trendove razvoja destinacije, stupanj turisticke
optereéenosti prostora te dominantne obrasce koriStenja smjestajne ponude.

Poseban naglasak stavlja se na odnos izmedu turistickog prometa i strukture smjestaja,
uklju€uju¢i udio privatnog smjestaja, hotelskih kapaciteta i kampova, kako bi se procijenila
odrzivost postojeéeg modela razvoja te definirale smjernice za kvalitetnije upravljanje
sezonalnoséu, prostornim optereé¢enjem i buduéim investicijama u turisti¢ku infrastrukturu.

Tablica 1: Trendovi u turistickom prometu Grada Paga izmedu 2020. | 2024. godine

2020. 69.735 - 673.314 - 9,7
2021. 105.621 152 875.340 130 8,3
2022. 125.791 119 1.014.243 116 8,1
2023. 126.961 101 986.636 97 7,8
2024. 131.445 104 1.000.367 101 7,6

lzvor: TZG Pag

Trendovi u turistiCkom prometu Grada Paga izmedu 2020. i 2024. godine ukazuju na stabilan rast
posjecenosti, ali i na izazove povezane sa sezonalnosc¢u i skra¢enjem boravka. Povecanje broja
dolazaka i noéenja pokazuje da destinacija ima snagu privlacenja gostiju, no sve kraci boravci
ukazuju na potrebu za strateSkim usmjerenjem razvoja.



Tablica 2: Turisticki promet po drZavi prebivaliSta turista — Grad Pag 2024.

Slovenija 203.312 24.685 20,32%
Hrvatska 202.592 23.661 20%
Njemacka 147.615 17.269 15%
Poljska 98.905 13.746 10%
Slovacka 57.814 8.108 6%
Ceska 57.127 7.466 6%
Austrija 51.032 7.273 5%
Italija 45.849 7.200 5%
Madarska 29.504 5.603 3%
Bosnai Hercegovina 24.882 3.931 2%
Srbija 10.573 989 1%
Ukrajina 10.258 1.364 1%
Nizozemska 8.739 1.181 1%
Svicarska 7.908 1.327 1%
Velika Britanija 7.333 1.151 1%
Francuska 6.177 1.550 1%
Svedska 4.634 653 0%
Sjeverna Makedonija 3.311 197 0%
Rumunjska 3.086 563 0%
Danska 3.027 403 0%

Izvor: e-visitor

U 2024. godini, Grad Pag je privukao posjetitelje iz niza europskih zemalja, pri ¢emu su turisti iz
Slovenije (20,32%) i Hrvatske (20%) ostvarili najveéi udio ukupnih noéenja. Slijede Njemacka
(15%), Poljska (10%), te Slovacka i Ceska sa po 6%.Ukupno gledano, prvih osam zemalja
(Slovenija, Hrvatska, Njemacka, Poljska, Slovacka, Ceska, Austrija, Italija) Sine ¢ak 87% svih
nocenja, Sto potvrduje snaznu regionalnu orijentaciju trziSta. Ostala trziSta ostvaruju simboli¢ne
udjele (manje od 1%), ali predstavljaju potencijal za bududi rast kroz ciljane kampanje i razvoj
posebnih turistickih proizvoda. Dominantna trziSta dolaze iz srednje Europe i Hrvatske, Sto
upucéuje na potrebu daljnje diversifikacije trziSta te jaCanja aktivnosti prema sekundarnim i
udaljenijim trziStima s ciljem povecanja prihoda i smanjenja sezonalnosti.



Tablica 3: Smjestaj po vrsti i kategoriji

Hoteli Nema kategorizacije 1 26 58
Hoteli Standard 2 66 134
Hoteli Komfor 1 21 43
Hoteli 3 zvjezdice 2 63 134
Hoteli 4 zvjezdice 5 240 489
11 416 858 4%
Kampovi 2 zvjezdice 1 1.202 3.606 15%
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 3sunca 2 3 11
Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu) 4 sunca 2 2 16
4 5 27 0,1%
Objekti u domadinstvu Nema kategorizacije 136 359 1.188
Objekti u domadinstvu 1 zvjezdica 4 17 30
Objekti u domacinstvu 2 zvjezdice 84 175 580
Objekti u domadinstvu 3 zvjezdice 615 1.478 4.854
Objekti u domacinstvu 4 zvjezdice 46 82 361
Objekti u domadinstvu 5 zvjezdica 2 3 14
887 2.114 7.027 30%
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) |Nema kategorizacije 4 20 117
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) |2 zvjezdice 11 73 195
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) |3 zvjezdice 26 114 317
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) |4 zvjezdice 11 25 88
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) |5 zvjezdica 4 4 34
56 236 751 3%
Nekomercijalni smjestaj Nema kategorizacije 1.899 1.916 10.997 47%
Ukupno 2.858 5.889 23.266 100%

Izvor: e-visitor

Smjestajna struktura Grada Paga odrazava dominantnu orijentaciju prema privatnom i
sezonskom turizmu, uz ograni¢en udio hotelskog i kamping smjeStaja. Ukupno, grad raspolaze s
gotovo 2.900 registriranih objekata koji nude 5.889 smjestajnih jedinica i viSe od 23.000 kreveta.

Hotelski smjestaj €ini manji dio ukupne ponude s ukupno 11 hotela i oko 850 kreveta Sto iznosi
4% ukupnog broja smjestajnih kapaciteta. Ipak, ono Sto se istiCe jest relativno visoka razina
kategorizacije — ¢ak pet hotela nosi 4 zvjezdice, Sto predstavlja viSe od polovice ukupnih hotelskih
kapaciteta. To ukazuje na prisutnost kvalitetnijeg smjeStaja namijenjenog gostima visih zahtjeva,
premda je ukupni broj hotelskih kreveta i dalje relativno nizak za destinaciju s ovako velikim
turisti¢kim prometom.

Kamping turizam, iako zastupljen sa svega jednim velikim kampom, zauzima vazno mjesto u
smjeStajnoj ponudi, s preko 3.600 kreveta odnosni 15% ukupnih smjeStajnih kapaciteta. Ova
brojka pokazuje visoku koncentraciju smjestajnih jedinica po objektu, $to kampove ¢ini kljuénim
za prihvat velikog broja gostiju tijekom ljetne sezone, osobito obitelji i mladih turista.

Najveci dio smjeStajne ponude Grada Paga nalazi se u privatnim kuéama i apartmanima - tzv.
objektima u domacinstvu. Ova kategorija broji cak 887 objekata, s ukupno 7.027 kreveta, §to Cini
gotovo trec¢inu ukupnih smjestajnih kapaciteta odnosno 30% ukupnih smjestajnih kapaciteta.
Vecéina tih objekata kategorizirana je s 3 zvjezdice, $to upucuje na dobru osnovnu razinu kvalitete,
ali i prostor za daljnje unapredenje prema viSim kategorijama.



SmijeStaj u okviru obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (OPG) joS je uvijek skroman po
obujmu, s ukupno 27 kreveta odnosno 0,1% ukupnih smjestajnih kapaciteta, ali ima znacCajan
potencijal u kontekstu razvoja ruralnog i gastro turizma. S obzirom na tradiciju proizvodnje sira,
janjetine i soli, ova vrsta smjeStaja moze biti nositelj autenti¢nih dozivljaja za goste Zeljne lokalnog
identiteta.

Osim glavnih kategorija, postoji i segment ostalih ugostiteljskih objekata, ve¢inom u obliku manjih
kampova i sli¢nih oblika smjeStaja, s ukupno 751 krevetom. Ova ponuda doprinosi raznolikosti
smjestajnih opcija i moze biti zanimljiva specificnim niSama trzista.

Posebno je vazan podatak o nekomercijalnom smjeStaju, koji obuhvaéa ¢ak 1.899 objekata i
10.997 kreveta te iznosi 47% ukupnih smjesStajnih kapaciteta. lako se radi o smjestaju koji
formalno nije u funkciji turistickog prometa, ovaj podatak ukazuje na potencijal, ali i izazove.
Prevladava srednje kategorizirani smjesStaj (3 zvjezdice), uz prisutnost viSih kategorija koje je
potrebno dalje razvijati kako bi se povecéala konkurentnost destinacije. Nekomercijalni smjestaj
predstavlja dodatni potencijal, ali i izazov za upravljanje destinacijom u smislu kvalitete,
odrzivosti.

Tablica 4: Popunjenost smjesStajnih kapaciteta u razdoblju 01.01.2024. - 31.12.2024.

Hoteli 101.499 29,50%
Kampovi 334.182 25,32%
Objekti na OPG-u (seljackom domacinstvu) 2.306 28,64%
Objekti u domadinstvu 355.036 15,67%
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) 28.738 11,01%
Nekomercijalni smjestaj 178.615 5,58%
Ukupno 1.000.376 13,52%

Izvor: e-visitor

Tablica 5: Udio noéenja u srpnju i kolovozu u odnosu na cijelu godinu

Hoteli 53.222 91,32% 52,44%
Kampovi 210.361 94,09% 62,95%
Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu) 1.007 73,83% 43,67%
Objekti u domacdinstvu 278.959 70,52% 78,57%
Ostali ugostiteljski objekti za smjesStaj (Druge vrste - skupina kampovi) 20.112 45,89% 69,98%
Nekomercijalni smjestaj 128.143 23,75% 71,74%
Ukupno 691.804 69,15%

Izvor: e-visitor

Turizam u Gradu Pagu snazno je obiljezen sezonskim karakterom, §to potvrduju podaci o
nocéenjima i popunjenosti za 2024. godinu. U razdoblju od sije¢nja do prosinca ostvareno je nesto
viSe od 1 milijun noéenja, dok je ¢ak 69 % tih noéenja ostvareno u samo dva mjeseca — srpnju i
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kolovozu. Ova cCinjenica ukazuje na izrazitu koncentraciju turistickog prometa tijekom ljetne
sezone, s posljedicnom smanjenom iskoriStenosti kapaciteta u ostatku godine.

Hoteli su u srpnju i kolovozu ostvarili visoku popunjenost od 91,3 %, $to jasno pokazuje njihovu
atraktivnost u vrhuncu sezone. Medutim, gledano na godisnjoj razini, hoteli su popunjeni svega
29,5 %, Sto ukazuje na njihov neiskoristen potencijal izvan glavne turisticke sezone. Hoteli Cine
10% u ukupnim nocenjima $to je relativno malo za destinaciju koja Zeli privuci goste viSeg
plateznog razreda i povecati vansezonski promet.

Kampovi su snazan segment u strukturi smjestaja Grada Paga, s viSe od 334 tisu¢e nocenja
godisnje. Tijekom srpnja i kolovoza, kampovi biljeze ¢ak 94 % popunjenosti, Sto ih €ini gotovo
potpuno ispunjenima u ljetnim mjesecima. Medutim, izvan sezone, njihova iskoriStenost
dramati¢no opada, pa je godiSnja popunjenost tek 25,3 %. Ovo jasno ukazuje na dominantno
sezonski karakter kamping turizma, koji ovisi o povoljnim vremenskim uvjetima i ljetnim
praznicima.

Privatni smjestaj ukljuCuje apartmane i sobe u domacinstvima, ostvario je najveci broj noéenja -
viSe od 355 tisuca godiSnje. Tijekom srpnja i kolovoza, ovaj segment biljezi 70,5 % popunjenosti,
dok na godis$njoj razini popunjenost pada na samo 15,7 %. lako je rije€ o najrasprostranjenijem
obliku smijesStaja, izazov lezi u njegovoj izrazitoj sezonalnosti i slaboj aktivaciji izvan ljetnih
mjeseci. OPG smjestaj na obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima (OPG) ostvario je relativho
mali broj noé¢enja — 2.306 godiSnje, s umjerenom sezonskom popunjenos¢u od 73,8 % tijekom
ljeta. Ova vrsta smjeStaja ima nizu sezonsku ovisnost u usporedbi s hotelima i kampovima, Sto
otvara prostor za razvoj tematskog turizma poput ruralnog, eno-gastro i zdravstvenog turizma,
osobito izvan glavne sezone.

Nekomercijalni smjestaj iako formalno izvan registriranog trziSta, Cini znacajan dio turisti¢kog
prometa — gotovo 180 tisu¢a nocéenja godiSnje. Medutim, popunjenost je niska (godiSnje 5,6 %,
sezonski 23,7 %), S$to upucuje na njegovu nesustavnu iskoriStenost i potrebu za boljom
regulacijom. UnatoC slabijoj iskoriStenosti, ova kategorija ima velik utjecaj na cjelokupno
turisti¢ko gospodarstvo zbog visokog broja objekata i kreveta koji se koriste povremeno.

Ugostiteljstvo

Ugostiteljska ponuda Grada Paga odrazava njegov izrazito sezonski karakter i snaznu orijentaciju
na masovni turizam tijekom ljetnih mjeseci. Na podrucju grada djeluje ukupno 151 ugostiteljski
objekt, od kojih se vecina nalazi u srediStu — naselju Pag, dok su ostala naselja znatno skromnije
zastupljena, s tek povremenim objektima.

Grad Pag s 109 ugostiteljskih objekata nositelj je gotovo tri Cetvrtine ukupne ponude.
Raznovrsnost objekata u Pagu ukazuje na razvijenost turistiCke infrastrukture koja nastoji
zadovoljiti razliCite potrebe posjetitelja — od klasi¢nih caffe barova (15 objekata), preko konoba i
restorana, do objekata brze prehrane i sezonskih kioska. U Pagu se nalaze i specijalizirani objekti
poput kuSaonica i pripremnica za catering, §to ukazuje na prisutnost, ali i potencijal za daljnji
razvoj eno-gastronomskog turizma.
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Naselje Simuni broji 34 ugostiteljska objekta, od kojih je veliki broj jednostavnih, sezonskih tipova,
poput objekata brze prehrane, kioska i beach barova. Prisutnost ovakvih objekata sugerira da
Simuni snazno ovise o ljetnom turizmu, osobito o gostima kampova i plaza. U ponudi se ipak
nalaze i konobe, pizzerije te manji broj buffeta, Sto doprinosi osnovnoj gastronomskoj raznolikosti.

Manja naselja imaju vrlo ograni¢enu ugostiteljsku ponudu:

e DinjiSka: 4 objekta, od ¢ega su dva konobe.
e Smokvica: 1 objekt — jednostavni kiosk.
e Miskoviéi: 3 objekta, uglavhom vrlo osnovne usluge.

Ova naselja trenutno ne nude znacajnije sadrZaje za posjetitelje, Sto upucuje na njihov nerazvijeni
turistic¢ki potencijal, ali i priliku za buduca ulaganja. Strukturna analiza ugostiteljske ponude u
Gradu Pagu ukazuje na pretezitu prisutnost jednostavnih, sezonskih objekata, poput kioska,
objekata na kolicima i punktova brze prehrane. Ovakva struktura jasno odrazava prilagodbu na
masovni, kratkoro¢ni turizam s visokim sezonskim oscilacijama, gdje dominira potraznja za brzim,
pristupacnim obrocima. Unato¢ prisutnosti konoba i nekoliko restorana, evidentan je manjak
ugostiteljskih objekata viSeg standarda, kao Sto su fine dining restorani ili konceptualni, tematski
lokali. Time se otezava pozicioniranje Paga kao destinacije koja nudi visoku gastronomsku
vrijednost, §to ograni¢ava mogucnost privlacenja gostiju s ve¢om plateznom moci i posebnim
interesima. Takoder, ponuda specijaliziranih gastronomskih dozivljaja, poput kuSaonica lokalnih
proizvoda (sira, vina, maslinovog ulja), joS je uvijek slabo razvijena. Postojanje samo jedne
kuSaonice u destinaciji ukazuje na neiskoriSten potencijal povezivanja turizma s lokalnom
proizvodnjom i tradicijom. Uvodenjem dodatnih sadrZaja koji promi¢u autenti¢nu otoc¢ku
gastronomiju, Pag bi mogao znacCajno unaprijediti svoju turistiCku diferencijaciju i dodanu
vrijednost ponude.
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Tablica 6: Popis ugostiteljskih objekata

Caffe bar

Buffet

Restoran

Zdravljak

Gostionica

Konoba

Pizzeria

Bistro

Pivnica

Slasti¢arnica

Caffe bar i disco club

Pripremnica obroka catering

Objekt brze prehrane

Objekt brze prehrane

Slasti¢arnica

Objekt jednostavnih usluga na kiosku
Objekt jednostavnih usluga na kolicima
Objekt jednostavnih brzih usluga
Objekt jednostavnih usluga na klupi
Objekt jednostavnih usluga u nepokretnom vozilu
Bistro

Objekt jednostavnih usluga na kolicima
Objekt jednostavnih usluga na kiosku
Objekt jednostavnih usluga na kiosku
OdmaraliSte za djecu

Beach bar

KuSaonica

Objekt jednostavnih usluga na kolicima
Objekt jednostavnih usluga na kolicima
Objekt jednostavnih usluga na kiosku
Objekt jednostavnih usluga na klupi
Objekt jednostavnih usluga na kiosku
Objekt jednostavnih usluga na kolicima
Objekt jednostavnih usluga na klupi
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Izvor: TZG Pag
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Turisticke atrakcije (kulturne, prirodne, dogadaji, sportsko rekreacijske i zabavne)

Grad Pag ponosno ¢uva bogatu riznicu kulturnih i prirodnih vrijednosti, koje ne samo da oblikuju
njegov jedinstveni identitet, ve¢ predstavljaju i snazan temelj za odrZivi razvoj turizma. Ova
bastina, protkana stoljetnim tradicijama, autenti¢nim proizvodima i ocuvanim prirodnim
krajolicima, klju¢na je za oCuvanje lokalne zajednice i privlatenje posjetitelja koji traZze dozivljaj
izvan uobicajenih turistickih ruta.



Nematerijalna kulturna bastina - UNESCO

Grad Pag posebno se istiCe po svojoj bogatoj nematerijalnoj kulturnoj bastini, koja Cini temelj
lokalnog identiteta i nudi znaCajan potencijal za kulturni turizam. Najpoznatiji simbol te baStine je
pasSka Cipka, uvrStena na UNESCO-ov popis nematerijalne kulturne bastine ¢ovjeCanstva. Ova
iznimno precizna i estetski dojmljiva rukotvorina stolje¢ima se izraduje rucno, iglom i bez
predloska, §to svjedodi o vjestini i posveéenosti generacija paskinja. Cipkarstvo nije samo zanat —
ono je snazan simbol lokalnog identiteta, povezan s povijeS¢u, Zzenskim naslijedem i druStvenim
Zivotom zajednice. Danas se njegovo oCuvanje i promocija realiziraju kroz edukaciju, Cipkarske
radionice i kulturne manifestacije poput Medunarodnog festivala Cipke, Cime se tradicija aktivho
prenosi i ukljuCuje u turisticku ponudu. Uz Cipkarstvo, Grad Pag bastini i umije¢e suhozidne
gradnje, koje takoder ima status zasti¢enog kulturnog dobra. Suhozidi su dio svakodnevice paske
krajolike arhitekture, oblikuju¢i mozaik kamenih barijera koje svjedo¢e o stoljetnom suzivotu
Covjeka s oskudnim, ali dragocjenim resursima otoka. Zajedno, Cipka i suhozidna gradnja ne
predstavljaju samo kulturne simbole, ve¢ i autentiCnu osnovu za razvoj odrzivih turisti¢kih
proizvoda — interpretacijskih staza, tematskih tura, suvenirnica i edukativnih sadrzaja — koji mogu
obogatiti dozivljaj destinacije i osnaziti njezinu prepoznatljivost na globalnom trzistu.

Autenti¢ni otoCni proizvodi

Grad Pag se istiCe bogatom tradicijom i vrhunskim lokalnim proizvodima koji su snazno
ukorijenjeni u oto¢nom identitetu te predstavljaju vazan element kulturno-gastronomske ponude
destinacije. Brojni od tih proizvoda nose oznaku ,,Hrvatski otoCni proizvod“, ¢ime se potvrduje
njihova izvornost, kvaliteta i tradicionalan nacin izrade.

Najpoznatiji medu njima su Paski sir, PaSka janjetina i PaSka sol - svi zaSti¢eni oznakom izvornosti.
Ovi proizvodi nisu samo gastronomski prepoznatljivi, ve¢ i simboli¢ki povezuju prirodne
karakteristike otoka (klima, vegetacija, na¢in ispase) s tradicionalnim znanjima lokalne zajednice.
Posebno mjesto zauzima Solana Pag, jedna od najstarijih u Europi, koja kontinuirano proizvodi
razne vrste soli visoke kvalitete. Njeni proizvodi razvijeni su u brend koji nadilazi lokalne okvire te
predstavljaju autenti¢an suvenir i element prepoznatljivosti otoka. Duh tradicije ¢uva se i u
Samostanu sv. Margarite, gdje se i danas priprema Paski baskotin, aromati¢ni dvopek koji se
stolje¢ima priprema po istom receptu. Uz njega, Cuvaju se i druge rukotvorine poput Koludraske
Strike, Cime samostan ima ulogu aktivnog bastinika i promotora nematerijalne kulturne bastine.

Paski rafajoli, tradicionalni su kolaci izradeni od prhkog tijesta, ispunjenog bogatim nadjevom od
oraha. Izraduju se prema starinskoj recepturi koja se briZzno prenosi s generacije na generaciju,
¢inedi ih autenticnom slatkom delicijom koja povezuje prosSlost i sadasnjost grada Paga.

Kolaci¢, mekano je pecivo s njeznom aromom anisa, oblikovano u prepoznatljiv oblik koluta. Ova
jednostavna, ali neodoljiva slastica odiSe domac¢im mirisima i okusima koji vra¢aju uspomene na
stare otocke kuhinje, djetinjstvo i obiteljske trenutke.

Pored izvanrednih prehrambenih proizvoda, Benediktinski samostan Sv. Margarite u Pagu ponosni
je Guvar i bastinik paske Cipke, koja je takoder dobila prestiznu oznaku HOP. Paska ¢Cipka, izradena
rukama Casnih sestara, pravi je umjetnicki dragulj, Cija slozenost i ljepota predstavljaju vrhunac
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rucne izrade te su prepoznate i cijenjene diljem svijeta. Ovi proizvodi, uz odgovarajucu
interpretaciju i povezivanje s turistickom ponudom, ¢ine snaznu osnovu za razvoj autenti¢nih
dozivljaja i tematskih sadrzaja koji mogu privuci goste Zeljne lokalnih pri€a, ukusa i vrijednosti.

Prirodna bogatstva — zasti¢ena podrucja

Grad Pag je dom nekoliko iznimno vrijednih prirodnih lokaliteta koji imaju ne samo ekolosku i
znanstvenu, vec¢ i turisticku vrijednost. Medu najznacajnijima istiCe se Dubrava - Hanzine,
poseban rezervat Sumske vegetacije koji ima klju¢nu ulogu u oCuvanju autohtonih biljnih vrsta
karakteristicnih za mediteransko podrucje. Ovaj prostor nudi potencijal za razvoj edukativnog i
rekreativnog turizma kroz interpretacijske staze i vodene ture.

Drugi vazan lokalitet je Velo Blato, zasti¢eni ornitoloski rezervat koji predstavlja jedno od
najvaznijih mocvarnih stanista za ptice selice u ovom dijelu Jadrana. Ova modvara, bogata
bioraznolikoS¢u, idealna je za razvoj ornitoloSkog i ekoturizma te edukacijskih aktivnosti, posebno
u proljetnim i jesenskim mjesecima kad je migracija ptica najintenzivnija.

Tre¢i istaknuti lokalitet je Crnika, geoloSko-paleontoloSki rezervat koji se odlikuje visokom
znanstvenom i prirodnom vrijednos¢u. Ovo podrucje nudi mogucnost geoturisti¢kog razvoja kroz
prezentaciju geoloskih formacija, fosila i edukativne sadrzaje vezane uz prirodnu povijest otoka.
Svi ovi lokaliteti, uz odgovaraju¢u interpretaciju i odrzivo upravljanje, mogu postati vazne
komponente specijalizirane turisticke ponude Grada Paga, doprinoseci njegovoj prepoznatljivosti
kao destinacije koja poStuje i valorizira svoju prirodnu bastinu.

Vjerska bastina - Zive tradicije

Grad Pag njeguje duboko ukorijenjenu vjersku tradiciju, koja Cini vazan segment kulturnog
identiteta lokalne zajednice te doprinosi duhovnom i drustvenom zivotu stanovnistva. Ta tradicija
se na poseban nacin ocituje kroz vjerske manifestacije i procesije, koje istovremeno imaju i
kulturno-turisti¢ki znacaj. Jedan od najvaznijih dogadaja je procesija povodom Blagdana Vele i
Male Gospe, koja okuplja velik broj vjernika i posjetitelja. U srediStu ove pobozne manifestacije
nalazi se kip Blazene Djevice Marije, poznat kao ¢udotvoran, kojeg vjernici s velikim Stovanjem
prenose ulicama grada. Procesija je duboko emocionalno i identitetski obiljezje Paga, povezujuci
generacije i svjedocedéi o snaznoj duhovnoj povezanosti zajednice. Posebno mjesto u duhovnoj
bastini Paga zauzima i Stovanje Svetog Trna, relikvije za koju se vjeruje da potjece iz Kristove krune.
Ova relikvija Cuva se u Benediktinskom samostanu sv. Margarite u gradu PaguU MUZEJU
SAKRALNE UMJETNOSTI uz vatikansku potvrdu autenti¢nosti, $to joj daje iznimnu vrijednost i
duhovnu vaznost, ali i potencijal za vjerski turizam. Pag ima jo$ jednu veliku svetinju: Cudotvorni
Sveti Kriz koji je Pagu darovao venecijanski patrijarh Foscari, koji se Cuva u riznici zborne crkve u
Pagu te se Stuje 23. srpnja. Kroz oCuvanje i valorizaciju vjerskih obi¢aja, Pag ne samo da njeguje
svoje kulturno-povijesno nasljede, veé i stvara dodanu vrijednost u turisti¢koj ponudi, nudeci
autenti¢na duhovna iskustva za posjetitelje. Sve ove relikvije su vjerska i duhovna vrijednost, ali i
dio bogate cjelokupne hrvatske kulturne bastine. Grad Pag nudi bogat i raznolik kalendar
dogadanija, kojim se uspjesSno pozicionira kao destinacija koja nudi viSe od klasi¢nog odmora na
moru. Dogadanja su pazljivo rasporedena kroz glavni dio turistiCke sezone — od svibnja do rujna -
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¢ime se doprinosi produljenju turisticke sezone i privlatenju posjetitelja i u predsezonskom
razdoblju. Posebno se istiCe naglasak na autohtonu gastronomiju i prirodne ljepote, kroz
dogadanja koja promicCu paski sir, janjetinu, sol te aktivnosti na otvorenom poput planinarenja i
kajakastva. Time se Pag diferencira kao destinacija kulturno-gastronomskog i aktivhog turizma,
Sto odgovara suvremenim trendovima medu putnicima.

Dogadanja u Gradu Pagu:

e PASKI ZIMSKI KARNEVAL VELJACA/OZUJAK

e ENPREMIEUR - PROMOCIJA MLADOG PASKOG SIRA OZUJAK
e PAG NA MENIJU - SVIBANJ / KALOKA FESTIVAL JANJETINE

e PROCESIJASV. TRN - SVIBANJ

e MEDUNARODNI FESTIVAL CIPKE LIPANJ

e PAG SUMMER OUTDOOR - LIPANIJ - LISTOPAD

e LJETNIKONCERTI | KULTURNA DOGADANJA - LIPANJ - KOLOVOZ
e LJETNI PASKI KARNEVAL — SRPAN)J

e PAGART FESTIVAL - KOLOVOZ

e VELA GOSPA - KOLOVOZ

e BURAFEST - KOLOVOZ

e MISEC PASKE SOLI - RUJAN

e ADVENT U PAGU - PROSINAC
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1.2. Resursna osnova

Resursna osnova predstavlja klju¢an dio analize stanja i smjera razvoja destinacije te je potrebno
je odgovoriti na pitanje : ,Sto &ini destinaciju posebnom?“ Odnosi se na prirodne i kulturne
resurse koji predstavljaju temelj za buducdi razvoj, atraktivnost i odrzivost turisticke destinacije.
Grad Pag posjeduje jedinstvenu resursnu osnovu za razvoj turizma, koja ga jasno diferencira od
ostalih destinacija. Njegova resursna osnova temelji se na autenti¢nosti, prirodnoj surovosti,
kulturnoj bastini i lokalnoj tradiciji, Sto ga ¢ini destinacijom s potencijalom za odrziv, tematski i
cjelogodis$nji turizam.

Kulturna osnova - povijest, identitet i Ziva bastina

Kulturna bastina Grada Paga duboko je utkana u njegovu povijesnu jezgru, urbanu strukturu i
svakodnevni zivot stanovnika, ¢ineci temelj identiteta i izniman resurs za kulturni i turisticki razvoj.
Posebno mjesto zauzima paska Cipka, prepoznata kao iznimna vrijednost i uvrStena na UNESCO-
ov Reprezentativni popis nematerijalne kulturne bastine ¢ovjeCanstva. Ovo delikatno ru¢no
umijece simbolizira strpljenje, preciznost i kreativnost paskih Cipkarica te predstavlja jednu od
najsnaznijih vizualnih i kulturnih oznaka grada. Uz Cipku, vjerske procesije takoder ¢ine vazan dio
kulturne bastine, osobito one vezane uz Blagdan Vele i Male Gospe te Stovanje relikvije Svetog
Trna. Ove manifestacije ne samo da imaju snaznu duhovnu dimenziju, veé i okupljaju zajednicu
te prenose tradiciju i vrijednosti na mlade generacije. OCuvanje i promocija kulturne bastine u
Pagu od iznimnog je znacCaja, jer osim Sto jaca lokalni identitet, pridonosi razvoju autenti¢ne,
kulturno orijentirane turistiCke ponude, ¢ime se Grad Pag pozicionira kao atraktivna i posebna
destinacija na turisti¢koj karti Hrvatske.

Tradicijska osnova - lokalni proizvodi, znanja i obicaji

Tradicijska osnova Grada Paga snazno je ukorijenjena u njegovim prirodnim resursima i
viSestoljetnoj otockoj svakodnevici, Cime oblikuje specifican identitet i prepoznatljivu
gastronomsku kulturu. Paski sir, paska janjetina i paSka sol predstavljaju tri klju¢na proizvoda s
oznakom izvornosti, Cija kvaliteta proizlazi iz jedinstvenih lokalnih uvjeta — ispaSe na kamenitim
pasSnjacima obraslima aromati¢nim biljem, utjecaja morske soli i tradicionalnih metoda
proizvodnje koje se prenose generacijama.

Solana Pag, jedna od najstarijih u Europi, danas nadilazi ulogu gospodarskog subjekta — ona je i
kulturno-povijesna atrakcija s potencijalom za razvoj edukativnih i interpretacijskih sadrzaja,
¢ime se dodatno valorizira bogata bastina rada i suzivota s prirodom.

U gastronomiji, Pag ¢uva brojne tradicionalne recepte, osobito one samostanske i pucke kuhinje.
Medu njima se isti¢u paski baskotin, rafajoli, koludraska Strika i druge slastice koje pri¢aju pri¢u o
skromnosti, inventivnosti i bogatstvu otocke tradicije. Ova autenti¢na ponuda predstavlja vazan
adut u razvoju kulturno-gastronomskog turizma te doprinosi o¢uvanju lokalnog identiteta i na¢ina
Zivota.
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Prirodna osnova - krajolik, zasti¢éena podrucja i bioloska raznolikost

prepoznatljivosti destinacije. Otok Pag poznat je po svom jedinstvenom, gotovo mjesecevom
krajoliku — ogoljenim kamenjarima, suhozidima i dramati¢nim reljefima — Sto mu daje izrazitu
vizualnu posebnost u odnosu na klasi¢ne mediteranske pejzaze. Ova surovost krajolika ne djeluje
odbojno, ve¢ upravo suprotno - stvara snazan dojam autenti¢nosti, tiSine i duhovnog odmora,
zbog Cega posjetitelji Pag dozivljavaju kao ,,drugacije mjesto“.

Osim estetske vrijednosti, Pag se moze pohvaliti i vrijednim zasSti¢enim podrucjima prirode, koja
imaju veliki znacaj za oCuvanje bioloSke raznolikosti, znanstvena istrazivanja, ali i razvoj odrZivih
oblika turizma. Medu njima se isticu:

e Dubrava - Hanzine, poseban rezervat Sumske vegetacije, koji Cuva rijetke i autohtone
biljne vrste.

e Velo Blato, vazan ornitoloski rezervat i staniSte brojnih vrsta mocvarnih i selica ptica.

e Crnika, geoloSko-paleontoloSki rezervat, znacajan zbog vrijednih nalaziSta i oCuvanih
slojeva koji govore o geoloSkoj proSlosti otoka.

e Solanska polja

Na temelju jedinstvenih specificnosti Grada Paga — bogate kulturne bastine, autenti¢nih tradicija
i iznimnog prirodnog krajolika — moguce je razviti prepoznatljive turisticke proizvode koji
odgovaraju suvremenim trendovima i naéelima odrzivosti. Cetiri klju&na turisti¢ka segmenta koja
se posebno isti¢u su:

Kulturni turizam: Pag se moZe snazno pozicionirati kroz svoju UNESCO-zasti¢enu pasku Cipku,
tradicijske procesije, povijesne lokalitete i specifi¢nu arhitekturu. O¢uvana kulturna bastina pruza
oshovu za razvoj interpretacijskih centara, manifestacija i tematskih tura. Vjerski turizam: Blagdan
Vele i Male Gospe te Stovanije relikvije Svetog Trna, vjerske procesije, Camino staze.

Gastro turizam: Lokalni proizvodi s oznakama izvornosti (paski sir, janjetina, sol), autohtona jela
i slastice, kao i samostanska gastronomska bastina, mogu se integrirati u ponudu kroz kuSaonice,
gastro festivale i edukativne radionice, Cime se stvara dodatna vrijednost za posjetitelje.

Aktivni turizam: Pag vec¢ raspolaze mrezom pjeSackih i biciklistiCkih staza, a dodatnim
ulaganjima moguce je razviti segment sportskog i pustolovnog turizma, uklju¢ujuéi vodene ture,
orijentacijske izazove i tematske rute u prirodi.

Wellbeing: S obzirom na prirodni mir, izoliranost i surov, ali opustajuéi krajolik, Pag ima
predispozicije za razvoj wellness sadrzaja koji se temelje na prirodi, tiSini, aromati¢énom bilju i
autohtonim tretmanima - kao protuteza ubrzanom urbanom zivotu.

Zarealizaciju navedenog potencijala klju¢na su ciljana ulaganja u infrastrukturu i usluge, suradnja
lokalnih dionika (javnog i privatnog sektora, zajednice i stru¢njaka) te strateSko pozicioniranje
Grada Paga kao destinacije autenti¢nih i posebnih iskustava, a ne masovnog turizma. Takav odrziv
i diferenciran pristup omogucio bi:
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vecéu otpornost na sezonalnost,

ravnomjerniji prostorni razvoj,

te dugoro¢nu konkurentnost na domacé¢em i medunarodnom turistiCkom trzistu.

1.3. Javna turisticka infrastruktura

Turistickom infrastrukturom, smatra se infrastruktura koja na podrucju turistiCke destinacije
izravno ili neizravno utjece na razvoj turizma i turisticke ponude u funkciji dodane vrijednosti
turistic¢kih sadrzaja, a kako je definirana Pravilnikom o javnoj turistickoj infrastrukturi (NN 126/21).

Turistic¢ka infrastruktura moze biti primarna i sekundarna.

Primarna je ona infrastruktura koja izravno utjeCe na razvoj turizma i turisticke ponude:
biciklisticke rute i popratna infrastruktura (stanice za servis bicikala, brojila biciklistiCkog
prometa, parkiraliSta za bicikle i sl.), dvorci, utvrde i kurije, kongresni centri, odmorista i vidikovci,
kamp odmorista, kupaliSta, plaze i popratna infrastruktura, planinarska infrastruktura: planinarski
putovi i planinarski objekti (domovi, kuce, sklonista), pjeSacke trekking staze i staze dugog
hodanja, poucne, hodocasnicke, konji¢ke, zipline i druge tematske staze, staze, Setnice, stajalista
uz more, jezera i rijeke, centri za posjetitelje, interpretacijski centri, info ploce i turisticka
signalizacija, vozila odnosno plovila namijenjena za prijevoz posjetitelja turistickih atrakcija.

Sekundarna je ona infrastruktura koja ne utjeCe izravno na razvoj turizma i samo je dijelom godine
ili samo sporednom funkcijom u sluzbi turizma: arheoloSka nalaziSta, speleolosSki objekti,
povijesni spomenici i popratna infrastruktura, parkiraliSta i pristupne ceste u funkciji turisticke
infrastrukture koje nisu kategorizirane kao javne ceste, javni sanitarni ¢vorovi, sportski objekti i
ostala sportska infrastruktura na otvorenom prostoru u funkciji aktivnog turizma, rodne kuce
poznatih osoba.

PRIMARNA INFRASTRUKTUTA
Plaze

Plaze Grada Paga predstavljaju vrijedan i nedovoljno iskoriSten turistic¢ki resurs koji znac¢ajno
doprinosi prirodnom identitetu i atraktivnosti destinacije. Na podrucju grada evidentirano je
ukupno 15 plaza, od kojih je veéina u drzavnom vlasnistvu te pod upravljanjem Grada Paga. Plaze
se koriste sezonski, bez naplate, Sto osigurava njihovu dostupnost Sirokom krugu posijetitelja.

Veéina plaza klasificirana je kao prirodna, bez znacajnije infrastrukture, ali s visokim
ambijentalnim vrijednostima. Sljunéana i stjenovita obala, okruzena netaknutom prirodom - kao
na plazama Bosana - Rozin bok, Konjsko, Sveta Marija, Smokvica, Vlasi¢i i KoSljun — idealna je za
goste koji preferiraju mir, autenti¢nost i kontakt s prirodom. Nasuprot tome, uredene plaZze poput
Prosike, Madarice i one uz hotel Pagus smjestene su u urbanijim dijelovima te nude osnovne
sadrzaje i veéu pristupacnost, Sto ih Cini pogodnima za obitelji s djecom i osobe s otezanim
kretanjem.
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Infrastrukturna opremljenost plaza u cjelini je skromna. Samo plaza Prosika zadovoljava sve
oshovne uvjete (tuSevi, sanitarni ¢vor, pitka voda, pristupacnost), dok su ostale plaze slabije
opremljene. Ugostiteljski sadrzaji su takoder ogranic¢eni — samo tri plaze (Prosika, Madarica,
Simuni) imaju bistro ili sli¢an objekt, dok veéina ostalih nema nikakvu ugostiteljsku ponudu, Sto
znacajno ogranicava njihovu turistiCku iskoristivost za dulji boravak.

Pristupacnost plaza za osobe s invaliditetom i smanjenom pokretljivoS¢u predstavlja ozbiljan
izazov. Potpuna pristupacnost osigurana je samo na plazi Prosika, dok su neke plaze djelomi¢no
pristupaéne (Pagus, Simuni), a mnoge uopée nisu. Ovo ograni¢ava uklju¢ivost i smanjuje
konkurentnost destinacije za sve veci broj gostiju starije Zivotne dobi ili onih s posebnim
potrebama. Pozitivan primjer je tematska plaza za pse u BaSaci, koja pokazuje potencijal razvoja
specijaliziranih sadrzaja. Medutim, takvih inicijativa je malo, a nedostaje sustavni pristup u
planiranju plaZza s jasnim identitetom — poput obiteljskih, sportskih, wellness ili ,,mirnih“ plaza.

Zaklju¢no, plaze Grada Paga posjeduju znacajan potencijal za podizanje kvalitete turistiCke
ponude, ali je nuzno uloziti u infrastrukturu, sadrzaje i pristupacnost, kao i strateski razvijati
razliCite tematske niSe kako bi se povecéala atraktivhost i konkurentnost destinacije u skladu s
potrebama suvremenih turista.

Tablica 7: Popis plaza

Prosika Pag Prirodna 7.000 m?/400 m TusSevi, sanitarije, pitka voda, pristupacnost, bistro
Madarica Pag Uredena 2.600m?/ 180 m Bistro, parkiraliste
BoSana — Rozin bok BoSana Prirodna 500 m?/70 m Bez sadrZaja
Bosana - Konjsko BoSana Prirodna 800 m?/150 m Bez sadrzaja
Sveta Marija Sveta Marija Prirodna 500 m*/80m Bez sadrzaja
Pagus Pag Uredena 2.700m?®/ 160 m Dobra pristupacnost, bez sanitarija
Vila Jerka Pag Prirodna 500 m?/100 m Djelomi¢na pristupacnost
Plaza za pse BaSaca Prirodna 100 m?/30 m Pitka voda, bez ostale infrastrukture
Veli bok Basaca Prirodna 1.600 m*/ 340 m Djelomic¢na pristupacnost
Simuni Simuni Prirodna 8.700m>/ 750 m Bistro, djelomi¢na opremljenost
Kosljun Kosljun Prirodna 700 m*/90 m Osnovna pristupacnost
Maletinac Vréici Prirodna 1.500m?/120 m Pristup vozilom
Dinjiska Dinjiska Prirodna 200m?/ 40 m Pristupacnost bez sadrZaja
Viasici Vlasici Prirodna 2.800m?/340 m Pitka voda, djelomi¢na pristupacnost
Smokvica Smokvica Prirodna 600 m?/ 150 m Bez sadrzaja

lzvor: TZG Pag
Biciklisticke rute

Grad Pag pokazuje sve vec¢e razumijevanje vaznosti aktivnog turizma, posebno cikloturizma, kao
jednog od najbrze rastuc¢ih segmenata turistickog trziSta. Kroz uklju¢ivanje u regionalni projekt
»Zadar Bike Magic*, Grad je uspostavio tri ozna¢ene biciklisti¢ke rute koje predstavljaju konkretan
korak prema razvoju specijalizirane ponude temeljene na prirodnim resursima i aktivhom boravku
u prirodi.

Ove rute su ve¢ infrastrukturno uredene — oznacene su signalizacijom, opremljene informativnim
plo¢ama, a dostupni su i digitalni GPX tragovi. OsmiSljene su kako bi bile pristupacne Sirokom
spektru biciklista — od obitelji s djecom do rekreativaca i aktivnih turista — zahvaljuju¢i kombinaciji
makadamskih i asfaltiranih dionica laganog do umjerenog intenziteta. Pritom nude atraktivan
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dozivljaj otocnog pejzaza: otvoreni kamenjar, visoravni, suhozidi, maslinici i obalne dionice Cine
jedinstven kontrast koji biciklistima omogucuje autentican dozivljaj prostora.

Unato¢ tom potencijalu, trenutna razina iskoriStenosti biciklistiCke infrastrukture u turisti¢koj
ponudi Grada Paga ostaje ograni¢ena. Na rutama nedostaju klju¢ni sadrzaji — odmorista, klupe,
sjenila, info punktovi, servisne stanice za bicikle te punionice za e-bicikle — Sto otezava kvalitetan
dozivljaj i ograniCava privlacnost ponude za zahtjevnije segmente gostiju. Takoder, lokalni
turisticki kanali (web stranice, broSure, drustvene mreze) ne promoviraju rute dovoljno intenzivno,
a mnogi smjestajni i ugostiteljski objekti nisu informirani o njihovom postojanju niti ih integriraju u
svoje pakete.

Cikloturizam pruza velik potencijal za povezivanje s ostalim turistiCkim niSama — gastronomijom,
kulturnim turizmom i prirodnim atrakcijama. Rute bi se mogle tematski obogatiti i pretvoriti u ture
koje uklju€uju posjete sirani, OPG-ovima, konobama, lokalnim znamenitostima poput Solane Pag
ili samostana, kao i prirodnim lokalitetima poput ornitoloSkog rezervata Velo Blato i Sumskog
rezervata Dubrava-Hanzine.

Za puni razvoj cikloturizma kao strateSkog proizvoda Grada Paga, potrebno je:

ulagati u dodatnu infrastrukturu,
e jacati promociju i digitalnu prisutnost,

povezati biciklistiCku ponudu s lokalnim resursima i poslovnim subjektima,
e te osigurati kontinuiranu edukaciju i umrezavanje dionika.

Cikloturizam ima kapacitet da postane jedan od nosivih elemenata turisticke ponude izvan ljetne
sezone, pridonese produzenju sezone, disperziji posjetitelja i odrzivosti destinacije.

Tablica 8: Popis biciklisti¢kih ruta

Zadar Bike Magic - Pag 1 Brdska (makadam) 46,9 km Lagana (25-40 km) | 149m | GPXtrag dostupan
Zadar Bike Magic — Pag 2 Brdska (makadam) 18 km Blaga (15-35 km) 252m | GPXtrag dostupan
Zadar Bike Magic — Novalja-Pag?2| Cestovna (asfalt) 33,5 km (dionica kroz Pag) Blaga (15-35 km) 149 m |GPXtrag dostupan

lzvor: TZG Pag

PjesSacke i trekking staze

Grad Pag raspolaze sa sedam sluzbeno oznacenih pjeSackih i trekking staza, koje su evidentirane
kao dio lokalnih razvojnih planova te su u funkciji turizma tijekom cijele godine. Sve staze su
oznacene i obuhvacene strateSkim dokumentima, a karakterizira ih raznolikost duzina, visinskih
profila i teZine, Sto omogucéava njihovu dostupnost kako rekreativcima, tako i iskusnijim
planinarima i ljubiteljima aktivnog boravka u prirodi.

PjeSacke i trekking staze u Gradu Pagu odlikuju se naglaSenom tematskom i krajobraznom
raznoliko$¢u, §to im daje dodatnu vrijednost u kontekstu doZivljajnog turizma. Imena poput
»,Druga strana mjeseca“, ,Zagrljaj kamena i vjetra“ i ,,Suncani sat“ upucuju na jedinstven spoj
prirodnih i kulturnih elemenata koji obiljezavaju prostor otoka Paga. Staze su razli¢ite duljine i
vremenskog trajanja, Sto omogucava fleksibilnu segmentaciju korisnika. Najkraca staza je Zaton
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(3,2 km, cca 1 sat hoda), pogodna za obitelji i rekreativne Setace, dok najduza — Zagrljaj kamenaii
vjetra (18,3 km, 3,5 sata) nudi iskustvo duze trekking avanture. Ova raznolikost omogucava njihovu
prilagodbu razlicitim vrstama posjetitelja: od turista koji Zele kra¢u Setnju u prirodi do onih koji
ciljaju na cjelodnevne izlete i fiziCki izazovniji boravak na otvorenom. Kombinacija dostupnosti i
trajanja takoder omogucuje ukljuCivanje staza u dnevne itinerere uz druge atrakcije (gastro,
kulturne ili prirodne).

Tablica 9: Popis pjeSackih staza

Druga strana mjeseca / Sveti Tematska staza s
Jure 6,3 02:30 270 Zahtjevna pogledima, kameni pejzaz
Kratka i pristupacna,
Druga strana mjeseca / Zaton 3,2 01:00 120 Lagana pogodna za obitelji
Srednje
Druga strana mjeseca / Mikula 3,5 01:15 80 zahtjevna Kraéa staza, blagi usponi
Srednje Najduza staza, raznolik
Zagrljaj kamena i vjetra 18,3 03:30 250 zahtjevna reljef, atraktivna za izlete
Srednje Uspon na najvisi vrh otoka
Sv. Vid iz Simuna 6,4 02:00 292 zahtjevna Paga, panoramski pogled
Ugodna za Setace,
Suncani sat 7,8 02:00 200 Lagana povezuje prirodne vizure
Kultura i priroda zaleda,
Srednje kombinacija krajolika i
Putovima mentora 7,5 02:00 225 zahtjevna lokalnih prica

lzvor: TZG Pag
Tematske staze

Grad Pag razvija prepoznatljive turisticke proizvode povezane s lokalnom bastinom, a tematske
staze predstavijaju jedan od kljuénih elemenata koji omogudéuju posjetiteljima dublje
razumijevanje prostora, tradicije i naCina zivota lokalne zajednice. lako broj tematskih staza jo$
uvijek nije velik, tri tematske staze, njihova tematska raznolikost i specificnosti nude znacajan
potencijal za daljnji razvoj.

1.Pouéna staza Dubrava - Hanzine

Duljina: 0,3 km

Lokacija: BoSana

Upravitelj: Natura Jadera

Status: U funkciji turizma, dostupna tijekom cijele godine

Kontekst: Staza se nalazi unutar posebnog rezervata Sumske vegetacije Dubrava — Hanzine, Sto
joj daje visoku prirodoslovnu i edukativnu vrijednost.

Opis

lako vrlo kratka (300 m), ova poucna staza ima jasan edukativni karakteriidealna je za kra¢e Setnje
posjetitelja koji Zele upoznati autohtonu vegetaciju otoka Paga. Prikladna je za Skole, obitelji i
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ekoloSki osvijeStene turiste. Uz osnovno uredenje (info-ploce, edukativni sadrzaji), staza ima
potencijal za razvoj u punopravnu interpretacijsku zonu prirodne bastine.

2. Cestasira

Lokacija: Grad Pag, Zadarska ulica

Upravitelj: Paska sirana d.d.

Status: Djelomi¢no u funkciji, koristi se sezonski i povremeno

Namjena: Promocija paskog sira i sirarske tradicije

Opis:

»,Cesta sira“ je tematska staza koja objedinjuje gastro-turistiCki proizvod i lokalnu kulturnu
bastinu. Usmjerena je na prezentaciju proizvodnje paskog sira, jedne od najpoznatijih oznaka
izvornosti otoka. Unato¢ povremenoj aktivaciji, ima velik potencijal za razvoj gastro-tura,

radionica i kuSaonica. Povezivanjem s OPG-ovima, konobama i muzejskim sadrzajima, moze
postati nositelj agro-gastro turizma u destinaciji.

3. Vinska ruta

Upravitelj: Vina Otoka Paga

Status: U funkciji turizma cijele godine

Lokacija: Grad Pag (detalji o duljini i trasi nisu navedeni)

Opis:

Vinska ruta je usmjerena na prezentaciju vinogradarske i vinarske basStine otoka, osobito
autohtonih sorti koje se sve viSe obnavljaju. Kao cjelogodisnji proizvod, ima potencijal za razvoj

vodenih vinskih degustacija, vinskih radionica i dogadanja (npr. Dani vina). Ova ruta bi se mogla
povezati s ostalim dozivljajnim sadrzajima poput pjeSackih ili biciklisti¢kih tura.

Tematske staze Grada Paga predstavljaju temelj za razvoj autenti¢nih, lokalno ukorijenjenih
turisti¢kih proizvoda. Svaka od zabiljeZzenih staza obraduje specifican aspekt oto¢ne bastine
(prirodnu, gastronomsku ili enolosku), ¢ime doprinose diverzifikaciji turisticke ponude.

Tablica 10: Popis tematskih staza

Poucna staza Dubrava - Edukativni/eko Postavljanje info-plo¢a, QR
Hanzine turizam Aktivna, kratka vodica, klupa i edukativnih tura
Djelomi¢no aktivna, Tematski itinerer, suradnja s
Cesta sira Gastro turizam sezonska OPG-ovima, oznacavanje rute

Mapiranje rute, organizacija
degustacija, integracija s
Vinska ruta Enoturizam Aktivna, ali neuredena drugim ponudama

lzvor: TZG Pag
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Vidikovci/odmorista

Grad Pag raspolaze s dva registrirana i uredena vidikovca/odmorista koja su funkcionalna tijekom
cijele godine i predstavljaju vrijedne toCke za prostornu orijentaciju, krajobrazno uzivanje i
fotografske sadrzaje.

1. Oznaka 15. meridijana

Lokacija: Naselje Sveta Marija, Grad Pag

Upravitelj: Grad Pag

Vlasnik: Republika Hrvatska

Turisti¢ka funkcija: Da - aktivan svih 7 dana u tjednu, tijekom cijele godine

Pristupacnost: Ureden pristupni put, pristupacan vozilom, povezano s pristupacnom povrsinom
za kretanje

Ovaj vidikovac obiljeZava prolazak 15. isto€nog meridijana, vaznog zemljopisnog pojma jer se
njime ravna srednjoeuropsko vrijeme (CET). Upravo ta specificnost daje ovom lokalitetu
znanstveno-edukativnu i simboli¢ku vrijednost. Kao takav, moze posluziti i kao tematska toc¢ka za
edukativne ture, Skole ili interpretacijske Setnje.

Pozicioniran u prirodnom krajoliku, omogucéava mirno zaustavljanje uz vizualni dozivljaj oto¢nog
prostora. Bududéida je u potpunosti pristupacan vozilom i pjeSacima, ukljucujuéi osobe smanjene
pokretljivosti, predstavlja uzoran primjer inkluzivne infrastrukture u prirodi.

2. Vidikovac iznad grada

Lokacija: Gradac, Grad Pag

Upravitelj: Zupanijska uprava za ceste Zadarske Zupanije

Turisti¢ka funkcija: Da — aktivan svih 7 dana u tjednu, cijele godine

Pristupacnost: Ureden, dostupan vozilima, ima povezanost s pristupacnim povrSinama

SmjeSten na poviSenoj tocki iznad samog grada Paga, ovaj vidikovac pruza impozantne poglede
na gradsko srediSte, Paski zaljev i okolni krajolik. Osim $to je atraktivan za fotografiranje, ovaj
vidikovac ima i orijentacijsku vrijednost za turiste jer pomaze razumjeti topografiju otoka.

Buduci da se nalazi uz Zupanijsku cestu, lako je dostupan osobnim vozilima i turistickim
autobusima, 8to ga c¢ini idealnim mjestom za kraéi predah u okviru organiziranih izleta.
Pristupacnost svim skupinama posijetitelja dodatno povecava njegovu korisnost i atraktivnost.
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Vidikovci na podrucju Grada Paga — Oznaka 15. meridijana i Vidikovac iznad grada —
predstavljaju vrijedan dio lokalne turistiCke infrastrukture zahvaljuju¢i svojoj uredenosti,
dostupnosti i prostornom znacaju.

Oba su lokaliteta opremljena uredenim pristupnim putovima te su lako dostupna kako pjeSacima,
tako i vozilima. Pristupacni su i osobama smanjene pokretljivosti, Sto ih Cini primjerima inkluzivne
infrastrukture u prirodnom prostoru. Ta karakteristika odgovara suvremenim standardima
odrzivog i odgovornog turizma, koji naglasavaju dostupnost svim skupinama posjetitelja.

omogucuje njihovo koriStenje izvan visoke turistiCke sezone. Time doprinose produljenju boravka
gostiju i jaCanju izvansezonske ponude, Sto je vazan cilj svake destinacijske strategije.

Funkcionalno, ovi prostori sluze ne samo kao tocke za predah, ve¢ i kao prostorne orijentacijske
toCke koje pruzaju panoramski pogled na oto¢ni krajolik i grad Pag. Njihova estetska i edukativna
vrijednost posebno je izrazena, buduc¢i da omogucuju posjetiteljima da dozive prostor u njegovim
geografskim, kulturnim i vizualnim dimenzijama.

U konacnici, vidikovci na podru€ju Grada Paga nisu samo prostori za zaustavljanje — oni su
integrirane toCke dozivljaja i interpretacije destinacije, s potencijalom za dodatni razvoj kroz
uvodenje informativnih sadrzaja, tematskih postava i vodenih tura.

Tablica 11: Popis vidikovaca

Geografski znacaj -

Oznaka 15. " U funkciji turizma Ureden pristup, pristupacno g . L J
o Sveta Marija, Grad Pag . . . . L prolazi 15. isto¢ni

meridijana (cjelogodisnje, 7 dana u tjednu)|vozilima i pjeSacima .

meridijan
Vidikovac iznad U funkciji turizma Ureden pristup, pristupaéno |Panoramski pogled na

Gradac, Grad Pag . J_v . . . p, . vp p p . P 'g

grada (cjelogodisnje, 7 dana u tjednu)|vozilima i pjeSacima grad i Paski zaljev

Izvor: TZG Pag
Setnice

Grad Pag raspolaze jednom formalno registriranom Setnicom — Riva, koja ima viSestruku
turisti¢ku i drustvenu funkciju te je potpuno u skladu s na¢elima dostupnosti, funkcionalnosti i
atraktivnosti prostora za posjetitelje i lokalno stanovni$tvo. Riva se prostire uz morsku obalu i
povezuje najvaznije gradske prostore — luku, staru jezgru i srediSnje druStvene punktove. Kao
takva, Setnica funkcionira kao gradski “promenadni pojas” koji ima iznimnu vaZnost za
svakodnevni zivot, ali i za kreiranje turisti¢kog dozivljaja. Osim §to pruza ambijent za opustenu
Setnju i boravak uz more, Setnica je opremljena informacijskim ploCama, te sportskim i dje¢jim
igraliStima, Sto je ¢ini pogodnom za obitelji s djecom, rekreativce i Setace. Ova razina sadrzajne
raznolikosti izdvaja je u odnosu na klasi¢ne Setnice koje sluze isklju¢ivo kao pjeSacki koridori. S
obzirom na poloZaj uz more, Setnica je atraktivna tijekom svih godiSnjih doba te nudi atraktivne
vizure za fotografiranje, dogadanja na otvorenom i kulturno-umjetni¢ke programe. Takoder ima
potencijal za tematsku valorizaciju, primjerice kroz interpretacijske toCke o povijesti grada,
morskoj bastini, gastronomiji i sl.
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Setnica Riva u Gradu Pagu predstavlja temeljnu javnu povrSinu uz more, koja kombinira rekreaciju,
odmor, drusStvenu interakciju i turisticki dozivljaj. Njezina kvaliteta, duljina, opremljenost i
dostupnost svrstavaju je medu najvaznije elemente javne turistiCke infrastrukture, s velikim
potencijalom za daljnji razvoj interpretacije i kulturnih sadrzaja.

Tablica 12: Popis Setnica

Setaliste Grada
Carbonere -

Riva L
Branimirova obala —

U funkciji turizma
(cjelogodisnje)

Info ploce, sportska i dje¢ja
igraliSta

Obalna Setnica, povezuje
klju€ne tocke grada, pogodna
za rekreaciju i obiteljski

Katine, Pag boravak

lzvor: TZG Pag
Povijesne utvrde

U Gradu Pagu registrirane su dvije povijesne utvrde koje imaju turisti¢ku funkciju: Tvrdava Fortica
i Kula Skrivanat. Obje utvrde nalaze se pod upravljanjem Grada Paga i predstavljaju vazne
elemente kulturno-povijesne bastine s potencijalom za razvoj kulturnog turizma i interpretacijskih
sadrzaja.

1. Tvrdava Fortica

Lokacija: MiSkoviéi, Grad Pag

Status: U funkciji turizma, dostupna cijele godine (7 dana u tjednu)
Naplate nema

Pristupacnost: Ima pristupacni prilaz, ulaz i povrSine za kretanje, no nedostaje pristupacan
sanitarni ¢vor

Znacaj: Fortica je strateSka povijesna lokacija smjeStena kod Paskog mosta. Nekada je Cuvala
ulaz u pasku lagunu. Danas je atraktivha toCka zbog svoje lokacije, pogleda na more i
fotogenicnosti, Sto je €ini zanimljivom posjetiteljima, posebice izletnicima i ljubiteljima povijesti.

2. Kula Skrivanat

Lokacija: Pag, ulica Donata Fabijanic¢a

Status: Povremeno otvorena, prema najavi ili dogovoru
Naplate nema

Pristupacnost: DjelomiCno pristupacdna — omogucéeni su prilaz i povrSine za kretanje, no ne i
sanitarni ¢vor ni ulaz za sve skupine posjetitelja
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ZnacCaj: Kula Skrivanat je jedina saCuvana obrambena kula iz srednjovjekovnog obrambenog
sustava Paga. Ima znacCajnu kulturno-povijesnu vrijednost i potencijal za sadrzaje kao Sto su
izlozbe, tematska tumacenja, edukativni programi i vodene ture.

Obje utvrde predstavljaju vrijednu kulturnu infrastrukturu s visokim simboliCkim i ambijentalnim
potencijalom. Dok je Fortica ve¢ sada funkcionalno dostupna i ima osnovne uvjete za boravak,
Skrivanat trazi dodatno ulaganje u pristup i organizaciju sadrzaja. Ove lokacije nude mogucénost
za razvoj specijaliziranih turistickih proizvoda poput kulturnih ruta, interpretacijskih Setnji i
manifestacija s povijesnom tematikom. Posebno je vazno njihovo integriranje u programe
kulturnog turizma i brendiranje destinacije Paga kao mjesta s bogatom i saCuvanom
srednjovjekovnom bastinom.

Tablica 13: Popis utvrda

U funkciji turizma Povijesna obrambena to¢ka kraj

Tvrdava Da - prilaz, povrsine, ulaz; nema

. Miskovici, Grad Pag (cjelogodi$nje, 7 dana u Ne . - o Paskog mosta, atraktivna lokacija za
Fortica N pristupacan sanitarni ¢vor L
tjednu) posijetitelje
Jedina sac¢uvana kula
. Ulica Donata Fabijanica, Grad Djelomicno - prilaz i povrSine dostupne; .
Kula Skrivanat Povremeno (po dogovoru) Ne . . Ly . . N srednjovjekovnog obrambenog
Pag ulaz i sanitarni ¢vor nisu pristupacni

sustava Paga

lzvor: TZG Pag
Turisticka signalizacija

TuristiCka signalizacija i informativne plo¢e na podrucju Grada Paga predstavljaju vazan
infrastrukturni element u funkciji razvoja destinacije, posebno u segmentima orijentacije,
interpretacije i dostupnosti turisti¢kih sadrzaja. Analizom dostupnih podataka moZze se zakljuciti
da je na podrucju Grada Paga postavljena razgranata mreza signalizacijskih to¢aka, pretezito
koncentriranih u gradskom srediStu i njegovoj neposrednoj okolici. Signalizacijski elementi
uklju€uju standardizirane oznake na klju¢nim frekventnim lokacijama, kao i u prostoru Starog
grada. Ova distribucija ukazuje na dobru pokrivenost srediSnjih urbanih zona, ¢ime se
posjetiteljima osigurava lakSa orijentacija i jednostavniji pristup osnovnim sadrzajima i
znamenitostima. Signalizacija u ovom obliku pridonosi kvaliteti boravka, osobito kod samostalnih
posjetitelja koji istrazuju destinaciju bez pratnje vodi¢a. Dodatno, informativne ploCe povezane s
kulturno-povijesnim i rekreacijskim sadrzajima (poput pjeSackih staza “Zagrljaj kamena i vjetra” i
“Druga strana mjeseca”) doprinose narativnoj interpretaciji prostora. One omogucuju ne samo
usmjeravanje kretanja, ve¢ i tematsko povezivanje posjetitelja s lokalnom bastinom, krajolikom i
identitetom destinacije. Time signalizacija postaje i alat interpretacije, a ne samo orijentacije.
Unato¢ dobrim temeljima, vidljiv je prostor za daljnji razvoj. Prije svega, postoji potreba za
Sirenjem signalizacije i informiranja izvan uzeg urbanog podrucja — prema naseljima poput
Vlasic¢a, Kosljuna, Simuna, ali i u prirodna podrugja koja su dio turisticke ponude (biciklisticke
staze, plaze, vidikovci). Takoder, potencijal se nalazi u digitalizaciji — uvodenje QR kodova,
aplikacijaili interaktivnih karti moglo bi dodatno unaprijediti korisni¢ko iskustvo i pruziti viSeslojnu
informaciju na vise jezika.

Zakljuéno, turisti¢ka signalizacija i informativne toCke Grada Paga predstavljaju dobro postavljen
sustav s potencijalom za nadogradnju. S obzirom na aktualne trendove u upravljanju
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destinacijom, njihovo daljnje unapredenje moze znacajno doprinijeti odrzivosti, prostornoj
disperziji turistickih tokova i boljoj valorizaciji kulturnih i prirodnih resursa otoka.

Tablica 14: Popis turisti¢ke signalizacije

Tur. signalizacija kod marketa Lorenco Pag Splitska u gradu/mjestu Turisti¢ka signalizacija

Tur. signalizacija kod marketa Plodine Pag Zadarska u gradu/mjestu Turisticka signalizacija

Tur. signalizacija kod Ljekarne Pag Stjepana Radi¢a u gradu/mjestu TuristiCka signalizacija

Tur. signalizacija kod Fine Pag Stjepana Radi¢a u gradu/mjestu Turisti¢ka signalizacija

Tur. signalizacija na Uhlincu Pag Uhlinac u gradu/mjestu Turisti¢ka signalizacija

Tur. signalizacija na nasipu Pag N/A u gradu/mjestu Turisti¢ka signalizacija

Tur. signalizacija u Starome gradu Pag Put Staroga grada|  u gradu/mjestu Turisti¢ka signalizacija
Info plo¢a u Starome gradu Pag Put Staroga grada|  u gradu/mjestu Informativna ploca
nfo ploca za stazu Zagrljaj kamena i vjetrg Pag Put svetog Karina u gradu/mjestu Informativna ploca
Info plo¢a za staze Druga strana mjeseca Pag N/A u blizini grada Informativna ploca

lzvor: TZG Pag

SEKUNDARNA INFRASTRUKTURA
Sportska infrastruktura

Sportska infrastruktura Grada Paga, iako skromnog obujma, predstavlja vrijedan resurs u funkciji
lokalne zajednice i razvoja selektivnih oblika turizma. Dvije klju¢ne lokacije - sportsko-
rekreacijska zona Prosika i nogometno igraliSte Julovica — koriste se sezonski i povremeno, s
naglaskom na rekreativne i lokalne sportske aktivnosti.

Prosika je sportski prostor namijenjen za tenis, koji se koristi sezonski i po potrebi. Postoji osnovna
pristupacnost-osiguran je prilaz vozilima i povezana povrS$ina za kretanje —no nema pristupacnog
sanitarnog Cvora. Obzirom na svoju funkciju i poziciju, Prosika ima potencijal da postane
rekreativno srediSte uz uvjet ulaganja u opremu i sadrza;j.

Julovica je teren predviden za nogomet, takoder u vlasniStvu Grada Paga i pod upravljanjem Pag
turizma d.o.o.. Lokacija je aktivha sezonski, koristi se po dogovoru. U odnosu na Prosiku, Julovica
je infrastrukturno nesto opremljenija, buduéi da posjeduje pristupacni ulaz, sanitarni Cvor.
Obzirom na vrstu sporta, Julovica omogucuje sudjelovanje ve¢eg broja korisnika te je pogodna za
male turnire i lokalne sportske susrete.

Obje lokacije su registrirane za lokalnu razinu sportskih aktivnosti, $to znaci da nemaju uvjete za
profesionalna natjecanja, ali pruzaju osnovu za daljnji razvoj sportskog i rekreativnog turizma.
Njihovo ukljucivanje u organizirane dogadaje, poput sportskih kampova, turnira za posjetitelje i
lokalne zajednice, ili povezivanje sa smjeStajnom ponudom, predstavljalo bi znacajan iskorak
prema boljoj iskoriStenosti ovih objekata.

Grad Pag kroz Prosiku i Julovicu posjeduje infrastrukturalnu osnovu za razvoj sportskih sadrzaja u
turizmu, no kako bi se iskoristio njihov puni potencijal, potrebno je uloziti u dodatnu infrastrukturu
i popratne sadrzaje (tribine, svla¢ionice, osvjetljenje).
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Tablica 15: Popis sportskih sadrZaja

Prosika Tenis Sezonski i povremeno| Da Da Da Ne Lokalna

Julovica Nogomet Sezonski Da Da Da Da Lokalna

lzvor: TZG Pag
Arheoloska nalazista

ArheoloSka nalaziSta na podrucju Grada Paga predstavljaju znacajnu sastavnicu kulturno-
povijesne bastine destinacije, ali njihova valorizacija u turistiCkom smislu jo$ uvijek nije u
potpunosti realizirana. Na temelju dostupnih podataka, evidentirana su tri klju¢na arheoloska
lokaliteta s razlicitim stupnjevima o€uvanosti, pristupacnosti i uklju¢enosti u turistiCku ponudu.
Najvazniji i najpristupacniji lokalitet je Arheoloski kompleks Stari grad, smjeSten na lokaciji Put
Staroga grada. Ovim lokalitetom upravlja Nadzupa Uznesenja BlaZzene Djevice Marije, a nalaziste
je djelomi¢no aktivirano u turisticke svrhe - otvoreno je povremeno, prema dogovoru.
Infrastruktura omogucéuje osnovnu pristupacnost (pristupni put, povrSina za kretanje, pristupacni
prilaz i ulaz), no nedostaju sanitarni sadrzaji, Sto predstavlja ograniCenje za vece organizirane
posjete. Ovaj lokalitet ima velik interpretativni potencijal za razvoj kulturnog turizma, osobito ako
se ukljucCi u tematske ture i projekte interpretacije bastine. Otoci¢ Veliki Sikavac, koji pripada
podrucju naselja VlasSic¢i, zasad nije u funkciji turizma i nije razvijen u smislu infrastrukture ni
dostupnosti. Ovim lokalitetom formalno upravlja Grad Pag, ali se ne koristi ni za edukativne ni za
turisticke svrhe. lako trenutacno neiskoristen, otoCi¢ ima potencijal za buduce arheolosko
istrazivanje ili oblikovanje interpretacijskih sadrzaja kroz edukativne i prirodne ture. Treci lokalitet,
Podvodno arheolo$ko nalazi$te Letavica (projekt Straton), smjesten je uz podruéje Simuni, i
specifiCan je po tome Sto se nalazi pod morem. Upravljanje je povjereno tvrtki Foka d.o.o., a
lokalitet je djelomicno aktiviran u turistiCke svrhe — dostupan je sezonski i uz prethodni dogovor.
Bududi da je rije¢ o podvodnom nalazi$tu, njegova posebnost lezi u moguénosti povezivanja s
ronilackim turizmom i razvojem specijaliziranih iskustava za turiste i istrazivace. Medutim,
infrastruktura nije razvijena — nema sanitarnih sadrzaja ni potpune pristupacnosti, §to upucuje na
potrebu za dodatnim ulaganjima i suradnju s ronilackim klubovima i specijaliziranim turistickim
agencijama. Sva tri arheoloSka lokaliteta imaju svoju vrijednost i potencijal, ali njihova turisti¢ka
funkcija jo$ je u razvojnoj fazi. Najveci potencijal za neposrednu valorizaciju ima lokalitet Stari
grad, dok bi Letavica mogla postati zanimljiva niSna ponuda za ljubitelje podvodne bastine.
Sustavnim planiranjem, interpretacijom i infrastrukturnim opremanjem, arheoloSka bastina Paga
moZe se pozicionirati kao autenti¢an i atraktivan element cjelokupne turisti¢ke ponude.
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Tablica 16: Popis arheolo$kih nalazista

Pag, Stari

Arheoloski kompleks Stari grad grad Djelomi¢no Povremeno Ne Da Ne
Otoci¢ Veliki Sikavac Pag, Vlasic¢i Ne Nije primjenjivo Ne Ne Ne
Podvod heolosko nalaziste Letavi jekt “ S kii
odvodno arheolo$ko nalaziSte Letavica (proje Pag, Simuni Da ezonski i Da Da Ne
Straton) povremeno

lzvor: TZG Pag
Povijesni spomenici

Povijesni spomenici Grada Paga predstavljaju vazan segment kulturne i turistiCke infrastrukture
destinacije, a njihova aktivacija u turizmu potvrduje orijentaciju prema ocuvanju i valorizaciji
lokalne bastine. Na temelju dostupnih podataka, u funkciji turizma nalazi se deset objekata,
medu kojima su palace, crkve, obrambene strukture i samostani.

Knezev dvor, smjeSten na Trgu Petra KreSimira |V, jedan je od najreprezentativnijih povijesnih
objekata. Objekt je dostupan posjetitelima povremeno, uz naplatu, te raspolaze punom
infrastrukturom pristupacnosti, ukljucujuéi sanitarni ¢vor i pristupacni ulaz. Zajedno s okolnim
crkvama i trgovima, predstavlja kulturno-administrativno srediSte povijesnog Paga.

Magazini soli, u vlasniStvu Solane Pag, dostupni su tijekom cijele godine, radnim danima, i
predstavljaju spoj industrijske basStine i kulturnog turizma. lako su pristupacni, objekt ne
posjeduje pristupacne sanitarne ¢vorove, Sto je infrastrukturni nedostatak. Ipak, njihova znacajna
povijesna uloga u razvoju grada i moguénosti za interpretaciju industrijske bastine ¢ine ih izuzetno
vrijednim resursom.

Gradske zidine, kao otvoreni spomenik i dio nekadasSnjeg obrambenog sustava, takoder su
cjelogodiSnje dostupne i ne podlijezu naplati. Pristupne povrSine i prilazi su funkcionalni, ali nije
predvidena sanitarna infrastruktura, Sto je razumljivo zbog prirode objekta.

Kula Skrivanat, jedina saCuvana gradska kula, otvorena je povremeno, uz naplatu. lako ima
osnovnu pristupacnost (povrsSina i prilaz), pristup ulazu i sanitarni sadrzaji nisu omoguceni, sto
predstavlja prepreku za osobe s invaliditetom i starije posjetitelje.

Zborna crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije, najvazniji vjerski objekt u gradu, otvorena je
tijekom cijele godine, sedam dana u tjednu. UnatoC¢ bogatstvu sadrzaja i znacCaju za vjerski
turizam, ni ona ne raspolaZze pristupacnim sanitarnim ¢vorom.

Sliéno vrijedi i za ostale crkve: Crkvu Marijina Uznesenja u Starom gradu, Crkvu sv. Frane, Crkvu
sv. Jurja i Crkvu NavjesStenja Blazene Djevice Marije, koje su sve povremeno ili stalno dostupne
javnosti, pristupa¢ne u osnovnim elementima, no bez sanitarnog rjeSenja za posebne skupine
posjetitelja.
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Posebno se izdvaja Benediktinski samostan sv. Margarite, koji je dostupan nekoliko dana tjedno
tijekom cijele godine, s potpunom pristupacnosc¢u, ukljucujucii sanitarni ¢vor. Upravo ovaj objekt,
u spoju s tradicijom paske Cipke i zenskog benediktinskog redovniStva, ima snazan potencijal za
razvoj kulturno-duhovnog turizma i specijaliziranih programa.

Zaklju¢no, povijesni spomenici Grada Paga dobro su ukljuceni u turistiCku ponudu, s naglaskom
na dostupnosti, odrzavanju i kulturnom znacaju. Ipak, infrastrukturni izazovi — osobito u pogledu
sanitarnih uvjeta i potpune pristupacnosti — zahtijevaju dodatna ulaganja kako bi se osigurala
inkluzivnost i viSi standard turistickog dozivljaja. Ovi spomenici, objedinjeni u tematske kulturne
rute, imaju potencijal za pozicioniranje Paga kao destinacije kulturnog i vjerskog turizma visoke
autentic¢ne vrijednosti.

Tablica 17: Popis povijesnih spomenika

KneZev dvor Da Povremeno Da Da Da Trg Petra KreSimira IV
Magazini soli Da Cjelogodisnje Da Da Ne Prosika
Gradske zidine Da Cjelogodisnje Ne Da Ne Vangrada
Kula Skrivanat Da Povremeno Da Ne Ne Donata Fabijani¢a
Zborna crkva Uznesenja BDM Da Cjelogodisnje Ne Da Ne Trg Petra KreSimira IV
Crkva Marijina uznesenja (Stari grad) Da Povremeno Ne Da Ne Put Staroga grada
Crkva sv. Frane Da Povremeno Ne Da Ne Petra Grubonica
Crkva sv. Jurja Da Povremeno Ne Da Ne Jurja Dalmatinca
Crkva sv. Margarite Da Cjelogodisnje Ne Da Ne Don Jose Felicinovica
Benediktinski samostan Da Cjelogodisnje Da Da Da Koludraska

lzvor: TZG Pag
Parkiralista

Na podrucju Grada Paga identificirano je pet klju¢nih parkiraliSnih zona koje imaju strateSku
vaznost za prometno-funkcionalnu organizaciju i turisticku dostupnost destinacije. Sva
parkiraliSta su u vlasnistvu i pod upravljanjem Grada Paga, odnosno komunalnog poduzec¢a Pag I
d.o.o., i nalaze se u funkciji turizma tijekom cijele godine.

Trajektno pristaniSte ima 210 mjesta i vazno je za tranzitne posjetitelje i dnevne izletnike, dok
parkiraliSte Blato sa svojih 130 mjesta osigurava dodatni kapacitet za isto¢ni dio grada. Simuni,
kao vaZna turisticka mikro-lokacija, raspolazu s 530 mjesta, Cime se olakSava pristup
kampovima, plazama i Setnicama.

Tablica 18: Popis javnih parkiralista

Trajektno pristaniste da cjelogodisnje da Pag Golija 120 da ne

Gradska jezgra da cjelogodisnje da Pag |Prsten ulica oko gradske jezgre 160 da ne

Prosika da cjelogodisnje da Pag Prosika 540 da ne

Blato da cjelogodisnje da Pag Splitska 40 da ne

Simuni da cjelogodi$nje da Simuni Simuni 70 da ne
UKUPNO 930

lzvor: TZG Pag
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Javni sanitarni ¢vor

Na podrudju Grada Paga nalazi se jedan javni sanitarni &vor, smjes$ten u ulici Setaliste Grada
Zanea. Objekt je u vlasniStvu Grada Paga, a upravljanje je povjereno komunalnom poduzec¢u Pag
Il d.o.o. Ovaj sanitarni ¢vor u funkciji je tijekom cijele godine i otvoren je sedam dana u tjednu, Sto
ga Cini vaznim infrastrukturnim resursom kako za lokalno stanovnistvo tako i za brojne posjetitelje
grada. KoriStenje objekta podlijeze naplati, Sto omogucéava osiguravanje osnovnih uvjeta za
njegovo odrzavanje i redovito CiSéenje. Posebno je vazno istaknuti da je objekt prilagoden
osobama s invaliditetom — omogucen je pristupacan pjeSacki prilaz i pristupacni sanitarni ¢vor,
iako nije moguce pristupiti vozilom do samog objekta. Time ovaj sanitarni ¢vor zadovoljava
osnovne standarde pristupacnosti i doprinosi inkluzivnosti gradske turisticke ponude. Unatoc¢
tome, Cinjenica da postoji samo jedan takav objekt na razini grada ukazuje na potrebu prosirenja
mreze javnih sanitarnih ¢vorova, posebno u zonama s ve¢om koncentracijom posjetitelja poput
plaza, Setnica, vidikovaca i prometnih ¢voriSta. Sustavno planiranje i ulaganje u dodatne
sanitarne tocke znacajno bi pridonijelo podizanju kvalitete turistiCkog dozivljaja te jaCanju
odrzivosti turisticke infrastrukture u Pagu.

Ostala infrastruktura

Dom kulture u Gradu Pagu predstavlja znacajan prostorni i infrastrukturni resurs s velikim
potencijalom za kulturne, druStvene i turistiCke aktivnosti. Objekt je u vlasniStvu Grada Paga, a
iako nije kontinuirano u funkciji turizma, koristi se povremeno i prema dogovoru, Sto zna¢i da moze
posluziti za organizaciju razlicitih dogadanja — od kulturnih priredbi, izlozbi i tribina do edukativnih
i promotivnih aktivnosti. Kapacitet Doma kulture iznosi 240 posjetitelja koji u jednom trenutku
mogu boraviti u objektu, Sto ga ¢ini pogodnim i za ve¢e manifestacije. KoriStenje objekta podlijeze
naplati, $to moze osigurati sredstva za njegovo odrzavanje, opremanje i unapredenje programa. U
pogledu pristupacnosti, objekt zadovoljava suvremene standarde. Ima pristupacan ulaz,
pristupacne sanitarne ¢vorove i povrSine za kretanje te povezana parkiraliSna mjesta. lako
trenutno nije potpuno integriran u kontinuiranu turistiCku ponudu, Dom kulture se moZe snazno
pozicionirati kao srediSnja toCka za razvoj kulturnog turizma te platforma za promociju lokalne
bastine, umjetnosti i kreativnih industrija. Ulaganja u programsku ponudu i redovitu dostupnost
dodatno bi valorizirali ovaj resurs i ojac¢ali njegovu ulogu u turisti¢koj infrastrukturi Grada Paga.

1.4. Komunalna infrastruktura

Dobro razvijena komunalna infrastruktura klju¢na je za odrzivi razvoj Grada Paga jer izravno utjeCe
na kvalitetu zivota stanovnika i konkurentnost turistiCke ponude. Sustavi vodoopskrbe, odvodnje,
gospodarenja otpadom, energetike i telekomunikacija temelj su sigurnog, zdravog i funkcionalnog
prostora za svakodnevni Zivot.

Zalokalnu zajednicu to znaci bolju zivotnu infrastrukturu i ravnomjeran razvoj naselja, dok turizmu
osigurava nuzne uvjete za kvalitetan boravak gostiju, razvoj selektivnih turistickih proizvoda i
cjelogodis$nju aktivnost. Infrastruktura tako postaje ne samo tehnicki resurs, veé i strateSka
poluga gospodarskog, drusStvenog i turistickog napretka Paga.
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Energetska infrastruktura

Podrucje Grada Paga gotovo je u potpunosti pokriveno elektricnom mrezom (99% pokrivenosti),
Sto je rezultat prikljucenosti na elektroenergetski sustav HEP-a. Mrezu Cine dalekovodi 110 kV na
trasi Nin—-Pag-Novalja—Rab-Krk—Omisalj-Melina, s dodatnim povezivanjem Novalja-Karlobag-
Licki Osik. Na predjelu Ravne, nedaleko grada Paga, nalaze se i vjetroelektrane ukupne snage
5.950 kW.

Postoje izvrsni uvjeti za koriStenje vjetra i solarne energije, $to pruza mogucénosti za energetsku
samoodrzivost turistiCkog sektora.

Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Nema dostupnih detaljnijih informacija o optickoj mrezi ili o internetskoj povezanosti, ali se istice
zadovoljavajuéa pokrivenost osnovnim komunikacijskim uslugama.

Vodoopskrba i odvodnja
Vodoopskrbom upravlja Komunalno poduzeée Pag d.o.o., a mreza je duga 104.974,5 metara.
Planirani razvojni projekti uklju¢uju:

e dovod vode iz pravca Zadra (povecanje opskrbe ),

e izgradnju nove vodospreme u naselju Gorica,

e dovrSetak mreZze prema naselju Preboj,

e vodovod Kolan-Kosljun zbog rasta gradevinskih zona.

Odvodnja ne prati u potpunosti razvoj vodoopskrbe, §to uzrokuje nezeljene posljedice na kvalitetu
mora, posebno u zatvorenim uvalama. Otpadne vode u naseljima i turisticCkim zonama
usmjeravaju se na planirane mehanicko-bioloSke uredaje za proc¢iS¢avanje prije ispuStanja u
more.

Gospodarenje otpadom

Gospodarenjem otpadom upravlja tvrtka Cistoéa Pag d.o.0., osnovana 2014. godine. U
nadleznosti su za sakupljanje, prijevoz i zbrinjavanje otpada, odrzavanje javnih povrSina i groblja.
Odlagaliste ,,Sv. Kuzam®, udaljeno 2,2 km od centra Paga, koristi se od 1982. godine. Povr§ina mu
iznosi 4,7 ha, s podjelom na viSe funkcionalnih cjelina — odlaganje, sortirnica, kompostana, zeleni
pojas i bazen za procjedne vode.

Planira se:

e izgradnja reciklaznog dvorista i sortirnice,
e centar za zbrinjavanje organskog otpada (kompostiranje i bioplin),
e uvodenje naplate po koli¢ini
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e otvaranje centara za ponovnu uporabu proizvoda

Na temelju dostupnih podataka moze se zakljuditi da Grad Pag raspolaze solidno razvijenom
komunalnom infrastrukturom koja €ini temelj za daljnji gospodarski i turisticki razvoj. Podrucje je
gotovo u potpunosti pokriveno elektricnom mrezom, postoji stabilna vodoopskrbna mreza i
znacCajan broj prikljucaka, dok se sustav odvodnje i gospodarenja otpadom kontinuirano
unaprjeduje u skladu s nacCelima odrzZivosti. lako postoje infrastrukturni izazovi — posebno u
pogledu nedovoljne kanalizacijske pokrivenosti u svim naseljima i potrebi za ve¢om integracijom
obnovljivih izvora energije — jasno je da su planirani razvojni projekti usmjereni na povecanje
kapaciteta, uCinkovitost i ekoloSku odgovornost.

1.5. Prometna infrastruktura

Prometna infrastruktura Grada Paga temelji se na kombinaciji cestovnih, pomorskihi biciklisti¢kih
pravaca te predstavlja klju¢ni ¢imbenik povezanosti otoka s kopnom i njegovih unutarnjih naselja.
Grad Pag, kao administrativho i prometno srediSte otoka, ima razvijenu mreZzu prometnica koje
omogucuju dostupnost svim dijelovima otoka.

Cestovna povezanost je vrlo dobra zahvaljujuci drzavnim cestama D-106 i D-107 koje Cine glavnu
prometnu okosnicu otoka i povezuju Pag s Novaljom, Povljanom, DinjiSkom i kopnom preko
Paskog mosta. Most, dug 301 metar, omogucéava stalnu cestovnu vezu s autocestom Zagreb-Split
i znacajno smanjuje ovisnost o pomorskom prometu, iako tijekom zimskih mjeseci moze do¢i do
povremenih prekida prometa zbog jakih udara bure.

Pomorski promet i dalje ima vaznu ulogu, osobito preko trajektne linije Prizna-Zigljen koja je vrlo
uCestala (13 do 21 polazak dnevno, ovisno o sezoni). Takoder, postoji i katamaranska linija
Novalja—Rab-Rijeka. Luka u Pagu otvorena je za javni promet Zupanijskog znacaja, a tu je i ACI
Marina Simuni kao nauti¢ka luka s 191 vezom u moru i dodatnom infrastrukturom za plovila.

ZraCni promet

Grad Pag izravno nije povezan zratnom lukom, ali koristi Zra¢nu luku Zadar, koja se nalazi u
relativnoj blizini i omogucuje dostupnost domacim i medunarodnim posjetiteljima.

Unutarnja cestovna mreza otoka ukljucuje oko 75 km drzavnih, 20 km zupanijskih i brojne lokalne
ceste koje spajaju manja naselja i zadovoljavaju svakodnevne potrebe stanovnistva. Medutim, u
ljetnim mjesecima dolazi do problema zaguSenja prometa i nedostatka parkirnih kapaciteta,
osobito u zoni trajektne luke i gradske jezgre.

Grad Pag ima solidno razvijenu prometnu infrastrukturu koja zadovoljava osnovne potrebe
povezivanja i turizma, no u kontekstu sezonskih guzvi i sve ve¢eg prometa, postoji potreba za
unaprjedenjem parkiraliSne politike i u€inkovitijim upravljanjem prometom u mirovanju. Takoder,
jacanje javnog prijevoza i odrzivih oblika mobilnosti (biciklizam, pjeSactke staze) moze znatno
doprinijeti kvaliteti zivota i turistickom iskustvu.
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1.6. Analizu stanja digitalizacije

Digitalna transformacija predstavlja kljucan preduvjet za odrziv i konkurentan razvoj turizma u
Gradu Pagu. S obzirom na vaznost turizma za lokalno gospodarstvo te potrebu za efikasnim
upravljanjem destinacijom, digitalizacija mora postati prioritet u strateSkom planiranju i provedbi
razvojnih aktivnosti. Analiza trenutacnog stanja pokazuje da Pag joS uvijek nije dosegnuo razinu
pametne destinacije, ali raspolaze znacajnim potencijalima i institucionalnom podr§kom, prije
svega kroz IT sustave koje razvija Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske.

Infrastruktura digitalne tehnologije na podrucju Grada Paga joS nije u potpunosti razvijena.
Internetska povezanost postoji, ali javhe Wi-Fi mreze nisu sustavno uspostavljene na svim
turistiCkim to¢kama, a mobilna mreza pokazuje promjenjivu kvalitetu u odredenim dijelovima.
Primjena pametnih rjeSenja, karakteristiCnih za koncept ,smart city”, poput interaktivne
signalizacije, digitalnih info-punktova i pametne uprave, jos uvijek nije zazivjela.

U pogledu digitalnih alata za upravljanje destinacijom, Pag ne koristi napredne sustave za
pracenje i analizu interakcija s turistima (CRM) koji bi omogudili personalizaciju ponude i
donosSenje odluka temeljenih na podacima. Takoder, iako se lokalni smjeStajni kapaciteti nalaze
na globalnim platformama poput Bookinga, ne postoji objedinjena lokalna digitalna platforma
koja bi integrirala smjesStaj, kulturna dogadanja, izlete, lokalne proizvode i druge usluge.

Jedan od izazova je i nedovoljna digitalna pismenost lokalne zajednice, osobito pruzatelja
turistickih i ugostiteljskih usluga. Ulaganje u edukaciju, obuku i razvoj digitalnih vjestina nuzno je
za uspjesSnu primjenu digitalnih alata i ostvarivanje koristi od tehnoloSkog napretka. Vecina
lokalnih OPG-ova, konoba i obrtnika nije prisutna na digitalnim platformama, Sto smanjuje
njihovu vidljivost i trziSni doseg. Sigurnost digitalnog okruzenja takoder zahtijeva paznju. Potrebno
je razviti politike kibernetiCke sigurnosti, zaStite osobnih podataka i uskladiti se s europskim
regulativama (npr. GDPR), kako bi se osigurala transparentnost i povjerenje korisnika digitalnih
usluga. Identificirani izazovi ukljucuju fragmentiranu digitalnu ponudu, nedostatak integracije
medu pruZzateljima usluga, ograni¢enu infrastrukturu te nedostatnu edukaciju

1.7. Analiza stanja pristupacnosti destinacije osobama s posebnim
potrebama
Na temelju svih dosad analiziranih podataka iz dostupne dokumentacije, Grad Pag pokazuje

odredeni stupanj pristupaénosti osobama s posebnim potrebama, no postoje i znacajni izazovi i
prostori za poboljSanje.

Prirodne atrakcije i plaze —veéina plaza nema pristupacne sanitarne ¢vorove niti posebno uredene
prilaze za osobe s invaliditetom, uklju¢ujudi i popularne plaze poput Prosike i Vlasica.

Tematske i pjeSacke staze — iako su informacijski ozna¢ene, nisu nigdje zabiljezene kao posebno
prilagodene osobama s invaliditetom (npr. staze nemaju sigurnosne elemente, rukohvate, glatke
povrSine).
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Ugostiteljski objekti i javna okupljaliSta — u vecini dokumentiranih objekata nije zabiljezena
prisutnost pristupacnih sanitarnih ¢vorova ili viSih etaza s pristupom (dizala, rampe).

Pomorska i nautiCka infrastruktura — pontoni i marine ne uklju¢uju informacije o pristupacnosti za
osobe s invaliditetom.

Grad Pag kao destinacija pokazuje osnove infrastrukture pristupane osobama s posebnim
potrebama, ponajprije u javnim prostorima i prometnim povr§inama. Medutim, pristupacnost nije
sustavno provedena kroz sve razine turisticke, prirodne i kulturne ponude.

Za postizanje inkluzivne i univerzalno dostupne destinacije, preporucuje se:

e proSirenje pristupacnosti na plaze i prirodne lokalitete,

e ugradnja pristupacnih sadrzaja u rekreativne i kulturne objekte,

e integracija pristupacnosti u sve buduce investicije i turistiCku infrastrukturu (uz obavezno
oznacavanje u promotivnim materijalima).

Takvim pristupom Pag moze postati ne samo inkluzivnija, ve¢ i konkurentnija destinacija na trzistu
odrzivog i druStveno odgovornog turizma.

1.8. Analiza organiziranosti i dostupnosti usluga u destinaciji (javne
usluge i servisi)

U turistickom razvoju destinacije poput Grada Paga, od iznimne je vaznosti sagledati ne samo
klasi¢ne turisticke proizvode i usluge, ve¢ i Siru paletu djelatnosti i sustava koji ¢ine temelj
svakodnevnog funkcioniranja zajednice. RijeC je o tzv. prateéoj infrastrukturi i uslugama, koje
primarno sluze lokalnom stanovnistvu, ali se istovremeno prilagodavaju potrebama turista,
osobito tijekom turisti¢ke sezone kada broj ljudi u destinaciji viSestruko raste.

Ovdje se ubrajaju razne usluzne djelatnosti — frizerski i kozmeticki saloni, servisi, trgovine, Cistaci,
auto servisi, te druge korisne usluge koje posjetiteljima osiguravaju osjeéaj svakodnevice i
dostupnosti. Nadalje, zdravstvena zaStita predstavlja klju¢ni segment koji utjeCe na sigurnost i
atraktivnost destinacije. Postojanje ambulante, ljekarne, turisticke ambulante i dostupnost hitne
medicinske pomodi izravno utjeCu na percepciju sigurnosti kod turista, osobito obitelji i starijih
gostiju. Vjerske zajednice, javne ustanove u obrazovaniju, kulturi i sportu, kao i financijske, platne
i poStanske institucije doprinose osjecaju stabilnosti, drustvenog Zivota i pristupa osnovnim
uslugama koje suvremeni putnici o¢ekuju. Bankomati, mjenjacnice, postanski uredi i dostupne
informacije na stranim jezicima dodatna su vrijednost. Posebnu ulogu u percepciji kvalitete
destinacije ima uredenost javnih prostora — trgova, parkova, Setnica, plaza, javnih zahoda i
parkiraliSta — Cija funkcionalnost, Cisto¢a i pristupac¢nost bitno doprinose ukupnom dojmu.
Vizualna i operativna kvaliteta javnog prostora stvara sliku o profesionalnosti i gostoljubivosti
zajednice. Na kraju, funkcioniranje javnih sluzbi, posebno Zurnih sluzbi (policija, vatrogasci,
sluZzbe spasSavanja na kopnu i moru), kljuéno je za sigurnost i stabilnost destinacije. Njihova
prisutnost, dostupnost i spremnost na djelovanje ulijevaju povjerenje posjetiteljima i znacajno
utjeCu na donoSenje odluke o dolasku, ali i na kvalitetu boravka. Stoga, u kontekstu odrzivog
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razvoja turizmma Grada Paga, neophodno je strateski ukljuciti i razvijati upravo ove segmente — jer
kvalitetna svakodnevica lokalnog stanovniStva stvara uvjete za kvalitetan turisticki dozivljaj.

1.9. Analiza stanjai potreba ljudskih potencijala

Grad Pag, s ukupno 3.175 stanovnika prema Popisu 2021., suoCava se s izrazenim demografskim
izazovima koji direktno utjeCu na dostupnost i strukturu radne snage, osobito u sektoru turizma i
ugostiteljstva. Struktura stanovnistva pokazuje znacajne procese starenja: udio osoba starijih od
60 godina iznosi 38 %, dok je udio djece i mladih izrazito nizak (djeca do 14 godina Cine samo 11
%, a mladi od 19 ukupno 15,2 %). Radno sposobno stanovnistvo (15-64 godine) Cini 58,6 %
populacije, noi ta skupina pokazuje trend opadanja. Turizam u Pagu ima izrazito sezonski karakter
— vrhunac aktivnosti dogada se tijekom srpnja i kolovoza. Tijekom tih mjeseci dolazi do naglog
povecanja potraznje za radnicima u ugostiteljstvu, smjestaju, trgovini i uslugama. Medutim,
lokalna radna snaga nije dostatna da zadovolji tu sezonsku potrebu, zbog ¢ega se Grad Pag, poput
drugih oto¢nih destinacija, sve viSe oslanja na:

e dnevne migracije iz drugih mjesta (posebno s kopna)
e uvoz radne snage iz drugih dijelova Hrvatske i inozemstva (npr. radnici iz Bosne i
Hercegovine, Srbije, Nepala i Filipina).

Na temelju potreba sektora ugostiteljstva i turizma te sezonskog profila destinacije, najtrazenija
radna mjesta ukljucuju:

e konobarii pomoc¢no osoblje u restoranima

e kuharii pomocni kuhari

e sobarice i pomoéno osoblje u kuéanstvima i hotelima

e recepcionariidjelatnici na informativnim to¢kama

e radnici u slastiCarnicama, fast foodovima i kioscima

e (CistaCi/odrzavatelji javnih prostora

e djelatnici u trgovinama i na Standovima (posebno sezonskim).

Dodatno, postoji manjak stru¢nog osoblja u viSim kategorijama turizma, primjerice sommeliera,
specijaliziranih vodica, wellness terapeuta i kuhara za fine dining, Sto otezava diversifikaciju i
kvalitetno pozicioniranje destinacije.

Za odrziv razvoj turizma i jacanje konkurentnosti Grada Paga, klju¢no je strateSki planirati ljudske
resurse. Potrebne su:

e mijere za poticanje cjelozivotnog obrazovanja i prekvalifikacije lokalnog stanovniStva
e razvoj sustava organiziranog smjeStaja i stimulacija za sezonske radnike

e digitalizacija upravljanja sezonskom radnom snagom

e povezivanje lokalnih Skola s potrebama ugostiteljskog i turistiCkog sektora

S obzirom na starenje populacije i sezonalnost turizma, bez sustavnog upravljanja ljudskim
potencijalima Pag ne¢e mocéi dugorocno odrzati kvalitetnu turistiCku ponudu.
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Primjeri dobre prakse u gradovima sli¢ne veli¢ine kao Sto je Grad Pag (poput Novigrada, Raba,
Hvara ili Mali LoSinja) pokazuju da uspjeSno rjeSavanje problema nedostatka radne snage u
turizmu zahtijeva viSeslojni pristup i proaktivne inicijative. Klju¢ne komponente tih modela
ukljucuju:

Stipendijske i mentorske programe

Projekt stipendija uc¢enicima i studentima turistickih i ugostiteljskih Skola uz obveznu praksu i rad
u lokalnim ugostiteljskim objektima tijekom sezone. Uz to, razvijeni su sustavi mentorstva za
mlade zaposlenike koji se prvi put ukljuuju u radni proces.

Osiguravanje smjeStaja za sezonske radnike

Organizirani smjestaj za sezonske djelatnike putem javno-privatnih partnerstava — Grad osigurava
zemljiSte, a privatni sektor gradi modularne objekte. To se pokazalo presudnim za privlacenje
radne snage iz drugih krajeva Hrvatske, ali i inozemstva.

Digitalne platforme za povezivanje radne snage i poslodavaca

Razvijanje lokalnih online burzi rada specijalizirane za sezonski turizam koje uklju€uju profile
kandidata, recenzije i jednostavnhu komunikaciju s poslodavcima. Time se omogucéava bolja
priprema za sezonu i smanjuje nesigurnost kod zaposljavanja.

Obuka i prekvalifikacija lokalnog stanovnistva

Pokrenuti programe edukacije odraslih u suradnji s turistickim zajednicama i Skolama - ukljuc¢uju
teCajeve stranih jezika, osnove ugostiteljstva i digitalne vjeStine, posebno za dugotrajno
nezaposlene i zene iz ruralnih podrucja.

Ukljugivanje umirovljenika i mladih

Ukljugiti umirovljenike u pomocéne i savjetodavne poslove tijekom sezone (npr. info punktovi,
animacija, recepcije), kao i srednjoskolcii studenti u fleksibilnim poslovima, uz nadzor i osiguranu
praksu.

Grad Pag moze znacCajno unaprijediti upravljanje ljudskim resursima u turizmu razvojem lokalnog
sustava koji kombinira:

e poticaje za obrazovanje i zadrzavanje mladih,

e rjeSavanje smjeStaja za sezonce,

e digitalnu povezanost ponude i potraznje za radom,

e te aktivno ukljuCivanje lokalne zajednice kroz fleksibilne oblike rada i cjelozivotno
obrazovanje.

Takav model bi osigurao stabilniju i kvalitetniju radnu snagu, povec¢ao zadovoljstvo posjetitelja i
smanjio ovisnost o neizvjesnoj sezonskoj mobilnosti radnika.
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1.10. Analizu komunikacijskih aktivnosti

Turisti¢ka zajednica Grada Paga tijekom godina koristila je raznolike komunikacijske kanale kako
bi u¢inkovito promovirala destinaciju, informirala posjetitelje i podrzala turisticki sektor. Temelj
komunikacije su sluzbene internetske stranice TZG Paga https://tzgpag.hr/hr/ , koje su redovito
azurirane s aktualnim informacijama za posjetitelje i iznajmljivaCe, kao i promotivni sadrzaji
plasirani putem interneta i raznih medijskih portala. Vazan iskorak ostvaren je kroz zajednicku
digitalnu marketinsku kampanju realiziranu u suradnji s turistickim zajednicama cijelog otoka
Paga, ¢ime je postignuta snaznija i ujednacena promocija otoka kao jedinstvene destinacije. Uz
digitalne kanale, TZG Paga i dalje je aktivna u distribuciji klasi¢nih tiskanih promotivnih materijala,
uklju€ujuci broSure i letke, koji se koriste na sajmovima, u TuristiCko-informativnim centrima (TIC)
te pri direktnoj komunikaciji s posjetiteljima. Tijekom godine organizirano je i nekoliko studijskih
putovanja za strane novinare i putniCke agente, uz podrsku Hrvatske turisticke zajednice i TZ
Zadarske Zupanije, kako bi se osigurala dodatna medijska vidljivost i stvarni dozivljaj destinacije.
Doprinos vidljivosti dale su i aktivhosti ha sajmovima i tematskim dogadanjima poput festivala u
Berlinu, Napulju i Novedrateu, gdje je Grad Pag prezentirao svoju kulturnu i turisticku ponudu, s
naglaskom na Cipku i tradicijske proizvode. Informiranje gostiju odvijalo se i kroz rad Turisti¢ko-
informativnih centara u Pagu (tijekom cijele godine) i Simunima (sezonski), uz direktan kontakt,
savjetovanje i distribuciju informacija. Kroz sve navedene kanale - digitalne, tiskane, osobne i
dogadanja — Turisticka zajednica Grada Paga osigurala je sveobuhvatan i strateSki promiSljen
pristup komunikaciji, s ciljem jacanja prepoznatljivosti destinacije, informiranosti posjetitelja i
dugorocne konkurentnosti u turizmu. Analiza ulaganja TuristiCcke zajednice Grada Paga u
komunikacijske kanale pokazuje da je zna€ajan naglasak stavljen na digitalni marketing, podrsku
promociji na terenu (sajmovi i prezentacije) te na informacijske usluge i materijale. Najvecée
ulaganje odnosi se na digitalnu kampanju koja se provodila u suradnji sa svim turistickim
zajednicama otoka Paga. Kampanja je ukljucivala oglaSavanje na internetu, druStvenim mrezama
i ciljanje specificnih trziSta. To je najznacajniji oblik promocije te je prepoznat kao prioritet zbog
visoke ucinkovitosti i mjerljivih rezultata. Nadalje, ulaganja su usmjerena na tisak i distribuciju
letaka, broSura i vodi¢a koji se koriste u TIC-ovima, sajmovima i u direktnoj komunikaciji s
gostima.

Zaklju¢no, TuristiCka zajednica Grada Paga pokazala je strateSki pristup u ulaganjima u
komunikacijske kanale. Fokus je bio na digitalnoj vidljivosti i suradnji, uz podrSku klasi¢nim
informativnim kanalima i fiziCkoj prisutnosti na trziStima

Brend Grada Paga

Brend turistiCke destinacije proizlazi iz potpunog dozivljaja koji destinacija pruza svojim
posjetiteljima, odnosno turistima. Taj dozivljaj obuhvac¢a Sirok spektar elemenata koji Cine
destinaciju jedinstvenom, pritom ukljucujuéi turisticke atrakcije, infrastrukturu, usluge, kulturu,
prirodne ljepote, gastronomiju, tradiciju te sve ostale karakteristike.
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https://tzgpag.hr/hr/

Proces brendiranja destinacije obuhvaca niz marketinskih i komunikacijskih aktivnosti koje imaju
za cilj prenijeti tu jedinstvenost destinacije te privuéi paznju i interes ciljane skupine posjetitelja.
Kroz ove aktivnosti destinacija se predstavlja na nacin koji istiCe njezine najatraktivnije aspekte te
stvara prepoznatljiv identitet na trziStu turizma. Grad Pag prema dostupnim informacijama nema
stratesSki dokument kojim je brend definiran kao ni brend arhitektura. Takoder ne postoji
komunikacijska strategija kojom su definirane komunikacijske poruke i odgovor na pitanje »Sto
destinaciju razlikuje od drugih destinacija“? Potrebno je definirati brend i komunikacijsku
strategiju te je uskladiti s regionalnim i nacionalnim smjernicama. Sluzbene internetske stranice
TuristiCke zajednice Grada Paga nalaze se na domeni https://tzgpag.hr/hr/ . Internetske stranice

https://tzgpag.hr/hr/ jednostavnog su i modernog dizajna te omogucuju brz i jednostavan pristup
informacijama na hrvatskom, engleskom, njemackom, talijanskom i poljskom jeziku. Jasna i
logicna hijerarhija, navigacija je intuitivha, s brzim pristupom atrakcijama, plazama, smjestaju,
manifestacijama i osnovnim informacijama o gradu.

Sadrzaj je dobro razraden, osobito u kategorijama:

e Kulturaibastina (Paska ¢ipka, crkve, muzeji)
e Prirodne ljepote i plaze
e Gastronomija (paski sir, janjetina, sol).

Prisutne su i osnovne informacije za posjetitelje: kako doci, gdje odsjesti, Sto posijetiti. Stranica je
mobilno responzivna — dobro se prikazuje na pametnim telefonima i tabletima, nema izrazenih
znacajki za osobe s invaliditetom (npr. prilagodba za slabovidne).

Turisticka zajednica Grada Paga aktivna je na druStvenim mrezama Facebook, Instagram i
Youtube:

e https://www.instagram.com/grad_pag/
e https://www.facebook.com/profile.php?id=100045234894864#
e https://www.youtube.com/channel/UChFVeq2A2|7lwnMctPn9rvQ

NajviSe se komunicira putem Facebooka objave se objavljuju relativno redovito barem 4-5 objava
tjedno, Sto ukazuje na aktivnho vodenje stranice. Komentari su pretezno pozitivni i ukljucuju
emotivne reakcije. Sadrzaj je kvalitetan, ali bi angazman publike mogao biti veéi uz dodatne
interaktivne formate. Komunikacija na Instagramu i Youtubeu nije ucestala kao na Facebooku.
Turisti¢ka zajednica Grada Paga posjeduje broSure na viSe jezika koje su objavljene i u digitalnom
obliku. Turistika zajednica Grada Paga tijekom godina pruza podrSku u organizaciji studijskih
putovanja novinara i influecera, agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i
Hrvatskom turistiCkom zajednicom.
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1.11. Analiza konkurencije

Tablica 19: Analiza konkurencije

Brend m' Rab ? U%
) https://visitkrk.city/ https://www.rab-visit.com/hr https://tzgpag.hr/hr,
Internet stranice
Prometna dostupnost Odli¢na (most, zracna luka) Dobra (trajekt) Dobra (most)
Razvijenost infrastrukture Visoka Srednje-visoka Niska-srednja
Brend i vidljivost Vrlo jaka Snazna u segmentima Potencijalno snazna
Kulturna bastina Frankopani, crkve Rapska fjera, jezgra Cipka, sol, sir
Gastro ponuda Vino, janjetina Rapska torta Paski sir, janjetina, sol
Aktivni turizam Uredene staze Tematske rute, kajak Pjesacke i MTB staze
Odrzivost U razvoju Snazno razvija Ima potencijal
el smjestaj u domacinstvu je zastupljen u ukupnim| Nekomercijalni smjestaj €ini najvedi Nekomercijalni smjestaj ¢ini najveci
Struktura smjestaja P . .
nocenjima sa 51,32% udio kreveta (47% ukupno) udio kreveta (46,89% ukupno)
Dolasci po zemljama Njemacka, Slovenija, Austrija, Madarska Njemacka, Austrija, Hrvatska Slovenija, Nemacka, Hrvatska, Poljska
UNESCO - - Paska cipka
Dolasci 247.104 190.171 126.489
Nocenja 1.367.758 1.331.350 975.733

Izvor: Youare

Gradovi Krk, Rab i Pag predstavljaju tri istaknute turisticke destinacije na hrvatskim otocima koje,
iako slicne po prirodnim predispozicijama, pokazuju razliCite razine turistiCkog razvoja i
brendiranja. U turistickom smislu, njihova konkurentnost ovisi o nekoliko klju¢nih faktora:
prometna dostupnost, infrastruktura, brend, kulturna i gastronomska ponuda, aktivni turizam,
odrzivost, struktura smjestaja i ukupni turisticki promet.

Grad Krk prednjaci u gotovo svim kategorijama. Prometno je najdostupniji — povezan mostom s
kopnom i u blizini zra¢ne luke, Sto ga Cini lako dohvatljivim za domace i strane turiste. Njegova
komunalna i turisti¢ka infrastruktura je visoko razvijena, a brend “Grad povijesti i kulture” jasno je
izrazen i dosljedno komuniciran. Kulturna bastina, uklju¢ujuéi nasljede Frankopana i crkvenu
arhitekturu, uz bogatu gastro ponudu (vino, janjetina), daje Krku reputaciju pozeljne destinacije.
Krk nudi dobro uredene staze za aktivni turizam, sustavno razvija odrzivost te ima najvedi broj
dolazaka i no¢enja medu tri grada. Privatni smjeStaj dominira sa 51,32% udjela, no kvaliteta i
standardi su stabilni.

Grad Rab zauzima srednju poziciju, s kvalitetnim turisti¢kim sadrzajem i tradicijom, osobito kroz
manifestaciju “Rapska fjera” i povijesnu jezgru grada. Prometno je povezan trajektnim linijama, a
infrastruktura je srednje do visoko razvijena. Brend je snazan u segmentima, osobito u kulturnim
dogadanjima, dok gastronomski identitet jaca kroz prepoznatljivu Rapsku tortu. Rab biljezi veliki
udio nekomercijalnog smjestaja (47%) i biljezi drugi najveéi broj dolazaka i noéenja. U aktivhom
turizmu fokusiran je na tematske rute i kajak, a odrzivost se aktivno razvija kao strateski cil].
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Grad Pag je destinacija s velikim autenti¢nim potencijalom, ali zaostaje za Krkom i Rabom u razini
infrastrukture i ukupnog turistickog prometa. Prometno je dobro povezan putem Paskog mosta,
ali infrastruktura i kvaliteta turistiCkih sadrzaja su niZe razine. Ipak, Pag ima jedinstvene adute —
Paska Cipka (pod zastitom UNESCO-a), Paski sir, solane, te specifi¢an krajolik koji nudi snaznu
bazu za razvoj brenda. Brend joS nije u potpunosti razvijen, ali pokazuje potencijal. U strukturi
smjeStaja dominira privatni sektor s 46,89% udjela, a glavni izazovi uklju€uju slabiju vidljivost na
trzistu, potrebu za integriranom promocijom i infrastrukturna ulaganja. Aktivni turizam temelji se
na pjeSackim i MTB stazama, a odrzivost ima prostora za daljnji razvoj.

U brojkama, Krk biljezi najviSe dolazaka (247.104) i noc¢enja (1.367.758), Rab prati s 190.171
dolaskom i 1.331.350 nocenja, dok Pag zaostaje sa 126.489 dolazaka i 975.733 nocenja. Krk
privlaci najviSe turista iz Njemacke, Slovenije, Austrije i Madarske, Rab iz Njemacke, Austrije i
Hrvatske, dok Pag dominira medu gostima iz Slovenije, Njemacke, Hrvatske i Poljske. Usporedba
cijena hotelskog smjeStaja u gradovima Krk, Rab i Pag za razdoblje 21.-27. srpnja 2025. pokazuje
jasnerazlike u pozicioniranju destinacija na turistiCkom trzistu. Grad Krk nudi stabilaniujednacen
raspon cijena od 125 do 167 eura po nocenju, §to ga pozicionira u srednjem do viS§em cjenovnom
razredu. Takva struktura cijena ukazuje na razvijenu i standardiziranu ponudu, pogodnu za obitelji
i goste srednje do viSe platezne moci koji traze konzistentnu kvalitetu usluge.

Tablica 20: Pregled cijena nocenja

KRK hotel 4 125 - 167
RAB hotel 4 85-250
PAG hotel 4 85 -167

Izvor: Booking.com 22.05.2025.

Grad Rab pokazuje najvecu cjenovnu Sirinu, s rasponom od 85 do ¢ak 250 eura po nocenju. To
ukazuje na raznoliku ponudu unutar istog hotelskog standarda (4 zvjezdice), $to omogucuje
privlacenje Sireg spektra turista — od onih koji traze pristupacan smjestaj do gostiju viSe platezne
mocdi koji Zzele luksuz i dodatne sadrzaje. Rab se time isti¢e kao fleksibilna i trziSno prilagodljiva
destinacija. Grad Pag, s cijenama izmedu 85 i 167 eura, dijeli sli€nu donju cjenovnu granicu s
Rabom, ali bez ponude u viSsem cjenovnom segmentu. Time se pozicionira kao pristupacna
destinacija pogodna za mladu publiku, obitelji s ograni¢enim budzetom i one koji traze optimalan
omijer cijene i kvalitete. Medutim, izostanak luksuznije ponude moZe ogranigiti privlacnost prema
turistima viSe platezne modéi i utjecati na ukupnu percepciju destinacije. Zaklju¢no, Krk se istice
kao stabilna i razvijena destinacija s fokusom na konzistentnu kvalitetu, Rab kao trzisno
autenti¢nosti, ali bi za dugoro€nu konkurentnost trebao razmotriti razvoj viSeg segmenta
smjestaja. Krk je vodedi primjer integrirane i visokovrijedne destinacije, Rab je snazan izazivac s
uravnotezenom ponudom, dok je Pag destinacija u razvoju s velikim potencijalom rasta — osobito
kroz ciljana ulaganja u infrastrukturu, digitalnu promociju i pozicioniranje autenti¢nih elemenata
bastine.
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TRENDOVI

Razli¢ita emitivna trziSta imaju specificne interese i trendove ponasanja — prepoznavanje tih
nijansi klju¢no je za uspjesSno destinacijsko pozicioniranje. U nastavku je kratki prikaz trendova
putovanja s klju¢nih emitivnih trziSta te preporuke za unapredenje.

Slovenski gosti tradicionalno suvrlo vazanilojalan segment, osobito za Pag. RijecC je o trziStu koje
prepoznaje Jadran kao domace more — putuju Cesto, na kra¢e boravke (vikendi, blagdani), i
uglavnom automobilima. Preferiraju privatni smjestaj, kampove i prirodne sadrzaje. Sve je veci
interes za selektivne oblike turizma - eno-gastro, obiteljski i wellness sadrzaje.

Preporuka: ponuditi tematske pakete za kratke boravke (vikend za dvoje, obiteljski wellness,
aktivni odmor). Dodatno, vazno je prilagoditi sadrzaje i komunikaciju slovenskom jeziku te
oglasavati na slovenskim medijima i portalima.

Njemacki turisti najceS¢e dolaze vlastitim prijevozom, a sve viSe putuju izvan vrhunca sezone,
posebno u svibnju, rujnu i listopadu. Njihove preference sve viSe ukljucuju odrzive oblike turizma,
boravak u prirodi, biciklistiCke staze, lokalnu gastronomiju te smjestaj s viSom razinom udobnosti.
U porastu je i interes za kulturne ture, lokalne proizvode i manja, autenti¢na mjesta.

Preporuka: destinacije bi trebale jacati promociju “green travel” ponude, certificirati odrzive
objekte, pruziti visokokvalitetan smjestaj i informativne sadrzaje na njemackom jeziku. Njemacko
trziSte visoko cijeni transparentnost i digitalnu dostupnost, pa je ulaganje u web-stranice,
aplikacije i personalizirane online kampanje klju¢no.

Poljsko trzisSte biljezi snazan rast, osobito u segmentu obiteljskog turizma. Gosti su cjenovno
osjetljivi, ali traZe sigurnost, pristupacnost i autenti¢nost. NajceSce biraju apartmane, kampove i
mobilne kuce. Sve je veca potraznja za aktivnostima u prirodi, edukativnim sadrzajima za djecu i
lokalnim proizvodima.

Preporuka: ulaganje u viSejezi¢ne sadrzaje (posebno na poljskom jeziku), povecéanje vidljivosti na
poljskim travel blogovima i druStvenim mrezama, te prilagodba sadrzaja za obitelji s djecom.
Vazno je i istaknuti vrijednost za novac te poticati rane rezervacije kroz promotivne akcije.

Domaéi gosti predstavljaju stabilnu osnovu tijekom pred i post sezone, kao i za vikend boravke.
Uglavnom traze dobar omjer cijene i kvalitete, smjestaj u privatnim objektima ili apartmanima, te
blizinu mora i poznatih sadrZzaja. Sve je veéi interes za lokalnu kuhinju i manje turisticki
eksponirane lokacije.

Preporuka: razvijati lokalne kampanje za vikend putovanja, suradnje s domacéim influenserima i
portalima. Posebni naglasak treba staviti na promociju izvan glavne sezone i kulturnih
manifestacija.

Razli¢ita emitivna trziSta imaju specifiCne interese i obrasce ponasSanja — prepoznavanje tih
nijansi klju¢no je za uspjesno destinacijsko pozicioniranje. Dok Njemacka i Austrija traze kvalitetu
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i odrzivost, Slovenija i Hrvatska naginju kratkim i intenzivnim boravcima, a Poljska predstavlja
trziste velikog potencijala.

1.12. lzvjestaj o provedenoj analizi stanja

Grad Pag, s bogatom kulturnom, prirodnom i tradicijskom bastinom, u srediste svog turisti¢kog
razvoja stavlja odrzivost, autenti¢nost i diversifikaciju. Plan upravljanja destinacijom izraden je
kao strateSki dokument koji obuhvaca sve kljuCne izazove i potencijale, uz sudjelovanje dionika
javnog i privatnog sektora, te sluzi kao podloga za upravljanje razvojem turizma na lokalnoj razini.

Turizam kao pokretac lokalnog razvoja

Turizam je prepoznat kao glavna gospodarska grana s multiplikativnim u¢inkom — ne samo u
generiranju prihoda i zapoSljavanja, ve¢ i u valorizaciji kulturne i prirodne bastine, jaCanju
identiteta mjesta i podizanju kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva. Stoga je jasno definirana
potreba za odrzivim i planskim upravljanjem destinacijom, temeljenim na aktualnim trendovima,
demografskim promjenama i realnim trziSnim potencijalima.

Kljué€ni izazovi i obiljezja trenutnog stanja

Grad Pag suocCava se s izrazenom sezonalno$c¢u — najveci dio turistickog prometa ostvaruje se
tijekom srpnja i kolovoza, dok ostatak godine karakterizira znatno manji intenzitet aktivnosti.
SmijeStajna struktura dominira privatnim, ¢esto nereguliranim smjeStajem, dok je udio hotelskog
smjestaja nizak. Nedostaju i kapaciteti viSe kvalitete, kao i specijalizirani objekti poput boutique
hotela, kuSaonica, tematskih restorana ili wellness sadrzaja.

Ugostiteljska ponuda je takoder koncentrirana sezonski, a prevladavaju objekti brze prehrane i
jednostavni kiosci, dok je ponuda viSe kategorije nedostatna. U pogledu ponude lokalnih
proizvoda, iako su PasSki sir, sol i janjetina proizvodi s oznakom izvornosti i visoke vrijednosti,
prodajna i prezentacijska infrastruktura za njihovo integriranje u turistiCku ponudu je slabo
razvijena.

Kulturna bastina Grada Paga predstavlja snazan identitet destinacije. PaSka Cipka je upisana na
UNESCO-ov popis nematerijalne kulturne bastine, a sam grad Cuva autenti¢nu urbanu jezgru,
samostane, crkve i vjerske obicaje. Solana Pag, jedan od najstarijih pogona za proizvodnju soli u
Europi, nosi ogroman potencijal za kulturno-gospodarski turizam. Prirodne atrakcije ukljucuju
rezervate poput Velo Blata, Sume Dubrava-Hanzine i geoloski vrijednu Crniku, no one jo$ nisu
dovoljno turisti¢ki valorizirane.

Digitalizacija i destinacijsko upravljanje

Razina digitalne transformacije je niska do umjerena. Turisticki subjekti i javne ustanove rijetko
koriste digitalne alate za praéenje turistiCkih tokova, analizu korisni¢kog ponasSanja i integrirano
upravljanje. TuristiCka zajednica grada koristi druStvene mreze i internetske stranice, no bez
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dovoljno analitiCkog pristupa. Ministarstvo turizma razvija centralizirane IT sustave za upravljanje
turizmom, ali njihova lokalna implementacija tek slijedi.

Ljudski potencijali

S obzirom na negativnhe demografske trendove, izrazenu starost populacije i sezonsku narav
turizma, Grad Pag ima velike izazove u osiguravanju radne snage u ugostiteljstvu, animaciji,
turama i odrzavanju. Najtrazenija radna mjesta su kuhari, konobari, sobarice, recepcionari i
animatori. Uvodenje sustavnih mjera za privlacenje radne snage (kroz edukaciju, smjestaj,
beneficije i promociju turistickih zanimanja) postaje nuznost.

Pristupaénost i komunalna opremljenost

Analizom objekata turistiCke infrastrukture vidljivo je da je samo manji broj sadrzaja potpuno
pristupatan osobama s invaliditetom. Plaze poput Prosike jedine ispunjavaju sve uvjete
pristupacnosti, dok ostale imaju brojne infrastrukturne nedostatke. Komunalna infrastruktura
(vodoopskrba, odvodnja, gospodarenje otpadom) je razvijena u urbanim zonama, ali u ruralnim
dijelovima zaostaje. Digitalna i prometna povezanost su zadovoljavajuce.

ZAKLJUGAK

Grad Pag posjeduje sve potrebne elemente za razvoj u smjeru odrzive i konkurentne turisticke
destinacije. Njegova jedinstvena kulturna bastina, prirodna raznolikost i gastronomski identitet
predstavljaju temelj za stvaranje proizvoda koji odgovaraju zahtjevima suvremenih trzista.

Grad Pag trenutacno nema aktualne strateSke dokumente koji bi jasno definirali smjer razvoja
brenda destinacije, Sto predstavlja ozbiljan izazov za dugoroCno i koordinirano upravljanje
razvojem turizma. Grad Pag ne raspolaZze vaze¢om strategijom razvoja turizma, destinacijskim
planom upravljanja, komunikacijskom strategijom niti jasno definiranim brendom. Bez takvih
dokumenata nema zajednicCke vizije, ciljeva, ciljanih trziSta, prioriteta ulaganja niti smjernica za
promociju i pozicioniranje grada kao turisticke destinacije.

Potrebni strates$ki dokumenti i planovi:

e Strategija brendiranja Grada Paga

o Definiranje identiteta i osobnosti brenda

e Razrada slogana, vizualnog identiteta i tonova komunikacije
e Ciljne skupine

e Brend ambasadori (npr. Paska €ipka, sir, solana)

e Primjeri uspjesnih pri¢a i emocionalne poveznice
o Komunikacijska i marketin§ka strategija

e KljuCne poruke

e Medijski kanali (druStvene mreze, web, eventi, PR)
e Plan promocije po trzistima

e Influenceri, suradnje i kampanje
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Akcijski plan s mjerama i rokovima

Konkretne aktivnosti po godinama

Mjerenje ucinka (KPI-evi)

Financijski okvir i izvori financiranja (proracun, EU fondovi)
Razvoj proizvoda - bredniranje

Gastro
o Kulturni
o Aktivni
o Wellbeing

Bez strateSkih dokumenata, Grad Pag ostaje bez jasnog smijera, identiteta i konkurentske

prednosti na trziStu. Upravo zato, hitno je potrebno izraditi sveobuhvatne strateSke dokumente

koji ¢e posluziti kao temelj za daljnji razvoj turizma.

Kako bi se realizirao potencijal Grada Paga potrebno je:

Ulagati u kvalitetniji i cjelogodiSnji smjeStaj — razvoj manjih hotela, wellness sadrzaja i
objekata vise kategorije.

Osigurati radnu snagu — sustavno obrazovanje, sezonski stimulansi, bolji uvjeti za rad i
zivot sezonskih radnika.

Ojacati destinacijsko upravljanje —bolja suradnja medu dionicima, uvodenje mjernih alata
i upravljackih mehanizama.

Povecati pristupacnost i inkluzivnost destinacije — osobama s invaliditetom, obiteljima s
djecom, starijima.

Razviti inovativne tematske proizvode —tematske plaze, kulturne rute, gastro ture, outdoor
paketi.

Pag treba razvijati kao autenti¢nu, pametnu i otpornu destinaciju, koja njeguje lokalne vrijednosti,

ali istovremeno odgovara izazovima suvremenog turizma. Klju¢ uspjeha lezi u povezivanju

identiteta s inovacijama - i u zajednickoj viziji svih koji na otoku Zive, rade i stvaraju njegovu

turistic¢ku pricu.
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2.POPIS RESURSNE OSNOVE

Popis utvrdene turisticke osnove Cini temeljni dio analize stanja destinacije i sastavni je element
Plana upravljanja destinacijom Grada Paga. On predstavlja polaziSte za procjenu potencijala
daljnjeg razvoja i unaprjedenja kvalitete turistickih proizvoda te sluzi kao ulazni podatak za
oblikovanje strateskih smjernica. U ovom dijelu obraduju se klju¢ne sastavnice turisticke ponude:
postojeci turistiCki proizvodi i usluge, prirodni i kulturni resursi, atrakcije, javna turistiCka
infrastruktura te specijalizirani segmenti poput outdoor aktivnosti, kulturnog, zdravstvenog i
enogastronomskog turizma. Za svaki se proizvod provodi ocjena njegova razvojnog i marketinskog
potencijala prema unaprijed definiranim kriterijima. Razvojni potencijal sagledava se kroz
sezonalnost proizvoda, prihvatni kapacitet atrakcije, boraviSno-izletnicke znacajke te pripadnost
Sirem sustavu atrakcija. Marketinski potencijal obuhvaéa razinu fiziCke i javne dostupnosti, stanje
turistiCke signalizacije i obiljezenosti, kao i dostupnost informacija za posjetitelje. Na taj se nacin
omogucuje sveobuhvatna i strukturirana procjena svih elemenata ponude Grada Paga, Sto je
preduvjet za donoSenje kvalitetnih odluka u pogledu planiranja, pozicioniranja i buduceg razvoja
destinacije.

2.1. Prirodni resursii atrakcije

Prirodni resursi Grada Paga predstavljaju jedan od temeljnih razvojnih potencijala destinacije te
vaznu osnovu za oblikovanje njezina turistiCkog identiteta. Specifican otoCni krajolik, obiljezen
kamenitim reljefom, razvedenom obalom, paskim zaljevom, plazama, paSnjacima i solanskim
podrudjima, stvara jedinstven prostor visoke krajobrazne i dozivljajne vrijednosti. Upravo su
prirodne posebnosti, nastale u suzivotu mora, kamena, bure i oskudne vegetacije, klju¢ne za
prepoznatljivost Paga kao autenti¢ne mediteranske destinacije.

Mjesecev krajolik i suhozidi

e Sezonalnost: cjelogodi$niji

e Kapacitet: veliki (prostorno neogranicen)

e BoraviSno-izletnicki: primarno izletniCki, ali moZe se vezati uz viSednevni boravak outdoor
turista

e Sustav atrakcija: da — povezuje se s pjeSackim/biciklistickim rutama

e Marketinski znacaj: visoki — jedinstven vizualni identitet, diferencijacija od konkurencije

Rezervati (Dubrava-Hanzine, Velo Blato, Crnika)
e Sezonalnost: prolje¢e—jesen (ptice selice, rekreacija)
e Kapacitet: mali do srednji (ograni¢enja zastite prirode)
e BoraviSno-izletnicki: izletnicki (poludnevni izleti)
e Sustav atrakcija: da — ekoturizam, obrazovne ture, interpretacijske staze
o Marketinski znacaj: srednji do visoki, niSna trziSta (birdwatching, eco)
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Plaze

e Sezonalnost: izrazito sezonske (lipanj-rujan)

o Kapacitet: veliki (najposjeceniji resurs)

e BoraviSno-izletnicki: boravisni (nositelj lijetne sezone)

e Sustav atrakcija: da — kombinacija s gastro, sportskim i kulturnim sadrzajima

e Marketin8ki znacaj: srednji — jaka konkurencija u Dalmaciji, ali imaju potencijal kroz
specijalizaciju (obiteljske, sportske, pet-friendly)

2.2. Kulturna i povijesna bastina

Kulturna bastina Grada Paga predstavlja jedan od klju¢nih resursa destinacije i vazan element
njezina identiteta te trziSne prepoznatljivosti. Povijesna gradska jezgra, sakralna bastina, tradicija
solarstva i paska Cipka kao UNESCO-ova nematerijalna bastina ¢ine snaznu osnovu za razvoj
kulturnog i dozivljajnog turizma.

U kontekstu upravljanja destinacijom, kulturna bastina ima vaznu ulogu u oblikovanju autenti¢nih
turisti¢kih proizvoda, oCuvanju lokalnog identiteta i produljenju turisticke sezone. Analiza ovog
resursa omogucuje sagledavanje njegove turistiCke valorizacije, razine oCuvanosti i potencijala za
odrzivi razvoj destinacije.

Paska ¢ipka (UNESCO)

e Sezonalnost: cjelogodiSnja

o Kapacitet: mali (radionice, izlozbe)

e BoraviSno-izletnicki: izletnicki (kulturni turisti)

e Sustav atrakcija: da — medunarodne mreze UNESCO bastine

e Marketinski znacaj: vrlo visok (globalna prepoznatljivost, snazan identitet)

Solana Pag

e Sezonalnost: ljeto (aktivna proizvodnja), muzejski postav cjelogodisniji

e Kapacitet: srednji (vodene ture, interpretacija)

e BoraviSno-izletnic¢ki: izletni¢ki, ali moze podrzati viSednevni boravak kroz gastro i
edukativne sadrzaje

e Sustav atrakcija: da — povezuje se s gastronomijom i kulturnom bastinom

e Marketinski znacaj: visok — jedinstven u Hrvatskoj, stoljetna tradicija

Vjerska bastina i procesije (Velika/Mala Gospa, Sveti Trn)

e Sezonalnost: vezano uz datume blagdana
e Kapacitet: srednji do veliki (okuplja lokalnu zajednicu i hodocasnike)
e BoraviSno-izletnicki: primarno izletni¢ki, alimoze produziti boravak u sezoni manifestacija

Camino staze

e Sustav atrakcija: da —dio Sireg vjerskog turizma u Zadarskoj Zupaniji
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e Marketin8ki znacCaj: srednji — snazan u domacem i regionalnom kontekstu, manji na
medunarodnom

2.3. Outdooritematske staze

Outdoor ponuda i tematske staze predstavljaju vazan razvojni resurs Grada Paga, osobito u
kontekstu jaCanja aktivhog i cjelogodiSnjeg turizma. Specifican krajobraz, atraktivni vidikovci,
obalni prostor, kameni pasnjaci i prirodne posebnosti otoka stvaraju kvalitethnu osnovu za razvoj
pjeSackih, biciklistickih, trail i interpretacijskih ruta.

Analiza ovog segmenta usmjerena je na sagledavanje postojece mreze staza, njihove turistiCke
valorizacije, razine uredenosti i interpretacije te potencijala za razvoj novih outdoor proizvoda koji
pridonose diverzifikaciji ponude i produljenju sezone.

BiciklistiCke rute

e Sezonalnost: prolje¢e—jesen

e Kapacitet: srednji (ovisno o infrastrukturi)

e BoraviSno-izletnicki: oboje — dio viSednevnih aktivnih odmora

e Sustav atrakcija: da —regionalni projekt ,Zadar Bike Magic“

e Marketinski znacaj: srednji — rastuca niSa, potreba za boljom promocijom

Pjesacke i trekking staze

e Sezonalnost: cjelogodiSnje (izuzev ekstremnih zimskih uvjeta)

e Kapacitet: srednji

e BoraviSno-izletnic¢ki: oboje — viSednevni outdoor aranzmani

e Sustav atrakcija: da — mogu se vezati uz gastro i kulturne sadrzaje

e Marketinski znacaj: srednji — privlacno za specifi¢na trziSta (outdoor, avanturisti)
o Tematske staze (Cesta sira, Vinska ruta, Dubrava-Hanzine)

e Sezonalnost: cjelogodisnje

e Kapacitet: mali do sredniji

Boravisno-izletnicki:

e Vise izletnicki, ali mogu produziti boravak uz gastro programe
e Sustav atrakcija: da — povezuju lokalne proizvodace i bastinu
e Marketinski znacaj: visok — poveznica s autenti¢nim brendovima Paga (sir, sol)

2.4. Manifestacije i dogadanja

Manifestacije i dogadanja predstavljaju vazan resurs turisticke ponude Grada Paga jer doprinose
atraktivnosti destinacije, jacanju identiteta i stvaranju autenti¢nih dozivljaja za posjetitelje.
Temeljene na lokalnoj tradiciji, kulturi, gastronomiji, glazbi i na¢inu zivota, manifestacije imaju
znacajnu ulogu u obogacdivanju boraviSne ponude i povecéanju vidljivosti destinacije.
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Analiza ovog segmenta usmjerena je na sagledavanje postojeceg kalendara dogadanja, njihove

sezonske rasporedenosti, trziSne privlacnosti i potencijala za daljnji razvoj sadrzaja koji mogu

pridonijeti produljenju turistiCke sezone i jacanju konkurentnosti destinacije.

Prolje¢e u Pagu

Sezonalnost: predsezona (ozujak — svibanj)

Kapacitet: srednji

BoraviSno-izletnicki: primarno izletnicki, ali doprinosi duzini boravka
Sustav atrakcija: bastina i outdoor

Marketinski znacCaj: srednji — outdoor, gastronomija, kulturna bastina

Medunarodni festival ¢ipke

Sezonalnost: ljeto

Kapacitet: srednji

BoraviSno-izletnicki: primarno izletnicki, ali doprinosi duzini boravka
Sustav atrakcija: da - UNESCO i kulturna scena

Marketinski znacaj: visok — diferencijacija u kulturnom turizmu

Misec paske soli

Saznanost: rujan

Kapacitet: srednji

BoraviSno-izletnicki: primarno izletnicki

Sustav atrakcija: da —veze se uz gastronomiju i tradiciju

Marketinski znacaj: srednji do visok — potencijal za jesenju promociju

Pag Summer Outdoor, Pag na meniju, izlozbe sira i ovaca

Sezonalnost: ljeto i predsezona

Kapacitet: srednji do veliki

BoraviSno-izletnicki: boravi$ni i izletnicki

Sustav atrakcija: da — povezuje sport, gastronomiju i tradiciju
Marketinski znacCaj: srednji — dodatna vrijednost glavnoj sezoni

Tablica 21: Valorizacija spremnosti proizvoda

R.B. Proizvodi spremni za trziste Proizvodi u koje treba ulagati
1. |PaSka Cipka (UNESCO) Rezervati (Dubrava-Hanzine, Velo Blato, Crnika)
2. |SolanaPag Plaze (potrebna tematska specijalizacija)
3. |Mjesecev krajolik i suhozidi Vjerska bastina i procesije
4. |Tematske staze (Cesta sira, Vinska ruta) |Biciklisticke i pjeSacke staze
5. |Medunarodni festival Cipke Pag Summer Outdoor, Pag na meniju, izloZbe sirai ovaca
6. Misec paske soli

Izvor: Youare
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Tablica prikazuje pregled turistiCkih proizvoda destinacije prema stupnju spremnosti za trziste. U
kategoriji spremnih proizvoda nalaze se Paska Cipka (UNESCO), Solana Pag, Mjesecev krajolik i
suhozidi, tematske staze (Cesta sira, Vinska ruta) te Medunarodni festival Cipke — proizvodi koji
vec imaju jasnu trziSnu vrijednost i prepoznatljivost. S druge strane, istaknuti su proizvodi u koje
je potrebno dodatno ulagati, poput rezervata, plaza (uz tematsku specijalizaciju), vjerske bastine
i procesija, biciklistiCkih i pjeSackih staza, kulturno-gastronomskih manifestacija (Pag Summer
Outdoor, Pag na meniju, izlozbe sira i ovaca) te dogadanja Misec paske soli.

Zakljucak:

Analiza resursne osnove potvrduje da Grad Pag raspolaze raznolikim i vrijednim skupom
prirodnih, kulturno-povijesnih, drustvenih i turistiCkih resursa koji predstavljaju ¢vrst temelj za
daljnji odrzivi razvoj destinacije. Posebnu vrijednost Cine specifiCan krajobraz otoka, bogata
tradicija paSke Cipke, sira i soli, oCuvana kulturna bastina, manifestacije te prepoznatljiv identitet
prostora koji destinaciju jasno diferenciraju na turistiCkom trzistu.

Istodobno, analiza upucuje na potrebu sustavnijeg upravljanja resursima, njihova jaCeg
medusobnog povezivanja u integralne turistiCke proizvode te ravhomjernijeg aktiviranja tijekom
cijele godine. Upravo kvaliteta resursne osnove predstavlja kljuéni potencijal za razvoj
autenticnih, odrzivih i trziSno konkurentnih dozivljaja koji mogu doprinijeti produljenju sezone,
poveéanju dodane vrijednosti i jacanju kvalitete Zivota lokalne zajednice.
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3.POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI
DESTINACIJE

U skladu s Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrzivosti turizma (NN 112/24), uvodi
se sustav pracéenja turistickog razvoja temeljen na obveznim i specificnim pokazateljima. Oni Cine
osnovu za izradu Plana upravljanja destinacijom, jer omogucuju pracenje turistickih aktivnosti u

kontekstu odrzivosti, prostorne ravnoteze i utjecaja na lokalnu zajednicu.

Vrijednosti pokazatelja objavljuju se jednom godiSnje, u pravilu u svibnju za prethodnu godinu, a
do uspostave integriranog informacijskog sustava dostupne su na mreznim stranicama nadleznih
turisti¢kih zajednica. Detalji o vrsti i nac¢inu izraCuna nalaze se u Prilozima Il (obvezni) i IV

(specifi¢ni) Pravilnika.

Pokazatelji su klju¢an alat za strateSko upravljanje destinacijom, jer omogucuju donoSenje

informiranih odluka i usmjeravanje razvoja u skladu s principima odrzivosti.

Tablica 22: Pregled referentnih vrijednosti osnovnih pokazatelja turisticke razvijenosti u prostoru

Pokazatelj Referentna vrijednost
Broj kreveta 25.000
Broj kreveta u hotelima i sliénim smjestajnim objektima 10.000
Broj turista 1.000.000
Broj nocenja 2.000.000
Broj zaposlenih u djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane 5.000
Broj kreveta na 100 stanovnika 1.000
Broj kreveta u hotelima i sli¢cnim smjestajnim objektima na 100 stanovnika 100
Broj turista po stanovniku 100
Broj noéenja po stanovniku 1.000
Udio broja zaposlenih u djelatnosti pruZanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane u ukupnom broju zaposlenih ~ |100 %
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Obvezni pokazatelji odrzivosti

Tablica 23: Popis obveznih pokazatelja

PRILOG IIIL.

POPIS I METODOLOSKA TABLICA OBVEZNIH POKAZATELJA ODRZIVOSTI

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvecim opterecenjem

ekonomski

. o P Kod pokazatelja/
Pokazatelj Podruéje odrzivosti Tematl;koo Pz: l:lrE:';je
Broj turisti¢ckih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke oo ZL-1 - zadovoljstvo lokalnog
1 drustveni : .
sezone stanovnidtva turizmom
2 |Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom drustveni A=ty g
stanovnidtva turizmom
ZT-1 - Zadovoljstvo turista i
3 |Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji drustveni jednodnevnih posjetitelja
destinacijom
4
5
[
Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i koli¢ine .
7 otpada koje generira stanovniftvo u destinaciji (tone) GO-1 - Gospodarenje otpadom
8 BR-1 - Zaitita bioraznolikosti
9
10

TP-1 - Turisticki promet

12 |Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji ekonomski TP-2 - Turisticki promet
. . " . 5 e . . PGS-1 - Posl j
13 Ukupan b_mj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjetaja te pripreme i ekonomski gospo darsEiho::I]:j]:kata u
usluzivanja hrane Burizmu
e p ] . . PGS-2 - Poslovanje
1. [t rbed gk bt Gt porea O oot gopotaih
! P Ja smjestaja te prip } turizmu/ Turisticki promet

15  |Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

prostorni/upravljanje

TI-1 - turisticka infrastruktura

OUD-1 - Odrzivo upravljanje

16  |Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom prostorni/upravljanje destinacijom
Broj ostvarenih noéenj jestaju u destinaciji po hektaru izraden . I OUP-2 - Odrzivo ljanj
17 g::égﬂ 1 Por:jroffé;?]lﬁssmjestajuu inaciji po o8 prostorni/upravljanje upravijanje

prostorom

3.1. Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu

turistiCke sezone

Pokazatelj ZL-1 — Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turistiCke sezone
mjeri intenzitet turistickog pritiska na lokalnu zajednicu i infrastrukturu u razdoblju najvece

turistic¢ke aktivnosti, odnosno tijekom mjeseca s najviSe ostvarenih nocenja (tzv. ,vrSni mjesec).
Rije¢ je o objektivnom pokazatelju koji omogucuje kvantificiranje odnosa izmedu broja turista i

lokalnog stanovniStva, s ciliem procjene odrzivosti turizma u destinaciji.

Definicija: Odnos ukupnog broja turistickih no¢enja u destinaciji tijekom vrSnog mjeseca i broja
stalnih stanovnika te destinacije, izraZzen na stotinu stanovnika.
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Svrha: Procjena razine optereéenja koju turizam stvara na lokalnu zajednicu, prostor i
infrastrukturu.

Napomena: Ovaj pokazatelj se objavljuje jednom godiSnje, naj¢eSée u svibnju za prethodnu
godinu. Do uspostave integriranog informacijskog sustava turizma, vizualizacija i vrijednosti
pokazuju se na mreznim stranicama turisti¢kih zajednica.

Rezultat 2024.

Tablica 24: ZL-1 - Broj turistickih nocenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisti¢ke sezone

ZL-1 Broj turistickih noc¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu uristicke sezone

Ukupan broj turisti¢kih noéenja
Broj turistickih nocenjana u destinaciji u vrhu turisticke | Broj dana u mjesecu s najvie Broj stalnih stanovnika u
stotinu stalnih stanovnika sezone (mjesec s najvise nocenja destinaciji
nocenja)
349,72 351.039 31 3.238

Izvor: Youare

Op¢i opis pokazatelja:

Pokazatelj ZL-1 mjeri intenzitet turistiCkog optere¢enja na lokalnu zajednicu u razdoblju najvece
sezonske aktivnosti, odnosno prikazuje koliko turisti¢kih no¢enja se ostvari u odnosu na stotinu
stalnih stanovnika u mjesecu s najviSe zabiljeZzenih noc¢enja.

Prikazani rezultati:

Broj turisti¢kih no¢enja na stotinu stanovnika:
349,72

Ukupan broj noc¢enja u destinaciji u viSnom mjesecu:
351.039

Broj dana u vrSnom mjesecu (kolovoz, srpanj ili sl.):
31

Broj stalnih stanovnika u destinaciji:
3.238

Tumacenje pokazatelja:

Vrijednost 349,72 turisti¢kih noéenja na 100 stanovnika ukazuje na vrlo visoki intenzitet turizma u
odnosu na stalno stanovniStvo u najoptereéenijem mjesecu. Drugim rijeCima, na svakog
stanovnika dolazi 3.490,72 nocéenje. Broj noc¢enja (351.039) uvelike premasSuje broj stalnih
stanovnika (3.238), §to ukazuje da turizam predstavlja glavni pokreta¢ lokalne dinamike u ljetnim
mjesecima te da su turisti¢ka infrastruktura i javne usluge pod znacajnim pritiskom. Visok omjer
moZze upucivati na potencijalne negativne ucinke turizma na lokalnu zajednicu, poput
prenapucenosti, opterecenja infrastrukture i narusavanja kvalitete Zivota stanovniStva.
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Zakljucak:

Vrijednost pokazatelja ZL-1 (349,72) ukazuje na izrazenu sezonsku turistiCku optereéenost
destinacije, $to moZe predstavljati prijetnju kvaliteti Zivota lokalne zajednice i izazvati pritisak na
socijalne i infrastrukturne kapacitete. Takoder, rezultati ukazuju na potrebu za uravnotezenijim
razvojem, smanjenjem sezonskih oscilacija te prilagodbom smjestajnih kapaciteta kako bi se
ublazio pritisak u vrSnim razdobljima i potaknula odrzivost.

3.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj ZL-2 - Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom mjeri percepciju i stavove
stanovnika o utjecaju turizma u njihovoj destinaciji. Ovaj pokazatelj predstavlja klju¢ni element za
procjenu druStvene odrzivosti turistickog razvoja, buduéi da zadovoljni stanovnici aktivho
doprinose pozitivnom iskustvu turista i poti¢u podrsku za daljnji razvoj turizma.

Definicija:
Odnos, izraZzen u postotku, izmedu broja stalnih stanovnika koji su iskazali zadovoljstvo razvojem
turizma u destinaciji i ukupnog broja ispitanika — lokalnog stanovnistva.

Svrha:

Pokazatelj procjenjuje razinu potpore turizmu medu stanovniStvom, pri éemu visoka razina
zadovoljstva ukazuje na uspjesno i prihva¢eno upravljanje destinacijom, dok niska razina moze
signalizirati otpor prema daljnjim ulaganjima i razvoju. Zadovoljni stanovnici takoder imaju klju¢nu
ulogu u oblikovanju pozitivhe slike destinacije.

Podpokazatelji:

e Udio zadovoljnih stanovnika koji ostvaruju koristi od turizma.

o Udio zadovoljnih stanovnika koji ne ostvaruju koristi od turizma.

e ZalTRIill-svake dvije godine

o ZalTRIlli IV - svake Cetiri godine

e Pitanja za anketu definirana su sluzbenim smjernicama za provedbu primarnih
istrazivanja

Tumacenje pokazatelja:

Ovaj pokazatelj je klju¢an alat za mjerenje drustvene prihvatljivosti turizma i korisna smjernica za
daljnje oblikovanje politika koje su uskladene s interesima lokalne zajednice.

3.3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj ZT-1 — Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji klju¢an je alat za procjenu
ukupnog dozivljaja turista i jednodnevnih posjetitelja, a time i kvalitete turistickog proizvoda
destinacije. Mjeri se na skali od 0 do 100 i ukljucuje i spremnost posjetitelja da destinaciju
preporuce drugima, Sto izravno utjeCe na reputaciju i trziSnu poziciju destinacije.
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Definicija:
Pokazatelj se temelji na dvostrukoj procjeni:

e Zadovoljstvo boravkom u destinaciji, izrazeno na skali od 0 do 100.
e Spremnost na preporuku, kao mjera lojalnosti i percepcije vrijednosti destinacije.

Svrha:
Cilj je procijeniti ukupno iskustvo posjetitelja, identificirati podruCja za unaprjedenje i mjeriti
ucinke mjera koje destinacija poduzima za jacanje kvalitete boravka i reputacije.

Podpokazatelji:

e Udio (%) turista i jednodnevnih posjetitelja zadovoljnih boravkom

e Zadovoljstvo u glavnoj sezoni

e Zadovoljstvo u pred/posezoni

e Neto spremnost na preporuku u sezoni

e Neto spremnost na preporuku u pred/posezoni

e Primarno istraZivanje — anketa medu turistima i jednodnevnim posjetiteljima

e |TRIill: Svake dvije godine

e ITRIIIi IV: Svake Cetiri godine

e Metodologija izraCuna:

e Vrijednost pokazatelja ZT-1 dobiva se kombinacijom:

e |ndeksa zadovoljstva, temeljenog na percepciji posjetitelja (kvaliteta, vrijednost,
ispunjenje oCekivanja)

Tumacenje pokazatelja :

Pokazatelj ZT-1 predstavlja sveobuhvatan uvid u iskustvo posjetitelja i snazan je alat za strateSko
upravljanje kvalitetom i razvojem turistiCke destinacije. U kombinaciji sa spremnoSéu na
preporuku, osigurava relevantne podatke za donoSenje odluka i planiranje poboljSanja

3.4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s
invaliditetom

Pokazatelj PD-1 — Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom usmijeren je na
pracenje inkluzivnosti destinacije i dostupnosti klju¢nih sadrzaja svim skupinama posjetitelja,
posebno osobama s invaliditetom. Pomaze u ocjeni razine fizike i informacijsko-komunikacijske
pristupacnosti turisti¢kih lokaliteta, a time i u osiguravanju jednakih moguénosti za sudjelovanje
u turisti¢kim aktivnostima.

Definicija:
Pokazatelj izrazava udio atrakcija koje su prilagodene osobama s invaliditetom u odnosu na
ukupan broj atrakcija evidentiranih u destinaciji u sklopu plana upravljanja.
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Svrha:
Svrha je osigurati uvid u stvarnu razinu pristupacnosti atrakcija za sve korisnike, uklju¢ujuci osobe
s tjelesnim, intelektualnim, mentalnim ili osjetilnim teSko¢ama, i to u dva klju¢na aspekta:

fiziCka pristupacnost prostora
dostupnost informacija i komunikacijskih kanala
Podpokazatelji:

e FiziCka pristupacnost:
- Udio atrakcija kojima osobe s invaliditetom mogu fiziCki pristupiti (prilazi, rampe, dizala
itd.)

o |nformacijska i komunikacijska pristupacnost:
—Udio atrakcija s dostupnim informacijama na prikladan nacin (npr. audiovizualni vodici,
info ploc¢e na Brailleovu pismu, web pristupacnost)

Preporucuje se kontinuirano evidentiranje i azuriranje informacija od strane TZ-a
Uclestalost mjerenja:

Podaci se prikupljaju jednom godi$nje

Pokazatelj se evaluira svake dvije godine

Rezultat 2024.

Tablica 25: PD-1 - Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

PD-1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Udio atrakcija pristupacnih osobama (EAP) Broj atrakcija
sinvaliditetom (EA) Ukupni broj atrakcija u destinaciji pristupacnih osobama's
(%) invaliditetom
59,09 22 13

Izvor: Youare

Opéi opis pokazatelja:

Pokazatelj PD-1 mjeri razinu pristupacnosti turistiCkih atrakcija za osobe s invaliditetom u
destinaciji. Obuhvaca fizicku, informacijsku i komunikacijsku pristupac¢nost kulturnih, prirodnih i
rekreacijskih lokaliteta.

Prikazani rezultati:

Udio atrakcija pristupac¢nih osobama s invaliditetom:
59,09
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Ukupan broj atrakcija u destinaciji (EA):
22

Broj pristupacnih atrakcija (EAP):
13

Tumacenje pokazatelja:

Visoka razina pristupacnosti:

ViSe od polovine turisti¢kih atrakcija u destinaciji, to¢nije 13 od ukupno 22, pristupacno je
osobama s invaliditetom. Time se ostvaruje udio od 59,09 %, Sto se moze smatrati dobrim
rezultatom u kontekstu univerzalnog dizajna i inkluzivnog turizma.

Usmijerenost na inkluzivnost i jednak pristup:

Ovaj udio ukazuje na relativno visoku razinu drustvene odgovornosti i ukljuc¢ivosti destinacije,
¢ime se poboljSava kvaliteta boravka za Siri spektar posjetitelja, uklju¢ujudi i starije osobe,
osobe smanjene pokretljivosti i obitelji s djecom.

Preostali prostor za napredak:

lako su rezultati pozitivni, jo§ 9 atrakcija ostaje nepristupacno, Sto otvara moguénost daljnjih
unapredenja kroz fizicku prilagodbu objekata, postavljanje odgovarajuce signalizacije i
omogucavanje pristupa informacijama u pristupacnim formatima (npr. taktilne karte,
audiovodici, online informacije u jednostavnom jeziku).

Zakljuéak:

Vrijednost pokazatelja PD-1 od 59,09 % upucéuje na to da destinacija ima solidno razvijenu
infrastrukturu inkluzivnosti, no postojii jasan prostor za daljnje unaprjedenje. Ulaganja u dodatne
pristupacne sadrzaje mogu dodatno povecati atraktivnost destinacije medu Sirokim spektrom
posjetitelja te doprinijeti ispunjavanju na¢ela odrzivog i drustveno osjetljivog turizma. Posebno se
preporucuje nastavak evidentiranja i unaprjedivanja pristupaénosti kroz destinacijski turistic¢ki
katastar i strategije razvoja turistiCke infrastrukture.

3.5. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelj SD-1 — Broj organiziranih turistickin ambulanti usmjeren je na pracenje dostupnosti
zdravstvene zastite u turistickim destinacijama, osobito tijekom razdoblja poveéane
posjec¢enosti. Njegova je svrha ocijeniti spremnost destinacije na pruzanje osnovnih zdravstvenih
usluga turistima, ¢ime se doprinosi sigurnosti, kvaliteti boravka i cjelokupnom iskustvu
posjetitelja.

Definicija:
Pokazatelj mjeri ukupan broj organiziranih turistiCkih ambulanti koje djeluju izvan javne
zdravstvene mreze s ciljem pruzanja zdravstvene skrbi turistima tijekom vrdnih sezona.
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Svrha:
Osigurati pravovremenu i dostupnu zdravstvenu zastitu posjetiteljima u turistiCki frekventnim
razdobljima, Cime se izravno doprinosi sigurnosti destinacije i opc¢oj kvaliteti turisticke ponude.

Ucestalost prikupljanja i mjerenja:
Jednom godisnje

Rezultat 2024.

Tablica 26: SD-1 — Broj organiziranih turistickih ambulanti

SD-1 Broj organiziranih turistickih ambulanti

Broj organiziranih turisti¢ih
ambulanti
1

Izvor: Youare

Op¢i opis pokazatelja:

Pokazatelj SD-1 odnosi se na broj organiziranih turistickih ambulanti, koje su namijenjene
pruzanju primarne zdravstvene zaStite turistima tijekom razdoblja poveé¢anog turistickog prometa
(posebice u glavnoj sezoni). Organizacija ovakvih ambulanti regulirana je posebnim zakonima i
standardima o zdravstvenoj zastiti u turizmu.

Prikazani rezultat:

Broj organiziranih turistickih ambulanti u destinaciji:
1

Tumacenje pokazatelja:

Postojanje jedne turisticke ambulante pokazuje da destinacija ispunjava osnovni standard
zdravstvene sigurnosti za turiste, osobito u razdobljima pojacanog turistickog prometa.

S obzirom na povecéan broj privremenih korisnika zdravstvenih usluga tijekom turisti¢ke sezone,
organizirana turisticka ambulanta predstavlja klju¢ni element za:

brzo pruzanje osnovne medicinske pomoéi,
rasterecenje redovnog zdravstvenog sustava,
stvaranje osjecéaja sigurnosti kod posjetitelja.

Broj 1 u slucaju visokog sezonskog opterec¢enja bilo bi preporucljivo razmotriti potrebu za
dodatnim kapacitetima ili mobilnim ambulantama.
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Zakljucak:

U destinaciji je organizirana samo jedna turisticka ambulanta, $to nije dostatno s obzirom na
visoki broj no¢enja po stanovniku i pove¢ane potrebe za zdravstvenim uslugama tijekom sezone.
Stoga bi se, uz postojeci kapacitet, moglo razmotriti uvodenje mobilnih ambulanti kao fleksibilnog
rieSenja za rasterecenje sustava i brzu dostupnost zdravstvene skrbi turistima.

3.6. Omjer potrosnje vode po turistickom nocéenju u odnosu na
prosjecnu potroSnju vode po stalnom stanovniku destinacije

Pokazatelj UVR-1 - Omijer potroSnje vode po turisticCkom no¢enju u odnosu na prosjec¢nu potroSnju
vode po stalnom stanovniku destinacije predstavlja vazan instrument za praéenje odrzivog
koriStenja vodnih resursa u turistiCkim destinacijama. Ovaj pokazatelj pomaze u razumijevanju
utjecaja turizma na vodnu infrastrukturu i okolis, osobito u razdobljima visoke sezonalnosti.

Definicija:
Omijer se definira kao koli¢ina vode (izrazena u m®) koja se koristi po jednom turistitkom noéenju
u smjesStajnim objektima, u odnosu na koli¢inu vode koju prosjec¢no koristi stalni stanovnik
destinacije.

Svrha:

Pokazatelj daje uvid u intenzitet koriStenja vodnih resursa od strane turista i pomaZze u planiranju
mjera za smanjenje pritiska na infrastrukturu, osobito u destinacijama s ogranicenom ili
sezonalno optereéenom vodoopskrbom — primjerice u jadranskom priobalju.

Frekvencija prikupljanja podataka:
Svake dvije godine

Rezultat 2024.
Tablica 27: Pokazatelj UVR-1
UVR-1 Omijer potro$nje vode po ju u odnosu na potro$nju vode po stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po nocenju)
< " i ih  |(N1)Broj Brojdanau
CIREEIETED (F4) Ukupna finalna potrosnja vode ukucanstvimai turisti¢kih nocenja | - turistiékinnocenja | umjesecus | mjesecus - Potrosnjavode po
po ukuéanstvima i . Potrosnjavode "
PR et L . N u u u najmanjim najveéim Broj stanovnika u PR N nocenju
noéenju turista i s ) N Ipo nocenju turistal
" ) o kalendarskom mjesecu s najvecim mjesecus mjesecu s najvecim brojem brojem destinaciji o stanovnika
stanovnika najmanjim brojem turistickih nocenja e . " " " (m’) >
s ™) brojem turistickih nocenja najmanjimbrojem |  brojem turistickih turistiékih turistiékih (m®)
(m®) turistiékih nocenja nocenja nocenja nocenja
187 15.580, 115.438] 908 351.039 31 31 3.238 0,29 0,15

Izvor: Youare
Opéi opis pokazatelja:

Omijer potroSnje vode po turistickom noéenju u odnosu na stalno stanovnistvo predstavlja klju¢an
alat za procjenu odrzivosti destinacije u kontekstu koristenja prirodnih resursa. Njegovo praéenje
omogucéuje pravovremeno planiranje infrastrukture i primjenu mjera za racionalno upravljanje
vodnim resursima, ¢ime se doprinosi stvaranju otpornog i odgovornog turistickog razvoja.
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Tumacenje pokazatelja:

187% viSa potroSnja vode po turistickom nocéenju u odnosu na stalno stanovnistvo. Turisti u
destinaciji generiraju znatno vecu potroSnju vode, Sto moZe stvarati pritisak na lokalnu
infrastrukturu, pogotovo u razdobljima visoke sezone.

Takav omjer ukazuje na potencijalne rizike za odrzivost, jer bi u slucaju veéeg rasta turizma moglo
docido nestaSica ili potrebe za velikim ulaganjima u sustave opskrbe i odvodnje

Zakljucak:

PotroSnja vode po turistickom noéenju je 187% viSa u odnosu na potroSnju stalnog stanovnistva,
S§to ukazuje na znacCajan pritisak na vodnu infrastrukturu te potencijalne rizike za odrzivost
destinacije; stoga je nuzno planirati i provoditi mjere racionalnog upravljanja vodnim resursima
kako bi se osigurao dugoro¢no odrZiv i otporan razvoj turizma.

3.7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i
koliCine otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji

Pokazatelj GO-1 — Omjer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noc¢enju turista i koli¢ine otpada
koje generira stanovni$tvo u destinaciji predstavlja jedan od klju¢nih alata za mjerenje okoliSnog
otiska turizma i u€inkovitosti sustava gospodarenja otpadom u turistickim destinacijama.

Definicija:

Pokazatelj izrazava omjer koli¢ine otpada (u tonama) koje proizvedu turisti tijekom jednog noéenja
u odnosu na koli¢inu otpada koju generira jedan stalni stanovnik destinacije u istom vremenskom
razdoblju (najéeSc¢e mjesec).

Opis:

Pokazatelj sluzi za analizu pritiska koji turizam stvara na sustav gospodarenja otpadom. Visok
udio otpada od turizma u ukupnoj koli¢ini otpada moze ukazivati na potrebu za unaprjedenjem
infrastrukture, osobito tijekom vrSne sezone. Dobiveni podaci pomazu u planiranju mjera
prevencije i prilagodbe infrastrukture, s ciljem oCuvanja konkurentnosti i privlacnosti destinacije.

Uclestalost prikupljanja podataka:
Svake dvije godine
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Rezultat 2024.

Tablica 28:Pokazatelj GO-1

GO-1 Omijer kolicine komunalnog otpada nastale po no¢enju turista i kolicine
otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji

Omjer kolicine otpada koji su proizveli turisti i lokalno stanovniStvo(%)
512,86

Izvor: Youare

Zakljucéak: Vrijednost od 512,86% znaci da turisti generiraju viSe od 5 puta viSe otpada u odnosu
na lokalno stanovnistvo, Sto ukazuje na izrazito visok okoliSni pritisak turizma. Ovakav rezultat
signalizira preoptere¢enje komunalnog sustava i potrebu za hitnim mjerama upravljanja
otpadom, posebno u vr§noj sezoni.

3.8. Udio zasti¢enih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini
destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji zastite)

Pokazatelj BR-1 — Udio zasSticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i
pojedinac¢no po kategoriji zastite) jedan je od kljucnih pokazatelja odrzivosti koji se koristi za
prac¢enje o¢uvanja prirodnih vrijednosti u turisti¢kim destinacijama.

Definicija:

BR-1 pokazuje udio povrSine zasti¢enih prirodnih podruc¢ja (ZPP), uklju€ujuéi podrucja ekoloSke
mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (koja moze obuhvacati jednu ili viSe JLS-ova),
izrazeno ukupno i prema kategorijama zastite.

Opis:

Ocuvana prirodna podrucja ne samo da predstavljaju vrijedne ekosustave, ve¢ i imaju snazan
turisti¢ki potencijal. Atraktivnha i dobro oéuvana prirodna podruéja privlace sve vedéi broj
posjetitelja zainteresiranih za boravak u prirodi, edukaciju, rekreaciju i aktivni odmor. Prisutnost i
povrSinski udio zasticenih podrucja pokazatelj su odgovornog prostornog planiranja i upravljanja
turizmom u skladu s o¢uvanjem prirodne bastine.

Podpokazatelji:

e Udio povrSine zasti¢enih podrucja i podru¢ja mreze Natura 2000 u ukupnoj povrsini
destinacije

e Pregled i udjeli po kategorijama zaStite (npr. park prirode, znacajni krajobraz, posebni
rezervat)
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Ucestalost prikupljanja i mjerenja: Svake Cetiri godine

Rezultat 2024.
Tablica 29: Pokazatelj BR-1
BR-1 Udi prirodnih podrugj; pnoj povr§ini (ukupnoi €no pi
Reglonalni park
Spomenik prirade
Nacionalni park Posebni rezervat Parkprirode T . Znatamikrajobraz Park Suma spa::m ne
Udio zasticenih povrdinau Strogi rezervat win: Udio 2asticenih udio. nih o
destinaciji u adnasuna Udiozatiéenih powsinau | Udio zasticenih | Udio zagticenih powrsina u :mm:"" povréinau | Udiozasticenih povrginau ““”'“ o zasticen
pnu povrsiny pordina u destinacil | destinaciiuodnosu na mm:. destinaciiu | destinaciiu odnosuna ul‘:ﬂ""
destinaciie uodnosu naukupnu ukupnu powiding
(%) (56) destinacie povidinu destinacije destinacije Iﬂll: powrsinu destinacije "’"m:::"" ::“'::'d':’:::
(%) ) (%) destinac destinacije )
e ) %) )
(%)
674 000 0.00 350 000 000 000 325 0.00 0.00
Podaci o ukupnoj powdini destinaclje
Soomanik
Nacionstol | Posebal Rginsini | Spomerk | Znstajni
— [P— o | e | Pkt | PG| S| e | Patuma | patome
sttiéanin podrtiau
dertnacte pier B L ol o o v I el B
‘ f worine | i | pories | P | S | et | s | PO | Ve
thal ha) ) [ ) o
132110 351,00 000 om0 482,00 om0 200 om [ om [

Izvor: Youare
Opéi opis pokazatelja:

Ovaj pokazatelj mjeri udio povrSine pod zaStitom prirode u odnosu na ukupnu povrSinu
destinacije. Cilj je utvrditi razinu oCuvanja prirodnih vrijednosti, s posebnim naglaskom na
strukturu prema kategorijama zaStite (npr. parkovi, rezervati, krajobrazi), u skladu s vaze¢im
zakonodavstvom i standardima odrzivog razvoja.

Prikazani rezultati:

Ukupan udio zasti¢enih prirodnih povrSina:
6,74 % povrSine destinacije nalazi se pod nekom vrstom prirodne zaStite.

Udio po kategorijama zastite:

e Strogirezervat: 0,00 %

e Nacionalni park: 0,00 %

e Posebnirezervat: 3,50 %

e Park prirode: 0,00 %

e Regionalni park: 0,00 %

e Spomenik prirode: 0,00 %
e Znacaijni krajobraz: 3,25 %
e Park-Suma: 0,00%

e Spomenik park arhitekture: 0,00 %
Tumacenje pokazatelja:

U destinaciji se pod zastitom prirode nalazi 6,74 % ukupne povrSine, pri ¢emu prevladavaju dvije
kategorije — posebni rezervati (3,50 %) i znacajni krajobrazi (3,25 %), dok ostale kategorije zaStite

nisu zastupljene.
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Zakljucak:

Ovaj udio ukazuje na postojanje vrijednih prirodnih podrucja koja imaju vaznu ulogu u oCuvanju
bioloSke raznolikosti i krajobrazne bastine, no relativno nizak ukupni postotak zasti¢enih povrSina
sugerira da postoji prostor za jaCanje zaStite dodatnih podrucja, osobito kroz ukljucivanje
raznolikijih kategorija zastite. Sustavno prac¢enje i proSirenje mreze zasti¢enih prostora doprinosi
uskladivanju s ciljevima odrzivog razvoja te povecava atraktivnost destinacije u kontekstu
odrzivog turizma.

3.9. Omijer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u
odnosu na potrosnju elektricne energije stalnog stanovnistva
destinacije

Pokazatelj UEN-1 — Omjer potroSnje elektriCne energije po turistickom nocéenju u odnosu na
potroSnju elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije predstavlja vazan alat za pracenje
energetske ucinkovitosti i odrzivosti turistiCkih destinacija, osobito u kontekstu sezonskog
optereéenja infrastrukture.

Definicija:

Pokazatelj mjeri omjer izmedu ukupne koliCine elektric¢ne energije potroSene po nocenju turista i
prosjeCne potroSnje elektricne energije po stanovniku destinacije, s naglaskom na sezonske
razlike.

Opis:

Ovaj pokazatelj ukazuje na intenzitet optereéenja energetske infrastrukture uslijed turistiCke
aktivnosti, osobito u visokoj sezoni kada su potrebe za elektricnom energijom znacajno povecane.
Kroz ove podatke mogu se identificirati potrebe za optimizacijom energetske potroSnje te prilike
za uvodenje obnovljivih izvora energije, energetske ucinkovitosti i pametnih rjeSenja u turizmu.

Periodi¢nost: svake Cetiri godine

Rezultat 2024.

Tablica 30: Pokazatelj UEN-1

UEN-1 Omijer potrosSnje elektricne energije po turistickom noc¢enju u odnosu na
potro$nju elektricne energije stalnog stanovnistva destinacije

Omjer potrosnje elektricne energije po nocenju turista i stanovnika
(%)

-18,432

Izvor: Youare
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Zakljucak:

Pokazatelj UEN-1 pruza uvid u energetski otisak turizma u destinaciji i pomaze u identificiranju
podrucja gdje je mogucée unaprijediti energetsku ucinkovitost. Vrijednost od -18,43% znaci da
turisti troS8e manje elektricne energije po nocenju nego lokalno stanovnistvo, Sto je pozitivan
pokazatelj s aspekta odrzivosti.

3.10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenamai
procjenu rizika

Pokazatelj UPK-1 — Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika
mjeri prisutnost i razinu implementacije mjera i dokumenata koji destinaciji omogucuju
proaktivno i plansko djelovanje u kontekstu sve izrazenijih klimatskih rizika i promjena.

Definicija:
Pokazatelj se odnosi na postojanje i razinu provedbe dokumentiranog sustava za procjenu
klimatskih rizika i provodenje mjera prilagodbe klimatskim promjenama u turisti¢koj destinaciji.

Opis:

Klimatske promjene znacajno utjeCu na turizam - kroz promjene sezonalnosti, ugrozenost
infrastrukture, poveéane rizike od ekstremnih vremenskih pojava te pritiske naresurse poput vode
i energije. Uspostava sustava za procjenu rizika i prilagodbu klimatskim promjenama temelji se
na medunarodnim smjernicama, ukljuCujuci ParisSki sporazum (Cl. 7) i Strategiju prilagodbe
klimatskim promjenama Republike Hrvatske do 2040. s pogledom na 2070. (NN 46/20), kao i
Zakon o klimatskim promjenama i zastiti ozonskog sloja (NN 127/19). Ovaj pokazatelj pomaze
destinacijama da procijene izloZenost, oja¢aju otpornost te planiraju konkretne mjere prilagodbe.

Ucestalost mjerenja: svake dvije godine

Rezultat 2024.

Tablica 31: Pokazatelj-1

UPK-1 Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Dokumenti za
prilagodbu i
ublazavanje klimatskih
promjenai procjenu
rizika na razini
destinacije su doneseni

0

Izvor: Youare
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Opéi opis pokazatelja:

Ovaj pokazatelj prati postojanje strateskih ili planskih dokumenata u destinaciji koji su usmjereni
na prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika, kao i razinu njihove provedbe. Pokazatelj
je vazan za procjenu otpornosti destinacije i njezine spremnosti na klimatske izazove koji mogu
izravno utjecati na turizam.

Zakljucak:

Destinacija ne posjeduje strateSke ni planske dokumente usmjerene na prilagodbu klimatskim
promjenama i procjenu rizika, Sto ukazuje na nisku razinu institucionalne spremnosti za
suoCavanje s klimatskim izazovima. Odsustvo ovakvih dokumenata moze dugoro€no umanjiti
otpornost destinacije te povecati ranjivost turistickog sektora, stoga je nuzno pristupiti izradi i
provedbi relevantnih strategija i planova kako bi se osigurala odrzivost i sigurnost turistickog
razvoja.

3.11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s hajve¢im brojem
ostvarenih turistickih no¢enja

Pokazatelj TP-1 — Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najveé¢im optere¢enjem predstavlja
klju¢nu metriku za razumijevanje intenziteta turistickog prometa u najfrekventnijem dijelu godine.
Ovim se pokazateljem procjenjuje optereéenje destinacije tijekom vrhunca sezone te time
osigurava temelj za planiranje, optimizaciju infrastrukture i odrzivo upravljanje destinacijom.

Definicija:

Ovaj pokazatelj predstavlja ukupan broj dolazaka turista u destinaciju tijekom mjeseca s najveéim
brojem ostvarenih noéenja. Takav mjesec obi¢no odgovara glavnoj turistickoj sezoni, kada su i
infrastruktura i lokalna zajednica pod najveéim pritiskom.

Opis:

Pradenje broja dolazaka u najoptereéenijem mjesecu omogucuje jasnu procjenu sezonske
koncentracije turistickog prometa. Uvid u sezonalne vrhunce kljuéno je za usmjeravanje razvojnih
mjera koje omogucuju bolju raspodjelu posjetitelja tijekom godine. Ovakav pristup pridonosi
zastiti okoliSa, kvaliteti Zivota lokalnog stanovniStva i kvalitetnijem iskustvu gostiju.

Ucestalost mjerenja: jednom godiSnje, za mjesec s najveé¢im brojem ostvarenih dolazaka

Rezultat 2024.

Tablica 32: Pokazatelj TP-1

TP-1 Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterec¢enjem

Ukupan broj dolazaka
39.318

Izvor: Youare
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Opéi opis pokazatelja:

odnosno mjeseca s najveéim brojem noéenja. KljuGan je za upravljanje kapacitetima,
infrastrukturom i uslugama jer pruza uvid u maksimalno opterecenje koje destinacija doZivljava.

Prikazani rezultat:

Ukupan broj dolazaka u mjesecu najvece turisticke aktivnosti: 39.318 turista
Tumacenje pokazatelja:

Ova brojka predstavlja vrsni turistiCki pritisak u destinaciji i moze se koristiti za:

e planiranje sezonskih potreba (npr. u prometu, zdravstvu, sigurnosti),
e prilagodbu radne snage i usluga,
e iizradu sezonskih promotivnihiinfrastrukturnih strategija.

Zakljucak:

Vrijednost pokazatelja TP-1 od 39.318 dolazaka u mjesecu s najveéim opterecenjem ukazuje na
izrazito viosku sezonsku koncentraciju turistiCkog prometa u destinaciji. Takav podatak je klju¢an
za razvoj mjera odrzivog upravljanja, raspodjelu resursa i osiguranje kvalitete zivota lokalne
zajednice u vrSnim razdobljima turistiCke sezone.

3.12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj TP-2 — ProsjeCna duljina boravka turista u destinaciji mjeri prosje¢an broj noéenja koje
jedan turist ostvari tijekom svog posjeta, ¢ime se dobiva uvid u intenzitet koriStenja smjeStajnih
kapaciteta i zadrzavanja turista unutar destinacije.

Definicija:
Prosje¢na duljina boravka predstavlja prosje¢an broj no¢enja po turistu, odnosno koliko dana se
posjetitelj zadrzava u destinaciji.

Opis:

Duljina boravka jedan je od temeljnih pokazatelja za planiranje turisticke ponude, kapaciteta i
kadrovskih potreba. U kontekstu suvremenih putovanja, trendovi ukazuju na smanjenje duljine
boravka, §to moze utjecati na organizaciju usluga, osoblja i investicija u smjeStajni sektor.

Podpokazatelji (opcionalno):

e Prosjec¢na duljina boravka u mjesecu s najvec¢im brojem noc¢enja
e Prosjec¢naduljina boravka u mjesecu s najmanjim brojem nocenja
e Prosjec¢na duljina boravka u komercijalnom smjesStaju

67



e Prosje¢na duljina boravka u nekomercijalnom smjestaju

Rezultat 2024.

Tablica 33: Pokazatelj TP-2

TP-2 Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Ukupan broj
Prosjecna duljina boravka Ukupan broj registriranih dolazaka
turista u destinaciji nocenja u destinaciji turistau
destinaciju
7,61 1.000.376 131.449

Izvor: Youare
Op¢i opis pokazatelja:

Pokazatelj TP-2 prikazuje prosjecan broj no¢enja koje jedan turist ostvari tijekom svog boravka u
destinaciji. Ova metriku klju¢na je za razumijevanje ponaSanja turista, planiranje ponude i
infrastrukture, ali i za mjerenje ekonomskog ucinka boravka po gostu.

Prikazani rezultat:

e Prosjecnaduljina boravka turista: 7,61 noc¢enja
e Ukupan broj registriranih no¢enja: 1.000.376
e Ukupan broj dolazaka turista: 131.449

Tumacenje pokazatelja:

Iz rezultata se moze zakljuciti da jedan turist u prosjeku ostaje od 7,61 noc¢i u destinaciji, Sto je dug
boravak

Zakljuéak:

Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji iznosi 7,61 no¢, Sto predstavlja relativho dug
boravak i ukazuje na visoku privlaénost destinacije te sposobnost zadrzavanja gostiju. Ovakav
rezultat doprinosi vecéoj turisti¢koj potro$nji po posjetitelju i smanjenju sezonalnosti, a ujedno
sugerira potencijal za razvoj dodatnih sadrzaja i ponude koji mogu dodatno obogatiti iskustvo
boravka i potaknuti ponovne dolaske.
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3.13. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te
pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj PGS-1 — Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane prati zapoSljavanje u jednoj od klju¢nih grana turizma, a koristi se za procjenu opsega radne
aktivnosti u sektoru te njegovog doprinosa lokalnom i nacionalnom gospodarstvu.

Definicija:
Pokazatelj definira ukupan broj zaposlenih osoba (fiziCkih osoba u radnom odnosu) na mjesecnoj
razini, u okviru NKD podrucja | - Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Opis:

Turizam je radno intenzivna djelatnost, pri ¢emu broj zaposlenih direktno odrazava razinu
turisticke aktivnosti. Prac¢enje kretanja zaposlenosti u ovom sektoru omogucuje uvid u poslovanje
poduzetnika, sezonalnost turizma i stabilnost zaposlenja.

Podpokazatelji (opcionalno):

e Brojzaposlenih prema satima rada

e Brojzaposlenih prema spolu - godisnji prosjek

e Prosjek broja zaposlenih u djelatnosti smjestaja i ugostiteljstva u odnosu na ukupan broj
zaposlenih (%)

Ucestalost mjerenja pokazatelja: pokazatelj se sluzbeno vrednuje jednom godiSnje
Zakljucéak

Pokazatelj PGS-1 je temeljni alat za razumijevanje trziSta rada u turizmu. Omogucéuje procjenu
stabilnosti zapoS$ljavanja, sezonalnosti sektora i ucinaka turistickog prometa na lokalnu i
nacionalnu zaposlenost. Redovito praéenje doprinosi strateSkom planiranju razvoja kadrova i
turizma kao cjelovitog sustava.
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3.14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i
usluzivanja hrane

Pokazatelj PGS-2 - Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u
djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija:

Pokazatelj definira ukupan poslovni prihod ostvaren tijekom kalendarske godine od strane
gospodarskih subjekata registriranih prema vazecoj Nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD),
podrucje | — Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane, koji su obveznici
poreza na dobit.

Opis:

Poslovni prihod predstavlja klju¢ni financijski pokazatelj uspjeSnosti sektora. Njegove promjene u
vremenu ukazuju na tendencije rasta ili pada prihoda te omogucuju donoSenje strateskih odluka
za poticanje razvoja. Takoder neizravno ukazuje na opce stanje gospodarskih aktivnosti u turizmu
u destinaciji.

Podpokazatelji (opcionalno):

e Dodana vrijednost gospodarskih subjekata registriranih u destinaciji
e Bruto dobit/gubitak subjekata u djelatnosti turizma na razini destinacije

Ucestalost mjerenja: jednom godiSnje
Zakljucéak

PGS-2 omogucuje pracenje financijskog ucinka turistickog sektora, posebno sektora smjestaja i
ugostiteljstva, na gospodarstvo destinacije. Njegovo kretanje moze posluZiti kao indikacija
poslovnog zdravlja sektora, kvalitete turistiCke potraznje i uspjeSnosti turisticke sezone. Redovito
pracenje omogucéava donoSenje temeljenih mjera za unapredenje konkurentnosti i otpornosti
turistickih poduzedéa.

70



3.15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
Pokazatelj TI-1 — Identifikacija i klasifikacija turistiCkih atrakcija

Definicija:

Pokazatelj omogucuje identifikaciju i klasifikaciju turisti¢kih atrakcija u destinaciji. Obuhvaca
prirodne atrakcije (npr. parkove, rezervate, krajobraze) te kulturno-povijesne i antropogene
atrakcije (npr. arheoloska nalaziSta, muzeje, kulturnu i nematerijalnu bastinu).

Opis:
Sustavna identifikacija i kategorizacija resursa klju¢ni su za planiranje i odrzivo upravljanje
turizmom. Omogucduje:

e bolje upravljanje atrakcijama i zaStitu resursa

e oblikovanje specifi¢nih i autenti¢nih turistickih proizvoda

e podizanje svijesti lokalnog stanovniStva o vaznosti bastine

e razvojdiferenciranih strategija promocije i ponude

e Podpokazatelji (opcionalno):

e Popisi kulturnih dobara, uklju¢ujuci njihovu procjenu i ranjivost
e Popisiiklasifikacija nematerijalne kulturne bastine

e Popisi prirodne bastine s naznakom vrste, oCuvanosti i ranjivosti

UcCestalost mjerenja: jednom godiSnje

Rezultati 2024.

Prikazani rezultati:

Destinacija raspolaze s 21 zaSti¢enim kulturnim dobrom, od ¢ega:

o 13 nepokretnih pojedinacnih dobara (uglavnom crkve, palace i fortifikacije),

e 1 kulturnopovijesna cjelina (grad Pag),

e 1 arheolo$ki lokalitet (ostaci crkve sv. Martina),

e 6 nematerijalnih dobara (PasSka Cipka, Paski teg, Pokrivaca, tradicija pripreme baskotina,
Koludraska Strika, tradicijska pjevanja otoka Paga i proizvodnja paskog sira).

Zakljucak:

Destinacija posjeduje bogatu i raznoliku bastinu koja uklju¢uje nepokretna, arheoloska te
nematerijalna kulturna dobra, Sto ukazuje na snazan identitet i autenti¢nost prostora. Ova
kombinacija materijalne i nematerijalne bastine pruza znacajan potencijal za razvoj odrzivog i
diferenciranog turizma, a istovremeno naglasava vaznost njihove zaStite, valorizacije i
interpretacije kako bi se ocuvala kulturna vrijednost i osigurala dugorotna atraktivnost
destinacije.
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Tablica 34:Popis zasticenih kulturnih dobara

Zastic¢ena kulturna dobra

Rb. "
Popis Vrsta
1. Crkva Marijina Uznesenja o
Nepokretna pojedinacna
u gradu (nova)
2. Crkva Marijina Uznesenja o
Nepokretna pojedinacna
u Starom Pagu
3. Crkva sv. Frane Nepokretna pojedinacna
4. Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinacna
5. KneZeva palaca Nepokretna pojedinacna
6. Magazini soli Nepokretna pojedinacna
7. Benediktinski samostan i .
. Nepokretna pojedinacna
crkva sv. Margarite
8. Crkva sv. Jeronima i
arheoloski ostatci crkve  |Nepokretna pojedinacna
sv. Ivana
9. Crkva sv. Vida Nepokretna pojedinacna
10.  |Kula Skrivanat Nepokretna pojedinacna
11. Kulturno-povijesna " .
o Kulturnopovijesna cjelina
cjelina Pag
12. Palaca Mirkovic¢ - rodna
kuéa kipara lvana Nepokretna pojedinacna
Mirkovi¢a
13. Ljubacka tvrdava o
e e Nepokretna pojedinacna
Fortica
14. |Ostaci crkve sv. Martina |Arheologija
15. |Paska Cipka Nematerijalna
16 Paski teg Nematerijalna
17. Pokrivaca Nematerijalna
18. |Tradicija pripreme .
. L. Nematerijalna
paskog baskotina
19. |Koludraska strika Nematerijalna
20. |Tradicionalna "
. . . . Nematerijalna
proizvodnja paskog sira
21. |Tradicijska pjevanja

otoka Paga

Nematerijalna

lzvor: Youare
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3.16. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja
destinacijom

Definicija:
Pokazatelj prati stupanj implementacije aktivnhosti definiranih u Planu upravljanja destinacijom.
Referentna tocCka je terminski plan provedbe.

Opis i svrha:

S obzirom na to da je izrada i provedba Plana upravljanja obveza za sve destinacije u Hrvatskoj,
ovaj pokazatelj osigurava prac¢enje ucinkovitosti upravljackog procesa.

Cilj je osigurati:

e transparentnost u implementaciji

e pracenje postignuc¢a u odnosu na zadane ciljeve
e identifikaciju izazova i uskih grla u provedbi

e evaluaciju rezultata na razini destinacije

UcCestalost mjerenja: jednom godiSnje
Zakljucak i tumacenje pokazatelja:

Buduc¢i da destinacija nema aktualne strateSke dokumente za upravljanje razvojem turizma,
razina ucinkovitosti destinacijskog upravljanja je ograniCena, §to otezava sustavno planiranje,
koordinaciju i prac¢enje provedbe aktivnosti; stoga je nuzno izraditi i usvojiti relevantne strateSke
dokumente kako bi se osigurao odrzivi razvoj, racionalno koriStenje resursa i jaCanje partnerstva
na lokalnoj razini.

3.17. Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije
po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

Pokazatelj OUP-1 — Broj ostvarenih noéenja u smjeStajnim objektima destinacije po hektaru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS

Definicija:

Pokazateljem se mjeri broj ostvarenih turistickih no¢enja po hektaru izgradenih gradevinskih zona

u destinaciji tijekom jedne godine. Uklju¢uju se iskljuivo zone koje stvarno imaju funkciju
stanovanija i turistiCke namjene.

Ucestalost mjerenja: svake dvije godine
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Rezultat 2024.

Tablica 35: Pokazatelj OUP-1

OUP-1 Broj ostvarenih no¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektru
izgradenog gradevinskog podrucja JLS

Broj ostvarenih nocenja u smjestajnim objektima po hektru izgradenog
gradevinskog podrucja
(nocenje/ha)

5.683,95

Izvor: Youare

Zakljucéak

Vrijednost od 5.683,95 noéenja po hektaru izgradenog gradevinskog podrucja ukazuje na vrlo
visoku prostornu intenzivnost turistiCkog koriStenja na podrucju Grada Paga. Takva razina
pokazatelja potvrduje da destinacija ostvaruje znacajan turistiCki promet unutar relativho
ogranicenog izgradenog prostora, Sto upucuje na dobru iskoriStenost postojec¢ih smjeStajnih
kapaciteta i visoku koncentraciju turistickih aktivnosti u urbaniziranim zonama.

Istodobno, ovako visoka vrijednost moZe ukazivati na izrazen sezonski pritisak na komunalnu i
prometnu infrastrukturu, javne povrsine, obalni pojas te kvalitetu boravka lokalnog stanovnistva i
posijetitelja, osobito tijekom vrSnih ljetnih mjeseci. Pokazatelj stoga potvrduje potrebu za paZzljivim
upravljanjem nosivim kapacitetom prostora, daljnjim jacanjem infrastrukturne otpornosti te
usmjeravanjem razvoja prema prostorno uravnotezenijoj i odrzivijoj distribuciji turistickog
prometa.

74



3.18. Pregled obveznih pokazatelja

Tablica: 36: Obvezni pokazatelji Grad Pag 2024.

prostora.

R.B. Pokazatelj Vrijednost Opis Zakljucak Period
Izrazita sezonalnost §to moze
Mjeri pritisak turizma na predstavljati prijetnju kvaliteti u svibniu za
1 Broj turistickih no¢enja na 100 349.72 lokalnu zajednicu i Zivota lokalne zajednice. Visok broj redht)Jdnu
’ stanovnika u vrhu sezone ’ infrastrukturu u vriSnom noéenja ukazuje na potrebu za P odinu
razdoblju. pazljivim upravljanjem resursimai g
infrastrukturom.
Procjenjuje drustveni ITR1i1l: svake
Zadovoljstvo lokalnog stanovnisStva . ,J J I Redovito mjerenje zadovoljstva | godine; ITR Il
2. ) utjecaj turizma na lokalnu L. .. L .
turizmom . . kljuéno je za odrzivo planiranje. iIV: svake
zajednicu. s .
Cetiri godine
Visoko zadovoljstvo potice ITR1T1l: svake
Zadovoljstvo posjetitelja boravkom u Pokazatelj kvalitete ponude | . . ! X P godine; ITR I
3. . o lojalnost; nisko ukazuje na potrebu| ° .
destinaciji i iskustva. . i IV: svake
poboljsanja usluga. s .
Cetiri godine
4 Pristupacnost atrakcija osobama s 59.90% Ocjenjuje inkluzivnost Povecanje pristupac¢nosti nuzno je jednom
) invaliditetom st destinacije. za inkluzivnost i Sirenje trzista. godisnje
Pokazatelj sigurnosti i . - .
T, . 1 slg . Potrebno je poveéati dostupnost jednom
5. Broj turistickih ambulanti 1 zdravstvene spremnosti . X -
R . zdravstvenih usluga za turiste. godi$nje
destinacije.
A . e Visoka potro$nja ukazuje na "
Omyjer potrosSnje vode po noéenju 187% vecéa od Mjeri intenzitet koriStenja - p ) X ) svake dvije
6. . o - . pritisak na infrastrukturu i potrebu .
turista potrosnje stanovnistva vodnih resursa. . L L gofdine
za ucinkovitijim upravljanjem.
512,86% upucuje na vrlo visok
7 Omjer kolicine komunalnog otpada 512.86% Mijeri okoli$ni otisak okolisni pritisak turizma, sugerira jednom
B 0
po turisti¢kom nocéenju ’ turizma. potrebu za unaprjedenjem sustava godis$nje
gospodarenja otpadom
Postoji prostor za povecanje
Udio zasti¢enih podrucja u ukupnoj |6,74% (3,50% rezervati, | Procjenjuje razinu o¢uvanja .. e o p_ . J . svake Cetri
8. s . . X - ) povrsina pod zastitom i privlacenje .
povrsini 3,25% krajobrazi) prirodnih vrijednosti. . godine
ekoturista.
Pracenje i optimizacija potro$nje
Omjer potrosnje elektricne energije Pokazatelj energetske . ,J P K ,J P N ) svake Cetri
9. L. . -18,43% . X . vazno je za smanjenje ekoloSkog .
po nocéenju turista ucinkovitosti. . godine
otiska.
Procjenjuje otpornost
Sustav prilagodbe klimatskim . R R ] ] I p, Potrebno je uspostaviti sustav jednom
10. . . ) L. Nije uspostavljen destinacije na klimatske . . o
promjenama i procjena rizika R pracenja i plan adaptacije. godisSnje
promjene.
1 Ukupan broj dolazaka u mjesecu s 39.318 Pokazatelj sezonskog Ciljati na ravnomjerniju raspodjelu jednom
: najvecéim optere¢enjem : opterecenja destinacije. prometa u sezoni. godisnje
Prosjecna duljina boravka turista u Pokazuje privlacnost destinacije te jednom
12. / / . 7,61 Procjenjuje zrelost ponude. iep . ) J ! Y .
destinaciji sposobnost zadrzavanja gostiju. godisnje
Mijeri utjecaj turizma na Izvori podataka FINA i Porezna jednom
13.| Ukupan broj zaposlenih u 1.55-1.56 Podatak nije dostupan ; jeca) - P ! -
gospodarstvo destunacije. uprava. godisSnje
Mieri ekonomski U&inak Pracenje prihoda u turizmu klju¢no ‘ednom
14. | Poslovni prihod subjekata u 1.55-1.56 | Podatak nije dostupan ] . A je za procjenu ekonomske ] -
turizma (prihod). .. X godisSnje
odrZivosti.
Doprinosu o€uvanju
15. Identifl:ka.tiij?iklasiﬁliacija 21 zastiéeno dobro baéﬁne, f)dgovornf)n? Destinacija Posjedflj? bogatu i jedf]vor?w
turistickih atrakcija koristenju kulturnih i raznoliku bastinu. godisnje
prirodnih dobara.
16 Status implementacije aktivnosti iz Ne postoje aktualni | Ocjenjuje provedbu mjerai | lzrada strateSkih dokumenata je jednom
’ Plana upravljanja strateski dokumenti aktivnosti plana. prioritet. godisnje
Procjenjuje prostorni Pokazatelj pomaze u planiranju
Nocenja po ha izradenog R J ) ,] pw . ! p, P o I jednom
17. ; .. 5.683,95 pritisak i koristenje ravnomjernog razvoja i e .
gradevinskog podrucja JLS godi$nje

sprjeGavanju prenapregnutih zona.

Izvor: Youare

Analiza obveznih pokazatelja odrzivosti potvrduje da Grad Pag raspolaze vrlo snaznom
turistickom aktivno$¢u i kvalitetnom resursnom osnovom, ali istodobno pokazuje jasne razvojne
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izazove povezane sa sezonalnoS¢u, pritiskom na prostor, potroSnjom resursa i potrebom za
snaznijim sustavom upravljanja destinacijom.

U skupini pokazatelja turistickog pritiska i sezonalnosti posebno se istiCe vrijednost od 349,72
turistiCkih no¢enja na 100 stanovnika u vrhu sezone, $to jasno potvrduje izrazitu koncentraciju
turistickog prometa u ljetnim mjesecima. Ovaj pokazatelj, zajedno s 39.318 dolazaka u mjesecu
najveceg opterecenja, upucuje na snazan pritisak na prometnu, komunalnu i javnu infrastrukturu,
ali i na svakodnevni zivot lokalnog stanovnistva. S druge strane, prosjec¢na duljina boravka od 7,61
dana predstavlja pozitivan element jer potvrduje sposobnost destinacije da goste zadrzi relativno
dugo, Sto stvara dobru osnovu za povecanje potroSnje po gostu i razvoj proizvoda viSe dodane
vrijednosti. Dodatni prostorni pritisak potvrduje pokazatelj od 5.683,95 noc¢enja po hektaru
gradevinskog podrucja, koji jasno ukazuje na visoku koncentraciju turistickog koriStenja prostora
i potrebu za paZzljivom kontrolom buduceg razvoja.

Drustveni pokazatelji upuéuju na potrebu jaCanja sustava pracenja kvalitete Zivota i zadovoljstva
dionika. Za pokazatelje zadovoljstva lokalnog stanovniStva turizmom i zadovoljstva posjetitelja
boravkom u destinaciji trenutno ne postoje sustavno prikupljeni podaci, Sto predstavlja vazan
nedostatak u upravljanju odrzivoSc¢u destinacije. Ipak, dostupnost 1 turisticke ambulante tijekom
sezone pokazuje postojanje osnovne razine zdravstvene podrske, koju je s obzirom na vrSna
optereéenja pozeljno dodatno jacati. Vrlo vazan pozitivan pokazatelj predstavlja 59,90 %
pristupacnosti atrakcija osobama s invaliditetom, Sto upudéuje na relativno dobru razinu
inkluzivnosti, ali i dalje ostavlja prostor za dodatna ulaganja u prilagodbu plaza, Setnica, kulturnih
lokaliteta i javne infrastrukture.

Okoli$ni pokazatelji vrlo jasno potvrduju da turizam stvara snazan pritisak na prirodne resurse i
komunalni sustav Grada Paga. Posebno se isti¢e Cinjenica da je potroSnja vode po turistiCkom
noéenju 187 % veca od potroSnje lokalnog stanovniStva, $to je za otoCni prostor izrazito osjetljiv
izazov i potvrduje potrebu za mjerama racionalizacije potroSnje vode, ugradnjom Stednih sustava
i smanjenjem gubitaka u mrezi. Jednako izrazen pritisak vidljiv je i u pokazatelju komunalnog
otpada, gdje vrijednost od 512,86 % jasno potvrduje vrlo visok okoliSni otisak turizma. Ova brojka
pokazuje da turisticka aktivnost viSestruko povecéava koli¢inu otpada u odnosu na redovno
optereéenje prostora, osobito tijekom vrdnih ljetnih mjeseci, ¢ime se povecava pritisak na sustav
odvoza, javnu Cistoéu i ukupnu kvalitetu boravka u destinaciji. Takav trend potvrduje potrebu za
snaznijim mjerama odvajanja otpada, smanjenja jednokratne plastike, dodatnom infrastrukturom
na plazama i javnim povrS§inama te edukacijom turisti¢kog sektora i gostiju. Pozitivan trend vidljiv
je u pokazatelju potroSnje elektricne energije po no¢enju od -18,43 %, koji sugerira smanjenje
energetske potrodnje i moguci pomak prema ucinkovitijim objektima i rasvjeti. Udio zasti¢enih
podru¢ja od 6,74 % ukupne povrSine dodatno potvrduje da Grad Pag raspolaze vrijednim
prirodnim resursima koji predstavljaju vazan temelj odrzivog turizma, ali zahtijevaju pazljivo
upravljanje posjetiteljskim pritiscima.

Pokazatelji klimatske otpornosti i prostornog upravljanja jasno ukazuju na potrebu daljnjeg
jacanja institucionalnog okvira. Posebno je vazno istaknuti da nije uspostavljen sustav prilagodbe
klimatskim promjenama ni procjena rizika, Sto predstavlija jedan od klju¢nih razvojnih
nedostataka s obzirom na izloZzenost Paga suSama, toplinskim valovima, eroziji obale i pritiscima
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na vodoopskrbu. Istodobno, visoka vrijednost od 5.683,95 no¢enja po hektaru gradevinskog
podrucja potvrduje potrebu za strozom kontrolom prostornog razvoja, zastitom vizura i
ograniCavanjem neuskladene apartmanizacije kako bi se dugoro€no o€uvao krajobrazni identitet
destinacije.

U gospodarskoj i upravljackoj dimenziji dio podataka, poput broja zaposlenih i poslovnih prihoda
turisti¢kih subjekata, jo$ nije sustavno dostupan, Sto oteZzava precizno praéenje prijelaza s
volumena na kvalitetu. Ipak, pokazatelj od 21 zasti¢enog kulturnog dobra potvrduje snaznu
identitetsku i kulturnu osnovu za razvoj turizma vise dodane vrijednosti. Dodatno, Cinjenica da ne
postoje aktualni strateSki dokumenti za provedbu aktivnosti jasno potvrduje vaznost izrade i
provedbe ovog Plana upravljanja destinacijom kao temeljnog alata za sustavno, podatkovno
vodeno i dugoro¢no upravljanje razvojem turizma.

Zaklju€no, pokazatelji potvrduju da Grad Pag ima iznimno snazan turisti¢ki potencijal, kvalitetnu
resursnu osnovu i dobru razinu duljine boravka gostiju, ali i izrazene izazove povezane sa
sezonalnosc¢u, potroSnjom vode, koli¢inom otpada, upravljanjem prostorom i nedostatkom dijela
druStvenih i gospodarskih podataka. Klju¢ni prioriteti daljnjeg razvoja trebaju biti produljenje
sezone, smanjenje okoliSnog opterecenja, jaCanje inkluzivnosti, uspostava klimatske otpornosti i
razvoj snaznog destinacijskog managementa sustava temeljenog na redovitom pracéenju
pokazatelja.
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4. PRIJEDLOG SMJERNICA | PREPORUKA

Na temelju provedene analize postojeceg stanja, identificiranih razvojnih potencijala, ograni¢enja
te klju€nih trendova u turistickom okruzenju, ovo poglavlje donosi prijedlog smjernica i preporuka
za daljnje upravljanje turistickim razvojem Grada Paga. Njegova je svrha usmijeriti buduce
aktivnosti prema odrzivom, trziSno konkurentnom i identitetski utemeljenom razvoju destinacije,
uz istodobno oCuvanje prostornih, drustvenih i okoliSnih vrijednosti.

Predlozene smjernice temelje se na nacCelima odrzivosti, integriranog upravljanja resursima,
jaCanja kvalitete turistiCkog proizvoda te uravnotezenja interesa posjetitelja, lokalnog
stanovniStva i gospodarstva. Poseban naglasak stavlja se na valorizaciju autenti¢nih resursa,
produljenje turisticke sezone, razvoj selektivnih oblika turizmma i jacanje prepoznatljivosti
destinacije kroz jasno definirane razvojne prioritete.

Ovo poglavlje predstavlja operativni most izmedu analitiCkog dijela dokumenta i bududéih
razvojnih aktivnosti, pruzajuéi okvir za donoSenje odluka, planiranje projekata i koordinaciju
klju¢nih dionika u destinaciji.

Potrebno je jasno definirati razvojni smjer destinacije kao sastavni dio plana upravljanja, pri ¢emu
on mora biti uskladen s aktima strateSkog planiranja, prostorno-planskom dokumentacijom,
planom upravljanja kulturnom bastinom te ostalim vaze¢im planovima i propisima.

4.1. SWOT analiza

SWOT analiza predstavlja jednu od najceSc¢e koriStenih metoda strateSkog planiranja, kojom se
sagledavaju klju¢ni unutarnji i vanjski ¢imbenici vazni za razvoj destinacije. Temelji se na
identifikaciji snaga (Strengths) i slabosti (Weaknesses) koje proizlaze iz unutarnjih karakteristika
destinacije, te prilika (Opportunities) i prijetnji (Threats) koje dolaze iz vanjskog okruzenja.

Cilj SWOT analize je pruziti jasan i sazet pregled situacije, istaknuti konkurentske prednosti i
potencijale razvoja, ali i upozoriti na izazove i rizike koji mogu utjecati na odrzivost i konkurentnost
destinacije. Ona sluzi kao polaziSte za definiranje strateSkih smjernica i razvojnih prioriteta, jer
povezuje ono $to destinacija ve¢ ima (resurse i prednosti) s onim Sto trziSte trazi i $to vanjsko
okruzenje namece.

Kroz SWOT analizu Grad Pag dobiva alat za objektivhu procjenu svoje pozicije na turistiCkom
trzistu te za donoSenje odluka usmijerenih na iskoriStavanje snaga i prilika, uz istodobno
smanjivanje slabosti i ublazavanje potencijalnih prijetnji.

Snage

Kulturna i povijesna bastina (paska Cipka, solana, urbana jezgra, vjerska bastina)

Prirodne posebnosti (mjesecev krajolik, suhozidi, rezervati)
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Gastronomija (paski sir, janjetina, sol, maslinovo ulje)

Geografska dostupnost (Paski most, blizina Zadra i zracne luke)

Raznolika turisticka ponuda (kultura, gastro, sport, nauticki, vjerski, zdravstveni turizam)

Dugogodisnje iskustvo u turizmu i visoka prosje¢na duljina boravka

Snage

Jedna od klju¢nih snaga Grada Paga proizlazi iz njegove iznimno vrijedne kulturne i povijesne
bastine, koja Cini temelj identiteta destinacije i njezine trziSne prepoznatljivosti. Paska Cipka kao
UNESCO-ova nematerijalna bastina, tradicija solarstva, povijesna urbana jezgra oblikovana
prema nacelima renesansnog urbanizma te bogata sakralna bastina predstavljaju autenti¢ne
resurse visoke dozivljajne i interpretacijske vrijednosti.

Vaznu konkurentsku prednost Cine i jedinstvene prirodne posebnosti prostora, medu kojima se
posebno istiCu prepoznatljiv ,,mjesecev” krajolik, suhozidi, pasnjaci, razvedena obala i ouvani
prirodni lokaliteti. Takav specifiCan vizualni identitet snazno doprinosi diferencijaciji destinacije
na domaé¢em i medunarodnom trziStu te stvara kvalitetnu osnovu za razvoj outdoor, aktivnog i
odrzivog turizma.

Gastronomija predstavlja jednu od najsnaznijih toCaka destinacijskog brenda. Paski sir, janjetina,
sol prepoznati su proizvodi visoke kvalitete koji imaju snazan potencijal za razvoj eno-gastro
dozivljaja, interpretacijskih ruta i premium turisti¢kih proizvoda.

Dodatna snaga destinacije je povoljna geografska dostupnost, zahvaljujuéi Paskom mostu,
dobroj cestovnoj povezanosti i blizini Zadra te medunarodne zracne luke, $to omogucduje
jednostavan pristup klju¢nim emitivnim trzistima.

Grad Pag takoder raspolaze raznolikom turistickom ponudom, koja objedinjuje kupali$ni, kulturni,
gastronomski, outdoor, nauticki, vjerski i zdravstveni turizam. Ovakva diverzificirana osnova
omogucuje prilagodbu razli¢itim trziSnim segmentima i jaca otpornost destinacije na promjene
turistickih trendova.

Posebno je vazna i dugogodiSnja tradicija u turizmu, uz iskustvo lokalnih dionika i razvijenu svijest
o vaznosti turizma za gospodarstvo grada. To se pozitivho odraZava i na relativno visoku prosje¢nu
duljinu boravka, Sto upucuje na dobru atraktivnost destinacije i sposobnost zadrzavanja gostiju
kroz viSe dana.

Slabosti

Izrazena sezonalnost (koncentracija prometa u srpnju i kolovozu)

Dominacija privatnog smjestaja, manjak hotela i specijaliziranih kapaciteta

Ugostiteljska ponuda skromna, nedostatak objekata viSe kategorije
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Nedostatak strateSkih dokumenata i brend strategije

Infrastrukturna ograniCenja (promet, parkiraliSta, pristupacnost)

Manjak radne snage i demografski izazovi

Slaba digitalna transformacija i niska digitalna pismenost pruzatelja usluga

Slabosti

Jedna od najizrazenijih slabosti turistiCkog razvoja Grada Paga jest naglaSsena sezonalnost
turistickog prometa, pri ¢emu se najveci dio dolazaka i no¢enja ostvaruje tijekom srpnja i
kolovoza. Takva koncentracija prometa stvara snazan pritisak na prostor, infrastrukturu i lokalnu
zajednicu u vrSnim mjesecima, dok istodobno ostatak godine ostaje nedovoljno turisticki
aktiviran.

Strukturu smjeStajne ponude obiljezava dominacija privatnog smjeStaja, uz relativno ogranic¢en
broj hotelskih i drugih specijaliziranih kapaciteta viSe dodane vrijednosti. Nedostatak hotela,
boutique objekata, wellness sadrzaja i manjih tematskih smjesStajnih jedinica smanjuje
mogucnost privlacenja gostiju viSe platezne moci te oteZzava razvoj cjelogodiSnjeg poslovanja.

Sliéno tome, ugostiteljska ponuda joS$ uvijek je relativno skromna, osobito u segmentu objekata
viSe kategorije i suvremenih gastronomskih koncepata. lako destinacija raspolaze iznimno
snaznim autohtonim namirnicama i gastronomskim identitetom, taj potencijal joS nije u
potpunosti pretocen u premium ugostiteljska iskustva.

Kao razvojno ogranic¢enje prepoznaje se i nedostatak strateSkih dokumenata, jasnih razvojnih
smjernica i destinacijske brend strategije, Sto oteZzava koordinirano upravljanje resursima, trziSno
pozicioniranje i dugoro¢no usmjeravanje investicija.

Znacajan izazov predstavljaju i infrastrukturna ogranic¢enja, osobito u segmentu prometne
proto¢nosti, parkiraliSnih kapaciteta, pjeSacke i biciklistiCke pristupacnosti te opée komunalne
optereéenosti tijekom sezone.

Dodatno, destinacija se suoCava s manjkom radne snage i nepovoljnim demografskim
trendovima, §to posebno dolazi do izrazaja u sezonskim djelatnostima turizma i ugostiteljstva.
Ovaj problem dugoro¢no moze utjecati na kvalitetu usluge i odrzivost poslovanja.

Konacno, prisutna je i nedovoljna razina digitalne transformacije, uz nisku digitalnu pismenost
dijela pruzatelja usluga, osobito u privatnom smjes$taju i manjim obiteljskim poslovima. To
ograni¢ava vidljivost ponude, kvalitetu online prodaje, upravljanje reputacijom i prilagodbu
suvremenim navikama putnika.

Prilike

Rast potraznje za odrzivim, autenti¢nim i cjelogodiSnjim destinacijama
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Porast interesa za outdoor, eno-gastro, kulturnim i wellebing turizmom

Razli¢ite navike putovanja (viSe putovanja godisnje)

Era anksioznosti

Digitalni umor

Iskustvo kao najvecéa vrijednost/ promjena znacenja luksuza

Prilike

Jedna od najvaznijih prilika za daljnji razvoj Grada Paga proizlazi iz rastu¢e globalne potraznje za
odrzivim, autenti¢nim i cjelogodisnjim destinacijama. Suvremeni putnici sve viSe traze mjesta
koja nude snazan lokalni identitet, o€uvanu prirodu, autenti¢ne priCe i odgovoran odnos prema
prostoru, Sto je u potpunosti uskladeno s temeljnim vrijednostima i resursima Paga.

Dodatnu razvojnu priliku predstavlja porast interesa za outdoor, eno-gastro, kulturnim i wellbeing
turizmom, odnosno za selektivnim oblicima ponude koji nadilaze klasi¢ni model “sunca i mora”.
Specifican krajobraz, bogata gastronomija, kulturna bastina i mir oto¢nog prostora stvaraju
izvrsne preduvjete za razvoj aktivnog odmora, interpretacijskih ruta, premium gastro dozivljaja,
retreat programa i sadrzaja usmjerenih na osobnu dobrobit.

Vazan trziSni trend odnosi se na promjenu navika putovanja, pri ¢emu gosti sve ¢eSce realiziraju
viSe krac¢ih putovanja tijekom godine. Ovakav obrazac otvara prostor za jaCe pozicioniranje Paga u
pred i posezoni, kroz tematske vikend programe, dogadanja, outdoor aktivnosti i gastronomske
motive dolaska.

Suvremeno drustvo obiljezava i tzv. era anksioznosti, odnosno povecana potreba ljudi za
sigurnoSéu, mirom, jednostavnoS¢u i emocionalnim rastere¢enjem. Upravo u tom kontekstu Pag
ima priliku razvijati proizvode koji odgovaraju potrebi za sporijim ritmom, boravkom u prirodi,
tiSinom, wellbeing iskustvima i autenti¢nim kontaktom s lokalnim nac¢inom Zivota.

S time je povezan i sve izrazeniji digitalni umor, odnosno zasiéenost ubrzanim stilom Zzivota i
konstantnom izlozenoS¢u ekranima. Destinacije koje nude prostor za “digital detox”, boravak u
netaknutoj prirodi, aktivhosti na otvorenom i iskustva koja vra¢aju fokus na stvarni dozivljaj
prostora imaju sve vedu trziSnu vrijednost.

Konac¢no, znacajna prilika proizlazi iz ¢injenice da iskustvo postaje najveca vrijednost, dok se
pojam luksuza sve viSe povezuje s autenti¢nosc¢u, privatnoSéu, mirom i jedinstvenim dozivljajem.
Pag upravo kroz svoje pejzaze, gastronomiju, tradiciju, pri¢e i oto¢ni ambijent moZe razvijati
proizvode viSe dodane vrijednosti koji odgovaraju novim o¢ekivanjima suvremenih putnika.
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Prijetnje

Prevelika ovisnost o turizmu (70% stanovnistva vezano uz sektor)

Neregulirani privatni smjestaj koji naruSava kvalitetu destinacije

Konkurencija razvijenijih destinacija (Krk, Rab)

Klimatske promjene i pritisci na okoli$ (voda, otpad, erozija krajolika)

Demografski pad i odlazak mladih

Globalna dogadanja

Prijetnje

jedna od kljucnih prijetnji dugoro&noj odrzivosti razvoja Grada Paga jest izrazena ovisnost lokalnog
gospodarstva o turizmu, pri Cemu je znacajan dio stanovniStva izravno ili neizravno vezan uz ovaj
sektor. Takva struktura poveéava ranjivost destinacije na trziSne poremecaje, promjene potraznje
i vanjske krizne situacije, Sto moze imati snazne posljedice na ukupnu gospodarsku stabilnost i
kvalitetu zivota lokalne zajednice.

Znacajan rizik predstavlja i neregulirani rast privatnog smjestaja, koji u slu¢aju nekontroliranog
razvoja moze dovesti do pada kvalitete ukupne destinacijske ponude, pritiska na prostor i
infrastrukturu te naruSavanja autenti¢nosti lokalnog ambijenta. Posebno je vazno uspostaviti
ravnotezu izmedu kvantitete smjestajnih kapaciteta i kvalitete turistiCkog dozivljaja.

Na trziSnom planu, Grad Pag suocen je s konkurencijom razvijenijih i snazno brendiranih oto¢nih
destinacija, poput Krka i Raba, koje raspolazu razvijenijom infrastrukturom, veéim brojem
hotelskih kapaciteta i snaznijom medunarodnom prepoznatljivo§¢u. Ovakvo konkurentsko
okruzenje zahtijeva jasno diferenciranje kroz autentiCne resurse i specifi¢ne turisticke proizvode.

Sve vedi izazov predstavljaju i klimatske promjene te pritisci na okoli§, osobito u segmentima
dostupnosti vode, gospodarenja otpadom, ocuvanja obalnog prostora i erozije prepoznatljivog
krajobraza. Bududéi da su upravo prirodne posebnosti jedan od temeljnih resursa destinacije, svaki
negativni okoliSni utjecaj moze izravno ugroziti njezinu atraktivnost i dugoro¢nu odrzivost.

Dodatnu prijetnju ¢ine nepovoljni demografski trendovi i odlazak mladog stanovniStva, Sto
smanjuje bazu radne snage, otezava prijenos lokalnih znanjaitradicije te dugoro¢no moze utjecati
na vitalnost zajednice i razvoj novih poduzetnickih inicijativa u turizmu.

Konac¢no, destinacija je izlozena i utjecaju globalnih dogadanja, poput gospodarskih kriza,
geopolitickih nestabilnosti, zdravstvenih prijetnji ili promjena u putni¢kim navikama. Takvi vanjski
¢imbenici mogu naglo utjecati na turisticku potraznju, mobilnost gostiju i investicijsku sigurnost,
zbog ¢ega je nuzno razvijati otporniji i diverzificiraniji model turisti¢kog razvoja.
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SWOT analiza potvrduje da Grad Pag raspolaze snaznom i autentiChom resursnom osnovom koja
se temelji na jedinstvenoj kulturnoj bastini, prepoznatljivom krajobrazu, vrhunskoj gastronomiji i
raznolikoj turisti¢koj ponudi. Ove snage, u kombinaciji s rastué¢im trziSnim interesom za odrzive,
autentiCne i doZivljajne destinacije, predstavljaju kvalitetnu osnovu za daljnje jaCanje
konkurentnosti i razvoj selektivnih oblika turizma tijekom cijele godine.

Istodobno, analiza ukazuje na potrebu sustavnog odgovora na izrazene slabosti i vanjske prijetnje,
osobito u podrucju sezonalnosti, strukture smjesStaja, infrastrukturnih opterec¢enja, demografskih
izazova i oCuvanja okoliSa. Buduci razvoj destinacije stoga treba biti usmjeren na odrzivo
upravljanje resursima, podizanje kvalitete ponude, jasnije trziSno pozicioniranje i jaCanje
otpornosti na promjene u globalnom turistickom okruzenju. SWOT analiza u tom smislu
predstavlja temelj za definiranje razvojnih prioriteta, smjernica i konkretnih mjera unutar Plana
upravljanja destinacijom Grada Paga.

4.2. ldentificiranje opcih nacelai ciljeva turizma

Polazedi od rezultata provedene analize postojeéeg stanja, SWOT analize te prepoznatih razvojnih
potencijala i izazova, ovo poglavlje definira temeljna nacela, viziju i stratesSke ciljeve buduceg
razvoja turizma Grada Paga. Njegova je svrha usmijeriti razvoj destinacije prema odrzivom,
identitetski utemeljenom i trziSno konkurentnom modelu, uz jasno postavljene prioritete koji
povezuju gospodarski rast, oCuvanje prostora, kulturnu autenti¢nost i kvalitetu zZivota lokalne
zajednice.

U fokusu su nacela koja turizam promatraju kao alat ukupnog razvoja grada, pri Cemu se posebna
pozornost posveéuje prijelazu s volumena na kvalitetu, smanjenju sezonalnosti, zastiti prostora
te stvaranju dodane vrijednosti za lokalno stanovni$tvo i posjetitelje. Tako postavljena vizija i
ciljevi predstavljaju temelj za definiranje konkretnih smjernica, mjera i razvojnih projekata u
nastavku Plana upravljanja destinacijom.

Vizija razvoja turizma Grada Paga

Vizija razvoja turizma Grada Paga temelji se na pozicioniranju destinacije kao odrzive, autenti¢ne
i cjelogodiSnje mediteranske destinacije visoke dozivljajne vrijednosti, koja svoj identitet gradi na
jedinstvenoj kombinaciji kulturne bastine, prirodnih posebnosti i vrhunske gastronomije.
Posebnu osnovu ove vizije Cine paska Cipka, tradicija solarstva, vjerske procesije, jedinstveni
»mjesecev” krajolik, suhozidi, pasnjaci te prepoznatljivi autohtoni proizvodi poput paskog sira,
janjetine, soli i baskotina.

Klju¢na razvojna ambicija jest transformacija Grada Paga iz dominantno ljetne kupali§ne
destinacije u raznoliku destinaciju za odmor, dozivljaj i osobni wellbeing tijekom cijele godine, uz
jacanje selektivnih oblika turizma kao $to su kulturni, outdoor, eno-gastro, wellness, vjerski i
dogadajni turizam. Takav razvojni smjer treba osigurati veéu ekonomsku vrijednost turizma,
ravnomjerniju prostornu i vriemensku distribuciju posjetitelja te dugoro¢no ocuvanje identiteta
prostora.
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Strateski pravac i prioriteti razvoja

Strateski pravac razvoja turizma Grada Paga usmjeren je na odrzivo povecanje kvalitete turistiCke
ponude i dozivljaja, uz istodobno smanjenje ovisnosti o vrSnim ljetnim mjesecima.

Kljucni prioriteti razvoja uklju€uju:

e smanjenje sezonalnosti kroz razvoj proizvoda u pred i posezoni

e povecanje ekonomske vrijednosti turizma kroz proizvode viSe dodane vrijednosti

e unaprjedenje smjesStajne strukture s naglaskom na kvalitetnije i specijalizirane
kapacitete

e valorizaciju kulturnih i prirodnih atrakcija

e razvoj novih selektivnih turisti¢kih proizvoda

e profesionalizaciju destinacijskog menadzmenta

e ulaganje u edukaciju i razvoj kadrova

e jaCanje brenda Grada Paga kao autenti¢ne oto¢ne destinacije za cjelogodiSnji boravak

Zaklju€no, dugorocna konkurentnost Grada Paga ovisit ¢e o sposobnosti svih klju¢nih dionika da
zajednicCki upravljaju razvojem, usmjeravaju investicije i aktivno grade prepoznatljiv identitet
destinacije.

Identificiranje strateskih ciljeva razvoja

Na temelju provedene analize stanja, SWOT analize i identificiranih trziSnih trendova definiraju se
sljededi klju¢ni strateski ciljevi razvoja turizma Grada Paga:

1. Gospodarski rast i kvaliteta - prelazak s volumena na kvalitetu

Primarni cilj usmjeren je na povecanje ekonomske koristi turizma kroz razvoj kvalitetnijih
proizvoda, veée potroSnje po gostu i produljenje boravka. Naglasak se stavlja na premium
segmente, autenticne dozivljaje, kvalitetniji smjeStaj i razvoj usluga viSe dodane vrijednosti,
umjesto daljnjeg rasta iskljucivo kroz poveéanje broja gostiju.

2. Kultura i identitet — turizam koji ¢uva, a ne narusava identitet

Razvoj turizma treba biti snazno oslonjen na oCuvanje autenti¢nosti Grada Paga, njegove kulturne
bastine, tradicije, obi¢aja i lokalnog nacina Zivota. Cilj je kulturne resurse koristiti kao temelj
diferencijacije destinacije, uz istodobno aktivho uklju€ivanje lokalne zajednice i zaStitu
nematerijalne bastine.

3. Odrzivost i zastita prostora - razvoj pod kontrolom
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S obzirom na osjetljivost oto€nog prostora, kljucni cilj je osigurati kontrolirani razvoj turizma koji
ne¢e narusSavati krajobraz, prirodne resurse ni kvalitetu zivota stanovnistva. To ukljuCuje
upravljanje smjeStajnim kapacitetima, zastitu obale, racionalno koriStenje vode, gospodarenje
otpadom i o€uvanje vizualnog identiteta prostora.

4. Infrastruktura i kvaliteta Zivota - turizam koji podize kvalitetu Zivota

Turisticki razvoj mora istodobno doprinositi kvaliteti svakodnevnog zivota lokalnog stanovnisStva
kroz bolju prometnu povezanost, komunalnu infrastrukturu, javne prostore, digitalnu povezanost,
dostupnost sadrzaja i razvoj novih usluga. Cilj je turizam koristiti kao alat za ukupni razvoj grada,
a ne iskljucivo kao gospodarsku djelatnost.
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5.MJERE | AKTIVNOSTI

Kako bi se definirana vizija razvoja turizma Grada Paga uspjeSno provela u praksi, nuzno je
strateSke ciljeve pretoCiti u jasno strukturirane mjere i konkretne aktivnosti. Ovo poglavlje
predstavlja operativni okvir Plana upravljanja destinacijom te daje smjernice za provedbu
razvojnih prioriteta kroz skup medusobno povezanih intervencija usmjerenih na unapredenje
kvalitete, odrzivosti i konkurentnosti destinacije.

Predlozene mjere i aktivnosti usmjerene su na klju¢na podrucja djelovanja: produzenje turistiCke
sezone, podizanje kvalitete smjeStajne i ugostiteljske ponude, oCuvanje prirodnih i kulturnih
resursa, jacanje brenda i identiteta Paga, profesionalizaciju destinacijskog menadzmenta te
digitalnu transformaciju turistiCkog sektora. Poseban naglasak stavlja se na aktivnosti koje
stvaraju dodanu vrijednost za lokalnu zajednicu, poticu suradnju dionika i doprinose
uravnotezenom razvoju prostora.

Ovakav pristup omogucuje jasno definiranje prioritetnih podrucja djelovanja, lakSe planiranje
projekata i investicija te pra¢enje uspjesSnosti provedbe kroz mjerljive pokazatelje. Ujedno, mjere
i aktivnosti predstavljaju poveznicu izmedu strateSke razine dokumenta i konkretnih razvojnih
koraka koji ¢e usmjeravati bududi turistic¢ki razvoj Grada Paga.

5.1. Gospodarski rasti kvaliteta
Prelazak s volumena na kvalitetu — mjere, rokovi i nositelji

Jedan od klju¢nih razvojnih ciljeva turizma Grada Paga odnosi se na postupni prijelaz s modela
koji se primarno oslanja na volumen turistiCkog prometa prema modelu koji stvara vecu
ekonomsku vrijednost po gostu. U kontekstu izrazene sezonalnosti i dominantnog oslanjanja na
privatni smjestaj, bududi razvoj destinacije treba biti usmjeren na podizanje kvalitete ukupne
ponude, jaCanje premium segmenata te stvaranje proizvoda koji generiraju veéu potrosSnju, dulji
boravak i snazniji dozivljaj destinacije.

Poseban naglasak stavlja se na razvoj visokokvalitetnih smjeStajnih, gastronomskih, kulturnih,
outdoor i wellbeing sadrzaja, kao i na jaCanje trziSne prepoznatljivosti Paga kao destinacije
autenti¢nih iskustava. Takav pristup omogucéuje povecéanje konkurentnosti destinacije, smanjenje
pritiska na prostor tijekom vrSne sezone te stvaranje odrzivijeg i profitabilnijeg modela turisti¢kog
razvoja.

Mjere i aktivnosti u nastavku usmjerene su na jacanje brenda destinacije, razvoj specijaliziranih
turisti¢kih proizvoda, organizaciju dogadanja u pred i posezoni, podizanje kvalitete smjeStajne i
ugostiteljske ponude, razvoj sustava oznaka kvalitete te privlacenje investicija u sadrzaje viSe
kategorije. Posebno je vazna suradnja javnog i privatnog sektora kako bi se stvorili trziSno spremni
proizvodi koji odgovaraju suvremenim trendovima potraznje i novom poimanju luksuza, koje se
sve viSe temelji na autenti¢nosti, miru, personalizaciji i jedinstvenom iskustvu.
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Ovaj skup mjera predstavlja temelj za povecanje dodane vrijednosti turizma, produljenje sezone
te dugoroCno jacanje ekonomske otpornosti destinacije, uz istodobno oCuvanje identiteta i
resursne osnove Grada Paga.

1. Izrada i provedba brand, komunikacijske i marketinske strategije

Potrebno je izraditi cjelovitu strategiju brendiranja destinacije koja ¢e jasno definirati identitet
Grada Paga, ciljane trziSne segmente, klju¢ne komunikacijske poruke te vizualni i promotivni okvir.
Poseban fokus treba biti na premium eno-gastro, outdoor, wellbeing i kulturnim motivima
dolaska, ¢ime se postavlja temelj za dugoro¢no pozicioniranje destinacije kvalitete.

Rok: kratkoro¢no (2026.)
Nositelji: Turisticka zajednica Grada Paga, Grad Pag

2. Razvoj tematskih proizvoda

Potrebno je razvijati specijalizirane turistiCke proizvode koji povecavaju dodanu vrijednost
destinacije, poput ruta paskog sira i soli, kulturnih i interpretacijskih programa, outdoor sadrzaja,
wellbeing paketa te vjerskog turizma. Ova mijera izravno doprinosi veéoj potroSnji po gostu i
produljenju turisticke sezone.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Turisticka zajednica, privatni sektor, OPG-ovi, ustanove u kulturi

3. Organizacija dogadanja izvan glavne sezone

Potrebno je uspostaviti godiSnji kalendar dogadanja u proljetnim i jesenskim mjesecima, s
naglaskom na gastro festivale, kulturne programe, sportske manifestacije i outdoor vikende. Time
se jaCa atraktivnost destinacije izvan vrSne sezone i stvara dodatni motiv dolaska.

Rok: svake godine (od 2026.)
Nositelji: Turisti¢ka zajednica, Grad Pag, udruge, privatni sektor

4. Edukacije i podizanje kvalitete smjestaja

Potrebno je organizirati najmanje dvije godiSnje edukacije za iznajmljivace i ugostitelje, usmjerene
na podizanje standarda usluge, digitalnu prodaju, storytelling, odrzivost i razvoj premium
dozivljaja. Fokus je na jaCanju kvalitete privatnog smjestaja koji dominira ponudom destinacije.

Rok: svake godine (2026.-2030.)
Nositelji: TuristiCka zajednica, Grad Pag, strukovne udruge

5. Certificiranje i oznake kvalitete
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Potrebno je razviti lokalni sustav oznaka kvalitete za privatni smjestaj, ugostiteljstvo i autenti¢ne
proizvode kako bi se podigla razina usluge, potaknula diferencijacija na trziStu i povecala
prepoznatljivost Paga kao destinacije kvalitete.

Rok: srednjoro¢no (2027.-2028.)
Nositelji: TuristiCka zajednica, Grad Pag, privatni sektor

6. Privlacenje investitora za hotel 4*/5*

Potrebno je identificirati prioritetne razvojne lokacije, pripremiti investicijsku dokumentaciju i
aktivno promovirati mogucnosti ulaganja u hotel viSe kategorije s wellness i cjelogodiSnjim
sadrzajima. Ova mjera klju¢na je za privlacenje premium segmenata i razvoj turizma viSe dodane
vrijednosti.

Rok: srednjoro¢no do dugoro¢no (2026.-2030.)
Nositelji: Grad Pag, investitori, razvojne agencije

7. Razvoj turistickih paketa za proljeéei jesen

U suradnji s privatnim sektorom i turoperatorima potrebno je razviti paket aranZmane koji
objedinjuju smjestaj, gastronomiju, outdoor aktivnosti i kulturne sadrzaje. Cilj je stvoriti trziSno
spremne proizvode za pred i posezonu.

Rok: kratkoro¢no i kontinuirano (od 2026.)
Nositelji: TuristiCka zajednica, privatni sektor, turoperatori

5.2. Kulturaiidentitet

Turizam koji €uva, a ne troSi identitet - mjere, rokovi i nositelji

Kulturni identitet Grada Paga predstavlja jedan od njegovih najvrjednijih razvojnih resursai klju¢nu
osnovu za diferencijaciju na turistickom trziStu. Povijesna urbana jezgra, tradicija paske Cipke,
stoljetno solarstvo, sakralna bastina, lokalni obicaji i autohtoni proizvodi Cine autenti¢nu
vrijednost prostora koja nadilazi klasi¢nu turistiCku atraktivnost i postaje temelj dozivljaja
destinacije.

Upravo zato razvoj turizma u ovom segmentu mora biti usmjeren na oCuvanje, interpretaciju i
odrzivu valorizaciju identitetskih elemenata, a ne na njihovu komercijalnu potro$nju. Cilj je stvoriti
model turizma koji bastinu koristi kao izvor autenti¢nih iskustava, pritom ¢uvajuéi njezinu
izvornost, simboli¢ku vrijednost i vaznost za lokalnu zajednicu.

Mjere i aktivhosti u nastavku usmjerene su na sustavno evidentiranje i valorizaciju kulturnih
dobara, razvoj tematskih ruta, profesionalizaciju tradicionalnih manifestacija te snaznije
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ukljucivanje lokalnih proizvodaca i OPG-ova u identitet destinacije. Poseban naglasak stavlja se
na povezivanje kulturne bastine s trziSno atraktivnim turistickim proizvodima koji mogu doprinijeti
produljenju sezone, vecoj potroSnji po gostu i jaCanju emocionalne veze posjetitelja s
destinacijom.

Ovakav pristup omogucuje da turizam postane alat oCuvanja identiteta, jacanja lokalnog ponosa
i prijenosa tradicije na buduce generacije, uz istodobno stvaranje dodatne ekonomske vrijednosti
kroz autenti¢ne kulturne i dozivljajne proizvode.

1. Izrada registra i valorizacija kulturnih dobara

Potrebno je sustavno evidentirati, kategorizirati i valorizirati materijalnu i nematerijalnu kulturnu
bastinu Grada Paga, ukljuCujuc¢i pasku c&ipku, solanu, sakralnu bastinu, povijesnu jezgru i
tradicijske obicaje. Cilj je osigurati kvalitetnu zastitu, interpretaciju i ukljuCivanje bastine u
turisti¢ku ponudu na odrziv nadin.

Rok: kratkoro¢no (2026.)
Nositelji: Grad Pag, kulturne ustanove, konzervatorski odjel

2. Razvoj 3 tematske kulturne rute

Potrebno je osmisliti i uspostaviti najmanje tri tematske kulturne rute koje povezuju kljucne
lokalitete, price i identitetske elemente destinacije. Preporuka je razvoj rute paske Cipke, rute soli
i povijesne gradske jezgre te sakralno-vjerske rute. Ove rute trebaju biti interpretacijski oblikovane
i trziSno spremne za individualne goste i grupe.

Rok: srednjoroc¢no (2026.-2027.)
Nositelji: Turisti¢ka zajednica, Grad Pag, ustanove u kulturi

3. Profesionalizacija tradicionalnih manifestacija

Potrebno je unaprijediti organizaciju, produkciju i promociju postojecih tradicionalnih dogadanja
kako bi se povecala njihova kvaliteta, posje¢enost i trziSna prepoznatljivost, uz oCuvanje
autenti¢nosti. Poseban fokus treba biti na manifestacijama vezanim uz Cipku, gastronomiju,
sakralnu bastinu i lokalne obicaje.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Turisti¢ka zajednica, udruge, Grad Pag

4. Povecati broj OPG-ova i ukljuciti ih u identitet destinacije

Potrebno je poticati razvoj OPG-ova koji njeguju autohtonu proizvodnju, osobito u segmentu sira,
maslinovog ulja, vina, soli i tradicijskih proizvoda. Njihovo uklju¢ivanje u turistiCke rute,
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manifestacije i interpretacijske programe doprinosi oCuvanju lokalnog identiteta i jacanju
autenti¢nosti destinacije.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Turisti¢ka zajednica, poduzetnici, OPG-ovi, razvojne agencije

5.3. Odrzivost i zastita prostora
Razvoj pod kontrolom — mjere, rokovi i nositelji

Odrzivo upravljanje prostorom jedan je od klju¢nih preduvjeta dugoroCne konkurentnosti i
oCuvanja identiteta Grada Paga kao turisticke destinacije. S obzirom na osjetljiv oto¢ni ekosustav,
prepoznatljiv krajobraz, ograni¢ene prirodne resurse i izrazene sezonske pritiske, bududéi razvoj
turizma mora biti usmjeren na kontrolirani rast koji poStuje nosive kapacitete prostora i nacela
odrzivosti.

Temeljni cilj ovog podrucja jest osigurati da turistic¢ki razvoj ne naruSava prirodne, krajobrazne i
prostorne vrijednosti koje €ine srz atraktivnosti destinacije. Posebna paznja pritom se usmjerava
na zastitu obale, oCuvanje vizualnog identiteta prostora, racionalno koriStenje vode, ucinkovito
gospodarenje otpadom, prilagodbu klimatskim promjenama te sprjeCavanje prekomjerne i
neuskladene izgradnje.

Mjere i aktivnosti u nastavku usmjerene su na uspostavu sustava pracenja odrzivosti, aktivno
upravljanje prirodnim resursima, povecanje otpornosti na klimatske rizike, strozu kontrolu
prostornog razvoja te provedbu konkretnih ekoloskih rjeSenja u turistickom sektoru i javnoj
infrastrukturi. Poseban naglasak stavlja se na donoSenje odluka temeljenih na podacima,
medusektorsku suradnju i primjenu standarda koji omogudéuju pravovremeno reagiranje na
pritiske turizma.

Ovakav pristup omogucuje razvoj turizma koji Cuva prostor kao najvrjedniji resurs destinacije,
smanjuje negativne utjecaje na okoli§ i istodobno povecava kvalitetu Zivota lokalnog
stanovniStva, ¢ime se stvara stabilan temelj za dugoro¢no odrziv razvoj Grada Paga.

1. Uvodenje sustava pra¢enja odrzivosti

Potrebno je uspostaviti sustav redovitog praéenja pokazatelja odrzivosti u skladu s Pravilnikom
NN 112/24, ukljucujuci okoliSne, drustvene i ekonomske pokazatelje razvoja turizma. Sustav treba
omoguciti godiSnje prikupljanje, analizu i javnu objavu podataka te sluziti kao alat za donoSenje
odluka i pravovremeno upravljanje razvojem destinacije.

Rok: kratkoro€no (2026.) i kontinuirano praéenje
Nositelji: Grad Pag, Turisti¢ka zajednica
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2. Ocuvanje resursa

Potrebno je provoditi mjere aktivnog upravljanja plazama, rezervatima i osjetljivim krajobraznim
zonama, uz primjenu ekoloSkih rjeSenja poput smanjenja plastike, jacanja recikliranja, zelenih
politika i monitoringa stanja okoliSa. Poseban fokus treba biti na zastiti obalnog prostora,
oCuvanju vizura i kontroli pritisaka na najvrjednije prirodne lokalitete.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Grad Pag, komunalna drustva, javne ustanove za zastitu prirode

3. Prilagodba destinacije klimatskim promjenama

Potrebno je izraditi plan prilagodbe klimatskim promjenama koji ukljuCuje mjere zastite od
toplinskih valova, susa, ekstremnih oborina i erozije obale. Mjera obuhvacéa jaCanje otpornosti
komunalne i turistiCke infrastrukture, poveéanje zelenih povrSina, odrzivo upravljanje vodnim
resursima te provedbu preventivnih zahvata za zastitu obale i vodoopskrbe.

Rok: srednjoro¢no (2026.-2028.)
Nositelji: Grad Pag, komunalna drustva, razvojne agencije, stru¢ne institucije

4.Kontrola prostornog razvoja i vizualnog identiteta prostora

Potrebno je osigurati strozu kontrolu prostornog razvoja kroz smijernice za arhitektonsko
oblikovanje, zastitu vizura, ograni¢avanje neuskladene apartmanizacije i oCuvanje tradicionalnih
obiljezja prostora. Cilj je sprijeciti degradaciju krajobraza i sacuvati prepoznatljiv identitet Paga.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Grad Pag, upravni odjeli za prostorno planiranje, konzervatorske sluzbe

5. Smanjenje otpada i racionalno upravljanje vodom

Potrebno je provoditi integrirane mjere za smanjenje otpada i potroSnje vode u turistiCkom sektoru
i javnoj infrastrukturi. To uklju¢uje uvodenje sustava odvojenog prikupljanja otpada na plazamai
u smjestajnim objektima, postavljanje stanica za vodu i punjenje boca radi smanjenja jednokratne
plastike, poticanje kompostiranja biootpada iz ugostiteljstva te edukaciju iznajmljivaca i gostiju o
odgovornom koristenju resursa.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)
Nositelji: Grad Pag, komunalna druStva, TuristiCka zajednica, privatni sektor
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5.4. Infrastruktura i kvaliteta zivota
Turizam koji podize kvalitetu Zivota — mjere, rokovi i nositelji

Unaprjedivati prometnu, komunalnu i digitalnu infrastrukturu na nacin da turizam izravno
doprinosi kvaliteti zivota stanovnika. Cilj je razvoj destinacije u kojoj ulaganja u javni prostor,
mobilnost i usluge stvaraju korist i za lokalnu zajednicu i za posjetitelje.

1. Razvoj pjesackih i biciklistickih staza

Potrebno je planirati, urediti i oznaciti sigurnu mrezu pjesackih i biciklistickih ruta koje povezuju
gradsku jezgru, plaze, kulturne lokalitete i prirodne atrakcije. Ova mjera potiCe aktivni turizam,
smanjuje prometna opterecenja, produljuje sezonu te podize kvalitetu boravka za goste i lokalno
stanovnistvo.

Rok: srednjoro¢no (2026.-2028.)
Nositelji: Grad Pag, Turisticka zajednica, komunalna drusStva5.

2. Uredenje Setnica, javnih povrsina i prometne infrastrukture

Potrebno je kontinuirano ulagati u estetsko i funkcionalno unaprjedenje Setnica, trgova,
parkiraliSta, javne rasvjete, zelenih povrsina i prometnih rjeSenja. Poseban naglasak treba biti na
sigurnosti pjeSaka, smanjenju sezonskih prometnih guzvi i podizanju ukupnog dojma destinacije.

Rok: kontinuirano (2026.-2030.)

Nositelji: Grad Pag, komunalna drustva
3. Prilagodba plaza osobama s invaliditetom

Potrebno je ukloniti arhitektonske barijere i osigurati pristupacne rampe, sanitarne ¢vorove,
opremu za ulazak u more te jasnu signalizaciju kako bi plaze i prate¢i sadrzaji bili dostupni
osobama s invaliditetom i smanjene pokretljivosti. Ova mjera doprinosi inkluzivnosti i kvaliteti
Zivota lokalnog stanovnistva, ali i jaCa drustveno odgovoran imidz destinacije.

Rok: kratkoro€no do srednjoro¢no (2026.-2027.)
Nositelji: Grad Pag, komunalna drustva
4. Uvodenje sezonske ambulante

Potrebno je organizirati dodatnu zdravstvenu sluzbu tijekom vrSne turistiCke sezone radi
osiguravanja brze i dostupnije medicinske skrbi za stanovnike i posjetitelje. Time se smanjuje
pritisak na postojeéi zdravstveni sustav i povecéava osjecaj sigurnosti destinacije.

Rok: svake godine tijekom sezone (od 2026.)

Nositelji: Grad Pag, Zadarska Zupanija, zdravstvene ustanove
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6. POPIS PROJEKATA KOJI PRIDONOSE PROVEDBI
MJERA

Popis projekata cini sastavni dio Plana upravljanja destinacijom i obuhvaéa projekte koji
doprinose provedbi mjera potrebnih za ostvarenje razvojnog smjera i pokazatelja odrzivosti na
razini destinacije. Neki od njih mogu biti prepoznati i kao projekti od posebnog znacaja za razvoj
destinacije te jedinica lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave.

Prema definiciji ZOT-a, projekt od posebnog znacaja za razvoj destinacije je onaj koji je u Planu
upravljanja posebno naveden i izravno pridonosi ostvarivanju strateskih ciljeva odredenih aktima
strateskog planiranja razvoja turizma.

Svaki projekt u popisu sadrzi minimalno: naziv, kratak opis predmeta i svrhe, oznaku radi li se o
projektu od posebnog znacaja, nacin doprinosa pokazateljima odrzivosti (a za projekte od
posebnog znacCaja i strateSkim ciljevima), podatke o nositelju i lokaciji provedbe, planirane rokove
pocCetka i zavrSetka, klju¢ne toCke realizacije, ukupnu procijenjenu vrijednost s naznacenim
izvorima financiranja te status izrade potrebne studijske i projektne dokumentacije.

6.1. Popis projekata
Projekt 1: Medunarodni festival Cipke
Nositelj provedbe: Grad Pag
Lokacija: Grad Pag

Opis: Organizatori Medunarodnog festivala Cipke su TuristiCka zajednica grada Paga i Grad Pag.
Projektni partner je DruStvo paskih ¢ipkarica ,,Frane Budak®.

Paska Cipka je simbol GRADA Paga, viSestoljetna tradicija, zasti¢eni brend i ponos GRADA i otoka
Paga.

Svrha: Svrha Festivala je prikazivanje i odrzavanje manifestacije kako bi se Sirokom krugu ljudi
kojih je svake godine sve viSe na Festivalu Cipke - prikazala viSestoljetna tradicija izrade paSke
Cipke.

Planirani poc¢etak: 15. lipnja 2025.

Napomena: Projekt Medunarodni festival Cipke odrzava se svake godine destite je iznimno bitan
za destinaciju i Grad Pag. PaSka Cipka je Guvarica tradicije, simbol otoka i zaSti¢eni proizvod
svjetski poznat, projekt je prepoznat i svake godine sufinanciran od strane Ministarstva kulture,
Zadarske Zupanije i Turisti¢ke zajednica Zadarske Zupanije.

Doprinos mjerama:

e Brendiranje destinacije na temelju UNESCO bastine
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e Produzenje sezone kroz manifestacije u predsezoni i posezoni.
e Povecanje prepoznatljivosti Grada Paga na domacem i stranom trzistu.

Projekt 2: Kula Skrivanat - nuzna sanacija - radovi
Nositelj provedbe: Grad Pag
Lokacija: Grad Pag

Opis: Kula Skrivanat zbog nedefiniranja nove namjene, a zbog oStrih vremenskih uvjeta u gradu
Pagu sve viSe propada. Dio bedema koji ju okruzuje se urusio i predstavlja opasnost za prolaznike
na Setnici koja prolazi u dnu kule ali i za posjetitelje kule zbog mogucénosti od pada. Posljednjih
nekoliko godina ista se je prestala koristiti i za povremene ljetne manifestacije. Zatvorena je za
posjetitelje

Svrha: Obnova Kule kako bi se ponovno pocela koristiti za ljetne manifestacije i posjetitelje.
Planirani pocetak: 1. ozujka 2025.

Napomena: Ukupna vrijednost cijelog projekta prelazi 700 000 € i projekt se planira napraviti kroz
nekoliko faza, ovisno o dinamici napretka radovi i proracunskim sredstvima.

Doprinos mjerama:

e Ocuvanje kulturne i povijesne bastine
e Razvoj novih sadrZaja za posijetitelje (kulturni turizam)
e Jacanje identiteta i autenti¢nosti destinacije.

Projekt 3: Dom kulture - IV. Faza

Nositelj provedbe: Grad Pag

Lokacija: grad Pag

Opis: U IV. Fazi obnove Doma kulture napraviti ¢e se nove elektri¢ne instalacije, sanitarije i podovi.

Svrha: Realizacijom projekta pozitivho ¢e se utjecati na unapredenje kvalitete zivota lokalnog
stanovnisStva, poboljSati ¢e se temeljna druStvena infrastruktura i usluga u gradu Pagu.

Planirani pocetak: lipanj 2025.

Napomena: Obnova Doma kulture se odvija u nekoliko faza, trenutno je na redu IV. Faza. Obnova
istoga je jako bitna za turiste kao i za domace stanovniStvo, kako bi se u ugodnom prostoru,
obnovljenom i nedotrajalom mogle odvijati razne predstave.

Doprinos mjerama:
e Unaprjedenje kulturne infrastrukture i ponude
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e JacCanje suradnje zajednice i destinacijskog menadzmenta
e Diversifikacija ponude i kvalitete boravka za lokalno stanovnistvo i turiste.
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7.POPIS PROJEKATA OD POSEBNOG ZNACAJA

Projekt od posebnog znaCaja za razvoj destinacije definira se kao projekt naveden u Planu
upravljanja destinacijom koji izravno pridonosi ostvarivanju strateskih ciljeva razvoja turizma.
Takvi projekti moraju imati znacajan i mjerljiv uCinak na turizam i povezane sektore, zapoceti
provedbu u razdoblju trajanja plana, posjedovati izradenu studijsku/projektnu dokumentaciju te
vrijednost od najmanje 1.000.000 eura. Nositelji mogu biti turisticke zajednice, jedinice lokalne i
podrucne (regionalne) samouprave, javne ustanove ili trgovacka drustva u javnom vlasnistvu.

7.1. Popis projekata
Projekti Grada Paga

Projekt 1: ,lzgradnja i opremanje postrojenja za sortiranje odvojeno sakupljenog otpadnog
papira, kartona, metala, plastike i drugih materijala u Pagu”

Nositelj provedbe: Grad Pag
Lokacija: Grad Pag

Opis: Grad Pag ce izgraditi sortirnicu sa pripadaju¢om nadstreSnicom kako bi se otpad pravilno
odvajao, sortirao i reciklirao. Problem izostanka nedovoljnog i adekvatnog odlagaliSta otpada bi
se rijeSio ovim projektom.

Svrha: Postic¢i vecu kolicinu recikliranog otpada te pravilno skladiStenje, odvajanje i sortiranje na
za to odgovaraju¢em mjestu - sortirnici. Cilj je preéi 55 % komunalnog otpada koji se reciklira.

Planirani pocetak: Planirani poCetak provedbe je bio pocetkom 2025.-e godine, ali je projekt u fazi
kaSnjenja, javna nabava je trenutno u tijeku.

Napomena: Projekt ¢e se odraditi u 3 faze, prvo sortirnica, a zatim nadstreSnica i fotonaponska
elektrana.

Doprinos mjerama:

e Ocuvanje resursa i smanjenje pritiska na okoliS.
e Podizanje odrzivosti destinacije kroz pravilno gospodarenje otpadom.
e Indirektno doprinosi brendiranju destinacije kao ekoloSki odgovorne.

Projekt 2: 'Valorizacija kulturne bastine Grada Paga- I., Il. i lll. Magazin soli"
Nositelj provedbe: Grad Pag
Lokacija: Grad Pag

«

Opis: Grad Pag provodi projekt "Valorizacija kulturne bastine Grada Paga- I., Il. i lll. Magazin soli
u sklopu kojeg ¢e biti provedene aktivnosti rekonstrukcije tri magazina soli, koji ¢e dobiti novu
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turisticko- posjetiteljsku namjenu: izlozbeni prostor s turistiCko informacijskim punktom u I.
Magazinu, prezentacijsko-edukacijska dvorana s prate¢im sadrzajima u ll. Magazinu te prodajno-
ugostiteljski sadrzaji u lll. Magazinu

Svrha: Podici kvalitetu turistiCke ponude kroz revitalizaciju i valorizaciju kulturne bastine i
nasljeda grada Paga u skladu s okoliSnim ciljevima

Unaprijediti preduvjete za cjelogodisSnji turizam na podrucju grada Paga kroz razvoj posebnih
oblika turizma

Diversificirati turistiCku ponudu kroz dodatne sadrzaje i umrezavanje dionika u turistiCkom
sektoru u skladu sa standardima zelene i digitalne tranzicije

Planirani pocCetak: 1. srpnja 2025.
Doprinos mjerama:

e Brendiranje destinacije kroz jedinstvenu kulturnu bastinu (solana).
e Produzenje sezone stvaranjem novih kulturnih i edukativnih sadrzaja.
e Diversifikacija ponude (kulturni i eno-gastro turizam).
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Tablica: Popis projekata Grada Paga

T 5 a 0. y w . 1 5. 6. . . 1. D o . . 2. . 2. B % 2 0. 5 )
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