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1 POLAZISTE | PROCES IZRADE PLANA
UPRAVLJANJA DESTINACIJOM

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milna pristupila je izradi Plana upravljanja destinacijom Milna kao strateskog
dokumenta usmjerenog razvoju odrzivog turizma u razdoblju od Cetiri godine. Plan se izraduje na razini
destinacije Milna sukladno Zakonu o turizmu (NN 156/23) i odgovaraju¢em Pravilniku o metodologiji izrade
plana upravljanja destinacijom, uz postivanje vazecih strateSkih dokumenata, prostornih planova i
planova upravljanja kulturnim dobrima.

Primarni cilj plana je osigurati razvoj destinacije u smjeru odrzivosti, unaprijediti iskustvo posjetitelja,
ocCuvati prirodnu i kulturnu bastinu te doprinijeti dobrobiti lokalne zajednice. Plan predstavlja temelj za
donoSenje odluka i provedbu mjera upravljanja turizmom u skladu s potrebama lokalne i regionalne
samouprave te drugih relevantnih dionika.

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milna ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika -
predstavnike javnog i privatnog sektora, stru¢ne i drustvene organizacije, stanovnike Milne, kao i turiste i
jednodnevne posjetitelje. Time je osigurana izrada dokumenta koji odrazava stvarne potrebe, izazove i
mogucnosti lokalne zajednice i svih koji u njoj djeluju.

Sudjelovanje dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketno istrazivanje i javno savjetovanje, ¢ime
je omoguceno aktivno uklju¢ivanje razlicitih perspektiva u proces planiranja.

e Analiza aktualnog stanja u destinaciji bila je tema prve fokus grupe. Zbog velikog interesa, rasprava je
organizirana kroz dvije zasebne fokus grupe, odrzane 12. svibnja 2025. godine u Milni. Prva je okupila
predstavnike javnih institucija i ustanova, medu kojima su bili TuristiCka zajednica opéine Milna,
Op¢ina Milna, Centar za kulturu op¢ine Milna, ACI marina Milna, Lu¢ka kapetanija Split - ispostava
Milna i Ronilac¢ki centar Draulik. Druga fokus grupa okupila je predstavnike privatnog sektora (privatni
iznajmljivaci, vlasnici suvenirnica, organizatori razliCitih turisti¢kih izleta). Rasprava na obje fokus
grupe temeljila se na analizi klju¢nih elemenata funkcioniranja destinacije i kvalitete svakodnevnog
Zivota u njoj. Poseban naglasak bio je na procjeni postojece turisti¢ke ponude i usluga, identificiranju
prostorno-planskih izazova, te funkcioniranju komunalne i javne infrastrukture, ukljuujuci
vodoopskrbu, odvodnju, upravljanje otpadom i prometnu dostupnost.

e Fokus grupa na kojoj se raspravljalo o prioritetima za daljnji razvoj destinacije odrzala se u Milni 12.
lipnja 2025. godine. Fokus grupa okupila je predstavnike iz javnog i privatnog sektora. Cilj je bio
zajednicki identificirati konkretne potrebe, infrastrukturne i drusStvene projekte, inicijative za oCuvanje
identiteta mjesta te moguénosti za bolju suradnju svih uklju¢enih u turizam. Sudionici su ukljucivali
predstavnike Opcine Milna, turistiCke zajednice, ACI marine Milna, Lu¢ke kapetanije Split - ispostava
Milna, Aerodroma Bra¢, privatnih iznajmljivaca, vlasnika restorana, suvenirnica i stanovnika. Rasprava
je bila strukturirana oko prepoznavanja konkretnih potreba za unaprjedenje turisticke i javne
infrastrukture, razvoja novih proizvoda i usluga, o€uvanja prostornog i kulturnog identiteta Milne, te
definiranja moguéih smjerova odrzivog razvoja turizma. Istaknuta je i potreba za vecdom
medusektorskom suradnjom, kao i uloga lokalne zajednice u oblikovanju buducih projekata. Dio
rasprave bio je posvecen i suradnji s regionalnim i nacionalnim institucijama, kao i financijskim
okvirima za provedbu projekata.

e Lokalno stanovnistvo uklju¢eno je u izradu plana putem anketnog istrazivanja, koje je provedeno
tijlekom svibnja i lipnja 2025. godine. Cilj istrazivanja bio je prikupiti misljenja, iskustva i stavove
gradana o raznim aspektima turizma te njegovu utjecaju na svakodnevni Zivot, prostor i kvalitetu Zivota
u Milni. U istrazivanju je sudjelovalo 90 ispitanika s prebivaliStem na podrucju Milne (10%
stanovniStva prema posljednjem popisu stanovnistva). Uzorak je pazljivo definiran kako bi bio
reprezentativan i ravnomjerno obuhvatio klju¢ne demografske skupine prema spolu, dobi i naselju, ali
i prema statusu iznajmljivaca komercijalnog smjeStaja. Naime, stavovi o turizmu Cesto se razlikuju
medu onima koji ostvaruju prihod od turisti¢kih aktivnosti i onima koji nisu izravno povezani s njima.
Prema podacima TuristiCke zajednice opcéine Milna, na podrucju opcine registrirana su 91
komercijalna iznajmljivaca, Sto ¢ini 11,6 % punoljetnog stanovnistva, te je taj udio proporcionalno
uklju¢en u ciljani uzorak. Anketa je provedena putem online obrasca koji je distribuiran registriranim



iznajmljivaCima, te terenski, na javnim i frekventnim lokacijama u Milni, gdje su anketari metodom
slucajnog odabira razgovarali s punoljetnim stanovnicima. Kroz anketu su ispitani stavovi stanovniStva
o utjecaju turizma na svakodnevni zivot i kvalitetu stanovanja, percepciji promjena u prostoru, okoliSu
i infrastrukturi, razini informiranosti i komunikacije s dionicima u turizmu te o¢ekivanjima gradana u
vezi s buduc¢im razvojem i upravljanjem destinacijom. Rezultati istraZivanja prikazani su u okviru ovog
dokumenta i detaljno analizirani kroz pokazatelje odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, te ¢ine vaznu
osnovu za oblikovanje mjera i smjernica unutar Plana upravljanja destinacijom Milna. U nastavku je
nalazi pregled demografskih obiljezja lokalnog stanovniStva koje je sudjelovalo u anketnom
istrazivanju.

Koliko dugo ispitanici Zzive u o Od1do5godina-11,11%
Milni o 0d6do10godina-4,44%
o ViSeod 10 godina- 84,44 %

Spol o Zene-47,78%

Muskarci - 50,00 %

Ne Zele se izjasniti - 2,22 %
Dob 18-25 godina - 2,22 %
26-35 godina - 14,44 %
36-45 godina - 24,44 %
46-55 godina - 18,89 %
56 do 65 godina - 13,33 %
66 do 75 godina - 23,33 %
76ivisSe - 3,33 %

O O O O O O O

Obrazovanje Srednja Skola i nize - 45,56 %
Via Skola - 20,00 %
Fakultet i viSi stupnjevi - 30,00 %

Neodgovoreno - 4,44 %

o O O O

Mjesecni prihodi ku¢anstva Do 500€-10,, %
501-1000€-11,11%
1001-1500€-21,11%
1501 - 2000€ - 13,33 %
2001 - 3000 €-22,22 %
3001-4000€-6,67%
4001-5000€-3,33%

Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 12,22 %

O O O 0O 0O O O O

Turizma kao izvor prihoda o Glavniizvor prihoda - 24,4 %
Dodatni izvor prihoda - 34,4 %
Turizam nije izvor prihoda - 41,1 %

Uz uklju€ivanje lokalnog stanovni$tva, u okviru izrade plana upravljanja provedeno je i anketno
istrazivanje medu turistima i jednodnevnim posjetiteljima, s ciljem prikupljanja podataka o njihovu
zadovoljstvu boravkom i ukupnom dozivljaju destinacije. Istrazivanje je provedeno tijekom srpnja i
kolovoza 2025. godine, u vrhuncu turisticke sezone. Anketu je ispunilo 145 ispitanika, a bila je
dostupna putem online obrasca na viSe jezika - njemackom, slovenskom, poljskom, talijanskom,
¢eskom i engleskom - ¢ime je omoguceno kvalitetno uklju¢ivanje Sireg profila gostiju koji posjecuju
Milnu. Kroz anketu ispitivana je razina zadovoljstva razli¢itim aspektima destinacije poput izgleda
Milne (kulturni i prirodni aspekti) i glavnih atrakcija; guzve na ulicama, trgovima i atrakcijama; utjecaj



buke na kvalitetu boravka; stav o prometu u mjestu te zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
i spremnost preporuke posjeta Milne obitelji, prijateljima i kolegama. U nastavku se nalazi pregled
demografskih obiljezja ispitanih turista i jednodnevnih posjetitelja.

Spol

Dob

Obrazovanje

Mjesecni
prihodi
kucanstva

Zemlja
podrijetla

Prijevozno
sredstvo
dolaska

Broj
Milni

posjeta

o

O O O 0O O O O

O O O O

O O O 0 oo O o0 O O o

O O O O O O O O

Zene - 48,28 %
Muskarci - 50,34 %
Ne Zele se izjasniti - 1,38 %

18-25 godina - 13,10 %
26-35 godina - 16,55 %
36-45 godina - 36,55 %
46-55 godina - 15,86 %
56 do 65 godina - 8,97 %
66 do 75 godina - 6,21 %
76iviSe-2,76 %

Srednja Skolai nize - 37,93 %
Visa Skola - 20,00 %

Fakultet i viSi stupnjevi - 31,72 %
Neodgovoreno - 10,34 %

501-1000€-2,07%
1001-1500€-4,14%
501-2000€-0,69%
2001-3000€-11,03%
3001-4000€-6,21%
4001 -5000€-5,52 %
5001-6000€-5,52%
6001-7000€-2,76 %
7001-8000€-2,07%
8001 €iviSe-5,52%
Ne znam / ne Zelim odgovoriti - 54,48 %

Hrvatska - 27,59 %

Inozemstvo - 72,41 %

o ltalija-15,24%

o Slovenija-13,33%

o Srbija-7,62%

o Ujedinjena Kraljevina Velike Britanije i Sjeverne Irske- 6,67 %

Automobil, uklju€ujuci automobil s kamp kuéicom i kamper - 35,86 %
Motocikl - 2,76 %

Jahta/jedrilica - 4,14 %

Autobus - 7,59 %

Vlak - 0,69 %

Zrakoplov - 8,97 %

Brod/trajekt - 10,34 %

Drugo prijevozno sredstvo - 29,66 %

Prvi put u Milni - 33,10 %
Neodgovoreno - 46,21 %
Ve¢ posjetili - 20,69 %



o 1put-23,33%
o 2puta-43,33%
o 3puta-10,00%

Smjestaj u Hotel - 29,66 %
kojem Kamp - 0,69 %
odsjedaju Turisticko naselje - 1,38 %

Obiteljski smjeStaj (soba, apartman, kuc¢a za odmor i slicno) - 20,69 %
Nesto drugo - 1,38 %
Bez odgovora - 46,21 %

O O O O O O

Uz fokus grupe i anketna istrazivanja, svim zainteresiranim dionicima omoguceno je sudjelovanje i putem
javnog savjetovanja o prijedlogu Plana upravljanja destinacijom. Buduci da se ovim dokumentom utjece
nainterese gradana i pravnih osoba, nacrt plana upucen je na javno savjetovanje sukladno Zakonu o pravu
na pristup informacijama (NN 25/13, 85/15, 69/22), uz poziv javnosti na dostavu prijedloga i miSljenja s
ciljem dodatnog unaprjedenja sadrzaja i jacanja transparentnosti procesa.

Pred vama je Plan upravljanja destinacijom Milna, dokument koji obuhvaéa niz medusobno povezanih
poglavlja i pruza sveobuhvatan okvir za upravljanje razvojem destinacije. U po¢etnom dijelu analizira se
postojeée stanje destinacije - turistic¢ki proizvodi i usluge, resursna osnova, infrastruktura, digitalizacija,
pristupacnost, organizacija usluga te potrebe lokalne zajednice. Nakon toga definiraju se potencijali za
unapredenje turisticke ponude, pokazatelji odrzivosti i prihvatnih kapaciteta, strateski ciljevi i prioriteti,
kao i konkretne mjere i aktivnosti. Zavrsni dijelovi dokumenta uklju¢uju smjernice za klju¢ne dionike, popis
razvojnih projekata, sustav pracenja provedbe i zavrSne zakljucke.



2 PROFIL DESTINACIJE MILNA

Profil destinacije u tablicnom obliku donosi osnovne informacije o Milni i omogucuje brz i pregledan uvid
svim relevantnim dionicima.

Tablicu ¢e Turisti¢ka zajednica azurirati jednom godiSnje, s obzirom na to da se odredeni podaci mijenjaju
na godi$njoj razini.

MILNA

- Milna je cestovno povezana s ostatkom otoka Braca putem drZzavne ceste D114 (Milna
- Sutivan - Supetar), koja prolazi kroz srediSte naselja u smjeru sjever-jug. Dodatno,
promet se odvija i putem dviju Zupanijskih cesta: Z6188 (Bobovis¢a - Nerezi$éa) i
76282 (tzv. sjeverna obilaznica Milne), kao i brojnih nerazvrstanih cesta ukupne
duljine preko 85 km.

- Redovite katamaranske linije tijekom cijele godine povezuju Milnu sa Splitom, a u
lietnoj sezoni i s Hvarom, Koréulom, Mljetom, Visom i Dubrovnikom. Glavne linije
uklju€uju: Split - Milna - Hvar - Kor€ula - Mljet - Dubrovnik; Split - Milna - Hvar - Vis; te
Split - Rogac - Milna.

- Luka Milna, otvorena za javni promet lokalnog znacCaja, smjeStena je u prirodno

Prometna povezanost zasti¢enoj uvali i predstavlja srediSnje prometno i nauti¢ko srediSte opcine. U luci se
obavljaju putnicki, ribarski i nauti¢ki promet, kao i komunalne i servisne aktivnosti.
Luka Bobovi$éa, smjeStena zapadno od Milne, ima lokalni karakter i prvenstveno sluzi
potrebama stanovnistva i manijih plovila.

- Na podrucju opcine djeluju tri nauticke marine: ACl marina (183 veza), Marina Vlaska
(71 vez) i Marina Kanarija (45 vezova). Sve tri marine tehnicki su otvorene tijekom
cijele godine, stim da se izvan sezone dio usluga pruZa u smanjenom opsegu. Njihovo
poslovanje znacajno doprinosi razvoju nauti¢kog turizma i cjelogodisnjoj povezanosti
destinacije.

- Tijekom ljetne sezone, aerodrom Brac - udaljen oko 30 kilometara od Milne - povezuje
otok s ve¢im gradovima u Hrvatskoj i inozemstvu.

- Milna - Zagreb (RH) - 438 kilometara

Udaljenost od glavnog grada i - Milna - Ujedinjena Kraljevina - cca. 2.603 kilometara
glavnih emitivnih trZista - Milna - Njemacka - cca. 1.367 kilometara

- Milna - Slovenija - cca. 522 kilometra

- Milna - Poljska - cca. 1.407 kilometara

- Milna- Svedska - cca. 2.633 kilometara

- Milna je smjeStena u uskom, dubokom zaljevu na zapadnoj obali Braca, okruzena
manjim uvalama, stjenovitom obalom i borovim Sumama. Obalu karakteriziraju
SljunCane plaze i mediteranska vegetacija.

- Zalede Milne ispresijecano je pjeSackim i planinarskim stazama koje vode prema
unutradnjosti otoka i vidikovcima.

- Opcina Milna dio je mreze Natura 2000 zbog oCuvanih staniSta i bioraznolikosti.
Zasti¢ena podrucja ukljucuju morsko podrucje Bra¢ (HR3000127) - uvale Slavinjina,
Lucice i Osibova - te podrucje Mrduja (HR3000112) s lokacijom Mali bok.

Geografska obiljezja

- Klima je tipicno mediteranska, s toplim, suhim ljetima i blagim, vlaZznim zimama.

Prosje€na godiSnja temperatura iznosi 16 °C, a temperature rijetko padaju ispod nule.
Klimatska obiljezja NajviSe oborina biljeZi se u studenom, a najmanje u srpnju (40-50 mm), s ukupnom
godiSnjom kolicinom oko 820 mm. Podrucje je djelomi¢no zasticeno od bure, a
najcesci vjetrovi su maestral i tramontana.

Broj stalnih stanovnika - 931 (Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u statistici“ - Procjena stanovnistva,
stanje na dan 31. prosinca)

- Ukupan broj noc¢enja (2024.) - 168.016

- Ukupan broj dolazaka (2024.) - 21.612

Broj turista

- Emitivna trZiSta - Ujedinjena Kraljevina, Njemacka, Hrvatska, Slovenija, Poljska,
Svedska

Prosje¢na duljina boravka - 7,77 dana




MILNA

Turisticki kapaciteti

Komercijalni smjestajni kapaciteti (2024.)
- Objekti - 297

- SmijeStajne jedinice - 667

- Kreveti - 2.330

Nekomercijalni smjeStajni kapaciteti (2024.)
- Objekti - 385

- SmijeStajne jedinice - 386

- Kreveti - 1.553

Kategorizacija komercijalnih smjeStajnih kapaciteta (2024.)
- 5zvjezdica-7

- 4 zvjezdice - 84

- 3 zvjezdice - 188

- 2 zvjezdice -5

- 1zvjezdica-1

Ugostiteljski sadrzaji

- Ugostiteljsku ponudu u Milni ¢ine restorani, konobe, pizzerije, vinoteke, obiteljska
poljoprivredna gospodarstva, objekti brze prehrane, kafi¢i i barovi. lako je zastupljena
tradicionalna dalmatinska kuhinja s naglaskom na jela od svjeze ribe, prevladava
internacionalna ponuda prilagodena turistickim ukusima - pizze, burgeri, tjestenine i
salate. U ugostiteljskoj ponudi istie se obiteljski restoran s ponudom iskljucivo
dnevnog ulova te slasti¢arnica prepoznata na razini cijelog otoka zbog kvalitete i
autenti¢nog doZivljaja.

- Vecina ugostiteljskih objekata radi sezonski, u trajanju od 4 do 6 mjeseci, dok tijekom
cijele godine u Milni djeluje nekoliko restorana i kafica.

Najpopularnije turisticke
atrakcije

- Marine

- Lungomare

- Stari feral

- Kip mlinarskog ribara
- Spilja uuvali Vlaske
- Crkva sv. Nikole

- Utvrda Baterija

- Tematske staze

Glavni turisticki proizvodi

- Sunce i more

- Milnarsko lito

- Maslinovo ulje

- Suhozidi

- Marikultura

- Fjera Gospe Karmelske
- Kalaton

- Potezanje Mrduje

Prostor - turisticke zone i
povrsine

- Ukupna povrSina gradevinskih podrucja u Milni je 130,96 ha od Cega je izgradeni dio
85,06 ha a neizgradeni dio 45,90 ha.

- Vecina smjestajnih kapaciteta ugostiteljsko-turisticke namjene u Opcini Milna -
hotela i objekata sa smjestajnim jedinicama realizirana je, ili se planira, u izdvojenim
gradevinskim podrucjima naselja planiranih za ugostiteljsko-turistiCku namjenu.

- Unutar izgradenih gradevinskih izgradenih podruc¢ja samih naselja nema planiranih
niti izgradenih T-zona, ve¢ se unutar mjeSovite namjene dozvoljavaju objekti
turisticko-ugostiteljske namjene (hoteli, aparthoteli i sl.) ili kombinirane stambeno-
poslovne namjene u kombinaciji privatnog smjestaja i stanovanja.

Turisticka infrastruktura

- Biciklisti¢ke staze

- Sportsko rekreacijski centar

- PlaZe Bijaka, uvala Osibova, uvala LuCice, uvale Salbunara i OSiSac, uvala Maslinova,
Bobovi$¢a na moru i Uvala Vicja luka

- PjeSacke staze

- Photo point




3 ANALIZA STANJA
3.1 Turisticki proizvodi i usluge

3.1.1 SmjeStajni kapaciteti

Opc¢ina Milna u 2024. godini raspolagala je s ukupnim komercijalnim smjestajnim kapacitetom od 2.330
kreveta i 667 smjeStajnih jedinica. U strukturi kreveta dominirali su objekti u domacinstvu, koji su Cinili
51,16% ukupnog smjestajnog kapaciteta, a slijede kuée za odmor (19,61%), apartmani (18,54%), hoteli
(5,58%), dok ostale kategorije - sobe za iznajmljivanje, studio apartmani i kampovi - zauzimaju manji udio.

U odnosu na 2019. godinu, broj kreveta porastao je s 2.181 na 2.330 (+6,8%), a broj smjesStajnih jedinica
sa 627 na 667 (+6,4%). Tijekom pandemijske 2020. godine, doslo je do blagog pada - kapaciteti su tada bili
2.166 kreveta i 616 jedinica, dok je u 2021. i 2022. broj kapaciteta kontinuirano rastao. U 2021. godini bilo
je 2.230 kreveta i 635 jedinica, a u 2022. - 2.355 kreveta i 665 jedinica. Time je jasno da je oporavak od
pandemije bio postupan, uz povratak i blagi porast kapaciteta ve¢ od 2021. godine.

U 2024. godini na podrucju Opc¢ine Milna ostvareno je 147.481 nocenje, Sto je gotovo na istoj razini kao
2023. godine (147.601 noc¢enje), ali predstavlja pad od 7,48% u odnosu na 2019. godinu kada je zabiljezeno
159.397 nocéenja. Najniza razina nocenja bila je 2020. godine (78.281), Sto je bio rezultat utjecaja
pandemije. Ve¢ u 2021. broj no¢enja narastao je na 129.590 (+65,5% u odnosu na 2020.), a u 2022. je
dosegnuto 152.191 nocenje - §to je tada bilo blizu pretpandemijskim brojkama.

Najvecéi broj no¢enja u 2024. godini ostvaren je u ku¢ama za odmor (69.780), Sto je blagi rast u odnosu na
2023. (71.741), ali i porast od preko 120% u odnosu na 2020. (31.671). Objekti u domacinstvu ostvarili su
53.617 noéenja, Sto je viSe nego 2020. (34.620) i 2021. (53.005), ali ipak neSto manje nego 2019. (56.248).
Hoteli su takoder pokazali znacajan oporavak - sa samo 3.128 noc¢enja u 2020. godini, dosli su na 11.052
u 2024., gotovo jednako kao 2023. (11.113) i iznad 2019. razine (11.698).

Kategorije poput apartmana i soba za iznajmljivanje nisu se uspjele u potpunosti oporaviti. Apartmani su
u 2024. ostvarili 11.801 nocenje, §to je znac¢ajno manje nego 2019. (18.775), dok su sobe za iznajmljivanje
zabiljeZile dramatic¢an pad s 2.624 (2019.) na samo 192 noc¢enja u 2024. Najvecéi pad nocéenja u razdoblju
2019.-2024. dogodio se upravo u toj kategoriji (-92,7%). Glavni razlog navedenome je to da sobe jednoga
obveznika kapaciteta 34 kreveta nisu bile u funkciji iznajmljivanja zadnjih nekoliko godina jer je objekt
prodanirenovira se, a kategorizacija nije ukinuta niti stavljena u mirovanje. Isti kapaciteti poslovali su pod
drugim obveznikom od 2018. do 2020. godine. Isto tako je primije¢eno da jedan obveznik takoder ima sobe
koje su dane u najam te je otvorena kategorizacija na pravnu osobu u najmu, po isteku najma,
najmoprimac nije odjavio kategorizaciju, a vlasnik je napravio novu kategorizaciju za iste kapacitete. Iz
svega navedenoga se da zaklju€iti da postoji nesrazmjer podataka sustava eVisitora u odnosu na stvarno
stanje.

Prosjecna iskorisStenost kreveta u 2024. godini iznosila je 17,34%, $to je manje nego 2019. kada je iznosila
20,02%, ali je znacajan porast u odnosu na 2020. (9,90%) i 2021. (15,92%). U 2022. godini iskoriStenost
kreveta bila je 17,71%, §to znaci da je razina iskoriStenosti u 2024. ostala relativno stabilna. Najvecu
efikasnost i dalje imaju kuée za odmor (41,83%), dok je najniza iskoriStenost zabiljezena kod soba za
iznajmljivanje (0,77%) i studio apartmana (3,24%).

U razdoblju od 2019. do 2024. godine najvecdi rast no¢enja zabiljezen je kod ku¢a za odmor - fiziCke osobe
(sa 27 u 2019. godini na 303 u 2024. godini), zatim kod studio apartmana (sa 63 u 2019. godini na 532 u
2024. godini) i kampova u domacinstvu (sa 342 na 507 nocenja). S druge strane, najveci pad zabiljezen je
kod soba za iznajmljivanje i apartmanima koji su s ukupno 20.775 noc¢enja u 2019. pali na 11.993 nocenja
u 2024. godini.

Promatrano razdoblje 2019.-2024. obiljezeno je najprije snaznim padom u 2020. zbog pandemije, zatim
postupnim oporavkom i stabilizacijom turistickog prometa, s naglaskom na rast vaznosti samostalnih
objekata, osobito ku¢a za odmor i objekata u domadinstvu, koji danas ¢ine jezgru turisticke ponude
Opéine Milna.



Osim komercijalnih smjesStajnih kapaciteta, vazan segment turisticke ponude Opcine Milna ¢ine i
nekomercijalni smjesStajni kapaciteti, ponajprije kuce i stanovi za odmor. Prema podacima, u 2024. godini
na podrucju Opcine bilo je registrirano 386 nekomercijalnih smjestajnih jedinica s ukupno 1.718 kreveta.
Od toga, najveci broj objekata €inile su ku¢e za odmor - vikendice (207 jedinica s 938 kreveta), zatim kuce
stanovnika Opcine (115 jedinica i 515 kreveta), dok su stanovi za odmor - vikendice raspolagali sa 51
objektom i 210 kreveta.

U 2024. godini u nekomercijalnom smjestaju na podrucju Opcine Milna zabiljezeno je 20.535 nocenja, $to
je povecéanje u odnosu na 2023. godinu kada je zabiljezeno 16.849 nocenja, ali i pad u odnosu na 2019.
godinu, kada je bilo ostvareno 23.220 noc¢enja. Najveéi broj no¢enja i dalje je ostvaren u kuéama za odmor
-vikendicama (11.581 noc¢enje), dok su stanovi za odmor - vikendice ostvarili 3.524 no¢enja. Zanimljivo je
da su stanovi stanovnika Op¢ine, iako malobrojni, ostvarili 793 nocéenja, $to je viSe nego dvostruko u
odnosu na prethodnu godinu (338 nocenja). Na terenu se da primijetiti da zbog duzeg ¢ekanja radnih
dozvola za strane radnike, strane radnike stanovnici prijavljuju u svoje kuc¢e. Zbog navedenoga statisticki
podaci nisu u potpunosti ispravni.

Prosje¢na iskoriStenost kreveta u nekomercijalnom smjeStaju u 2024. godini iznosila je 3,27%, Sto
predstavlja porast u odnosu na 2023. godinu (2,83%), ali je i dalje niZe od pretpandemijske razine iz 2019.
godine (5,09%). Najveéu iskoriStenost imali su stanovi za odmor - vikendice (4,60%), dok su kuce
stanovnika Op¢éine zabiljeZile najnizu iskoriStenost (2,47%). Terenskim istrazivanjem se doSlo do zakljucka
da vikendasi za sebe i svoje ukuéane plaéaju pausal i nerealno prijavljuju boravak na nekoliko mjeseci
(kako se ne bi prijavljivali i odjavljivali svaki put kad dodu), a u stvarnosti ne borave svi toliko u svojim
vikendicama.

Tijekom 2020. godine, uslijed pandemijskih ogranic¢enja, broj smjestajnih jedinica u nekomercijalnom
smjesStaju porastao je s 272 u 2019. godini na 311, dok je broj kreveta porastao na 1.427. No, broj no¢enja
istodobno je pao na 22.911, uz pad iskoriStenosti na 4,40%, s time da su kuée za odmor tada imale najviSu
iskoriStenost (5,15%). Porast broja smjesStajnih jedinica u nekomercijalnom smjestaju je rezultat obveze
prijave tijekom pandemijskog razdoblja.

U 2021. godini nastavljen je trend Sirenja kapaciteta, ali je broj no¢enja dodatno pao na 18.988, a
iskoristenost na 3,50%. Godinu kasnije, 2022., broj kreveta narastao je na 1.553, no noc¢enja su se zadrzala
na sli¢noj razini (19.604), a iskoriStenost je ostala gotovo nepromijenjena (3,46%). 2023. godina donosi
blagi pad iskoriStenosti, ali i prvi vec¢i pad broja no¢enja (16.849), ¢emu je dijelom doprinijelo i smanjenje
broja noc¢enja u ku¢éama za odmor.

Zanimljivo je primijetiti da se udio ku¢a za odmor u ukupnom broju kreveta smanjuje iz godine u godinu - s
60,16% u 2019. na 54,60% u 2024., dok kuce i stanovi stanovnika Opc¢ine lagano povecéavaju svoj udio Sto
je posljedica povecanja prijave stranih radnika koji ¢ekaju radnu dozvolu.

Sto se ti¢e nautiGkog turizma u 2024. godini Milna je ostvarila 111.398 noéenja prema podacima
dostavljenim od Turisti¢ke zajednice op¢ine Milna.

U cijelom razdoblju 2019.-2024. jasno je vidljiv trend poveéanja kapaciteta, ali uz relativho nisku i
osciliraju¢u iskoristenost, §to je tipiéno za nekomercijalne oblike smjestaja koji se dominantno koriste
sezonski, vikendima ili tijekom $kolskih praznika.

Na grafikonu koji slijedi nalazi se prikaz kategorizacije komercijalnog smjestaja i smjeStaja bez
kategorizacije (nekomercijalni smjestaj).



Grafikon 1 Broj smjeStajnih objekata prema kategorizaciji
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Izvor: https://tz-milna.hr/ (25.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

U kategoriji objekata s 1 zvjezdicom registriran je samo 1 objekt - objekt u domacinstvu.

Za objekte s 2 zvjezdice ukupno je zabiljezeno 5 objekata, od ¢ega po jedan Cine apartman, kamp u
domacdinstvu, kuéa za odmor te dva objekta u domacinstvu.

U kategoriji s 3 zvjezdice brojke su znatno veée. Najzastupljeniji su objekti u domacinstvu kojih je 152,
zatim apartmani s 21 jedinicom, kuée za odmor s *12 objekata te studio apartmani (2) i sobe za
iznajmljivanje (1). Ukupno ova kategorija sadrzi 188 objekata.

U kategoriji s 4 zvjezdice takoder nalazimo raznolike tipove smjeStaja. NajviSe ih je medu objektima u
domacdinstvu - 64, zatim apartmana ima 7, kué¢a za odmor 9, dok su sobe za iznajmljivanje i studio
apartmani zastupljeni s po 2 i 1 objektom. U ovoj skupini evidentirano je ukupno 84 objekta.

Kod objekata s 5 zvjezdica, brojke su neSto skromnije - apartmani (3), ku¢a za odmor (1) i objekti u
domacinstvu (3), Sto ¢ini ukupno 7 objekata.

Kategorija ,,nema kategorizacije“ donosi najveéi broj objekata. Dominira ku¢a za odmor (vikendica) s €ak
207 jedinica, zatim slijedi ku¢a stanovnika op¢ine/grada sa 115, stan za odmor (vikendica) sa 50 te stan
stanovnika op¢ine/grada s 13. Osim toga, tu su i apartmani (3), hoteli (1), ku¢a za odmor (1) te objekti u
domacdinstvu (7). Ukupno ova nekategorizirana skupina obuhvaéa 397 objekata. Statistika
nekomercijalnog smjesStaja je zbog svega ve¢ prethodno navedenoga najviSe nerealna (stvarno stanje na
terenu se uvelike razlikuje od sluzbene statistike).

Brojni vlasnici vikendica, ne evidentiraju koriStenje vlastitog smjeStaja niti prijavljuju ostvarena nocenja.
Lokalni stanovnici pritom nemaju obvezu prijaviti lanove svoje uze obitelji, dok prijatelje moraju prijaviti -
no to ¢ine uglavnom samo u slu¢ajevima kada prijatelji, kao i velik dio sezonskih radnika, dolaze iz zemalja
koje nisu ¢lanice Europskog gospodarskog prostora.

Najzastupljeniji oblik smjestaja su objekti u domacinstvu, osobito u kategoriji s 3 i 4 zvjezdice, a zatimiu
nekategoriziranoj skupini. Takoder se jasno vidi izrazita prisutnost vikendica i privatnih ku¢a i stanova.



3.1.2 Ugostiteljstvo

Gastronomija Milne duboko je ukorijenjena u tisuéljetnoj bra¢koj tradiciji u kojoj, kako se ¢esto kaze,
»covjek i kamen zive i ratuju od iskona“. Tezak i ribar generacijama su stvarali Zivot na Skrtoj zemlji,
obradujudi je na tradicionalan i ekoloski nacin te iz nje izvlacili ono najbolje Sto otok moze ponuditi. Upravo
u plodovima takvog suzivota, maslinama, vinovoj lozi, aromatiCnom bilju, smokvama i bademima,
nastajala su jela koja i danas predstavljaju okosnicu zdravlja, vitalnosti i dugovje€nosti lokalnog
stanovniStva. Ovi darovi prirode temelj su autenti¢ne gastronomske pri¢e Milne, price koja je istodobno
jednostavna, zdrava i iznimno bogata okusima.

Milna je danas prepoznata kao destinacija koja svoju turisti¢ku i ugostiteljsku ponudu temelji upravo na toj
autenti¢nosti. Na rivi, staroj jezgri i okolnim uvalama nalaze se restorani, konobe i beach barovi koji u
sezoni ozivljavaju prostor karakteristi¢nim mirisima dalmatinske kuhinje. Mnogi objekti smjeSteni su u
tradicionalnim kamenim ku¢ama i uredenjem ¢€uvaju duh mjesta, dok dva nauti¢ka sidriSta i moderna
marina doprinose razvoju selektivnih oblika turizma. Povoljna kombinacija prirodno zasticene uvale i
kvalitetne ugostiteljske ponude ¢ini Milnu privlacnom posjetiteljima koji o€ekuju personaliziranu uslugu i
originalan lokalni doZivljaj.

SrediSnje mjesto u gastronomiji zauzima bracka janjetina, nadaleko poznata po kvaliteti i specificnom
okusu. Janjetina s bizima, janjetina pod pekom, ,butalac“ nadjeveni janje¢i but aromatiziran
mediteranskim biljem i zaliven vinom te osobito ,vitalac”, janje¢e iznutrice nabodene na tanki razanj i
omotane janje¢éom maramicom, jela su koja €uvaju identitet otoka i svjedoCe njegovoj autenti¢noj
kulinarskoj bastini.

Osim mesa, vaznu ulogu ima i ribarska tradicija. Brudet ili ,,brujet”, jelo koje se u Milni priprema u mnogim
varijantama, smatra se jednim od najprepoznatljivijih simbola dalmatinskog ribarskog nasljeda. Slozeniji
od klasi¢éne riblje juhe, brudet se sprema od viSe vrsta ribe te ponekog ploda mora, a tajna savr§enog okusa
cesto se prenosi unutar obitelji.

Na BraCu se tradicionalno cijene i mlije¢ni proizvodi, medu kojima se istice suSeni ov¢ji sir, Cesto
pohranjen u ulju kako bi ostao svjez tijekom duljeg razdoblja. Poseban specijalitet je ,,procip® mladi sir
pecen u karameliziranom Seceru, koji spaja jednostavne sastojke u iznenadujuce bogat i tradicijski desert.
U gastronomsku sliku uklapa se i ,,smutica“, napitak od svjezeg kozjeg mlijeka i crnog vina, poznat jo$ od
antickih vremena kao hranjiv eliksir zdravlja, $to dodatno naglasava kontinuitet tradicije na otoku.

Blagovanja u Milni Cesto zavrSavaju desertima koji su dio svakodnevice, ali i blagdanske tradicije: hrostule,
fritule i paradizet pripremaju se u domacinstvima i restoranima, pri ¢emu recepture variraju od kuée do
kuc¢e. Uz njih se Cesto posluzuju suhe smokve, roga¢, arancini i domaci prosSek, ¢ime se zaokruzuje
gastronomski dozivljaj koji odrazava spoj otoCke jednostavnosti i bogate tradicije.

Vaznu ulogu u odrZzavanju autenti¢nosti imaju obiteljska poljoprivredna gospodarstva kojih je na podrucju
opcineregistrirano ¢ak 127. Oni opskrbljuju restorane maslinovim uljem, vinom, medom, povréem, sirom,
zacinskim biljem i drugim domaéim proizvodima, ¢ime se lokalna gastronomija prirodno povezuje s
odrzivim razvojem. Brojni OPG-ovi razvijaju i agroturistiCke sadrzaje koji doprinose diversifikaciji ponude
te priblizavaju posjetiteljima nacin zZivota i proizvodnje na otoku.

Unato¢ snaZznom identitetu i bogatoj gastronomskoj bastini, dio ugostiteljske ponude Milne jo$ uvijek se
oslanja na standardizirana jela brze prehrane, poput burgera i pizza, koja ne doprinose dugoro¢nom
pozicioniranju destinacije kao autenti¢ne gastronomske cjeline. Ovaj izazov, medutim, otvara i prostor za
rast. Kroz jaCanje suradnje s lokalnim proizvodac¢ima, edukaciju kuhara i konobara, kreiranje
prepoznatljivih jelovnika temeljenih na lokalnim namirnicama te organizaciju tematskih gastro dogadanja
i ruta, Milna ima potencijal postati gastronomski istaknuta i odrziva destinacija koja privlaci posjetitelje
tijekom cijele godine.
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Postoji znaCajan prostor za unaprjedenje kvalitete i dosljednosti u jelovnicima, jacu suradnju s OPG-
ovima, edukaciju osoblja i kreiranje sadrzaja koji ¢e privlaciti posjetitelje izvan glavne sezone. Time bi Milna
mogla dodatno ojacCati svoj status odrzive, kvalitetne i gastronomski distinktivhe oto¢ne destinacije,
uskladene s trendovima odrzivog turizma i suvremenim ocekivanjima gostiju.

3.1.3 Turisticke atrakcije

Op¢ina Milna na zapadnom Bracu istiCe se skladom prirodnih uvala, maritimne bastine i zivog ljetnog
programa koji zajedno ¢ine prepoznatljivu i cjelogodiSnje atraktivnu destinaciju. Tijekom sezone, aliiizvan
nje, Milna nudi raznolike sadrzaje za obiteljski odmor, aktivne goste, nautiCare i ljubitelje kulture.

Prirodne atrakcije

Prostor opc¢ine Milna obiljezavaju iznimne prirodne vrijednosti koje snazno oblikuju identitet destinacije.
Obalni pojas, dugacak viSe od dvadeset pet kilometara, prepoznatljiv je po kristalno ¢istom moru,
prirodnim uvalama i brojnim Sljun¢anim i kamenitim plazama u kojima se skladno isprepliéu mediteranska
vegetacijaitipiCan otoCni pejzaz. Zahvaljujuéi blagoj klimi i velikom broju sun€anih dana, kupaliSna sezona
u Milni zapocinje veé¢ u kasnom proljeéu i traje sve do sredine jeseni, §to daje prostor za produZenje
turistiCke sezone i razvoj razlicitih oblika odrzivog turizma.

Najpoznatija plaza, Bijaka, smjeStena je u samom mijestu i karakteristi¢na je po pjeskovitom morskom
dnu, prirodnom hladu borova i dobroj pristupacnosti, $to je Cini privlaénom obiteljima s djecom. U
neposrednoj blizini naselja nalaze se i brojne manje komercijalizirane uvale koje se odlikuju mirnijim
okruzenjem i izrazito Cistim morem. Osibova, udaljena tek nekoliko minuta voZnje od srediSta Milne,
primjer je uvale koja spaja tiSinu, prirodnost i moguénost sidrenja, pa je posebno privlacna nauti¢arima i
posjetiteljima koji zele izbjeéi guzve. Uvala Lucice, s prepoznatljivom formom razvedenih ,krakova”,
okruzena je borovom Sumom te ima pjeskovito dno i podmorsku spilju zanimljivu roniocima, Sto je €ini
jednom od najatraktivnijih prirodnih lokacija u ovom dijelu otoka.

Uz poznatije uvale, podrucje Milne obiluje i nizom skrovitih i manje poznatih morskih kutaka poput
Salbunare, Maslinove, Stipanske, Tihe, Boboske, Duboke, Koromaslinove i drugih. Ovi dijelovi obale, u
velikoj mjeri o€uvani i neizgradeni, predstavljaju izniman potencijal za razvoj izvansezonskih aktivnosti
poput rekreativnog ronjenja, kajakinga, pjeSackih izleta i edukativnih tura u prirodi. Upravljanje ovim
prirodnim atrakcijama zahtijeva pazljiv balans izmedu zastite okoliSa i turistickog koriStenja, uz poticanje
odrzivog pristupa koji ukljucuje oCuvanje borove Sume, osiguravanje pravilnog gospodarenja morskim
dobrom te usmjeravanje posjetitelja prema odgovornom koriStenju prostora. Kroz kvalitetnu interpretaciju
i umjereno unapredenje pristupa i signalizacije, prirodne ljepote Milne mogu se dodatno valorizirati bez
naruSavanja njihove autenti¢nosti, ¢ime se osigurava dugoro¢na odrzivost destinacije.

Kulturne i povijesne atrakcije

Kulturno-povijesna bastina Milne vazan je temelj identiteta destinacije i snazan element diferencijacije u
odnosu na druga oto€na mjesta. Tragovi ljudske prisutnosti na podru¢ju danasnje Milne sezu duboko u
anticko razdoblje, o éemu svjedoce arheoloski nalazi poput ulomaka keramike i ranokr§éanskih sarkofaga
u blizini izvora Studenac. lako je razvoj suvremenog naselja zapoceo tek krajem 16. i pocetkom 17.
stoljeca, povijesni slojevi koji su se stvarali tijekom vremena oblikovali su prepoznatljiv izgled mjesta
smjeStenog u zasticenoj uvali.

Formiranje Milne povezano je s doseljenicima iz NereZiS¢a koji su se organizirali oko kastila obitelji Cerinié¢
(Cerineo) i oko stare crkvice posvecéene sv. Mariji. Tijekom 18. i 19. stolje¢a Milna je doZivjela snazan razvoj
zahvaljujuci pomorstvu i brodogradnji, $to je dovelo do izgradnje luke, svjetionika, op¢inskih zgrada, Skole
i brojnih reprezentativnih kamenih ku¢a uz obalu. Upravo je pomorska tradicija znacajno obiljezila lokalni
identitet - u uvali Vlaska te u predjelu Pantere djelovala su brodogradiliSta gdje su se izradivali veliki drveni
brodovi, a razdoblje sredine 19. stoljeca smatra se vrhuncem brodogradevne aktivnosti u Milni. Taj
segment bastine danas predstavlja vrijedan turisticki potencijal za interpretaciju tradicijskih vjestina,
pomorskih putova i zivota uz more.

Posebnu vrijednost destinacije ¢ine i susjedna naselja LoZi$¢a te Boboviséa i Boboviséa na Moru, svako sa
svojom autenticCnom povijeSéu i arhitekturom. LoZiSéa su poznata po svom monumentalnom i
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dekorativnhom zvoniku iz 1889. godine, djelu kipara lvana Rendi¢a, dok BoboviS¢éa na Moru kriju tragove
ilirske i grcke prisutnosti te se razvijaju kao povijesna luka koja je sluzila mjestima u unutrasnjosti otoka.
Ova naselja, zajedno s Milnom, tvore prostornu i povijesnu cjelinu koja obogacuje kulturnu sliku
destinacije i otvara mogucénost za tematske ture, kulturne interpretacije i turisticke programe usmjerene
na bastinu.

Za suvremeno upravljanje destinacijom vazno je osigurati oCuvanje i odrzivo koriStenje povijesne
arhitekture - od kamenih kuca i kastila do sakralnih objekata i obalnog niza - kako bi se autenti¢nost mjesta
sacuvala unato¢ turistiCkom razvoju. Kvalitetnom interpretacijom, digitalnim sadrzajima, vodi¢kim turama
i ukljucivanjem lokalne zajednice moguce je dodatno valorizirati bastinu i ispri¢ati pricu o Milni kao mjestu
duboko ukorijenjenom u tradiciju pomorstva, obrtniStva i Zivota uz more. Time se destinacija snazno
pozicionira kao prostor u kojem se prirodna i kulturna bastina medusobno nadopunjuju te stvaraju
jedinstveni dozZivljaj za posjetitelje tijekom cijele godine.

Kulturna dogadanja
Ljeti Milna ozivljava nizom manifestacija koje okupljaju lokalnu zajednicu i posjetitelje:

o Fjera Gospe Karmelske - srediSnji crkveno-pucki blagdan s misom i procesijom, uz prateci kulturno-
zabavni program.

e Milnarsko srce lita - krovni ljetni program koncerata, izlozbi, kazaliSnih veceri, radionica i sportskih
dogadanja.

o Potezanje Mrduje - centralno dogadanje ljetne sezone, zasnovano na legendi o prepirci Zitelja Braca i
Solte oko vlasni$tva otociéa Mrduje. Rije¢ je o manifestaciji koja privladi brojne posjetitelje i promice
lokalni identitet.

e Kalaton - jedinstvena utrka kroz kale (uske kamene ulice) koja spaja stare i nove dijelove mjesta, s
dje&jim i odraslim kategorijama.

Sportsko-rekreacijske aktivnosti
Milna nudi uravnotezen izbor aktivnosti na moru i kopnu:

e PjeSacCenje i treking: mreza lokalnih staza i dionica VIA BRATTIA (=135 km) koja povezuje 12
atraktivnih kulturno-povijesnih to¢aka Braca.

e SRC “Stanko Poklepovié - Spaco”: teniski tereni, nogomet, kosarka, odbojka na pijesku i medu
prvima u Hrvatskoj - pickleball tereni.

e Biciklizam: umrezene oto¢ne rute, moguénost najma bicikala u mjestu.

e Sea kayaking (osobito u zalascima sunca), ronjenje na vapnenackim liticama, Spiljama i
podmorskim lokalitetima (uklj. olupine).

Nauticki turizam
Milna je jedno od najsigurnijih i najtrazenijih nauti¢kih uporiSta u srednjoj Dalmaciji:

e ACl marina Milna - cjelogodiSnja, sa Sirokim rasponom usluga.
e Marina Kanarija - mirna pozicija u borovoj Sumi, s osnovnim servisima.
e Milna Invest marina Vlaska - zasti¢ena uvala s brzim pristupom plaZi i mjestu.

Prirodna zaklonjenost zaljeva, blizina Splitskih vrata i mreza usluga ¢ine Milnu idealnom polaznom to¢kom
za krstarenje Brackim i Hvarskim kanalom.

Kultura zivota i rada i gastronomija

Maslinarstvo, ribarstvo i vinogradarstvo stolje¢ima oblikuju lokalnu kulturu. Obnovljeni maslinici i manji
vinogradi, uz tradiciju marikulture u akvatoriju, stvaraju bazu za autenti¢nu eno-gastro ponudu. U
restoranima i konobama Milne dominiraju svjeza riba i plodovi mora te klasi¢na dalmatinska jela, uz
domaca maslinova ulja i vina.
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3.1.4 Turisticke usluge

U Op¢ini Milna prosje¢na duzina boravka turista u 2024. godini iznosila je 7,77 dana. Domacdi turisti boravili
su prosjec¢no 7,51 dana, dok su strani prosje¢no boravili 7,80 dana.

Udio stranih turista u ukupnim noc¢enjima u 2024. godini iznosi 89,97%, a dolascima 89,63%.

Analizom dobne i spolne strukture turista u Opcini Milna za 2024. godinu dobiva se jasna slika o profilu
posjetitelja ove oto€ne destinacije. Ukupni broj evidentiranih turista iznosi 21.612, od ¢ega je 11.190 Zena
(51,78%), a 10.422 muskaraca (48,22%). U vecini dobnih skupina zabiljeZzena je blaga prevaga zZenskih
posjetiteljica, Sto je posebno izrazeno u mladoj i srednjoj zivotnoj dobi.

Najbrojnije dobne skupine su one izmedu 25i 54 godine, koje zajedno ¢ine 49,64% svih dolazaka. U dobnoj
skupini 25-34 godine boravilo je ukupno 3.018 turista (13,97%), pri ¢emu je 1.607 bilo zena, a 1.411
muskaraca. Skupina 35-44 godine biljezi 3.710 dolazaka ili 17,17% ukupnog udjela, s 1.973 zene i 1.737
muskaraca. Dobna skupina 45-54 godine broji 4.001 turista (18,51%), medu kojima je 2.049 Zena i 1.952
muskarca. Ovi podaci potvrduju da turisti srednje dobi - osobe izmedu 25 i 54 godine - ¢ine vecinu
posjetitelja Opéine Milna.

U mladim dobnim skupinama udjeli su nesto nizi, ali jo$ uvijek znacajni. Turista u dobi 18-24 godine bilo je
1.960 (9,07%), od cega 1.084 zena i 876 musSkaraca, dok skupinu 12-17 godina ¢ini 1.960 turista (isto
9,07%), s gotovo jednakim brojem Zena (997) i muskaraca (963). Djeca u dobi 0-5 godina i 6-11 godina
zajedno Cine 2.777 dolazaka (12,86% ukupnog broja), Sto ukazuje na prisutnost obiteljskih posjeta s
malom djecom.

U starijim dobnim kategorijama udjeli se blago smanjuju. Skupina 55-64 godine biljezi 2.583 dolaska
(11,95%), gotovo podjednako raspodijeljenih izmedu Zena (1.291) i muSkaraca (1.292). U skupini 65 i vise
godina evidentirano je 1.603 dolaska (7,42%), pri Cemu je 821 zena, a 782 muskarca.

Spolna struktura turista u Op¢ini Milna pokazuje blagu dominaciju Zenskih posjetiteljica, a najzastupljeniji
segment ¢ine osobe srednje Zivotne dobi (25-54 godine). Podaci ukazuju i na stabilan udio mladih i starijih
posjetitelja, $to svjedod&i o raznovrsnosti turistiCke ponude koja privlacéi Siroki spektar gostiju.

Grafikon 2 Broj turista prema spolu i dobnoj strukturi u Opcini Milna u 2024. godini
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Izvor: https://tz-milna.hr/ (15.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Na temelju analize dobne i spolne strukture turista u opc¢ini Milna, vidljive su jasne razlike u profilu
posjetitelja s obzirom na vrstu smjestajnog objekta koji biraju. Najveéi broj turista zabiljeZen je u ku¢éama
za odmor, koje su u 2024. godini primile ukupno 9.650 turista, Sto predstavlja gotovo 45% ukupnog
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turistickog prometa. Slijede objekti u domacinstvu s 7.038 turista (32,56%) te hoteli s 1.798 posjetitelja,
odnosno 8,32% ukupnog udjela. Ostale vrste smjeStaja, ukljuCuju¢i kampove, apartmane, sobe za
iznajmljivanje i studio apartmane, biljeze znatno manji broj gostiju i zajedno Cine oko 14,49% ukupnog
turistickog prometa.

Kucée za odmor najcescéi su izbor posjetitelja srednje dobi. Najbrojniji su turisti u dobi od 35 do 54 godine,
koji ¢ine 33,67% gostiju u toj kategoriji. Kod Zena je posebno izrazen udio u dobnoj skupini 35-44 godine,
dok je kod muskaraca najzastupljenija skupina 45-54 godine. Ova struktura ukazuje na preferenciju kuca
za odmor medu obiteljima i parovima srednjih godina koji traze privatnost, prostor i udobnost.

Objekti u domadinstvu takoder biljeze visok udio posjetitelja srednje dobi, ali uz veéi udio mladih skupina.
Gotovo 25% gostiju u ovoj kategoriji su djeca i adolescenti u dobi od 0 do 17 godina, §to sugerira da je
ovakav oblik smjeStaja osobito popularan medu obiteljima s djecom. Najbrojnija Zenska skupina u ovoj
vrsti objekta je takoder ona od 45-54 godine, dok su kod muskaraca brojke nesto ravnomijernije
rasporedene izmedu dobnih skupina 25-54 godine.

Hoteli, premda s ukupno manjim udjelom u broju turista, imaju karakteristi¢an profil posjetitelja. U muskoj
populaciji dominira dobna skupina od 55 do 64 godine (224 turista), dok je kod Zena najveci broj zabiljezen
medu goS¢ama od 55 do 64 godine (247 osoba), Sto ukazuje na izrazenu sklonost starijih odraslih osoba,
osobito Zena, prema hotelskom smijeStaju, vjerojatno zbog veéeg osjecaja sigurnosti, dostupnosti
dodatnih usluga i udobnosti koje hoteli nude u usporedbi s privatnim smjeStajem.

Apartmani i studio apartmani zauzimaju skromniji udio u ukupnom broju posjetitelja, ali pokazuju
specifi¢ne obrasce u strukturi gostiju. Kod apartmana je najveci broj turista u dobi od 35 do 54 godine, §to
ih svrstava uz bok kuéama za odmor i objektima u domadinstvu. Studio apartmani, iako najmanje
zastupljeni po brojkama, privlaée mladu populaciju - osobito Zene u dobi od 25 do 44 godine, §to moze
ukazivati na preferencije samostalnih putnika ili mladih parova koji traze ekonomicniji, ali funkcionalan
smjesta;j.

Dobna struktura na razini svih objekata potvrduje prevagu srednje dobi. Najbrojnija je skupina turista u
dobi od 45 do 54 godine (18,51%), a slijede skupine 35-44 (17,17%) i 25-34 godine (13,96%). Najmanje
zastupljena je skupina najmladih (0-5 godina) s udjelom od samo 4,51%. Spolna struktura je ujednacena,
s blagom veéinom Zena (51,78%).

Turisti¢ki profil Milne pokazuje dominaciju privatnog smjestaja, s naglaskom na kuc¢e za odmor i objekte u
domacinstvu, dok hoteli i ostali oblici imaju sekundarnu ulogu. Srednja dob i obiteljski gosti ¢ine jezgru
turisti¢ke strukture, uz prisutnost mlade populacije u fleksibilnijim smjeStajnim jedinicama poput studio
apartmana. Takva struktura moze posluziti kao temelj za daljnje prilagodbe turisticke ponude i razvoj
specifi€nih proizvoda prema ciljanim skupinama.

U 2024. godini najveci broj dolazaka je zabiljezen od strane turista iz europskih zemalja, ali se pozicija
vodedih trziSta dodatno uévrstila u odnosu na prethodne godine. Ujedinjena Kraljevina sada jo$ izraZenije
dominira s udjelom od 23,07% svih dolazaka, $to predstavlja osjetan porast u odnosu na 2019. godinu
kada je njihov udio iznosio 15,27%. Ovaj skok sugerira porastinteresa britanskih turista za ovo dalmatinsko
odrediste, $to moze biti posljedica bolje povezanosti, marketinskih aktivnosti ili pak povratka putovanja na
vece razine nakon izazova u globalnom turizmu prethodnih godina.

Njemacka i dalje zauzima drugo mjesto s udjelom od oko 15,62%, $to predstavlja porast u odnosu na
2019., kada je ta brojka iznosila 12,52%. Hrvatski gosti takoder biljeze stabilan udio, nesto iznad 10%, Sto
potvrduje da domaci turizam ostaje pouzdana baza ukupnog turistickog prometa.

Posebno je zanimljivo istaknuti pojavu i rast nekih drugih trzi§ta poput Slovenije i Poljske, koje su usle medu
vodece zemlje po broju dolazaka, s udjelima izmedu 5% i 6%. Ove brojke ukazuju na regionalno jaCanje
trziSta srednje Europe, a moguce i na promjene u nacinu putovanja - poput ¢e$cih dolazaka cestovnim
putem.

U usporedbi s 2019. godinom, ukupna slika pokazuje da je turisti¢ka potraznja u Milni u 2024. dosegla novu
razinu, pri ¢emu se i dalje oslanja na klju¢na zapadnoeuropska trziSta, ali se istovremeno diverzificira s
ve¢im doprinosom srednjoeuropskih zemalja. Takoder, karta svjetskih dolazaka potvrduje globalnu
prisutnost, ali s jasnim fokusom na europski kontinent, posebice zapad i sjever.
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Milna nastavlja privlaciti lojalne goste iz tradicionalno jakih trzista, ali i Siri svoj doseg, potvrdujuéi se kao
atraktivna destinacija u rastu¢e konkurentnom mediteranskom prostoru.

Grafikon 3 Dolasci turista prema prvih 11 (ukljucujuc¢i domace turiste) emitivnih trzista u %, 2024.
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Izvor: https://tz-milna.hr/ (22.05.2025.), obrada UHY Savjetovanje

U 2024. godini, struktura noc¢enja u Milni pokazuje nastavak trenda iz prethodnih godina, ali i odredene
pomake koji ukazuju na jaCanje nekih trziSta i promjene u ponasSanju turista. Prema ukupnom broju
nocéenja, Ujedinjena Kraljevina uvjerljivo zauzima prvo mjesto s udjelom od 22,57%, Sto je znacajan porast
u odnosu na 2019. godinu, kada je taj udio bio 13,98%. Ova promjena ukazuje na izniman porast interesa
britanskih turista za boravkom u ovoj destinaciji, kao i na njihovu sklonost duzem ostanku u usporedbi s
ranijim razdobljem.

Znacajan udio i dalje ostvaruju domaci, hrvatski turisti, s nesto viSe od 10% svih nocenja, Sto je gotovo
identi¢no s njihovim udjelom iz 2019. godine. Ovaj podatak potvrduje stabilnost domace potraznje, koja i
dalje ima vaznu ulogu, osobito u izvansezonskim mjesecima.
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Grafikon 4 Noc¢enja turista prema prvih 11 (uklju¢uju¢i domace turiste) emitivnih trzista u %, 2024.
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Kada se usporedi 2019. i 2024. godina, vidljivo je da je geografska rasprostranjenost noéenja ostala sli¢na
- najjaca trzista i dalje dolaze iz zapadne Europe.

Milna u 2024. biljeZi pozitivan trend u ukupnom turistickom prometu, s naglaskom na dulje boravke gostiju
iz vodecih trziSta. Porast noéenja iz Ujedinjene Kraljevine i stabilnost njemackog te domaceg trzista
predstavljaju snazan temelj za odrzivi razvoj turizma, a istovremeno upucuju na potrebu daljnjeg
prilagodavanja ponude navikama i o¢ekivanjima upravo tih posjetitelja.

Buduéi da za promatrano mikro podrucje ne postoje dostupni podaci o motivaciji i demografskom profilu
turista, koriSteni su rezultati istrazivanja Tomas Hrvatska - Obiljezja turistiCke potraznje u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji. Istrazivanje je provedeno u razdoblju od lipnja 2022. do lipnja 2023. godine, s ciliem
boljeg razumijevanja strukture turista na razini cijele Zupanije. Na temelju prikupljenih podataka, donesen
je niz zakljuc¢aka za otok Bra¢:

e ProsjeCna dob turista na otoku Bracu iznosi 37,6 godine. Najbrojniju skupinu €ine gosti u dobi od
30 do 49 godina (57,3%), dok je 14% starijih od 50 godina, a 28,7% mladih od 30 godina. U SDZ
gosti kampova u prosjeku su najstariji (48 godina), dok su gosti hostela najmladi (32 godine). Medu
nacionalnostima, najstariji su ¢eski turisti (48 godina).

e Cak 61,6% turista koji dolaze na otok Bra¢ ima zavren fakultet, $to je iznad prosjeka Jadranske
Hrvatske, gdje taj udio iznosi 41%. Posebno visok udio visokoobrazovanih gostiju zabiljezen je
izvan glavne ljetne sezone 2022. (64% prema 45% tijekom ljeta), a zatim na otoku Bracu u hotelima
s detiri i pet zvjezdica te medu turistima iz Skandinavije, Ujedinjenog Kraljevstva, SAD-a, Svicarske
i Belgije.

e Najvedi broj gostiju (47,6%) na otok Bra¢ dolazi u drustvu ¢lanova obitelji, dok 39,3% dolazi samo
s partnerom.

e 51% turista na otok Bra¢ dolazi iz ku¢anstava s mjeseénim prihodima ve¢im od 3.000 eura, dok je
na razini Jadranske Hrvatske taj broj 65%. 8,2% ima prihode vec¢e od 5.000 eura.

e Glavnirazlog dolaska na otok Bra¢ je odmor (98,4%), dok se neznatan dio odnosi na posao, posjet
obitelji i obrazovanje.

e More i priroda su glavni motiv dolaska na otok Brac

e 16,3% turista je posjetilo otok Bra¢ 3-6 puta, 26% njih je to bio drugi posjet, a 56,1% je posjetio
otok Bra¢ po prvi put
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e Prosje¢na duljina boravka turista na otoku Brac¢u je 6,1 dana

U razdoblju izmedu 2019. i 2022./2023. godine zabiljezene su odredene promjene u profilu turista koji su
posjedéivali Splitsko-dalmatinsku Zupaniju.

Prosje¢na dob turista ostala je nepromijenjena te je i u 2022./2023. godini iznosila 42 godine, kao i u 2019.
Dobna struktura turista nije se znacajno promijenila - zabiljeZzen je blagi porast udjela srednje dobne
skupine, koji je s 53% porastao na 58%, dok je istovremeno smanjen udio gostiju mladih od 30 i starijih od
50 godina.

Razina obrazovanja turista takoder je porasla - udio onih sa zavrSenim fakultetskim obrazovanjem povec¢an
je s 37% u 2019. na 49% u 2022./2023. godini.

Financijska struktura posjetitelja pokazuje sve veci udio onih iz ku¢anstava s viSim mjesecnim primanjima.
Tako je udio turista iz ku¢anstava s prihodima iznad 3.000 eura porastao s 28% u 2017., na49% u 2019., te
na ¢ak 73% u 2022./2023. godini.

Promjene su uocene i u nacinu dolaska gdje je smanjen udio obiteljskih dolazaka, s 46% u 2019. na 38%
u 2022./2023., dok je istodobno zabiljeZen porast dolazaka u paru. Udio turista koji su putovali samo s
partnerom povecéao se s 37% na 46%, ¢ime je ovaj oblik putovanja postao najces¢éi.

Za veliku vecinu turista, njih ¢ak 95%, glavni razlog dolaska u Splitsko-dalmatinsku zupaniju bio je odmor.
Poslovni razlozi zabiljeZzeni su kod manjeg broja gostiju - 5% njih, i to prvenstveno medu posjetiteljima
hotela s Cetiri i pet zvjezdica.

U usporedbis 2019. godinom, redoslijed ¢etiri glavnha motiva dolaska ostao je gotovo nepromijenjen - more
i priroda i dalje su na vrhu, dok su ,,city break® i ,touring® zamijenili mjesta po vaznosti. Posebno se istice
porast interesa za gastronomiju, koja je s udjela od samo 5% u 2019. godini porasla na 22% u 2022./2023.
Takoder, znagajno je povecan i broj turista koji kao motiv dolaska navode kulturu i umjetnost - s 6% u 2019.
na 16% u 2022./2023. godini.

3.2 Resursna osnova

Opc¢ina Milna na otoku Bracu posjeduje vrijednu resursnu osnovu koja se prvenstveno temelji na
oc¢uvanom mediteranskom krajoliku, bogatoj pomorskoj i brodograditeljskoj bastini te izvrsnom nautickom
potencijalu. Unato¢ snaznim komparativnim prednostima, resursi su djelomi¢no integrirani u turisti¢ku
ponudu, dok zna¢ajan dio kulturne i prirodne bastine ostaje nedovoljno iskoriSten. To predstavlja priliku za
diversifikaciju i odrzivi razvoj cjelogodiSnje ponude, s naglaskom na kulturnom, nautic¢kom i outdoor
turizmu.

Prirodna osnova

Prirodnu osnovu Milne oblikuje jedinstveni spoj geomorfoloSkih, klimatskih i ekoloskih znacajki koje ovaj
dio otoka Braca ¢ine posebno vrijednim i prepoznatljivim. SrediSnji element prostora predstavlja miran i
dubok zaljev prirodno zasti¢en od bure i ve¢ine dominantnih vjetrova, §to je tijekom povijesti odredivalo
razvoj mjesta i dalje ga €ini iznimno privlaénim nauti¢arima. Ovaj zaklonjeni akvatorij omogucuje sigurno
sidrenje i plovidbu tijekom veceg dijela godine te predstavlja vazan resurs za razvoj nautike, ali i ostalih
oblika odrzivog turizma vezanih uz more.

Krajolik Milne obiljezavaju guste borove Sume, makija i tipicna mediteranska vegetacija koja obrubljuje
razvedenu obalu prepunu manjih uvala, rtova i prirodnih kupaliSta. Prirodni ambijent ¢ini vazan element
identiteta destinacije, ali i temelj za razvoj ponude koja naglasava blizinu prirode, autenti¢nost i odrziv
nacin koriStenja prostora.

Dodatnu vrijednost prirodne osnove predstavljaju podru¢ja uklju¢ena u ekolosku mrezu Natura 2000, Sto
potvrduje visoku razinu bioraznolikosti i ekolosku osjetljivost ovog prostora. U sklopu Opéine Milna u mrezu
su uklju¢ena morska podrucja oko otoka BracCa te podrucje oko otoci¢a Mrduje, smjeStenog u Splitskim
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vratima. Ta su podrucja posebno znacajna zbog bogatog podmorskog svijeta, staniSta vaznih zasti¢enih
vrsta te oGuvanih morskih ekosustava.

Najznacajnije prirodne cjeline ukljucuju:

e Zaljev Milna: Prirodno zasti¢en, s tri marine (ACI Milna, Kanarija, Vlaska), predstavlja glavno
nauticko srediSte.

e Plaze i uvale: Uvala Osibova, Bijaka, LuCice, Salbunara, OSiSac i Vi¢ja luka klju¢ne su toCke za
kupalisni turizam.

o Ekoloska mreza Natura 2000: Morsko podrucje Bra¢ (k.o. Milna) i Morsko podrucje Mrduja.
Kulturna bastina Opéine Milna

Kulturno-povijesna bastina Milne obuhvaca slojevitu povijest, od prapovijesnih gradina do razvijene
barokne luke. Bastina je snazno povezana s pomorstvom, a obuhvacéa brojne sakralne i svjetovne objekte
koji imaju status zasti¢enih kulturnih dobara. Unato¢ njihovojiznimnoj vrijednosti, Interpretacijski centar
maritimne povijesti jedini je sadrzaj koji sustavno obraduje ovu bogatu bastinu, dok je trziSna spremnost
ostalih lokaliteta heterogena.

U nastavku je prikazan popis kulturnih lokaliteta, ocijenjenih prema stupnju trziSne spremnosti i
pristupacnosti za osobe s invaliditetom, primjenjujuéi kriterije definirane u uvodu (Spremno, Uglavhom
spremno, Djelomi¢no spremno, Nespremno).

Tablica 1 Kulturna bastina Opc¢ine Milna

Pristupacno

Kulturno nasljede Tip atrakcije Vaznost TrziSna za osobe s
spremnost | . L
invaliditetom
1. Kulturno povijesna cjelina naselja Milna Graditeljska Nacionalna | Spremno Da
bastina
2. Zupna crkva Gospe od Blagovijesti Sakralna bastina Nacionalna | Spremno Ne
3. Crkva sv. Josipa (uvala Osibova) Sakralna bastina Lokalna Spremno Ne
4. Crkva sv. Martina (izmedu Bobovisc¢a i Sakralna bastina Lokalna Djelomi¢no | Ne
Milne) spremno
Crkva sv. lvana i Pavla (LoziS¢a) Sakralna bastina Lokalna Spremno Ne
6. Crkva Gospe od Stomorice (sjeverno od Sakralna bastina Lokalna Djelomi¢no | Ne
Lozisc¢a) spremno
7. Kastel Gligo (Bobovis¢a) Fortifikacijska Nacionalna | Djelomi¢no | Ne
bastina spremno
8. Kuca Cerini¢-Gligo (Bobovisca) Fortifikacijska Lokalna Djelomi¢no | Ne
bastina spremno
9. Ku¢a Anglesc¢ina (Milna) Fortifikacijska Lokalna Djelomi¢no | Ne
bastina spremno
10. | Kuéa Vladimira Nazora i sklop kuca Memorijalna Nacionalna | Djelomi¢no | Ne
(Bobovisca) bastina spremno
11. | Kuéa Nazor (uz put za Lozisca) Memorijalna Lokalna Uglavhom Ne
bastina spremno
12. | Doniji pisk ili "Stara voda" Graditeljska Lokalna Uglavnom Ne
bastina spremno
13. | Kameni mostizmedu LozZiS¢a i Vicje luke InZenjerijska Lokalna Uglavnom Ne
bastina spremno
14. | Utvrdenje “Baterija” Fortifikacijska Lokalna Nespremno | Ne
bastina
15. | Svjetionik Razanj (poluotok Zaglav) InZenjerijska Lokalna Nespremno | Ne
bastina

Izvor: Sluzbeni dokumenti Opc¢ine Milna, obrada podataka UHY savjetovanje
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Nedostatak sustavne interpretacije i loSa pristupacnost vecine arheoloskih i fortifikacijskih lokaliteta
predstavljaju znacajan izazov. lako su neki objekti u sredisStu naselja lako dostupni, daljnji razvoj zahtijeva
ulaganje u signalizaciju, interpretaciju i fizicku dostupnost Sireg spektra bastine, pogotovo uzimajuci u
obzir VIA BRATTIA rutu koja prolazi kroz opéinu.

Nematerijalno kulturno nasljede i manifestacije

Nematerijalna bastina Milne usko je vezana uz maritimnu tradiciju i klasic¢an mediteranski nacin zivota.
Milna tijekom godine nudi raznovrsne kulturne i zabavne dogadaje koji obogacuju turisticku ponudu i
potiCu zajedniStvo lokalne zajednice. Osim "Potezanja Mrduje", tu su i manifestacije poput "Dani
kampanela", koje ukljuCuju glazbene nastupe i radionice, te program "Jesen-zima kulture", koji obuhvaca
knjizevne veceri, likovne radionice i izlozbe, ¢ime se kulturni Zivot mjesta odrzava i izvan glavne turistiCke
sezone.

e Tradicija i kultura rada: Znacajni segmenti ukljucuju ribarstvo (iako danas u manjoj mijeri),
vinogradarstvo i maslinarstvo. Na podrucju LAG-a Bra¢ postoje i marikulturne lokacije, $to govori
o aktivnoj vezi s morem.

e Memorijalni znacaj: Milna je mjesto bogate pomorske povijesti i tradicije brodogradnje, te ku¢a
pjesnika Vladimira Nazora smjeStena u BoboviS¢u na Moru.

e Manifestacije: Ljetni program "Milnarsko srce lita" sluzi kao glavna platforma za prezentaciju
lokalne kulture. Manifestacije su dobro prihva¢ene, $to potvrduje podatak da 74,4% stanovnika
smatra da kulturna i zabavna dogadanja uglavnom ili uvelike doprinose kvaliteti Zivota. Posebno
su istaknute manifestacije koje su proizasle iz lokalnog identiteta:

Tablica 2 Manifestacije u Milni

. . . . . TrZiSna Pristupacno za osobe s
Manifestacija Tip atrakcije Vaznost . -
spremnost invaliditetom
Fjera Gospe Vjersko-kulturna
Karmelske manifestacija Lokalna Spremno Da
Vjersko-kulturna
Fjera Vele Gospe manifestacija Lokalna Spremno Da
Mrduja Fest i Tradicijsko-zabavna
potezanje Mrduje manifestacija Nacionalna Spremno Ne
Kalaton (ulicna utrka) | Sportska manifestacija | Medunarodna | Spremno Ne

Izvor: Sluzbeni dokumenti Opéine Milna, obrada podataka UHY savjetovanje

StrateSko povezivanje ovih valoriziranih resursa s onima koji to tek trebaju postati, osobito arheolo$kih i
fortifikacijskih lokaliteta, temelj je za kreiranje cjelogodi$njeg, doZivljajnog turistickog proizvoda. Klju¢
buducéeg razvoja lezi u zastiti pomorske bastine i prirodnog krajolika, ¢ime se osigurava ocuvanje
autenti¢nog otoCnog identiteta Milne i jaCa njezina pozicija na nautiCkom, kulturnom i outdoor trzistu.

3.3 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih
posjetitelja jepotom i uredenoscu
mjesta

U ovom dijelu analizirano je zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja odredenim elementima

ponude destinacije - prirodnim ljepotama, uredenosti mjesta te uredenosti glavnih atrakcija. Ovi elementi
snazno oblikuju ukupno iskustvo boravka u destinaciji i predstavljaju klju¢ne sastavnice dozivljaja kvalitete
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turistickog proizvoda. Ispitanici su ocjenjivali zadovoljstvo na ljestvici od 1 (u potpunosti nezadovoljan/na)
do 7 (u potpunosti zadovoljan/na).

Rezultati pokazuju da posjetitelji Milne ljepotu mjesta u najve¢oj mjeri ocjenjuju pozitivnho - 82,1 %
ispitanika dalo je najviSe ocjene (6 i 7), dok je dodatnih 8,3 % zadovoljstvo izrazilo ocjenom 5. Srednje
vrijednosti (3i4)dalo je 6,2 % ispitanika, a svega 3,5 % bilo je nezadovoljno (ocjene 1i2). Prema skupinama
posijetitelja, najviSe zadovoljstva iskazali su jednodnevni posjetitelji (90,9 %), zatim turisti u komercijalnim
smjestajnim objektima (84,6 %), dok je kod turista u nekomercijalnom smjestaju udio najvisih ocjena bio
nesto nizi (76,4 %).

Grafikon 5 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri cemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) liepotom Milne, udio odgovora
ispitanika %

Zadovoljsvo ljepotom Milne

50,00% 46,90%
45,00%

40,00% 35,17%

35,00%

30,00%

25,00%

20,00%
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2,76%
5,00% 0,69% ’ . 0,69% l
0,00% — - —
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Rezultati pokazuju da posjetitelji Milne uredenoSc¢u mjesta izrazavaju visoku razinu zadovoljstva - 73,8 %
ispitanika dalo je najviSe ocjene (6 i 7), dok je dodatnih 14,5 % zadovoljstvo izrazilo ocjenom 5. Srednje
vrijednosti (3 i 4) dalo je 10,3 % ispitanika, a svega 1,4 % bilo je nezadovoljno (ocjene 1 i 2). Prema
skupinama posjetitelja, najviSe zadovoljstva iskazali su jednodnevni posjetitelji (90,9 %), zatim turisti u
komercijalnim smjeStajnim objektima (75,6 %), dok je kod turista u nekomercijalnim smjeStajnim
objektima udio najviSih ocjena bio nizi u odnosu na druge dvije skupine (67,3 %).
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Grafikon 6 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na’'do 7 =
'U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na’) uredenoscu Milne, udio odgovora
ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posjetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Rezultati pokazuju da su posjetitelji Milne u najvec¢oj mjeri zadovoljni uredenjem glavnih atrakcija - 78,6 %
ispitanika dalo je najviSe ocjene (6 i 7), dok je dodatnih 11,7 % zadovoljstvo izrazilo ocjenom 5. Srednje
vrijednosti (3 i 4) dalo je 5,5 % ispitanika, a 4,1 % izrazilo je nezadovoljstvo (ocjena 2). Najniza ocjena (1)
nije zabiljezena. Prema skupinama posjetitelja, zadovoljstvo je podjednako izrazeno: turisti u
komercijalnim smjes$tajnim objektima (78,2 %), turisti u nekomercijalnim smjes$tajnim objektima (78,2 %)
te jednodnevni posijetitelji (81,8 %).

Grafikon 7 Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja na ljestvici od 1 do 7 (1 = 'U potpunosti nezadovoljan/na'do 7 =
‘U potpunosti zadovoljan/na’, pri Eemu je 3 = 'Niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na') uredeno$céu glavnih atrakcija, udio
odgovora ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada UHY savjetovanje
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Opc¢enito gledano, posijetitelji Milne iskazuju vrlo visoku razinu zadovoljstva ljepotom i uredenoSc¢u mjesta.
NajviSe zadovoljstva biljezi se kod ocjenjivanja ljepote mjesta, gdje je udio najviSih ocjena najveci, dok su
nesto nize, alii dalje izrazito pozitivne ocjene, zabiljezene za uredenost mjesta i glavnih atrakcija. Najmanje
zadovoljstva prisutno je kod ocjene uredenosti mjesta, osobito medu turistima u nekomercijalnim
smjestajnim objektima, dok su jednodnevni posjetitelji dosljedno iskazali najviSe stupnjeve zadovoljstva
u svim promatranim kategorijama.

3.4 Javna turisticka infrastruktura

Na podruéju Opcéine Milna razvijena je raznolika javna turisti¢ka infrastruktura, koja u skladu s Pravilnikom
o0 javnoj turisti¢koj infrastrukturi (NN 136/21), obuhvaca niz sadrzaja u javnom vlasnistvu koji su tijekom
cijele godine dostupni svim posjetiteljima pod jednakim uvjetima, u skladu s njihovom namjenom i
prirodom. Prostor Milne, zajedno s naseljima Bobovi§éa, Bobovi§¢a na Moru i LozZiS¢a, obiluje prirodnim,
kulturnim i tehni¢kim dobrima od osobitog znacenja za turisti¢ki razvoj.

Primarna turistiCka infrastruktura Opcine Milna temelji se na zasti¢enim krajolicima i kulturnoj bastini, ali
i na aktivnom odmoru i pomorskoj tradiciji. Obalni prostor i njegova neposredna pozadina bogati su
kulturno-povijesnim lokalitetima, kao $to su Kastel Gligo i Kastil AngliS¢ina, utvrde s obrambenom i
strateSkom funkcijom iz 16. i 17. stolje¢a. Posebnu vrijednost ima memorijalna kuc¢a pjesnika Vladimira
Nazora u BoboviS¢ima na Moru, s oCuvanim interijerom, originalnim rukopisima i pripadajué¢im
spomenikom, koja €ini jezgru interpretacije knjizevne bastine ovog kraja.

Op¢ina Milna posjeduje i niz arhitektonskih ostvarenja s obiljezjima baroknog i kasnobaroknog klasicizma,
u Milni, koja svjedoci o trgovacko-pomorskoj povezanosti sa sveéenicima iz Pustinje Blaca. Urbanisticki
vrijedna zona Milne obuhvaca i javne prostore poput Polace s bistom milnarskog filantropa Ivana
Bonacic¢a-Sarga, dok prostornu memoriju mjesta dodatno osnazuju elementi poput izvora Studenac i niza
crkvi i sakralnih to¢aka, rasporedenih po priobalju i unutrasnjosti.

Vazan dio primarne infrastrukture Cini i segment aktivnog turizma, koji se u Milni temelji na o€uvanom
prirodnom krajoliku i postoje¢oj mrezi uredenih biciklistickih i pjeSackih staza. Ukupno desetak staza
razli¢itih duljina i zahtjevnosti povezuju Milnu s okolnim naseljima (LoziS¢a, Boboviséa, BoboviS¢a na
Moru), ali i s atraktivnim prirodnim lokalitetima poput uvale Osibova, uvale Lucice i svjetionika Razan;.
Staze vode kroz maslinike, vinograde i borove Sume, Cesto pratec¢i stare kamene puteve i pruzajudi
panoramske vidike na srednjodalmatinske otoke. Pristupacne su tijekom cijele godine te omogucduju
aktivno upoznavanje prirodnog i kulturnog krajolika.

Uz kopnene sadrzaje, razvijen je i segment morskog aktivhog odmora, koji uklju¢uje moguénosti za
kajakarenje, jedrenje, SUP, ronjenje, sportski ribolov i pjeSa¢enje. Kilometri pjeSackih staza duz cijele
opc¢ine Milna pogodni su za goste Zeljne aktivhog odmora, a via Brattia najpoznatija je turisti¢ko-
planinarska staza koja prolazi kroz €itavu opc¢inu. Ukupne povrsine od oko 135 km staza povezuje 12
najatraktivnijih kulturno-povijesnih oto¢kih lokacija na kojima ¢e se sakupljati planinarskih pecati.

Dostupni su i organizirani izleti, najam opreme te Skole aktivnosti, osobito tijekom ljetne sezone, ali i u
predsezoni i posezoni. Zahvaljujuéi ugodnoj klimi i prirodno zasti¢éenim uvalama, aktivnosti na moru
moguce su od prolje¢a do kasne jeseni. Ovakva infrastruktura doprinosi jacanju atraktivnosti destinacije
medu posjetiteljima orijentiranima na aktivan, odrZiv i iskustveni turizam.

Na podrucju Bobovi§éa i LoziS¢éa nalaze se i brojni tehnicki objekti koji svjedo¢e o naprednoj infrastrukturi
19. stoljecéa, kao §to su Donji Pisk - sustav sabiranja vode i pojenja stoke, te Kameni most poznat kao ,,Most
Franje Josipa“, primjer austrougarske inZenjerske bastine. U uvali Vlaska nalazi se i $pilja koja je sluzila kao
zaklon ribarima i trgovcima u 18. stoljeéu, dok svjetionik Razanj iz 1874. godine, s karakteristicnom
osmerokutnom kulom, i danas nadzire prilaz Milni s mora.

Sakralna bastina ¢ini vazan dio primarne infrastrukture. Na podrucju opéine nalaze se brojne crkve, od
zupne crkve Gospe od Blagovijesti u Milni, do crkve sv. Martina i crkve sv. Jurja u BoboviS¢ima te sv. lvana
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najpoznatijih djela kipara Ivana Rendic¢a, koji svojim skladom i vertikalnom linijom dominira krajolikom.

Uz primarnu, na podrucju Opc¢ine Milna prisutna je i sekundarna javna turistiCka infrastruktura koja
uklju€uje niz manjih, ali znac¢ajnih objekata: Skolske zgrade iz 19. i poCetka 20. stoljeca, pristupne staze,
obalne zidove, fontane, makadamske putove i punktove za opskrbu. Ovi elementi, iako nisu izravno
osmisljeni za turizam, danas sluze kao pomoc¢na infrastruktura koja omogucduje bolju dostupnost kulturnih
toCaka i pridonosi funkcionalnosti prostora.

3.5 Komunalna infrastruktura

3.5.1 Energetska infrastruktura

Elektroopskrbni sustav Opcine Milna ima jednostavnu strukturu. Kroz opc¢inu prolazi dalekovod DV 35 kV,
koji dolazi iz smjera trafostanice TS 110/35 kV "Nereziséa" u Opcini NereziS¢a. Ovaj dalekovod napaja
trafostanicu TS 35/10 kV smjeStenu u blizini naselja Milna.

Tablica 3 Potrosnja elektri¢ne energije u Opcini Milna po mjesecima u razdoblju od 2019. do 2024. godine

Mjesec 2019. 2020. ‘ 2021. 2022. 2023. 2024.

Sije€an] 729.643 739.810 1.097.324 668.374 786.843 803.687
Veljaca 731.180 701.096 474.941 808.430 650.436 836.380
OZujak 683.839 776.418 965.708 805.080 856.022 783.642
Travanj 999.868 724.481 773.091 800.957 797.548 725.995
Svibanj 1.049.381 687.465 626.707 933.831 753.375 899.573
Lipanj 1.303.337 867.113 882.081 1.219.028 1.140.188 1.201.553
Srpanj 1.621.637 1.220.935 1.368.937 1.444.036 1.579.539 1.654.079
Kolovoz 1.809.376 1.519.299 2.243.777 1.622.460 1.722.916 2.138.650
Rujan 1.703.041 997.796 1.100.293 971.973 1.016.304 1.143.616
Listopad 921.876 722.662 754.245 581.143 536.376 663.391
Studeni 668.029 678.196 618.275 629.773 644.288 580.386
Prosinac 707.669 738.185 641.323 740.079 682.635 687.734
Ukupno 12.928.876 | 10.373.456 11.546.702 11.225.164 11.166.470 12.118.686

Izvor: Hrvatska elektroprivreda

Tablica 4 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potroSnji elektri¢ne energije

Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto
2019. 10,08% 12,54% 13,99% 13,17% 49,79%
2020. 8,36% 11,77% 14,65% 9,62% 44,39%
2021. 7,64% 11,86% 19,43% 9,53% 48,46%
2022. 10,86% 12,86% 14,45% 8,66% 46,84%
2023. 10,21% 14,15% 15,43% 9,10% 48,89%
2024. 9,91% 13,65% 17,65% 9,44% 50,65%

Izvor: Hrvatska elektroprivreda
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Analiza ukupne godiSnje potroSnje elektricne energije u tijekom promatranog SestogodiSnjeg razdoblja
(2019. - 2024.) ukazuje na fluktuacije unutar raspona od 10.373.456 kWh do 12.928.876 kWh. Nakon
evidentnog pada potrosnje u 2020. godini, zabiljeZzen je postupni oporavak u 2021. i 2022. godini. Unato¢
blagom smanjenju u 2023. godini u odnosu na prethodnu, 2024. godina donosi ponovni rast ukupne
potroSnje na 12.118.686 kWh, Cime se razina priblizava rekordnoj potrosnji zabiljezenoj 2019. godine.

Detaljnija analiza potro$nje po mjesecima otkriva relativnu stabilnost tijekom zimskog perioda, uzizrazene
sezonske vrhunce tijekom ljetnih mjeseci. Ukupno zbroj zimskih mjeseci (sijeCanj, veljaca, ozujak,) u
ukupnoj godiSnjoj potroSnji varirao je od 16% do 21%. Proljetni i jesenski mjeseci takoder su karakterizirani
umjerenom i relativno konzistentnom potroSnjom, s laganim porastom u odnosu na zimske mjesece.
Najnize vrijednosti tokom jeseni zabiljezene su u listopadu 2023. (4,80%) i studenom 2019. (5,17%).

S druge strane, ljetni mjeseci (lipanj, srpanj, kolovoz i rujan) predstavljaju kljuéni period potroSnje
elektricne energije. Lipanj je konstantno ostvarivao udio izmedu 7,64% i 10,86%, s privremenim padom u
2020. i 2021. godini. Medutim, u 2022. i 2023. godini njegov se doprinos stabilizirao na viSim razinama,
blizu 10%. Srpanj se etablirao kao jedan od najvaznijih mjeseci, biljeze¢i kontinuirani rast udjelas 11,77%
na 14,15%. Kolovoz je dosljedno zauzimao najveci pojedinacni udio medu ljetnim mjesecima, s rasponom
od 13,99% do 19,43%, pri c¢emu su 2021. i 2024. godina zabiljeZile iznadprosje¢an intenzitet potrosnje, a
2021. godina rekordni kolovo$ki udio. Rujan, iako s ne§to manjim udjelom kontinuirano je doprinosio
ukupnoj godisnjoj potro$nji s udjelima izmedu 8,66% i 13,17%, uz relativho stabilan trend kroz cijelo
promatrano razdoblje.

Analiza kumulativnog udjela potroSnje elektricne energije u ljetnim mjesecima pokazuje da se tijekom
promatranog petogodiSnjeg razdoblja udio ta Cetiri mjeseca kretao izmedu 44,39% i 50,65% ukupne
godiSnje potroSnje. U 2024. godini potroSnja u ljetnim mjesecima prvi put je premasila polovicu ukupne
godiSnje potroSnje na razini Opc¢ine.

Grafikon 8 Mjesecni udjeli u ukupnoj potroSnji elektricne energije u Opcini Milna za 2024. godinu

Studeni; 4,79% Sijecanj ; 6,63%
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Izvor: Hrvatska elektroprivreda

Tijekom prvog tromjesecja i travnja u 2024. godini, potroSnja elektri¢ne energije u Opcini bila je stabilna i
umjerena, s kumulativnim udjelom oko 25% godiSnje potrosnje. S dolaskom svibnja zapocinje postupni
porast potroSnje koji u lipnju prelazi 9,9%, oznacavajuci ulazak u glavno turisti¢ko razdoblje.

Ljetni mjeseci - lipanj, srpanj, kolovoz i rujan - biljeze nagli rast, s osobito izrazenim skokom u srpnju
(13,65%) i rekordnim kolovozom (17,65%). Ukupno, u 2024. godini ljeto je ¢inilo 50,65% godiSnje potrosnje,
§to je prvi put da je taj udio premasio polovicu ukupne potroSnje.
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3.5.2 Telekomunikacijska infrastruktura i dostupnost interneta

Razvoj Sirokopojasnih usluga od iznimnog je znacaja za gospodarski razvoj opc¢ine Milna. Najnovije
Sirokopojasne potrebe (obrazovanje putem interneta, rad od kuce, televizija visoke kakvoce, drustveno
umrezZavanja i drugo) zahtijevaju odgovarajuce prijenosne kapacitete vise od 20 Mbit-s koje je moguce
ostvariti uz pomo¢ pristupne infrastrukture i bezi€nih tehnologije nove generacije. U opcini Milna
dostupnost Sirokopojasnog pristupa varira ovisno o lokaciji. Vec¢ina naselja unutar opcéine Milna, osobito
sredi$nji dio i gusto naseljena podruc¢ja, ima dobru pokrivenost fiksnim Sirokopojasnim pristupom. U tim
dijelovima dostupne su brzine od 100 Mbit/s do 1 Gbit/s, a u zna¢ajnom broju slu¢ajeva pristup pruzaju
viSe operatera, $to omogucuje izbor korisnicima i ve¢u konkurenciju. Osim toga, u pojedinim zonama
dostupne su i joS vece brzine, od 1 Gbit/s do 10 Gbit/s, takoder uz prisutnost viSe pruzatelja usluga. Time
su zadovoljeni uvjeti za kvalitetnu i brzu internetsku povezanost, osobito u administrativnom i urbanom
sredis$tu opc¢ine. Rubni dijelovi opéine i manje naseljena podrucja imaju nesto niZu razinu pokrivenosti. U
tim dijelovima fiksni pristup internetu je dostupan, ali uglavhom s manjim brzinama (od 30 Mbit/s do 100
Mbit/s, ili nize), te naj¢esSce uz prisutnost samo jednog operatera. Neka podrucja, osobito na krajnjim
zapadnim i juznim obodima, nemaju fiksnu mrezu, veé¢ ovise o pokretnoj mrezi brzine izmedu 2 Mbit/s i 30
Mbit/s. Stanje u op¢ini Milna pokazuje da je jezgra opcine vrlo dobro infrastrukturno opremljena za
Sirokopojasni pristup, dok su periferna podruc¢ja djelomi¢no pokrivena, s osloncem na mobilne mreze i
nize brzine.

Slika 1Dostupnost Sirokopojasnog pristupa
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Izvor: Hrvatska regulatorna agencija za mreZne djelatnosti (HAKOM)
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U op¢ini Milna, postotak ku¢anstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom iznosi izmedu
45 % i 55 %. To znaci da manje od polovice do nesto viSe od polovice ku¢anstava ima aktivan ugovor za
fiksni pristup internetu.

lako je Sirokopojasna infrastruktura u velikoj mjeri tehni¢ki dostupna, podaci ukazuju na to da znacajan
broj kuéanstava jo$ uvijek nije formalno ugovorilo uslugu fiksnog interneta, Sto moze ukazivati na
ograniCenu potraznju, prepreke pristupu ili drugacije navike koriStenja interneta (npr. oslanjanje na
mobilne mreze).

Slika 2 Postotak kucanstava s ugovorenim nepokretnim Sirokopojasnim pristupom
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Izvor: http://www.hakom.hr/ (29.04.2025.), obrada UHY Savjetovanje

3.5.3 Vodoopskrbaiodvodnja

3.5.3.1 Vodoopskrba

Isporucitelj vodnih usluga na podrucju Milne je Vodovod Bra¢ d.o.o. U sljedeéoj tablici nalaze se podaci o
potro$nji vode po mjesecima za razdoblje od 2019. do 2024. godine. Prema analizi podataka o potro$nji
vode u Milni u razdoblju od 2019. do 2024., uocen je znacajan porast potroSnje tijekom ljetnih mjeseci, te
kontinuirani rast ukupne godiSnje potroSnje, posebno izrazen u recentnim godinama.

Tablica 5 PotroSnja vode u Opcini Milna u razdoblju od 2019. do 2024. godine po mjesecima

Mjesec

Sijecanj 4.021 5.956 4.316 4.320 5.416 5.602
Veljaca 4.471 5.572 4.983 4.841 5.777 6.224
Ozujak 5.037 6.070 5.813 5.472 5.579 5.876
Travanj 8.382 10.660 8.877 10.502 7.765 8.851
Svibanj 11.258 11.403 9.845 15.578 13.575 20.540
Lipanj 23.549 16.293 25.396 29.661 22.176 26.637
Srpanj 38.516 30.522 35.839 37.902 35.297 39.351
Kolovoz 42.191 39.819 43.331 42.907 42.976 48.367
Rujan 28.507 25.603 29.697 28.758 29.164 29.164
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Listopad 16.282 8.738 12.347 15.261 14.995 14.730
Studeni 8.242 6.331 6.111 10.232 8.337 9.940
Prosinac 6.136 5.777 4.818 4.744 5.078 6.504
Ukupno: 196.592 172.744 191.373 210.178 196.135 221.786

Izvor: Vodovod Bra¢ d.o.o.

Tablica 6 Udio ljetnih mjeseci u ukupnoj potroSnji vode

Godina Lipanj % Srpanj % Kolovoz % Rujan % Ukupno ljeto

2019. 11,98% 19,59% 21,46% 14,50% 67,53%
2020. 9,43% 17,67% 23,05% 14,82% 64,97%
2021. 13,27% 18,73% 22,64% 15,52% 70,16%
2022. 14,11% 18,03% 20,41% 13,68% 66,24%
2023. 11,31% 18,00% 21,91% 14,87% 66,08%
2024. 12,01% 17,74% 21,81% 13,15% 64,71%

Izvor: Vodovod Brac d.o.o.

Ukupna godiSnja potroSnja vode u Milni biljeZi uzlazni trend u promatranom razdoblju. Godina 2020.
predstavlja iznimku, s najnizom zabiljezenom potronjom od 172.744 m®, §to se moze pripisati znaajnom
utjecaju pandemije COVID-19. Nakon tog perioda, zabiljezen je kontinuirani rast potro$nje.

Kroz promatrano Sestogodi$nje razdoblje zimski mjeseci, sije¢anj, veljaca, oZujak i prosinac, konzistentno
biljeZze najnize godiSnje razine potro$nje. Ukupna potroSnja u zimskim mjesecima s kre¢e od 9% do 14%
ukupne godi$nje potrosnje.

Postupan rast potroSnje pocinje u proljetnim mjesecima, travnju i svibnju. Zanimljiva je usporedimo li
primjerice travanj 2019. s 8.382 m® i 2024. s 8.851 m®, primjecuje se blagi rast, dok je svibanj u istom
razdoblju gotovo udvostruéio potrosnju - sa 11.258 m® u 2019. na ¢ak 20.540 m® u 2024.

Dominantan udio u godiSnjoj potro$nji vode u Opc¢ini ostvaruje se tijekom ljetnih mjeseci, obuhvacajudi
lipanj, srpanj, kolovoz i rujan. Ukupna potroSnja u ovom periodu ¢ini izmedu 65% i 70% ukupne godi$nje
potrosnje, s najviSim zabiljeZzenim udjelom od 70,16% u 2021. godini. lako se s vremenom biljeZi blagi pad
ovog udjela - primjerice, na 64,71% u 2024. godini. U 2024. godini, potros$nja u kolovozu dosegla je 48.367
m°®, Sto predstavlja najvi$u pojedinadnu mjesednu vrijednost zabiljezenu tijekom cijelog analiziranog
razdoblja. Srpanj kontinuirano zauzima poziciju drugog najintenzivnijeg mjeseca, dok lipanj i rujan
osiguravaju stabilan doprinos sezonskom vrhuncu. Medutim, njihov relativni udio unutar ukupne potrosnje
varira, pri ¢emu lipanj pokazuje znacajniju fluktuaciju - od 9,43% u 2020. do 14,11% u 2022. godini. U
jesenskim mjesecima potroSnja opada, ali i dalje ostaje osjetno viSa u odnosu na pocetak godine i

prosinac.

Analiza apsolutnih vrijednosti ukazuje nato da je kumulativna potroSnja tijekom ljetnih mjeseci bila najviSa
u 2024. godini, iznosivéi 143.519 m®, dok je najniza zabiljezena 2020. godine (112.237 m°).

Tablica 7 Potrosnja vode i stanje vodovodnih priklju¢aka po mjesecima u 2024. godini

Mjesec Ukupna potrosnja m3 Ukupan broj priklju¢aka Broj priklju¢aka bez potroSnje
Sijecan;j 5.602 3.660 727
Veljaca 6.224 3.660 691
Ozujak 5.876 3.660 1.135
Travanj 8.851 3.660 1.116
Svibanj 20.540 3.660 954
Lipanj 26.637 3.660 809
Srpanj 39.351 3.660 596
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Ukupna potro$nja m3 Ukupan broj prikljucaka Broj prikljucaka bez potrosnje

Kolovoz 48.367 3.660 486
Rujan 29.164 3.660 642
Listopad 14.730 3.660 905
Studeni 9.940 3.660 1.070
Prosinac 6.504 3.660 1.243
Ukupno 221.786 / /

Izvor: Vodovod Bra¢ d.o.o.

Prema analizi prosje¢ne potroS$nje vode po aktivnom tijekom zimskih mjeseci zabiljezene su nize
vrijednosti, s minimumom u sije¢nju (1,91 m3) i blagim porastom u veljaci (2,10 m3). Prolje¢e donosi
postupnirast,s 2,33 m3u ozujkui 3,48 miu travnju. Znacajan porast biljezi se u svibnju (7,59 m3), atijekom
lipnja i srpnja prosjena potro$nja prelazi 10 m®, kulminirajuéi u kolovozu s 15,45 m® po prikljugku. Rujan
zadrzava visoku prosjeénu potrosnju od 11,07 m®, unatoé blagom padu ukupne potrodnje. Tijekom jeseni
i zime prosjek se ponovno smanjuje, dosegnuvsi 2,43 méu prosincu.

Dodatno, udio prikljucaka bez zabiljezene potroSnje korelira sa sezonskim obrascima. Zimski i jesenski
mjeseci karakterizirani su viSim udjelom neaktivnih priklju¢aka, s najviSom vrijedno$¢éu u prosincu
(33,95%), te znacajnim udjelima u ozujku (31,01%) i travnju (30,49%). Sije€anj biljezi neSto nizi udio od
19,86%. Suprotno tome, tijekom ljetnih mjeseci udio neaktivnih priklju¢aka znacajno opada, s najnizom
zabiljezenom vrijednoS¢u u kolovozu (13,28%), dok su lipanj, srpanj i rujan takoder ispod 20%.

3.5.3.2 Odvodnja

Sukladno izmjenama i dopunama Prostornog plana Splitsko-dalmatinske Zupanije, na otoku Bracu
planirano je dovrSenje kanalizacijskih sustava za Postira, Sutivan, Milnu i Sumartin - Puntinak.

Na podrucju Milne ve¢ je izgraden uredaj za pro¢iséavanje, zajedno s glavnim obalnim kolektorima i crpnim
stanicama. Planira se spajanje rubnih naselja na ovaj sustav, uklju¢ujuci Bobovi$éa na moru, Boboviséa i
LoziS¢a, koji ¢e biti povezani na jedinstveni sustav odvodnje.

Otpadne vode ovih naselja odvode se do lokacije Mihoj dolac (zapadno od Boboviséa na moru), gdje je
predviden uredaj za mehanicki predtretman i podmorski ispust. Izgradnja sustava odvijat ¢e se u Cetiri
faze:

1. Prva faza - rjeSava odvodnju, proc¢iSéavanje i dispoziciju otpadnih voda naselja Bobovi$¢a na
moru, uklju¢ujuéi zajednicCke objekte sustava.

2. Druga faza - obuhvaca kolektore unutar naselja LozZi$¢a te kolektor koji odvodi otpadne vode do
crpne stanice u BoboviS¢ima na moru (predvidene u prvoj fazi).

3. Treéafaza - ukljucuje izgradnju crpne stanice na sjevernoj granici opéina Milna i Sutivan.

4. Cetvrta faza - izgradnja kolektora unutar naselja BoboviS¢a i njihov spoj na crpnu stanicu u
Bobovis¢ima na moru.

Plan za naselje Milna

U Milni je planirana izgradnja kanalizacijskog sustava koji ¢e obuhvatiti i turistiCko naselje, zajedno s
uredajem za prociSc¢avanje i podmorskim ispustom, kojim ¢e se procCiSéene otpadne vode sigurno
ispustati u more.

3.5.4 Gospodarenje otpadom

Prema podacima Ministarstva zaStite okoliSa i energetike, godiSnje se u Hrvatskoj proizvede oko 1,6
milijuna tona komunalnog otpada. lako se reciklaza otpada povecava, joS uvijek veliki dio otpada zavrSava
na odlagalistima. Cilj je do 2025. godine reciklirati najmanje 50% komunalnog otpada. Jedan od glavnih
ciljeva je smanjenje koli¢ine otpada koji zavr§8ava na odlagalistima kroz povecéanje reciklaZze i oporabe.
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Edukacija gradana o vaznostireciklaze i pravilnog odlaganja otpada takoder je klju¢na. Unapredenje %jece
i izgradnja nove infrastrukture, poput CGO-a i reciklaznih dvorista, od velike su vaznosti, kao i uvodenje
strozih propisa i standarda za gospodarenje otpadom kako bi se uskladilo s EU direktivama

Turizam znacajno pridonosi generiranju otpada u Hrvatskoj, posebno u popularnim destinacijama.
Istrazivanje povezanosti intenziteta turizma i kolic¢ine komunalnog otpada u pet vodecih turistickih gradova
Hrvatske: Zagrebu, Porec¢u, Rovinju, Splitu (A Comparative Analysis of Target Scenarios for Municipal
Waste Reduction in Croatia’s Leading Tourist Towns; Smoljko, Sedlar; 2024) za period od 2015. do 2021.
pokazala je kako koli¢ina otpada tijekom turistiCke sezone moze biti i do 22-55% veca nego izvan sezone.

Opc¢ina Milna usvojila je Plan gospodarenja otpadom za razdoblje od 2017. do 2022. godine s ciljem
uspostave odgovornog i odrzivog sustava gospodarenja otpadom. Na podrucju opéine uslugu sakupljanja
i odvoza mijeSanog komunalnog otpada i glomaznog otpada obavlja tvrtka Michielli Tomi¢ d.o.o., koja
prikupljeni otpad od veljace 2020. godine odvozi na odlagaliSte otpada Kupinovica, smjeSteno na podrucju
grada Supetra.

Na podruc¢ju Milne trenutno je postavljeno osam zelenih otoka na kojima su dostupni spremnici za
odvojeno prikupljanje papira, plastike i stakla. Sustav prikupljanja otpada temelji se na koriStenju tri
specijalizirana vozila: smecara za praznjenje standardnih kontejnera od 1100 litara i kanti na kuénom pragu
koje su Cipirane, zapremine 120 litara i kamiona s grajferom za praznjenje molok spremnika te kamiona
podiza¢a namijenjenog prikupljanju glomaznog otpada. Za prijevoz glomaznog otpada koriste se otvorena
vozila podizacdi kapaciteta 21 m®i7m® Na poslovima prikupljanja otpada angazirano je Sest djelatnika, a
%jeci kapaciteti omogucuju ucinkovito prikupljanje otpada i u razdobljima znacajnog sezonskog
povecéanja koli¢ina otpada. Prikupljanje se provodi putem javno dostupnih spremnika, a na podrucju
Op¢éine Milna evidentirano je ukupno 921 obrac¢unsko mjesto za odvoz otpada.

Trenutno na podrucju opcine nije uspostavljeno reciklazno dvoriSte, medutim organizirano odvojeno
prikupljanje otpada putem zelenih otoka omogucava korisnicima pravilno odlaganje i sortiranje otpada,
¢ime se doprinosi ostvarivanju ciljeva odrzivog gospodarenja otpadom.

Tablica 8 Ukupno prikupljeni otpad u Opcini Milna po mjesecima u 2024. godini

Mjesec Tona otpada Udio %

Sijec¢anj 16,8 3,63%
VeljacCa 16,1 3,48%
OZujak 15,6 3,37%
Travanj 19,3 4,17%
Svibanj 33,4 7,21%
Lipanj 46,9 10,12%
Srpanj 80,43 17,36%
Kolovoz 110,06 23,76%
Rujan 51,46 11,11%
Listopad 34,32 7,41%
Studeni 21,22 4,58%
Prosinac 17,7 3,82%
Ukupno 463,29 100,00%

Izvor: Michielli Tomi¢ d.o.o

Tijekom zimskog kvartala, obuhvaéajuéi mjesece sije¢anj, veljacu i oZujak, zabiljeZzene su relativno niske
razine prikupljenog otpada. Pojedina¢ni mjesecni udjeli u ukupnoj godisnjoj koli¢ini otpada u ovom
periodu ne prelaze 3,63%. Ukupna koli¢ina generiranog otpada oscilirala je izmedu 15,6 i 16,8 tona
mjesecno. S tranzicijom u proljetni period, evidentan je postupan porast koli¢ina prikupljenog otpada.
Travanj s 19,3 tone i relativnim udjelom od 4,17%, te svibanj s 33,4 tone i 7,21%, signaliziraju pocCetak
intenziviranja aktivnosti.
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Sezonski rast koli¢ine otpada postaje vidljiv u lipnju, kada se prikupi 46,9 tona, sto je 10,12% ukupnog
godisSnjeg otpada. U srpnju se koli¢ina znacajno povecava na 80,43 tone (17,36%), a najveci pritisak na
sustav biljezi se u kolovozu s ¢ak 110,06 tona otpada, Sto Cini 23,76% godisnje koli¢ine. Taj podatak jasno
pokazuje da je kolovoz mjesec s najintenzivnijim radom sustava gospodarenja otpadom. U rujnu dolazi
do smanjenja na 51,46 tona (11,11%), no koliCina otpada i dalje ostaje poviSena.

Nakon rujna, primjetan je postupan silazni trend u koli¢Ginama generiranog otpada. Listopad se stabilizira
na 34,32 tone, odnosno 7,41% godiSnjeg udjela, $to je znacajno nize u usporedbi s ljetnim maksimumima,
ali i dalje iznad razina karakteristi¢nih za zimske mjesece. Studeni i prosinac, s koli¢inama od 21,22 17,7
tona te relativhim udjelima od 4,58% i 3,82%, jasno indiciraju povratak na bazi¢ne razine potrosnje.

Ljetni mjeseci, osobito srpanj i kolovoz, jasno predstavljaju razdoblje najveceg optereéenja sustava
gospodarenja otpadom u Opcini - u ta dva mjeseca prikupljeno je vise od 40% ukupne godiSnje koliine
otpada.

Veliki priljev turista generira znatno vece koli¢ine otpada, Sto moze dovesti do vizualne degradacije
prostora, oteZzanog zbrinjavanja otpadaii rizika po ljudsko zdravlje. Zbog toga je kroz anketu ispitano u kojoj
mjeri lokalno stanovni$tvo percipira neprimjereno odlaganje otpada kao problem tijekom turisticke
sezone. Rezultati pokazuju da veéina lokalnog stanovniStva percipira neprimjereno odlaganje otpada kao
znadajan problem tijekom turisti¢ke sezone. Cak 66,8 % ispitanika navodi da je rije¢ o velikom problemu,
a dodatnih 21,1 % da predstavlja manji problem. Samo 1,1 % smatra da otpad nije problem, dok 11,1 %
nema stav o ovoj temi. Za gotovo 9 od 10 stanovnika neprimjereno odlaganje otpada predstavlja problem,
pri E¢emu ga dvije tre¢ine dozivljava kao ozbiljan. To jasno ukazuje da gospodarenje otpadom u turisti¢koj
sezoni predstavlja jedno od klju¢nih pitanja odrzivosti i kvalitete zivota u Milni.

Tablica 9 Iritacija neprimjereno odloZenim otpadom, udio odgovora ispitanika %

Predstavlja li neprimjereno odlozeni otpad tijekom turisticke sezone problem za

lokalno stanovnistvo

Veliki problem 66,77
Mali problem 21,11
Nije problem 1,11
Ne znam/ne mogu ocijeniti 11,11
Ukupno 100,0

lzvor: Istrazivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje

3.6 Prometna infrastruktura

Podru¢jem Opcine Milna prolaze dvije vrste prometnica odredene ¢lankom 6, Zakona o cestama (NN
84/11,22/13,54/13, 148/13,92/14,110/19, 144/21, 114/22, 04/23, 133/23) i to drzavna cesta D114 (Milna
- Sutivan - Supetar (D113)) te dvije zupanijske ceste: 726188 (Bobovis§éa (DC114) - NereZisée (DC113)) i
726282 (Milna nerazvrstana cesta - D114).

Sredis$njim dijelom Op¢ine Milna, u smjeru sjever - jug prolazi drzavna cesta D114, Milna-Sutivan-Supetar
(D113), od Cega se unutar Opc¢ine Milna nalazi 7.191 metara. Cesta je utvrdena kao drzavna na temelju
Odluke o razvrstavanju javnih cesta (NN 86/24).

Tablica 10 Opis razvrstane drZzavne ceste na podrucju Opcine Milna, s katastarskim ¢esticama i duljinom

Duljina dionice kroz
Oznaka Opis dionice Duljina dionice Opcinu

Naselje/k.o.

ceste razvrstane ceste ukupno (km) Prema Ukupna

naseljima duljina
D114 18.378 Milna k.o. Milna 3.216 7.191
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Duljina dionice kroz
Oznaka Opis dionice Duljina dionice Opcinu

Naselje/k.o.

ceste razvrstane ceste ukupno (km) Prema Ukupna

naseljima duljina

Boboviséa k.o.

Bobovis¢a 2.769
Milna - Sutivan - Lozi&¢a k.o. Bobovise 1
Supetar (D113) omscgﬁ.o. obovisca 613

Bobovis¢a na moru

k.o. Bobovis¢a 593

Izvor: Prometna studija za podrucje Opcine Milna s registrom nerazvrstanih i ostalih cesta (17.04.2025.),
obrada UHY Savjetovanje

U pojasu drzavne ceste kroz vecéi dio naseljenog prostora Opcine, osim dvije kolne trake i bankine nisu
izvedeni nikakvi drugi prometni pojasevi (biciklisticka staza, pjeSacka staza, zaustavna traka, odmorista i
sl.). Tom cestom odvija se dio autobusnog prometa otoka Braca, ali na podrucju opéine uz ovu drzavnu
cestu nema ni jednog autobusnog stajaliSta, osim unutar gradevnog podrucja pojedinih naselja.

Podru¢jem Opcine Milna danas djelomic¢no ili u cijelosti prolaze dvije Zupanijske ceste razvrstane na
temelju Odluke o razvrstavanju javnih cesta (NN 86/24) koje se spajaju na drzavnu cestu, unutar podrucja
Opéine Milna i to: 26188 u naselju LoZi$¢a te 76282 u naselju Milna (tzv. Sjeverna obilaznica Milne) te
nekoliko nerazvrstanih cesta.

Tablica 11 Opis razvrstanih Zupanijskih cesta na podrucju Opcine Milna, s katarstarskim ¢esticama i duljinama

Duljina dionice kroz

Opis dionice Duljina dionice Naselie/k.o Opcinu
razvrstane ceste ukupno (km) Jerk.o. Prema Ukupna
naseljima duljina
Lozis¢a k.o.
v 5.275
5 Bobocisc¢a (D114) - Bobovisc¢a
/6188 v 9.149 =
Nerezis¢a (D113) BoboviS¢a na moru
v 410 8.156
k.o. Boboviscéa
76282 | Mitnanerazvrstana 2,40 Milna k.o. Milna 2.471
cesta-D114

Izvor: Prometna studija za podrucje Opcine Milna s registrom nerazvrstanih i ostalih cesta (17.04.2025.),
obrada UHY Savjetovanje

Zupanijska cesta ZC 6188 cijelom svojom duljinom nalazi se unutar podrudja sredi$njeg opéinskog naselja
Milna. Nastala je kao planirana i izvedena sjeverna obilaznica naselja Milna. lzgradnjom iste uveliko je
smanjeno prometno optereéenje postojecih nerazvrstanih cesta u samom naselju Milna, posebice ceste
uz samu obalu.

Ukupna duljina razvrstanih cesta na podrucju Opcéine Milna je 15.347 metara.
Na podrucju Opc¢ine Milna postoji velik broj nerazvrstanih cesta koje su prikazane u sljedeéoj tablici.

Tablica 12 Duljina nerazvrstanih cesta po naseljima Opcine Milna

Naselje Duljinaum

Milna 62.697
Bobovisca 5.060
BoboviSc¢a na Moru 6.966
LoziS¢a 7.393
Podhume 3.547
Ukupno 85.663

Izvor: Prometna studija za podrucje Opcine Milna s registrom nerazvrstanih i ostalih cesta (17.04.2025.),
obrada UHY Savjetovanje
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Na podrucju naselja Milna evidentirane su 40 nerazvrstanih cesta, od kojih polovica, njih 20, ima svoje
ogranke. Od ukupne duljine cesta, 20.014 metara je asfaltirano, dok je 42.683 metara neasfaltirano. U
naselju Bobovis¢a zabiljeZzeno je 10 nerazvrstanih cesta, medu kojima jedna ima ogranak. Od toga je 1.578
metara asfaltirano, dok se 3.482 metra odnose na makadamske dionice.

Na podrucju naselja Bobovis¢éa na moru takoder je utvrdeno 10 nerazvrstanih cesta, pri €emu dvije imaju
po jedan ogranak. Duljina asfaltiranih prometnica iznosi 2.702 metra, dok je 4.264 metra u makadamu.

U naselju LoziS¢a nalazi se 8 nerazvrstanih cesta, od kojih Cetiri imaju ogranke. Asfaltirane dionice
obuhvacéaju 2.046 metara, a makadamske 5.347 metara.

Na podrucju Podhume evidentirane su tri nerazvrstane ceste koje nemaju zasebne ogranke. Sve
prometnice u ovom naselju izvedene su u makadamu.

Vedi broj nerazvrstanih prometnica u gradevnom podrucju naselja nalazi se u starom dijelu naselja gdje
nema prostornih moguénosti za njihovo Sirenje.

Milna je tijekom cijele godine povezana s kopnom i drugim otocima redovitim katamaranskim linijama.
Tijekom sezone, katamarani svakodnevno povezuju Milnu sa Splitom, Hvarom, Kor¢ulom, Mljetom i
Dubrovnikom. lzvan sezone, plovidba se odvija svaki drugi dan.

Glavne katamaranske linije koje uklju€uju Milnu su:
e Split - Milna (Brag) - Hvar - Korcula - Mljet - Dubrovnik

e Split - Milna - Vis (katamaran koji prometuje Split-Hvar-Vis, jednom tjedno umjesto pristajanja na
Hvar, pristaje u Milni, pa je linija srijedom Split-Milna Vis)

e Split- Rogac - Milna

U suradnji s partnerom Lu¢kom upravom Splitsko-dalmatinske Zupanije, provodi se Il. faza rekonstrukcije
i dogradnje luke Milna, koja uklju€uje i uredenje pripadaju¢e prometne infrastrukture: pristupnih cesta,
parkiraliSta, zelenih i ostalih javnih povr§ina. Radovi su u zavrSnoj fazi, a zavrSetak je planiran do listopada
2025. godine.

Takoder u partnerstvu s Lu¢kom upravom Splitsko-dalmatinske Zupanije, pokrenuto je projektiranje Ill.
faze rekonstrukcije i dogradnje luke Milna. Ova faza predstavlja nastavak planskog razvoja pomorske
infrastrukture na podrucju opc¢ine. Realizacija projekta predvidena je do 2028. godine.

Milna je kroz povijest bila znacajna luka, poznata po brodogradnji i pomorskoj tradiciji. Danas je Milna
jedno od najsigurnijih sidriSta na zapadnoj strani otoka Braca, privlaceci brojne nauti¢are zahvaljujuci
svojoj zastiéenoj uvali i razvijenoj infrastrukturi. U Milni djeluju tri marine koje pruzaju usluge tijekom cijele
godine, ¢ime se dodatno poti¢e razvoj nauti¢kog turizma.

Luke lokalnog znacaja otvorene za javni promet na podrucju Opcine Milna su: Milna i Bobovi§¢a na Moru.

Luka Milna smjeS$tena je uistoimenom naselju na zapadnoj obali otoka Brac¢a, u duboko uvu¢enoji prirodno
zastiéenoj uvali. To je glavna i najve¢a luka na podrucju Opcéine Milna, s viSestoljetnom tradicijom
pomorstva i ribarstva. Danas je ova luka, osim svoje gospodarske funkcije, izrazito vazna i za turizam, s
obzirom na veliki broj nauti¢ara koji posje¢uju ovu destinaciju tijekom sezone.

Luka Milna ima status luke otvorene za javni promet lokalnog znacaja, $to znaci da je dostupna svim
korisnicima, uklju€ujuci lokalne stanovnike, goste i komercijalne subjekte. U sklopu luke nalazi se viSe
pristanista i vezova, uklju¢ujuéi i dio kojim upravlja Luc¢ka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije, kao i
komercijalne marine poput ACI Marine Milna i Marine Vlaska.

U luci se obavljaju:

e  Putni¢ki promet (posebice sezonski),

e Ribarska djelatnost,
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e Nauticki turizam,
e Servisne i logistiCke aktivnosti (voda, gorivo, servis plovila),
e Privez lokalnog stanovnistva i brodica u svakodnevnoj upotrebi.

Zahvaljujuc¢i dobrom prometnom polozaju i prirodnoj zastiti od vjetrova, luka je pogodna za boravak plovila
tijekom cijele godine.

Luka Bobovis§éa nalazi se u slikovitoj uvali u naselju Bobovis¢a na Moru.

RijeC¢ je o manjoj, ali funkcionalnoj i prirodno dobro zasticenoj luci koja ima sve karakteristike lokalne
komunalne luke, namijenjene prvenstveno potrebama lokalnog stanovniStva, manjih ribarskih brodica i
povremenih nautiara.

Luka se nalazi u uskoj uvali koja se postupno suzava prema kraju, ¢ime pruza zaklon od vecine vjetrova,
osobito sjevernih i isto€nih. lako luka nije razvijena na razini turistickih marina, u njoj postoje komunalni
vezovi i osnovna infrastruktura potrebna za sidrenje i privez brodica. Tijekom ljetnih mjeseci Cesto je naruti
privatnih jahti i jedrilica koje traze tiSu alternativu ve¢im marinama.

Zbog svojeg mirnog ambijenta, neposredne blizine kulturno-povijesnih znamenitosti i Ciste prirode,
BoboviS¢a se profiliraju kao zanimljivo odrediSte za turiste koji traze autenti¢an oto¢ni dozivljaj, dok za
lokalno stanovni$tvo imaju znacaj u svakodnevnom prometnom i gospodarskom Zzivotu.

Obje luke predstavljaju vazne infrastrukturne tocke u pomorskom prometu Opc¢ine Milna. Dok Milna ima
Siru, regionalnu vaznost s izrazenim turizmom i komercijalnim sadrzajima, BoboviS¢a na Moru vise
zadrzava lokalni, komunalni karakter, ¢uvajuéi pritom tradicionalnu i mirnu atmosferu oto¢nog nacina
Zivota.

Tablica 13 Luke nautickog turizma na podrucju Opcine Milna, 2021.

Naselje INEVAW, i Max. kapacitet (broj vezova u moru)

Milna Aci postojeca 183 Zupanijski
Milna Vlaska postojeca 71 Zupanijski
Milna Kanarija postojeca 45 Zupanijski
Milna Osibotova planirana - Zupanijski

Izvor: Izmjena i dopuna Prostornog plana Splitsko-dalmatinske zupanije, 2019. (23.04.2025.), obrada UHY
Savjetovanje

ACI marina u Milni smjeStena je u dubokom, prirodno zasti¢enom dijelu uvale s juzne strane mjesta Milna
na otoku Bracu. Rijec je o potpuno opremljenoj, moderno uredenoj i visoko kategoriziranoj marini koja veé
godinama pruza usluge nauti¢arima iz cijelog svijeta. Marina raspolaze s 183 vezova u moru te dodatnih
15 suhih vezova, ¢ime spada medu ve¢e marine u srednjoj Dalmaciji.

Dubina mora uz vezove omogucuje prihvat plovila do 35 metara duljine, dok sama marina raspolaze
infrastrukturom kao $to su recepcija, sanitarni ¢vorovi, trgovina, servisna radionica, restoran, kafi¢ i
bankomat. Usto, posjetiteljima su dostupni i priklju¢ci za vodu i struju, Wi-Fi, dizalica do 10 tona te navoz
do 120 tona, kao i punionica za elektri¢na vozila. Marina je otvorena tijekom cijele godine i ponosni je
nositelj Plave zastave, priznanja koje jam¢i ekolo$ku osvijeStenost i ¢isto¢u mora.

Marina Vlaska nalazi se na sjevernom ulazu u uvalu Milna, smje$tena u mirnijem, zelenilom okruzenom
dijelu, oko petnaestak minuta lagane Setnje od samog sredi$ta mjesta. lako je manjeg kapaciteta u odnosu
na ACI marinu, sa svojih 71 vezova ova marina pruza intimniji i mirniji doZivljaj boravka, Sto je Cesto
prednost za vlasnike manjih jahti i jedrilica koji traze tiSinu i prirodan ambijent.

Lijepa plaza je u neposrednoj blizini marine koja je idealno mjesto za opustanje, sunc¢anje i uZivanje u
kristalnom ¢istom moru. Osim $to je otvorena cijelu godinu marina ima svoju recepciju, najam skutera i
renta car.
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Marina Kanarija sa 45 vezova smjestila se na zapadnoj strani uvale Milna. |z marine se pruza pogled na
centar mjesta a obliZznja borova Suma nudi vam prirodni hlad sve do popodnevni sati. Uz miris borove
Sume, Cisto more i zvuk cvréak, ova lokacija je idealna za opustanje i odmor.

Marina je otvorena kroz cijelu godinu, a od popratnih sadrzaja nudi vam restoran, kafi¢, pekaru, trgovinu,
servis za popravak brodova, intervencije na moru, du¢an s nautiCkom opremom i praonicu rublja
(selfservice).

Zarazliku od prethodnih marina, o planiranoj luci u Osibotovi dostupno je vrlo malo informacija u javnim
izvorima. Poznato je da je rije€ o projektu planiranom za uvalu Osibova, koja se nalazi jugozapadno od
mjesta Milna. Predvideni kapacitet bio bi 120 vezova, $to ovu luku ¢&ini znac¢ajnim infrastrukturnim
zahvatom, gotovo na razini ACI marine.

Uvala Osibova poznata je po svojoj mirnoci i izoliranosti, ali takoder i po sve ve¢em broju privatnih vila i
apartmana, §to upucéuje na moguce Sirenje nauti¢kog i turistiCkog kapaciteta tog dijela otoka. Medutim,
kako trenutaéno nema sluzbenih najava, koncesijskih odluka ili vizualizacija projekta u javnosti, nije
moguce govoriti o konkretnim detaljima sadrzaja, zastiti akvatorija ili fazi realizacije.

Sportska luka Milna nalazi se u istoimenom naselju, unutar veéeg akvatorija istoimene komunalne luke i
nautiCke infrastrukture. Kao luka Zupanijskog znacaja, ona je predvidena za potrebe lokalnih sportskih
udruga, klubova i rekreativaca, ali moze imati i funkciju edukacije mladih kroz Skole jedrenja i veslanja.
U ovom slucaju, Milna - kao jedno od nauti¢ki najvaznijih mjesta na Bracu - ima dugu tradiciju pomorstvaii
rekreativnog plovidbenog sporta, osobito jedrenja i veslanja.

U luci ili njezinom blizem okruZenju ¢esto djeluju sportsko-ribolovna drustva i $kola jedrenja.

Infrastruktura Sportske luke moZze obuhvacati pontone ili vezove za manja plovila, hangare ili kontejnere za
opremu, kao i pristup skladiStima, svlaCionicama te sanitarnim ¢vorovima.

Tablica 14 Sportske luke na podrudju Opéine Milna

Milna Zupanijski
Bobovis§¢a na Moru Zupanijski
Izvor: Izmjena i dopuna Prostornog plana Splitsko-dalmatinske Zupanije, 2019. (23.04.2025.), obrada UHY

Savjetovanje

Turizam u Milni stvara snazan pritisak na prometnu infrastrukturu, $to se ocCituje kroz guzve i optere¢enost
parkiraliSta, a posljedice osjeéaju i lokalno stanovnistvo i posjetitelji. Rezultati ankete pokazuju da gotovo
80 % stanovnika guzve u prometu dozivljava kao problem - 51,1 % kao veliki, a 26,7 % kao manji. Samo
petina stanovnika navodi da im guzve ne smetaju. Takvi podaci potvrduju da prometno opterec¢enje u sezoni
znacajno utjeCe na svakodnevni Zivot lokalne zajednice.

Tablica 15 Iritacija guZvom u prometu tijekom turisticke sezone, udio odgovora ispitanika %

Stav stanovnika o guzvama u prometu tijekom turistiCke sezone Udio

Veliki problem 51,11
Mali problem 26,67
Nije problem 21,11
Ne znam/ne mogu ocijeniti 1,11
Ukupno 100,0

Izvor: IstraZivanje stavova lokalnog stanovniStva o turizmu i utjecaju turizma na kvalitetu Zivota, obrada
UHY savjetovanje

S druge strane, zadovoljstvo turista prometnom situacijom umjereno je - 55,2 % ispitanika ocijenilo je
promet i dostupnost parkiraliSta pozitivho. Najzadovoljniji su jednodnevni posijetitelji (100 %), dok turisti u
komercijalnim smjeStajnim objektima biljeze 59,0 % zadovoljnih. Najnize ocjene daju turisti u
nekomercijalnom smjestaju (40,0 %), Sto ukazuje na izrazenije probleme u toj skupini.
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Grafikon 9 Udio zadovoljnih turista prometom u mjestu (protocnost prometa, parkiralista), udio odgovora ispitanika %
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Izvor: Istrazivanje zadovoljstva cjelokupnim boravkom u destinaciji turista i jednodnevnih posijetitelja,
obrada UHY savjetovanje

Kako bi se dobio uvid u stvarno stanje prometne potraznje, provedeno je brojanje vozila na tri glavna
parkiraliSta (,,éumica“, »Pantera“i ,riva Raci¢®) 8. srpnja 2025. godine, u razdoblju od 8:00 do 22:00 sata.
Rezultati pokazuju visoku razinu iskoristenosti:

e Parkiraliste ,,Sumica“ (90 mjesta) biljeZilo je prosjeénu iskori§tenost od 66,4 %. Najveéa popunjenost
zabiljeZzena je u vecernjim satima (19:00 - 22:00), kada je kapacitet bio u potpunosti iskoriSten, dok je
ujutro (08:00 - 10:00) zabiljezena najniza razina popunjenosti (oko 50 %). Tijekom dana, popunjenost
se kretala izmedu 50 80 %.

o Parkiraliste ,,Pantera“ (80 mjesta) pokazalo je gotovo maksimalnu iskori§tenost s prosjekom od 98,8
%. Ovo je parkiraliSte kontinuirano visoko optere¢eno, ne samo tijekom ljetnih mjeseci nego i tijekom
godine, buducéi da ga u velikoj mjeri koristi i lokalno stanovnistvo.

e Parkiraliste ,riva Raci¢“ (85 mjesta) imalo je prosjec¢nu iskoristenost od 87,3 %. Popunjenost se
takoder poveéava u vecernjim satima (19:00 - 22:00), kada je broj vozila dosezao 80 do 85, Sto
prakti¢no znaci potpunu zauzetost kapaciteta.

Na razini sva tri parkiraliSta prosjec¢na iskoriStenost iznosila je 83,5 %, $to pokazuje da je parkiraliSna
infrastruktura u vr§nim satima u potpunosti opterec¢ena. Posebno se izdvaja parkiraliSte ,,Pantera®, koje
kontinuirano radi na granici kapaciteta i ne ostavlja prostor za dodatnu potraznju.

Promet u Milni tijekom turistiCke sezone predstavlja jedno od klju¢nih razvojnih ograni¢enja. Guzve u
prometu i visoka iskoriStenost parkiraliSta, osobito u veéernjim satima, potvrduju da je postojeca
infrastruktura dosegnula svoj maksimum. Za odrZiv razvoj turizma nuzno je unaprijediti upravljanje
prometom i parkiraliSnim kapacitetima te razvijati alternativne oblike mobilnosti.

35



3.7 Analiza stanja digitalizacije

Opc¢ina Milna, posljednjih godina sve viSe prepoznaje vaznost digitalne transformacije u razvoju odrzivog i
konkurentnog turizma. lako se primjena sveobuhvatnih ,,smart city“ tehnologija joS uvijek razvija, odredeni
elementi digitalnog upravljanja destinacijom ve¢ su prisutni i predstavljaju temelj za daljnji napredak.

Milna zasad ne koristi napredne ,,smart city“ tehnologije poput integriranih senzorskih sustava za
upravljanje prometom, pametne rasvjete ili sustava za nadzor okoliSa u realnom vremenu. Ipak,
pokazatelji strateSkog razmiSljanja o upravljanju destinacijom su prisutni. Milna koristi osnovne digitalne
alate u promociji i informiranju turista. Sluzbena stranica Turisticke zajednice Milne nudi informacije o
smjestajnim kapacitetima, kulturnim i prirodnim atrakcijama te aktualnim dogadanjima. KoriStenje
digitalnih mapa, obrazaca za kontakt i veza na vanjske booking platforme omogucava laksi pristup
informacijama i uslugama.

U destinaciji zasad nije uspostavljen sustav za detaljno prac¢enje ponaSanja posjetitelja, poput Wi-Fi
analitike ili analize korisnickih interakcija putem mobilnih aplikacija. Niti jedan alat za personalizaciju
ponude temeljen na stvarnim podacima posjetitelja nije evidentiran, §to znaci da je pristup korisnicima
jo$ uvijek opcéenit i standardiziran. Prikupljanje povratnih informacija zasad se temelji na tradicionalnim
metodama, kao Sto su ankete i kontaktni obrasci.

lako ne postoji centralizirani online sustav za rezervaciju lokalnog smjeStaja i aktivnosti unutar destinacije,
vecina pruzatelja usluga koristi vanjske platforme kao $to su Booking.com, Airbnb i vlastite web stranice.
Funkcionalnost i jednostavnost koristenja tih sustava ovise o pojedinaénim ponuditeljima, dok lokalna
zajednica nema jedinstveni kanal za digitalnu promociju i distribuciju svojih usluga. To utjeCe na vidljivost
manjih iznajmljivaca i lokalnih obrta koji nisu prisutni na globalnim platformama.

Turisticka zajednica opc¢ine Milna kontinuirano ulaze napore u podizanje svijesti i znanja privatnih
iznajmljivaca o vaznosti pravilne administracije, digitalnog oglaSavanja te zastite osobnih podataka, s
ciljem osiguravanja kvalitetne i uskladene turisticke ponude.

U skladu s obvezama koje proizlaze iz Opcée uredbe o zastiti podataka (GDPR), Turisti¢ka zajednica opc¢ine
Milna je pripremio informativne letke za privatne iznajmljivace. Ti leci sluZze kao alat za obavjeStavanje
gostiju o razlozima prikupljanja i obrade njihovih osobnih podataka. Time se Zeli osigurati transparentnost
i uskladenost s vaze¢im zakonodavstvom.

Uz to, jednom godiSnje organizira se edukacija posveéena upravo temama administracije i zastite osobnih
podataka. Tijekom edukacije iznajmljivaci se upoznaju s osnovnim tehni¢kim mjerama zastite digitalnih
sustava, poput korisStenja antivirusnih programa, redovitih sigurnosnih kopija (backup) i snaznih lozinki.
lako trenutacno ne postoje formalno definirane politike zaStite podataka na lokalnoj razini, prisutna je
oshovna razina sigurnosne prakse medu iznajmljivacima.

Kad je rije¢ o vecim turistickim subjektima, poput hotela, marina i resorta, TuristiCka zajednica opc¢ine
Milna ne raspolaZze sluzbenim podacima o njihovim politikama za$tite podataka, no pretpostavlja se kako
i oni primjenjuju barem osnovne mjere zastite.

Vazno je napomenuti da je sustav e-Visitor, koji se koristi za prijavu i odjavu turista, pod isklju¢ivom
nadleznosti Hrvatske turisticke zajednice. Time se dodatno osigurava centralizirani i standardizirani
pristup obradi podataka gostiju.

Lokalni pruzatelji usluga tek su djelomicno integrirani u digitalne platforme. Nekolicina ih ima vlastite
internetske stranice, no nema zajedni¢kog digitalnog vodic¢a niti objedinjene platforme za predstavljanje
lokalnih proizvoda i usluga. Takoder, destinacija jo$ nije razvila e-commerce rjeSenja koja bi omogudila
turistima jednostavnu kupnju lokalnih proizvoda putem interneta.

Turisti¢ka zajednica op¢ine Milna svake godine organizira dvije stru¢ne edukacije za privatne iznajmljivace.
Jedna edukacija usmjerena je na administrativne obveze i pitanja zastite osobnih podataka, dok se druga
fokusira na suvremene metode digitalnog oglasavanja.
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U okviru edukacije o digitalnom marketingu, iznajmljiva¢i se upoznaju s na¢inima promocije putem alata
kao Sto su Google Maps, drustvene mreze i specijalizirani online portali za posredovanje u smjestaju. Time
se iznajmljivaCima pruza znanje potrebno za povecanje vidljivosti na turistiCkom trziStu i privlacenje veceg
broja gostiju.

Milna se suoCava s brojnim izazovima na putu prema digitalnoj zrelosti. Glavni izazovi uklju¢uju:
e Ogranicene digitalne vjeStine medu pruZzateljima usluga,

e Nepovezanost i fragmentiranost lokalne ponude na digitalnim platformama (lokalni sadrzaji,
usluge i informacije prikazuju se rasprSeno i bez medusobne povezanosti pa ih korisnici teSko
pronalaze i koriste)

e Ogranic¢eno ulaganje u edukaciju i digitalne kapacitete (premalo ulaganje u razvoj znanja, vjestina
i tehnoloskih resursa potrebnih za u€inkovito koristenje digitalnih alata i modernih tehnologija)

Mobilna mreza i pristup internetu na podrucju Milne uglavnom su stabilni, zahvaljujuci pokrivenosti otoka
Braca. Medutim, Wi-Fi pristup na javnim mjestima nije sustavno organiziran, a u nekim udaljenijim
dijelovima destinacije moze doci do slabije povezanosti. Trenutno ne postoje pametni info punktovi,
digitalne interaktivne karte ili mobilne aplikacije koje bi turistima omogucile potpunu digitalnu podrsku
tijekom boravka.

Digitalna transformacija Milne nalazi se u pocetnoj fazi. Postoje temeljne komponente poput osnovne
online prisutnosti i integracije s globalnim rezervacijskim sustavima, no nedostaje stratesSki pristup i
cjelovito rjeSenje koje bi povezalo sve dionike lokalne turisticke ponude. Klju¢ni koraci za buduéi razvoj
uklju€uju:

e Uvodenje edukativnih programa za lokalne pruzatelje usluga,

e Povezivanje i digitalna integracija svih segmenata ponude,

e Ulaganje u digitalnu sigurnost i transparentnost u zastiti podataka,
e Unaprjedenje internetske i Wi-Fi infrastrukture dostupne turistima.

Sustavan pristup ovim izazovima omogucio bi Milni da se pozicionira kao moderna i odrziva turisticka
destinacija spremna za digitalno doba.

3.8 Analiza stanja pristupacnosti
destinacije osobama s invaliditetom

Op¢éina Milna, kao jedna od razvijenijih turistiCkih destinacija na otoku BraCu, prepoznaje strateSku
vaznost stvaranja inkluzivnog okruzenja. Unapredenje pristupacnosti za osobe s invaliditetom nije samo
pitanje drusStvene odgovornosti, ve¢ i klju¢an element kvalitete cjelokupne turisticke ponude, ¢ime se
Milna pozicionira kao otvorena i moderna destinacija za sve posjetitelje. Analiza trenutnog stanja pokazuje
sliku s jasnim kontrastima: s jedne strane, postoji znacajan iskorak kroz planirane kapitalne projekte, dok
s druge strane opstaju ukorijenjene infrastrukturne i komunikacijske prepreke.

Kljuéni pokazatelj usmjerenosti Opcéine Milna prema razvoju pristupac¢nog turizma je planirana izgradnja
i opremanje plaze Bijaka. Ovaj sveobuhvatni projekt predstavlja temelj za buduéi razvoj, a obuhvacéa
izgradnju deset kamenih i betonskih platoa za suncanje te dohranu plaze oblucima radi lakSeg kretanja.
Posebna paznja posvecéena je klju¢nim elementima prilagodbe, pa ¢e se tako izgraditi dva posebna,
prilagodena ulaza u more namijenjena osobama s invaliditetom, uz uredenje 91 parkirnog mjesta i
postavljanje pratece infrastrukture poput tuseva. Ovim se zahvatom osigurava siguran i dostojanstven
pristup moru osobama s poteSkoéama u kretanju, ¢ime se izravno podize kvaliteta boravka.
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Izrada potrebne prostorno-planske dokumentacije i priprema za ishodenje koncesije dodatno potvrduju
ozbiljnosti sustavan pristup ovom projektu. Uz to, kao postojeci potencijal istiCu se ugostiteljski objekti uz
rivu, od kojih mnogi imaju terase u razini Setnice, Sto ih ¢ini djelomi¢no pristupa¢nima i pogodnima za
koristenje.

Unato¢ navedenim pozitivnim pomacima, destinacija se suoCava s nizom izazova. Prije svega, tu su
arhitektonske barijere koje se ocCituju u staroj jezgri Milne, sa svojim Sarmantnim uskim kamenim ulicama
i stepenicama (skalinama). lzvan centra, nogostupi su ¢esto neadekvatni i bez spustenih rubnjaka.

Slican problem prisutan je i kod klju¢nih kulturnih znamenitosti, poput zupne crkve Gospe od
Blagovijesti, koja zbog velikog broja stepenica ostaje nepristupacna. Ove prepreke izravno utjecu na
pristupacnost objekata i usluga, pa je tako ulazak u unutarnje prostore i pristup sanitarnim ¢vorovima u
vecini restorana i kafica nemoguc. lako je Marina Vlaska prohodna, sam pristup plovilima ostaje izazov.
Problem se prenosiina prometnu povezanost; katamaranske linije nisu prilagodene za samostalan ulazak,
a iako je trajektna linija do Supetra pristupacnija, ne postoji adekvatno rjeSenje za prilagodeni kopneni
prijevoz od Supetra do Milne.

Jednako vazan izazov lezi u domeni komunikacijske pristupacnosti, gdje sluzbena web stranica TuristiCke
zajednice trenutno ne nudi opcije prilagodbe prikaza niti sadrzi poseban odjeljak s provjerenim i detaljnim
informacijama o pristupacnosti destinacije, Sto osobama s invaliditetom onemogucéuje kvalitetno
planiranje putovanja.

Projekt uredenja plaze Bijaka predstavlja iznimno vazan iskorak i kamen temeljac za razvoj Milne kao
inkluzivne destinacije. On pokazuje jasno opredjeljenje lokalne samouprave prema osiguravanju jednakih
mogucnosti. Medutim, kako bi se postigla stvarna i sveobuhvatna pristupacnost, nuzno je ovaj projekt
promatrati kao prvu fazu. Sljedeci koraci moraju ukljucivati sustavno rjeSavanje identificiranih izazova - od
manjih infrastrukturnih prilagodbi u javhom prostoru do klju€nog poboljSanja informiranja putem digitalnih
kanala.

3.9 Analiza organiziranosti i dostupnosti
usluga u destinaciji

Kvaliteta i dostupnost javnih sluzbi te uredenost javne infrastrukture predstavljaju temelj funkcionalnosti
svake destinacije. Na podrucju Opc¢ine Milna kontinuirano se vodi briga o njihovom razvoju, s posebnim
naglaskom na obrazovanje, zdravstvo i socijalnu skrb kao klju¢ne preduvjete za kvalitetu zivota lokalnog
stanovniStva i dugoroCnu odrzivost zajednice. lako se Milna suoCava s odredenim ograni¢enjima u
dostupnosti specijaliziranih ustanova, postojeéi se resursi optimalno koriste i razvijaju kroz planske
aktivnosti, osiguravajuci pritom sigurno i ugodno okruzenje i za brojne posjetitelje.

Obrazovanje, kultura i vjerske zajednice

Institucije u ovom segmentu Cine srce druStvenog zivota zajednice i klju¢ne su za oCuvanje identiteta.
PredSkolski odgoj provodi se kroz Djecji vrti¢ ,Milna® koji djeluje od 1961. godine, a od 2016. nudi
cjelodnevni program. Osnovna Skola Milna djeluje kao samostalna ustanova koju pohadaju djeca iz Milne,
Lozis¢a i Bobovis¢a na Moru. Unato¢ demografskim izazovima, sa 67 uCenika i 26 zaposlenih djelatnika,
Skola pokazuje stabilnost i predstavlja klju€nu obrazovnu instituciju u opcini. SrednjoSkolsko obrazovanje
organizirano je izvan Milne, primarno u Supetru i Splitu.

Srediste kulturnog i vjerskog Zivota je Zupna crkva Gospe od Blagovijesti, barokna crkva koja je ujedno i
vrijedan spomenik kulture. Kulturni Zivot mjesta posebno je aktivan ljeti kroz manifestaciju "Milnarsko srce
lita", koja posjetiteljima nudi razne koncerte, izlozbe i druga dogadanja.

Dostupnost zdravstvene i socijalne skrbi klju¢an je pokazatelj kvalitete Zivota lokalnog stanovnisStvaijedan
od prioriteta u razvoju destinacije. U Milni djeluje ambulanta Doma zdravlja Splitsko-dalmatinske Zupanije
s dva lije¢nika opée prakse i medicinskom sestrom, koja je 2016. temeljito obnovljena i opremljena.
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Dostupna je i Ljekarna Vujovi¢. Za hitan medicinski transport prema kopnu osiguran je heliodrom. Ipak,
prepoznati su i vazni izazovi: ljetno povecéanje broja korisnika zdravstvenih usluga te nedostatak stalnog
pedijatra i ginekologa na otoku Bracu. Socijalna skrb organizirana je kroz podruznicu Centra za socijalnu
skrb Split - ispostava Supetar, koja skrbi za 62 korisnika s ovog podruc¢ja. Na podrucju op¢ine trenutno ne
postoji dom za starije i nemoc¢ne osobe, no njegova je izgradnja predvidena kao jedan od klju¢nih bududéih
projekata u cilju poboljSanja socijalne infrastrukture.

Sustav sigurnosti pruza osjecaj zasti¢enosti stanovnicima i turistima, a koordiniran je putem jedinstvenog
broja 112. Sigurnost od poZara osigurava lokalno Dobrovoljno vatrogasno drustvo (DVD) Milna. Za javni red
i mir nadlezna je Policijska postaja Brac¢ sa sjediStem u Supetru. U mjestu djeluje Lu¢ka ispostava Milna, a
u sloZenijim akcijama na moru sudjeluju Nacionalna srediSnjica za traganje i spasavanje (MRCC Rijeka),
Luc¢ka kapetanija i HGSS.

Komunalna infrastruktura i javne usluge

Ovaj segment obuhvaca klju¢ne gospodarske i javne subjekte koji osiguravaju svakodnevno funkcioniranje
mjesta i kvalitetu Zivota stanovnika i posjetitelja. U opc¢ini djeluje komunalno drustvo MeStralun d.o.o., koje
s osam zaposlenih pruza Sirok spektar komunalnih djelatnosti, uklju¢ujuéi odrzavanje javnih povrsina,
zbrinjavanje otpada i druge temeljne komunalne poslove. Sustav vodoopskrbe i odvodnje osigurava
Vodovod Brag, dok je za elektroopskrbu nadlezna Elektrodalmacija - pogon Brac.

Uz komunalne sluzbe, vaznu ulogu u svakodnevnom zivotu i turisti¢koj funkcionalnosti imaju i druge javne
i drustvene institucije. Medu njima je Turisticka zajednica op¢ine Milna, koja ima vaznu funkciju u promociji
destinacije, informiranju gostiju te razvoju turisti¢kih sadrzaja. U opc¢ini djeluje i Dobrovoljno vatrogasno
drustvo Milna, kljuéno za sigurnost tijekom cijele godine, osobito u ljetnim mjesecima.

U razvoju nautickog turizma posebno se istiCe ACI Marina Milna, koja svojim kapacitetima i uslugama
doprinosi pozicioniranju op¢ine kao vazne nauti¢ke destinacije na Jadranu. Osim toga, svakodnevnu
opskrbu stanovniStva i turista osiguravaju lokalni trgovci i obrtnici: viSe samoposluga (Konzum, Studenac),
pekare, ribarnica, trznica te brojni manji obrti. U srediStu mjesta nalazi se ured Hrvatske poSte, a iako u
opc¢ini nema poslovnica banaka, dostupna je razvijena mreza bankomata razli¢itih bankarskih kuca, §to
omogucuje nesmetano financijsko poslovanje stanovnika i posjetitelja.

3.10 Analiza stanja i potreba ljudskih
potencijala

Ljudski potencijali predstavljaju kljucni resurs za odrzivi razvoj turistickih destinacija, posebno u
sredinama koje ovise o izrazenom sezonskom turizmu. Op¢ina Milna, smjeStena u Splitsko-dalmatinskoj
Zupaniji, biljezi izrazito snaznu sezonsku dinamiku zapoS$ljavanja u usluznom sektoru, naroéito u
djelatnostima smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane.

Analiza podataka Ministarstva turizma jasno pokazuje veliku varijabilnost broja zaposlenih u djelatnostima
55 i 56 (ugostiteljstvo i turizam) tijekom godine. Tijekom zimskih mjeseci, od sijeCnja do oZujka, broj
zaposlenih u turizmu krece se izmedu 33 i 42 osobe, $to Cini svega oko 12 do 15% ukupno zaposlenih u
Milni. To upucéuje na nisku razinu stalnog zaposlenja izvan glavne sezone. Znacajan rast biljezi se po¢etkom
travnja, kada broj zaposlenih dostiZze 74 osobe u sektoru turizma. Taj se broj u svibnju gotovo udvostrucuje,
dosezudéi 128 zaposlenih.

Broj zaposlenih dostiZze svoj vrhunac u srpnju s 170 osoba, $to ¢ini ¢ak 33,7% ukupnog zapoS$ljavanja u
opcini. Visoka razina angaZmana radne snage zadrzava se i u kolovozu i rujnu, kada je u turizmu zaposleno
oko 160 osoba. Nakon rujna, broj zaposlenih naglo pada. U listopadu se spusta na 134, a u studenom i
prosincu ponovno ha razine ispod 45.

Ova sezonska fluktuacija ukazuje na snaZznu ovisnost lokalnog gospodarstva o turistickoj sezoni, s
naglaskom na srpanj i kolovoz kao vrhunce angazmana radne snage. Ukupan broj zaposlenih u Milni
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takoder prati ovu dinamiku, rastuci s 269 zaposlenih u sije¢nju na 505 u srpnju. Drugim rijeCima, ukupan
broj zaposlenih u op¢ini gotovo se udvostrucuje tijekom turisticke sezone, Sto dodatno potvrduje da je
najveci dio nove radne snage angaziran upravo u turizmu.

Temeljem navedenih kvantitativnih pokazatelja, ljudski potencijali u Opc¢ini Milna jasno su obiljezeni
visokom sezonalnos$¢u, izrazitom ovisnoScu o turizmu i kratkim periodom intenzivnog zaposljavanja. Udio
turistickog sektora u ukupnom broju zaposlenih u Milni gotovo se utrostrucuje u odnosu na zimski period,
§to potvrduje da je Milna, iz perspektive trziSta rada, monokulturna destinacija usmjerena na ljetne
turisticke usluge. Gotovo dvije treéine ukupnog poveéanja broja zaposlenih tijekom ljetne sezone dolazi iz
turistickog sektora, a nagli pad angazmana izvan glavne sezone ukazuje na nisku razinu stalnog kadra te
posljedi¢nu visoku fluktuaciju sezonskih radnika. Ovakva struktura namece znacCajne izazove u
osiguravanju stabilne, kvalificirane radne snage i odrzavanju kvalitete usluge tijekom cijele godine.

3.11  Analiza komunikacijskih aktivnosti

Turisticka zajednica opc¢ine Milna koristi raznovrsne komunikacijske kanale kako bi promovirala
destinaciju, informirala posjetitelje i poticala njihovo aktivho ukljucivanje u lokalnu ponudu. Strategija
komunikacije temelji se na integraciji digitalnih i klasi¢nih offline alata, ¢ime se osigurava sveobuhvatni
doseg i kontinuirana prisutnost na turistickom trzistu.

Online komunikacija:

e Sluzbena web stranica Turisticke zajednice opc¢ine Milna, dostupna na adresi www.tz-milna.hr,
predstavlja glavni informacijski kanal destinacije. Posjetiteljima nudi pregled turisti¢kih atrakcija,
aktivnosti na moru i kopnu, kulturnih znamenitosti, aktualnih dogadanja, opcija smjeStaja i
gastronomske ponude. Web stranica je redovito aZurirana i vizualno prilagodena mobilnim
uredajima, ¢ime se osigurava visoka pristupacnost i preglednost informacija za korisnike.

o Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milne aktivno je prisutna i na druStvenim mreZzama. Njena Facebook
stranica, pod nazivom “Milna, Bra¢”, izgradila je zna¢ajnu publiku te broji preko 13.500 pratitelja,
s 8.700 lajkova. Prisutnost je proSirena i na TikTok platformu, gdje Turisti¢ka zajednica ima 1.736
pratitelja i preko 1.100 objavljenih sadrzaja. Na ovim platformama redovito se objavljuju atraktivne
fotografije, najave dogadanja, kulturni sadrzaji i preporuke za izlete, Cime se odrzava interaktivan
odnos s potencijalnim i postoje¢im gostima.

Offline komunikacija:

e U fizickom prostoru destinacije koristi se standardna tiskana promocija, broSure, letci, mape i
plakati dostupni su u uredu Turisti¢ke zajednice, smjeStajnim objektima, ugostiteljskim lokalima
i informativnim punktovima. Promotivni materijali redovito se distribuiraju tijekom turisticke
sezone, ali i putem sudjelovanja na turisti¢kim sajmovima u zemlji i inozemstvu.

e Sudjelovanje na sajmovima i tematskim dogadanjima vazan je kanal promocije destinacije Milna
kao nauticke, kulturne i autenti¢ne oto¢ne sredine. Vizualni identitet destinacije temelji se na
prepoznatljivosti lokalnog krajolika, morske tradicije i kulturno-povijesnog naslijeda.

e Turisti¢ka zajednica takoder koristi i direktnu komunikaciju za interakciju s turistima, suradnju s
lokalnim dionicima te organizaciju i promociju manifestacija. Poseban naglasak stavlja se na
povezivanje s gostima putem lokalnih dogadanja koja promicu tradiciju, glazbu, gastronomiju i
uklju€uju zajednicu.

Kombinacijom digitalne prisutnosti i fizicke dostupnosti promotivnih materijala i aktivnosti, Turisticka
zajednica opcine Milna gradi snazan identitet destinacije i aktivho doprinosi njenom prepoznatljivom
poloZaju na turistic¢koj karti srednjodalmatinskih otoka
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3.12 Analiza konkurencije

Opc¢ina Milna ostvarila je u 2023. godini ukupno 20.421 dolazak i 146.945 nocenja, ¢ime se svrstava u sredinu po turistickom prometu medu destinacijama na otoku
Bracu. Strani gosti i dalje ¢ine veéinu, s 18.742 dolazaka i 138.352 no¢enja, dok domadi turisti ostvaruju 1.679 dolazaka i 8.593 noéenja.

Usporedujuci s 2022. godinom, ukupni indeks dolazaka iznosi 98, Sto ukazuje na blagi pad, odnosno stagnaciju u broju posjetitelja. Sli¢na je situacija i kod no¢enja,
indeks ukupnih noc¢enja takoder iznosi 98, pri €emu je zabiljeZzen maniji pad i kod domacih i kod stranih gostiju.

Tablica 16 Dolasci turista po podrucjima otoka Braca 2023. godine

DESTINACLE DOLASCI 2023. godine Indeksi 23./22. NOCENJA 2023. Indeksi 23./22.

Otok Bra¢ DOMACI STRANI UKUPNO ‘ DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO DOMACI STRANI UKUPNO
Bol 16.589 88.071 104.660 139 108 112 68.669 484.991 553.660 126 105 107
Milna 1.679 18.742 20.421 91 98 98 8.593 138.352 146.945 96 98 98
Nerezisca 108 1.459 1.567 77 110 107 727 11.828 12.555 83 104 103
Postira 5.879 23.153 29.032 93 136 125 31.708 158.489 190.197 97 122 117
Pucisca 852 5.392 6.244 118 104 106 4.787 31.723 36.510 115 100 102
Selca 1.005 11.838 12.843 115 107 108 7.927 94.787 102.714 137 101 103
Supetar 11.273 71.530 82.803 99 103 103 54.423 498.960 553.383 105 102 102
Sutivan 1.698 13.395 15.093 118 107 108 11.949 100.116 112.065 108 101 102

Izvor: Turisti¢ka zajednica Splitsko-dalmatinske Zupanije, Statisticka analiza turistickog prometa 2023, izdanje ozujak 2024.
U odnosu na druge destinacije na Bracu:
e Milna se po broju dolazaka nalazi iza Supetra, Bola i Postira, ali ispred manjih destinacija poput Selaca, Sutivana, Puci$éa i NereziScéa.

e Po broju noéenja, Milna je na ¢etvrtom mjestu, odmah iza Supetra, Bola i Postira, ¢ime potvrduje svoju vaznost u ukupnoj strukturi turizma na otoku.

41



e Indeks rasta domadih dolazaka iznosi 91, Sto je jedan od nizih rezultata medu brackim opéinama, dok je indeks stranih dolazaka 98, ¢ime se zadrzava
priblizno na proslogodisnjoj razini.

Ovi podaci ukazuju na relativnu stabilnost turistickog prometa u Milni, ali i na potrebu za jacim iskorakom u promociji i diverzifikaciji ponude kako bi se povecala
konkurentnost u odnosu na vodecée destinacije poput Bola i Supetra. Milna raspolaze atraktivnim prirodnim resursima, bogatom maritimnom infrastrukturom i
povijeScéu, Sto pruza temelj za daljnji razvoj selektivnih oblika turizma, posebice nauti¢kog, kulturnog i aktivnhog odmora.
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3.13 lzradaizvjeséa o analizi stanja

Milna je mjesto u kojem se miran otocCki Zivot svakog ljeta pretvara u dinamican turisti¢ki centar. U
proteklom desetlje¢u Milna se razvila u destinaciju snaznog sezonskog prometa, sizrazenom dominacijom
obiteljskog smjesStaja i jednom od najvaznijih nautickih komponenti na hrvatskim otocima. Nauti¢ari nisu
samo prolazni gosti - oni su sastavni dio identiteta Milne, oblikuju njezin ritam i dinamiku, potiCu
gospodarstvo i uvelike odreduju standarde kvalitete usluge i infrastrukture. Uz njih, Milna privlaci i obitelji
koje traze sigurno mjesto za odmor, uredene plaZze, sunce i more, ali i sadrZaje za djecu. Takva struktura
posjetitelja, uz rast interesa za aktivni i rekreativni odmor, daje Milni évrst temelj za daljnji razvoj turizma
viSe kvalitete i produljene sezone.

Analiza postojec¢eg stanja pokazuje da Milna u ljetnim mjesecima doseZe vrlo visoku razinu prostornog i
infrastrukturnog optereéenja. Broj kreveta, omjer turista po stanovniku i visoka iskoriStenost smjeStaja u
srpnju i kolovozu potvrduju da je rije¢ o destinaciji koja je dosegla gornju granicu sezonskog kapaciteta.
Ipak, izvan ljetnog vrhunca - osobito u predsezonii posezoni - otvara se prostor za rast kroz razvoj sportskih,
rekreativnih, kulturnih i gastronomskih sadrzaja koji mogu privuéi posjetitelje tijekom cijele godine.

Istodobno, analiza ukazuje na strukturne izazove: guzve u prometu i ograni¢ene parkiraliSne povrSine,
visoku koncentraciju posjetitelja na obali, nedostatak sadrzaja za obitelji i djecu te ograni¢enu ponudu za
nautiCare kojima nedostaju kvalitetni sadrzaji izvan marina. Velik udio privatnog smjeStaja uz mali broj
hotelskih kapaciteta dodatno pojacava sezonalnost, dok manjak organiziranih aktivnosti izvan glavne
sezone ograni¢ava mogucénost ravnomjernijeg koriStenja resursa.

Unatoc izazovima, percepcija Milne i dalje je izrazito pozitivha - i medu stanovnicima i medu posjetiteljima.
Milna se dozivljava kao lijepa, sigurna i gostoljubiva destinacija s autenti¢nim mediteranskim karakterom,
ali i kao mjesto koje ima sve preduvjete za iskorak prema odrzivom i kvalitetnijem turizmu.

Kada se rezultati analize povezu s planiranim razvojnim projektima, jasno je da Milna ulazi u razdoblje
znacajne transformacije - od mjesta pretezno sezonskog turizma prema destinaciji koja sustavno ulaze u
kvalitetu, podize standarde infrastrukture i gradi prepoznatljiv, odrziv identitet.

Kljuénu ulogu u oblikovanju buduéeg identiteta Milne imaju projekti koji podiZu kvalitetu javnog prostora i
stvaraju ponudu viSe razine. Nauticari, kao gosti visoke plateZzne mo¢i, o¢ekuju vise od osnovne usluge -
traze uredene prostore, kvalitetnu gastronomiju, butike, galerije i autenti¢ne sadrZaje koji odraZavaju
mediteranski stil Zivota. lako Milna ve¢ ima tri moderne marine i status sigurne luke, ponuda u centru
mjesta joS ne prati ta oCekivanja.

Zato projekti komunalnog i estetskog uredenja centra mjesta te razvoj trgovackih zona viSeg standarda
postaju kljuéni korak u stvaranju novog identiteta Milne. Ujednacavanje kamena i rasvjete, modernizacija
urbane opreme, poplo¢avanje kaleta i hortikulturno uredenje stvorit ¢e prepoznatljivu i profinjenu vizuru
mjesta, dok ¢e poticanje otvaranja galerija, kuSaonica i trgovina lokalnih proizvoda unijeti novi Zivot u
srediSte mjesta. Takva ulaganja nisu samo estetska - ona izravno utje¢u na doZivljaj destinacije, poti¢u
potro$nju, produljuju boravak posjetitelja i podizu kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva.

Nautic¢ari u Milni borave i izvan glavne sezone, pa upravo oni mogu postati nositelji produljenja turisticke
aktivnosti. Marine rade tijekom cijele godine, a plovidbeni uvjeti u proljeée i jesen iznimno su povoljni. Ipak,
ono S$to nedostaje jesu sadrZaji koji prate taj ritam. Razvojem trgovackih i gastronomskih zona te
nadogradnjom postojeéeg koncepta ,Gastro dir Milne“, koji povezuje lokalne OPG-ove, kuSaonice i
restorane, Milna dobiva novu dimenziju - postaje destinacija za uzivanje u lokalnim okusima i proizvodima,
a ne samo luka u prolazu. Time se stvara Cvrsta poveznica izmedu lokalnih proizvodaca i turistickog
sektora, $to doprinosi ve¢oj samoodrzivosti, jaCanju lokalnog identiteta i razvoju odrzivog turizma kroz
cijelu godinu.

U kontekstu obiteljskog i rekreativnog turizma, Milna ulazi u novu razvojnu fazu kroz projekte koji proSiruju
i obogacuju ponudu za obitelji s djecom i rekreaciju. Uredenje plaza, izgradnja lungomare i stvaranje
prostora s djec¢jim sadrzajima nadopunjuju sliku mjesta koje se, uz nauti¢are, sve viSe usmjerava prema
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obiteljima i aktivnim posjetiteljima. Lungomare ¢e povezati viSe obalnih zona i pretvoriti ih u cjelinu
pogodnu za Setnju, tr€anje i voznju biciklom, dok ¢e uredene plaze i sadrzaji za djecu stvoriti ugodnije i
sadrzajnije prostore za odmor i rekreaciju. U kombinaciji sa sportskim i rekreativnim centrom s dvoranom
i vanjskim terenima, Milna ée po prvi put dobiti cjelovitu infrastrukturu za obiteljski i sportski turizam, ali i
nove prostore koje ¢e koristiti i lokalno stanovnistvo tijekom cijele godine.

Razvoj takvih sadrzaja ¢vrsto je povezan s nacelima odrzivosti i sigurnosti, jer kvaliteta prostora i sigurnost
boravka ¢ine temelj dugorocne atraktivnosti destinacije. Projekti usmjereni na povecanje sigurnosti na
moru, upravljanje otpadom i ekolosko certificiranje smjeStaja upravo su zato vazni preduvjeti buduceg
razvoja. Sigurnost na moru postaje sve znacajnija zbog velikog broja plovila i rekreativnih aktivnosti u
sezoni — podizanje razine sigurnosti na moru uz edukaciju lokalnog stanovnistva, Skola, iznajmljivaca i
turista, stvara kulturu odgovornog koriStenja pomorskog prostora. Paralelno, poticanje ekoloSkog
certificiranja smjeStaja potice primjenu zelenih standarda i stvara novu razinu konkurentnosti, c¢ime Milna
pokazuje da razumije trendove suvremenog trziSta koje sve viSe cijeni odrzivost, kvalitetu i odgovorno
poslovanje.

Vaznu ulogu u novoj razvojnoj viziji ima i projekt ,Inclusive Milna“ koji povezuje sve ove elemente kroz
koncept pristupacnosti i inkluzivnosti. Uredenjem pristupacnih plaza, Setnica i javnih prostora te
unaprjedenjem digitalne pristupac¢nosti, Milna ne gradi samo fizi¢ki dostupnu infrastrukturu, veé¢ afirmira
vrijednosti jednakosti, poStovanja i otvorenosti. Time se oblikuje suvremeni identitet destinacije koja ne
tezi iskljucivo privlagenju veceg broja posjetitelja, nego stvaranju prostora u kojem se svi mogu osjecati
dobrodoslo - bilo da su stanovnici, obitelji s djecom, osobe s invaliditetom ili gosti koji traze autenti¢no,
sigurno i kvalitetno otoc¢ko iskustvo.

Najvecée promjene o¢ekuju se upravo u prostoru. Planirana izgradnja nove trajektne luke i podmorskog
tunela Bra&-Solta mogli bi potpuno redefinirati prometnu ulogu Milne. Time bi Milna postala jedno od
srediSnjih oto¢nih ¢vorista srednje Dalmacije - mjesto koje povezuje otoke i kopno, skracuje putovanja,
poti¢e razmjenu ljudi i dobara te jaCa regionalnu mobilnost. Takav iskorak otvorio bi prostor za jacanje
cjelogodisSnjeg gospodarstva, razvoj logistickih i servisnih djelatnosti te nove investicije u smijestaj,
trgovinu i ugostiteljstvo.

Kada se svi ovi projekti promatraju kao jedinstven sustav, postaje jasno da Milna planira razvoj koji je u
skladu s glavnim globalnim nacelima odrzivog upravljanja destinacijama: fokus na kvalitetu umjesto
kvantitete, odrZivo koriStenje prostora, ravnhomjernu sezonsku raspodjelu, profesionalizaciju turisti¢ke
ponude, pristupacnost i ocuvanje resursa. Rije¢ je o promjeni pristupa - od ad hoc rasta prema
planiranom, promisljenom razvoju u kojem svaka investicija ima svoju ulogu u vecoj slici.

Milna tako ulazi u razvojni ciklus u kojem se infrastrukturni, turistic¢ki i drustveni projekti ne promatraju kao
zasebni zahvati, ve¢ kao dio koherentne transformacije destinacije. Uredenje javnih prostora, razvoj
sadrzaja za nautiCare, obitelji i rekreativce, modernizacija infrastrukture, sigurnost na moru, ekolosko
certificiranje i pristupacnost zajedno Cine cjelinu koja redefinira nac¢in na koji Milna funkcionira i kako se
dozivljava. U tom novom okviru, Milna se ne razvija samo kao turistiCka destinacija, ve¢ kao skladno,
funkcionalno i privlaéno mjesto za Zivot - mjesto koje jednako posStuje potrebe stanovnika i ocekivanja
posjetitelja.

Takav pristup omoguéit ¢e Milni da ostane autenti¢na i mirna, ali istodobno Zivahna, privlac¢na i
prepoznatljiva. Kroz promisljeno upravljanje prostorom, jacanje identiteta i podizanje standarda boravka,
Milna ima priliku postati primjer odrzivog oto¢nog razvoja u srednjoj Dalmaciji - destinacija koja ne tezi
masovnosti, ve¢ ravnotezi, ne samo rastu, ve¢ kvaliteti zivota. Time Milna potvrduje svoj smjer: ostati
vjerno mediteransko mjesto, ali s infrastrukturom, uslugama i ponudom koje odrazavaju suvremene
standarde i vrijednosti - mjesto gdje se tradicija, ljepota i turizam stapaju u odrzivu i dugoro¢no uspjesSnu
cjelinu.
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4 POTENCIJAL ZA RAZVOJ I PODIZANIJE
KVALITETE TURISTICKIH PROIZVODA

Turisti¢ka ponuda Opcéine Milna temelji se na jedinstvenom spoju prirodnih vrijednosti, maritimne tradicije
i oCuvanog mediteranskog krajolika. Cilj ove analize jest procijeniti razvojne i marketin§ke mogucénosti
kljuénih turistickih proizvoda te identificirati podruc¢ja koja mogu doprinijeti unapredenju kvalitete
dozivljaja posjetitelja i produljenju turisticke aktivnosti izvan glavne sezone. Procjena je provedena
integriraju¢i elemente sezonalnosti, pristupaCnosti, razine uredenosti, atraktivhosti i dostupnosti
informacija, uz deskriptivno vrednovanje potencijala svake kategorije.

Outdoor i aktivni turizam - visoki potencijal

Milna ve¢ sada ima jednu od najsnaznijih outdoor osnova medu malim oto¢nim destinacijama srednje
Dalmacije. Sustav oznacenih i neoznacenih staza predstavlja izvanrednu podlogu za razvoj pjeSackih,
trekking, hiking i biciklisti¢kih iskustava. Staze povezuju Milnu s LoziS¢ima, Boboviséima, BoboviS§¢ima na
Moru, uvalama Osibova, Lucice i Vi¢ja luka, ¢ime stvaraju prirodnu mrezu za aktivni odmor.

Prirodna raznolikost krajolika - od borovih Suma i maslinika, do kamenih pastirskih puteva i obalne zone -
omogucuje formiranje razli¢itih tematskih ruta: panoramskih, edukativnih, povijesnih i sportskih. Blaga
klima dodatno povecava razvojni potencijal jer omogucuje aktivnosti tijekom gotovo cijele godine, osobito
u predsezonii posezoni.

Marketinski potencijal outdoor proizvoda je visok, ali trenutno nedovoljno iskoriSten. Staze su djelomic¢no
oznaCene, informacijski materijali nisu ujednaceni, a digitalne karte i interpretacija krajolika nisu
sveobuhvatne. Ulaganja u signalizaciju, digitalnu navigaciju (QR kodovi, interaktivne karte), organizirane
programe i tematske vodi¢e mogu znacajno povecati vidljivost i privlaénost proizvoda, uz minimalan
utjecaj na prostor.

Nauticki turizam - vrlo visoki potencijal

Milna je jedna od najsnaznijih nauti¢kih to¢aka na Bracu, s tri moderne marine i prirodnim uvjetima koji
omogucuju sigurnu plovidbu i sidrenje tijekom cijele godine. Duboki, zaklonjeni zaljev predstavlja kljuc¢ni
adut koji je stolje¢ima odredivao gospodarstvo i identitet mjesta, a danas ga ¢ini iznimno atraktivnim
nautic¢arima.

NautiCari su posjetitelji visoke platezne moci, s izrazenim interesom za kvalitetne gastronomske, kulturne
i rekreativne sadrzaje. Milna, unato€ razvijenoj osnovnoj ponudi, trenutacno ne koristi u potpunosti
potencijale izvanmarinske ponude: sadrzaji u centru mjesta, ponuda trgovina i galerija, interpretacija
pomorske bastine i dozivljaji na kopnu za nautiCare jo$ nisu na razini o¢ekivanja ovog trziSnog segmenta.

Razvojni potencijal nauti¢kog turizma je vrlo visok, osobito u segmentu produljenja sezone - marine rade
cijele godine, a uvjeti plovidbe u proljece i jesen su povoljni. Marketinski potencijal moze se dodatno
povecati jacanjem informacijske dostupnosti, vizualnog uredenja obale i razvojem specijaliziranih
proizvoda za nauti¢are (gastronomskih tura, radionica, izleta).

Eno-gastro turizam - srednji potencijal s mogué¢noscu rasta

Gastronomija Milne temelji se na mediteranskoj tradiciji, maslinovom ulju, svjezoj ribi, lokalnim
poljoprivrednim proizvodima i specificnim oto€nim recepturama. Postojeci resursi - maslinici, vinogradi,
lokalni OPG-ovi i kusaonice - predstavljaju solidnu osnovu za razvoj eno-gastro proizvoda.

Inicijativa ,Gastro dir Milne“ ve¢ pokazuje kako se lokalni proizvodaci mogu povezati u jedinstven dozivljaj
za posijetitelje, dok interes turista za kuSaonice i radionice stalno raste.

Razvojni potencijal ocjenjuje se srednjim, jer proizvod postoji, ali nije dovoljno strukturiran niti snazno
trziSno pozicioniran. Marketin$ki potencijal trenutacno je ograni¢en sezonalnos$¢u, manjkom organiziranih
eno-gastro dogadanja i neujednacenom vidljivoS¢éu ponude. Uz umjereno ulaganje u organizaciju tura,
promociju lokalnih proizvoda i partnerstva s ugostiteljskim sektorom, ovaj proizvod moze postati vazan dio
identiteta Milne.
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Obiteljski turizam - srednji potencijal

Obiteljski turizam jedan je od glavnih stupova ljetne ponude Milne. Sigurnost, miran ambijent, brojne plaze
i kvalitetna klima privlace obitelji s djecom, ali izvan glavne sezone ponuda je ograni¢ena. Trenutacni
proizvod zadovoljava osnovne potrebe obiteljskih posjetitelja, no za jaCe pozicioniranje potrebno je
unaprijediti sadrzaje za djecu, uredenje javnih prostora i dostupnost obiteljskih aktivnosti.

Razvojni potencijal je srednji: postoji stabilna ljetna potraznja, ali je potrebno uloziti u animacijske
sadrzaje, edukativne programe, uredene prostore za igru i obiteljske tematske rute. Marketinski potencijal
ovisi o kvaliteti uredenja plaza i dostupnosti informacija, ali se moze znacajno povecati kroz diferencijaciju
Milne kao sigurne i sadrzajne obiteljske destinacije.

Manifestacijski turizam - srednji do visoki potencijal

Manifestacije u Milni imaju snazan identitetski karakter, osobito tradicionalno “Potezanje Mrduje”, vierske
feSte i sportske aktivnosti poput Kalatona. Ove manifestacije povezuju lokalnu zajednicu i stvaraju
autenti¢ne dozivljaje koji su privlacni i posjetiteljima.

Razvojni potencijal je visok u smislu jaCanja predsezonskih i posesonskih dogadanja, stvaranja
organiziranog kalendara manifestacija i razvoja kulturno-zabavnih programa koji reflektiraju lokalni
identitet. MarketinSki potencijal takoder je visok jer su manifestacije lako komunicirati, prepoznatljive su i
emocionalno snazne. Ulaganje u infrastrukturu za organizaciju manifestacija i promocijske aktivnosti
moze povecati njihov doseg i doprinijeti produljenju sezone.

Kulturni turizam - srednji do visoki potencijal

Kulturna bastina Milne iznimno je vrijedna i raznolika: od barokne urbane cjeline i sakralnih objekata do
memorijalnih kuca i fortifikacijskih struktura. Kulturna cjelina naselja Milna visoko je trziSno spremna, no
brojni drugi kulturni lokaliteti jo§ nisu interpretirani na nacin koji posjetiteljima omogucuje cjelovit
dozivljaj.

Potencijal se temelji na autenti¢nosti pri€a: maritimnoj tradiciji, brodogradniji, Zivotu pjesnika Vladimira
Nazora, sakralnoj bastini i austrougarskoj inZenjerskoj ostavstini. Dio lokaliteta nalazi se u udaljenijim
dijelovima opcine, Sto smanjuje pristupacnost, ali istodobno stvara moguénost povezivanja kulturnih
resursa s outdoor i rekreativnim proizvodom.

Razvojni potencijal je visok, jer kulturni turizam moZze postati klju€ni motiv za posjete izvan sezone, no
trenutacno ograni¢en neujednacenom pristupacnosSéu, slabijom signalizacijom i nedostatnom
interpretacijom. MarketinSki potencijal raste razvojem digitalnih rjeSenja, tematskih ruta, vodenih
obilazaka i suradnjom kulturnih institucija s turistickom zajednicom.

Zdravstveni i wellness turizam - nizak do srednji potencijal

Ovaj segment u Milni jo$ nije razvijen, ali prirodni uvjeti pruzaju odredene moguénosti: tiSina, prirodna
ambijentalnost, staze za Setanje i mediteranska klima Cine je atraktivnhom za lagane wellness proizvode.
Potencijal je niSi i ne moze biti temeljan turisticki proizvod, ali se moze nadograditi kao dodatna vrijednost
uz outdoor i eno-gastro ponudu. Trenutacni razvojni potencijal je nizak do srednji, uz moguénost rasta kroz
swellness in nature” programe, joga-retreate, terapijske Setnje ili radionice zdravog Zivota.

Milna raspolaze Sirokom lepezom turisti¢kih proizvoda ¢iji je potencijal razli¢it, ali jasno prepoznatljiv.
Najsnazniji razvojni kapaciteti leze u outdoor, nauti¢kom i kulturnom turizmu, koji prirodno nadopunjuju
identitet i resurse opéine. Eno-gastro i manifestacijski turizam imaju dodatnu funkciju obogacdivanja
dozivljaja i produljenja sezone, dok obiteljski segment osigurava stabilnu ljetnu potraznju koja se moze
kvalitetno unaprijediti. Uz ciljane intervencije u signalizaciju, interpretaciju, dostupnost informacija, javni
prostor i organizirane sadrZaje, Milna moZe znacajno unaprijediti ukupnu kvalitetu turisticke ponude i
ojacati se kao autenti¢na, odrziva i konkurentna destinacija s cjelogodiSnjim turistiCkim potencijalom.
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5 POKAZATELJI ODRZIVOSTI NA RAZINI
DESTINACIJE

Pokazatelji odrzivosti destinacije predstavljaju kljuéni alat za pracenje i evaluaciju utjecaja turizma, te
omogucuju informirano upravljanje razvojem destinacije. Kroz sustavno mjerenje gospodarskih,
drustvenih, okolisnih i prostorno-planerskih aspekata, ovi pokazatelji osiguravaju cjelovit uvid u utjecaj
turizma na lokalnu zajednicu, prirodne resurse i kulturnu bastinu, te time pomazu u identifikaciji podrucja
za unapredenje i poticanje dugoroCne odrzivosti.

U skladu s odredbama Zakona o turisti¢koj ponudi (ZOT), plan upravljanja destinacijom mora se temeljiti na
konkretnim, mijerljivim i relevantnim pokazateljima odrzivosti. To znaci da se u planu moraju definirati
obvezni pokazatelji, koji osiguravaju standardizirani pristup pra¢enju klju¢nih aspekata odrzivog razvoja.

Svi navedeni pokazatelji moraju biti redovito azurirani i temeljeni na pouzdanim izvorima podataka, a njihov
izracun i evidentiranje regulirani su Pravilnikom o pokazateljima za praéenje razvoja i odrZivosti turizma (NN
112/24). Primjena ovih pokazatelja omogucuje transparentno i odgovorno upravljanje, osiguravajuci da
razvoj turizma bude u skladu s potrebama lokalne zajednice, zaStitom okoliSa i o€uvanjem kulturne bastine.

Ovaj pristup omogucava turistickim destinacijama da kontinuirano prate, evaluiraju i unapreduju svoje
odrzivosti, Cime se stvaraju temelji za dugoro€ni uspjeh i odrzivi razvoj turizma.

Tablica 17 Popis obveznih pokazatelja odrZivosti

Rbr ‘ Pokazatelji

1. Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

3. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

4. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

5. Broj organiziranih turistickih ambulanti

6. Omijer potroSnje vode po turistickom nocenju u odnosu na prosje¢nu potroSnju vode po stalnom

stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju

7. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koliCine otpada koje generira
stanovniStvo u destinaciji (tone)

8. Udio zaSticenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinacno po kategoriji
zastite)
9. Omijer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potro$nju elektricne energije

stalnog stanovniStva destinacije

10. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

11. Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najve¢im optere¢enjem

12. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

13. Ukupan broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

14. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja
te pripreme i usluzivanja hrane

15. Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija
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Rbr Pokazatelji

16.

Status implementacije aktivnosti iz plan upravljanja destinacijom

17.

Broj ostvarenih no¢enja u smjestaju u destinaciji po hektaru izradenog gradevinskog podrucja JLS

Izvor: https://narodne-novine.nn.hr/ (05.03.2025.), obrada UHY Savjetovanje

Obvezni pokazatelji odrzivosti mjere utjecaj turizma na:

drustvene aspekte odrzivosti - zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom, zadovoljstvo turista
i jednodnevnih posjetitelja, pristupacnost destinacije, sigurnost destinacije;

okoliSne aspekte odrzivosti - upravljanje vodnim resursima, gospodarenje otpadom, zastita
bioraznolikosti, odrzivo upravljanje energijom, ublazavanje i prilagodba klimatskim promjenama

ekonomske aspekte odrzivosti - turisti¢ki promet, poslovanje gospodarskih subjekata u turizmu;

prostorne aspekte odrzivosti destinacije i organizaciju turizma - turistiCka infrastruktura, odrzivo
upravljanje destinacijom, odrzivo upravljanje prostorom.

U nastavku se nalazi tabli¢ni prikaz rezultata izracuna 17 obveznih pokazatelja na razini destinacije Milna
za 2024. godinu.

Za potrebe izraCuna pokazatelja koriSteni su sljedeci izvori podataka:

1.

Javno dostupni sekundarni izvori podataka, otvoreni podaci dostupni putem mreznih stranica, te
sluzbenih publikacija - Drzavni zavod za statistiku, Bioportal, Ministarstvo rada, mirovinskoga
sustava, obitelji i socijalne politike (Portal za napredno praéenje trziSta rada), Registar kulturnih
dobara Republike Hrvatske.

Sekundarni izvori podataka iz evidencija, baza i registara dostupni na zahtjev - turisticka zajednica,
jedinica lokalne samouprave, javni isporucitelj vodne usluge, HEP-ODS, Hrvatski zavod za
mirovinsko osiguranje, FINA.

Podaci prikupljeni primarnim istrazivanjima - anketa lokalnog stanovniStva i anketa turista i
jednodnevnih posijetitelja

U tablicama je naveden naziv svakog pokazatelja, obiljeZje pokazatelja, izvor podatak, metodologija
izraCuna pokazatelja uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja za 2024. godinu.

1.1.1.

Broj turistickih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Pokazatelj Broj turisti¢kih noéenja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih turistickih no¢enja u destinaciji u
odnosu na stotinu stalnih stanovnika u vrSnom mjesecu koji se smatra glavhom
turistickom sezonom S$to ujedno podrazumijeva i najveée opterec¢enje kako u
kontekstu infrastrukture tako i u druStvenom. Ovim pokazateljem se nastoji
procijeniti tzv. intenzitet turizma, odnosno razina objektivnog optere¢enja koju
turizam u periodu glavne turisticke sezone stvara po lokalno stanovnistvo, ali i
prostor te infrastrukturu.

Izvor podataka

TuristiCka zajednica opéine Milna, Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u
statistici

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Pokazatelj se racuna kao omjer ukupnog broja noéenja turista u vriSnom mjesec i
umnoska broja dana u vrsnom mjesecu i broja stalnih stanovnika u destinaciji
podijeljenog sa 100

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

175,60
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1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

Pokazatelj Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika izrazava zadovoljstvo
turizmom u svojoj destinaciji. Zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva razvojem turizma
vazno je za dugoro¢no odrzivo upravljanje destinacijom. Kada stanovnici imaju
pozitivan stav prema turizmu, veca je vjerojatnost da ¢e podrzavati turisticke politike
i projekte. S druge strane, ako je podrska niska, moze do¢i do otpora razvoju, osobito
kada su u pitanju infrastrukturna ulaganja. Osim toga, pozitivho lokalno ozracje i
gostoljubivost stanovnika izravno utje¢u na ukupno zadovoljstvo turista tijekom
boravka.

Obiljezja pokazatelja

lzvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva zadovoljnih turizmom u destinaciji procjenjuje se na
temelju odgovora na sljedece anketno pitanje:

A1. Koliko ste sveukupno zadovoljni razvojem turizma u VaSem mjestu?

(1 = U potpunosti nezadovoljan/na, 3 = Niti nezadovoljan/na, niti zadovoljan/na, 5 =
U potpunosti zadovoljan/na)

Pokazatelj se izra¢unava kao postotak ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5 u odnosu
na ukupan broj ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat prikazuje ukupnu
razinu zadovoljstva lokalne zajednice razvojem turizma.

Dodatno, pokazatelj se racuna i unutar dvije podskupine stanovnika, ovisno o tome
ostvaruju li prihode od turizma, prema odgovoru na pitanje:

A2.Vama i/ili ¢lanovima Vase uZze obitelji turizam je:

a) Glavni izvor prihoda

b) Dodatni izvor prihoda

c) Nemate nikakav prihod od turizma

Na temelju ovog pitanja razlikuju se:

Metodologija izracuna
pokazatelja

e  stanovnici koji ostvaruju koristi od turizma (odgovori a i b)
e stanovnici koji ne ostvaruju koristi od turizma (odgovor c)

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Opc¢ina Milna 44,4 %
Stanovnici koji ostvaruju

koristi od turizma u 52,8 %
destinaciji

Stanovnici koji ne ostvaruju

. . 32,4%
koristi od turizma

1.2.1. Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja cjelokupnim boravkom u destinaciji

Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Ovaj pokazatelj prikazuje zadovoljstvo turista koji borave u komercijalnim
smjeStajnim objektima i jednodnevnih posjetitelja cjelokupni boravkom u destinaciji
i daje procjenu neto spremnosti preporuke prijateljima, rodbini ili kolegama posjet
destinaciji.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posijetitelja
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Pokazatelj Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Indeks zadovoljstva raCuna se kao aritmeticka sredina odgovora ispitanika na tri
anketna pitanja na ljestvici od 1.='U potpunosti nezadovoljan' do 7 ='U potpunosti

zadovoljan':

A1. Koliko ste zadovoljni svojim cjelokupnim boravkom u ovoj destinaciji?
Metodologija izraGuna A2. U kojoj mjeri je boravak u ovoj destinaciji ispunio Vasa o¢ekivanja?
pokazatelja A3. Kako biste ocijenili svoj boravak u ovoj destinaciji?

Anketno pitanje 'Koliko je vjerojatno da ¢ete ovo mjesto preporuditi prijateljima,
rodbini ili kolegama?' ispitalo je spremnost turista i jednodnevnih posjetitelja na
ljestvici od 0 = 'Nije vjerojatno da ¢u preporuciti' do 10 = 'Jako je vjerojatno da ¢u
preporuciti, za preporuku posjeta destinaciji.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine za ITR lill, za ITR Il i IV svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Indeks zadovoljstva (%) 83,83

Neto spremnost na

72,41
preporuku (%)

1.3.1. Udio atrakcija (lokaliteta) pristupa¢nih osobama s invaliditetom

Pokazatelj Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Pokazatelj prikazuje udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom
u odnosu na ukupan broj atrakcija u destinaciji prepoznatim planom upravljanja.
Atrakcije kao razlog dolaska u destinaciju mogu biti iznimno raznolike i razlicite
Obiljezja pokazatelja dostupnosti, stoga je svrha ovog pokazatelja uvid u moguénosti obilaska atrakcija i
lokaliteta od interesa osobama s invaliditetom (osobama s tjelesnim, intelektualnim
mentalnim i osjetilnim osteéenjem zdravlja), pri ¢emu se pristupacnost ocituje u
fizikoj pristupacnosti i pristupacnosti informacija i komunikacija.

1.Plan upravljanja
lzvor podataka 2. Evidencija Turisticke zajednice
3. Online pretraga, priruc¢nici za inkluzivni turizam

Metodologija izra¢una pokazatelja temelji se na analizi popisa materijalnih atrakcija
identificiranih u Planu upravljanja. Uklju¢ene su atrakcije koje su ocijenjene kao
trziSno spremne: tri marine (ACI Milna, Kanarija, Vlaska), kulturno-povijesna cjelina
naselja Milna, Zupna crkva Gospe od Blagovijesti, Crkva sv. Josipa (uvala Osibova),
Crkva sv. lvana i Pavla (LoziS¢a), Ku¢a Nazor, Donji pisk (,,Stara voda“), kameni most
Metodologija izrauna izmedu Lozis¢a i Vicje luke, zvonik obitelji Bokani¢, Interpretacijski centar maritimne
pokazatelja povijesti te plaze i uvale (Osibova, Vela Lucica, Lucice, Salbunara i Vic¢ja luka).

U okviru Plana upravljanja utvrdeno je da nijedna od navedenih atrakcija trenutacno
nije u potpunosti prilagodena osobama s invaliditetom. Pokazatelj se stoga u ovom
trenutku izrazava vrijednoSéu 0 %, uz napomenu da je u buduc¢em razdoblju
planiranaizgradnja i prilagodba dijela lokaliteta kako bi se osigurala pristupa¢nost za
sve skupine posijetitelja.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

0
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1.4.1. Broj organiziranih turistickih ambulanti

Pokazatelji (kod pokazatelja Broj organiziranih turistickih ambulanti (SD-1)

Pokazatelj je broj organiziranih turistickih ambulanti u svrhu provodenja mjera
Obiljezja pokazatelja zdravstvene zastite za povecani broj korisnika zdravstvene zastite koje se pruzaju
turistima.

Izvor podataka/potencijalni

. Opcina Milna

izvor

Metodologija izraGuna Pokazatelj je informacija o broju ambulanti u destinaciji, te se broj direktno
pokazatelja preuzima i sluzi kao pokazatel].

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

0

2.1.1. Omjer potrosnje vode po turistickom noéenju u odnosu na prosje¢nu potrosSnju vode po
stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po noéenju)

Pokazatelj Omjer potroSnje vode po turistickom no¢enju u odnosu na prosjec¢nu potrosSnju vode po

stalnom stanovniku destinacije (izrazeno po osobi i po no¢enju)

Obiljezja pokazatelja Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine vode isporuc¢ene u smjestajnim objektima destinacije
u odnosu na ukupnu potro$nju vode u destinaciji, koji daje uvid u opterecéenje turizma na
vodni resurs destinacije.

Izvor podataka 1.Vodovod Bra¢ d.o.o.

2. Turisticka zajednica opc¢ine Milna, e Visitor

3. Drzavni zavod za statistic¢u

Metodologija izrauna | Pokazatelj se izraCunava kao omjer (%) finalne potro$nje vode po noéenju turista (m?®) u

pokazatelja smjestajnim objektima destinacije i u odnosu na potro$nju vode po stanovniku destinacije
(m?).
Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

321%

2.2.1. Omjer koliéine komunalnog otpada nastale po noéenju turista i koli¢ine otpada koje generira
stanovnistvo u destinaciji (tone)

Pokazatelj Omjer kolic¢ine komunalnog otpada nastale po nocéenju turista i kolicine otpada koje

generira stanovnistvo u destinaciji (tone)
Obiljezja pokazatelja Pokazatelj prati omjer koli¢ina komunalnog otpada nastalog po noéenju turista u
smjestaju u usporedbi s koli¢inama otpada koje generira stanovni$tvo u destinaciji (tone
po stanovniku, u kalendarskom mjesecu s najve¢im brojem nocenja)

Izvor podataka 1.Michielli Tomi¢ d.o.o
2. Turisti¢ka zajednica op¢ine Milna, e Visitor
3.Drzavni zavod za statistiku

Metodologija izracuna | Pokazatelj se izraCunava kao omijer koli¢ine otpada nastalog po nocenju turista u
pokazatelja smjestaju u odnosu na ukupne koli¢ine komunalnog otpada nastale u destinaciji u
mjesecima s najnizom i najviSom turistickom aktivnosti.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine
Rezultat pokazatelja (2024.)
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Pokazatelj Omjer kolic¢ine komunalnog otpada nastale po nocenju turista i kolicine otpada koje

generira stanovni$tvo u destinaciji (tone)
363,37

2.3.1. Udio zasti¢enih podruéja u destinaciji u ukupnoj povrsini destinacije (ukupno i pojedinac¢no po
kategoriji zaStite)

Pokazatelj Udio zastiéenih podrucja u destinaciji u ukupnoj povrSini destinacije (ukupno i

pojedinaéno po kategoriji zastite)
Obiljezja pokazatelja Pokazateljem se definira udio zasti¢enih prirodnih podrucja (dalje u tekstu: ZPP) (kopnenih
i morskih) i podrucja ekoloske mreze Natura 2000, u ukupnoj povrsini destinacije (jedan ili
viSe JLS-ova), te njihova struktura prema kategoriji zastite.
lzvor podataka Bioportal

Drzavna geodetska uprava

Metodologija izracuna | Pokazatelj se izraCunava kao udio povrSina zasti¢enih podrucéja u destinaciji u odnosu na

pokazatelja ukupnu povrSinu destinacije i prema kategorijama zastite temeljem zakona kojim se
ureduje zastita prirode
Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

0,00

2.1.2. Omjer potrosnje elektricne energije po turistickom noéenju u odnosu na potrosnju elektriéne
energije stalnog stanovnistva destinacije

Pokazatelj Omjer potroSnje elektricne energije po turistickom nocenju u odnosu na potro$nju

elektriéne energije stalnog stanovnistva destinacije
Obiljezja pokazatelja Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektri¢ne energije po turistickom nocéenju u odnosu
na potrosSnju elektricne energije stalnog stanovniStva destinacije, a temelji se na
sezonalnosti potrosnje.
lzvor podataka 1.HEP-ODS
2 Turisticka zajednica opc¢ine Milna, e Visitor
3. Drzavni zavod za statistiku

Metodologija izracuna | Pokazatelj se izracunava kao omjer finalne potro$nje el. energije po noc¢enju turista (kWh)

pokazatelja u smjestajnim objektima u odnosu na potro$nju el. energije po stanovniku destinacije
(kWh).
Ucestalost mjerenja Svake cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

87,43%

2.5.1. Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika

Pokazatelji (kod pokazatelja  Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

Pokazateljem se utvrduje postoji li u destinaciji sustav za prilagodbu klimatskim

Obiljezja pokazatelja . . . .
promjenama i procjenu rizika

Izvor podataka/potencijalni
zvorp P natn Jedinstveni upravni odjel Opéine Milna

izvor
Metodologija izraCuna Pokazatelj je informacija o tome je li destinacija donijela dokumente (strategiju i/ili
pokazatelja plan i/ili program) te koji je napredak/udio mjera u provedbi i/iliimplementiranih
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Pokazatelji (kod pokazatelja

Uspostavljen sustav za prilagodbu klimatskim promjenama i procjenu rizika (UPK-1)

mjera za prilagodbu i ublazavanje klimatskih promjena i procjenu rizika - DA/NE/
udio mjera u provedbi i/iliimplementiranih

Ucestalost mjerenja

Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

NE

3.1.1. Ukupan dolazak turista u mjesecu s najveé¢im brojem ostvarenih turistickih no¢enja

Pokazatelj

Ukupan broj dolazaka turista u mjesecu s najvec¢im opterec¢enjem

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj dolazaka turista u destinaciji u mjesecu koji se
smatra glavnom turistickom sezonom temeljem broja ostvarenih no¢enja Sto ujedno
podrazumijeva i najvec¢e optereéenje kako u kontekstu infrastrukture tako i u
drustvenom kontekstu.

lzvor podataka

TuristiCka zajednica op¢ine Milna

Metodologija izracuna
pokazatelja

Pokazatelj je informacija o ukupnom broju dolazaka turista u destinaciji u mjesecu s
najvec¢im brojem ostvarenih dolazaka, te se broj direktno preuzima iz sustava eVisitor
i sluzi kao pokazatelj.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

6.340

3.1.2. Prosjecna duljina boravka turista u destinaciji

Pokazatelj

Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji (TP-2)

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelijem se definira prosje¢an broj nocéenja koje jedan turist ostvari u
destinaciji.

lzvor podataka

Turisti¢ka zajednica op¢ine Milna

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Pokazatelj se ratuna kao omjer ukupnog broja registriranih noéenja u
destinaciji i ukupnog broja dolazaka turista u destinaciji.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

7,77

3.2.1. Brojzaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Obiljezja pokazatelja

Pokazateljem se definira ukupan broj zaposlenih na mjese¢noj razini u podrucju | -
Djelatnosti pruzanja smjeStaja te pripreme i usluzivanja hrane sukladno vazecoj
nacionalnoj klasifikaciji djelatnosti (NKD), buduéi da rad predstavija obvezni
proizvodni ¢imbenik usluznih djelatnosti, izravno povezan s isporukom turisti¢kog
proizvoda, pri €emu povecanje ili smanjenje broja zaposlenih u tim djelatnostima
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Pokazatelj

Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

moze posredno ukazivati na poboljSanje odnosno pogorSanje poslovanja

gospodarskih subjekata u turizmu.

lzvor podataka

1. Ministarstvo rada, mirovinskoga sustava, obitelji i socijalne politike, Portal za
napredno pracenje trziSta rada
2. Hrvatski zavod za mirovinsko osiguranje i podatci dostupni u Ministarstvu

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Podaci su preuzeti iz sluzbenih administrativnih izvora.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

33
34
42
74
128
153
170
161
159
0. 134
11. 43
12. 41

Bonhd =

S 9P Noo

3.2.2. Poslovni prihodi gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u djelatnostima

pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Pokazatelj

Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na dobit) u

djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane

Definicija

Pokazateljem se definira poslovni prihod gospodarskih subjekata ostvaren tijekom
godine u podrudju | - Djelatnosti pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja hrane
sukladno vaze¢em NKD-u, buduéi da je poslovni prihod izravno povezan sa
sposobnoscéu isporuke turistickog proizvoda, pri Eemu promjene u prihodima
mogu ukazivati na poboljSanje ili pogorsanje poslovnog poloZaja gospodarskih
subjekata, kao i neizravno upucivati na ukupni polozaj turistickih djelatnosti na
razini destinacije.

lzvor podataka

FINA/Porezna uprava - podatak iz Registra godiSnjih financijskih izvjeStaja

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Podaci su na zahtjev dostupni u Ministarstvu

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

1.996.682,64

4.1.1. Identifikacija i klasifikacija turistiCke atrakcije

Pokazatelj

Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

Definicija

Pokazateljem se vrSi identifikacija i kategorizacija turisti¢kih resursa na podrucju
destinacije, ukljucujucéi prirodne (parkovi, rezervati, pejzazi) i kulturno-povijes-
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Pokazatelj Identifikacija i klasifikacija turistickih atrakcija

ne/antropogene atrakcije (povijesni lokaliteti, muzeji, spomenici, nematerijalna
bastina).
lzvor podataka Registar kulturnih dobara RH (Ministarstvo kulture i medije)
Bioportal (Ministarstvo zastite okoliSa i zelene tranzicije)
Metodologija izraGuna Podaci su preuzeti iz sluzbenih izvora.
pokazatelja
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Rezultat pokazatelja (2025.)
Rb. Zasti¢ena kulturna dobra
Popis Vrsta
1. Arheolosko nalaziste gradina Rat Arheologija
2. Crkva Gospe od Blagovijesti Nepokretna pojedinac¢na
3. Crkva Gospe od Stomorice Nepokretna pojedina¢na
4, Crkva sv. lvana i Pavla Nepokretna pojedinac¢na
5. Crkva sv. Josipa Nepokretna pojedinac¢na
6. Crkva sv. Jurja Nepokretna pojedinac¢na
7. Crkva sv. Martina Nepokretna pojedina¢na
8. Crkva-tvrdava na oto¢i¢u Mrdulja Nepokretna pojedina¢na
9. Doniji piskili Stara voda Nepokretna pojedinacna
10. Govori milnarskoga podrucja Nematerijalna
11. Kameni most Nepokretna pojedina¢na
12. Kastel Gligo Nepokretna pojedinacna
13. Kuca Cerini¢-Gligo Nepokretna pojedinacna
14. Kuéa Nazor Nepokretna pojedinacna
15. Kuca Vladimira Nazora i sklop kuca oko nje Nepokretna pojedinacna
16. Kucéa zvana Angles$¢ina Nepokretna pojedinacna
17. Kulturnopovijesna cjelina naselja Milna Kulturnopovijesna
cjelina
18. Ostatci novovjekovnog brodoloma u blizini uvale Lucice Arheologija
19. Podmorsko i kopneno arheolosko nalaziste ,,Vicja luka“ Arheologija
20. Svjetionik Razanj Nepokretna pojedinacna
21. Utvrdenje Baterija Nepokretna pojedina¢na
22. Znanje i umijeée proizvodnje Zivog vapna na tradicijski Nematerijalna
nacin

4.2.1. Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelji

Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Pokazatelj je definiran kao praéenje statusa implementacije Plana upravljanja, pri

Obiljezja pokazatelja . . . . . A . "
¢emu je polaziSte terminski plan aktivnosti i njihove implementacije

Izvor podataka/potencijalni

ivor TuristiCka zajednica / jedinica lokalne samouprave

Izraden je Plan upravljanja destinacijom kroz koji su definirane aktivnosti. Po¢etna
vrijednost u godini izrade dokumenta (2024.) je 0. Pokazatelj se mjeri svake godine
kao omjer implementiranih aktivnosti / ukupni broj aktivnosti definiranih Planom
upravljanja destinacijom. Implementirane aktivnosti su one koje su u potpunosti
zavrSene, te za njih postoje mjerljivi rezultati provedbe.

Metodologija izracuna
pokazatelja

55



Pokazatelji Status implementacije aktivnosti iz plana upravljanja destinacijom

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2025.)

0

4.3.1. Broj ostvarenih noéenja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
gradevinskog podrucja JLS

. Broj ostvarenih noc¢enja u smjestajnim objektima destinacije po hektaru izradenog
Pokazatelj

gradevinskog podrucja JLS
Obiljezja pokazatelja Pokazateljem se definira ukupan broj ostvarenih no¢enja u smjestaju destinacije

unutar godine dana po izgradenom hektaru zona stambene i ugostiteljsko-
turisticke namjene, pri ¢emu se u analizu ukljuéuju iskljugivo izgradena podrucja
zona stanovanja (S), mjeSovite namjene (M1) i ugostiteljsko-turisticke namjene (T),
s obzirom da se turisti¢ka aktivnost mozZe gotovo isklju¢ivo odvijati unutar tih zona,
dok su sve druge gradevinske zone te planirana (neizgradena) podrucja iskljuceni iz

izracuna.
lzvor podataka 1. eVisitor
2.Jedinice lokalne samouprave + PPUG/O (prostorni planovi uredenja gradova/
opcina)
Metodologija izracuna Pokazatelj se racuna kao broj turistickih no¢enja unutar destinacije ostvarenih u
pokazatelja jednoj godini kroz zbroj povrSine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama

stanovanja (ha), povrsine izgradenog gradevinskog zemljiSta u zonama mjeSovite
namjene (preteZito stambene namjene) (ha) i povrsine izgradenog gradevinskog
zemljiSta u zonama predvidenim za odvijanje ugostiteljsko-turisticke aktivnosti.

Ucestalost mjerenja Svake dvije godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

0,173069633

Analiza obveznih pokazatelja odrzivosti pruza sveobuhvatan uvid u stanje turizma u destinaciji Milna u
2024./2025. godini te otkriva klju¢ne obrasce opterecenja, razvojne prilike i podruéja u kojima je potrebno
dodatno unapredenje. Pokazatelji potvrduju ono §to je uo¢eno i u analitickim poglavljima Plana upravljanja
- Milnaje izrazito sezonska destinacija s vrlo visokom razinom turistickog optere¢enja u ljetnim mjesecima,
dok su istovremeno resursi, infrastruktura i lokalna zajednica suo€eni s neravhomjernom raspodjelom
turistickih ucinaka tijekom godine.

1. Visoko sezonsko opterecenje i pritisak na infrastrukturu

Pokazatelji koji mjere intenzitet turistickog prometa — broj noéenja na stotinu stanovnika (175,60), broj
dolazaka u vrSnom mjesecu (6.340) i prosje¢na duljina boravka (7,77 dana) - potvrduju iznimno visoku
koncentraciju posjetitelja u srpnju i kolovozu. Ovaj intenzitet dovodi do velikog optereéenja javne
infrastrukture, $to je osobito vidljivo kroz pokazatelje potroSnje vode (321 %) i koli¢ine komunalnog otpada
(363,37). Milna time postize razine potroSnje koje viSestruko prelaze prosje¢nu potroSnju stalnih
stanovnika, §to potvrduje nuznost daljnjih ulaganja u odrzivo upravljanje resursima, osobito u razdoblju
najveceg opterecenja.

2. Zadovoljstvo lokalnih stanovnika i posjetitelja — vazan signal za upravljanje destinacijom

Zadovoljstvo turista i jednodnevnih posjetitelja pokazuje vrlo visok rezultat (indeks zadovoljstva 83,83;
neto spremnost na preporuku 72,41 %), §to potvrduje da Milna ostavlja pozitivan dojam i pruza kvalitetno
iskustvo boravka. Medutim, zadovoljstvo lokalnog stanovni$tva turizmom iznosi 44,4 %, a razlika izmedu
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onih koji ostvaruju korist (52,8 %) i onih koji ne ostvaruju nikakvu korist (32,4 %) jasno pokazuje da
percepcija koristi od turizma nije jednako raspodijeljena. Ovaj uzorak je Cest u izrazito sezonskim
destinacijama i naglasava potrebu za boljim komuniciranjem koristi, ravhomjernijom raspodjelom
turistickih tokova te jaCanjem cjelogodiSnje ponude.

3. Pristupacnostidru$tvena odrzivost — kljuéni izazovi

trenutacno iznosi 0 %. lako se u narednom razdoblju planira ulaganje u pristupacnu infrastrukturu,
pocetna vrijednost pokazuje da Milna mora sustavno raditi na fizickoj i informacijskoj pristupacnosti.
Nadalje, pokazatelj ,,broj organiziranih turistickih ambulanti“ takoder iznosi 0, $to upucuje na potrebu za
boljim organiziranjem zdravstvene zastite tijekom vrSnih mjeseci, osobito s obzirom na visoku sezonsku
koncentraciju posjetitelja.

4. Ekoloski pokazatelji ukazuju na osjetljivost resursa

Pokazatelji potroSnje vode (321 %), koliCine otpada (363,37 %) i elektricne energije (87,43 %) potvrduju
jasnu sezonalnu fluktuaciju. Posebno je vazno istaknuti da Milna u ovom trenutku nema uspostavljen
sustav za prilagodbu klimatskim promjenama, Sto je u suprotnosti s potrebama destinacije visokog
obalnogrizika i sezonskog opterecéenja.

5. Ekonomski pokazatelji potvrduju snazan utjecaj turizma na lokalno gospodarstvo

Podaci o broju zaposlenih u sektoru smjestaja i ugostiteljstva (maksimum od 170 zaposlenih u sezoni) kao
i poslovni prihodi (1.996.682,64 EUR) ukazuju na to da turizam ima klju€nu ulogu u lokalnom
gospodarstvu. Sezonske amplitude u zapoS$ljavanju o¢ekivane su, ali ukazuju na ranjivost gospodarstva na
sezonske oscilacije turizma.

6. Prostorna odrzivosti turistiCka gustoc¢a — osjetljiv, ali vazan pokazatelj

Broj ostvarenih noc¢enja po hektaru izgradenog gradevinskog podrucja (0,1731) upucuje na visoku razinu
koriStenja turistickog prostora, osobito s obzirom na relativho ograniCenu povrsinu izgradenih turistickih
zona. Ovaj pokazatelj bit ¢e kljuc¢an u praéenju moguceg preoptere¢enjai u usmjeravanju razvojnih odluka,
osobito u kontekstu buducih infrastrukturnih projekata i planiranja kapaciteta.
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6 POKAZATELJI PRIHVATNIH
KAPACITETA DESTINACIJE

U ovom poglavlju izraCunati su pokazatelji prihvatnih kapaciteta destinacije Milna, koja je prema indeksu
turisticke razvijenosti razvrstana u kategoriju Il. Prema Zakonu o turizmu (NN 156/23), izracun prihvatnog
kapaciteta obvezne su izraditi turisticke zajednice osnovane u jedinici lokalne samouprave razvrstanoj u
kategoriju l ili Il prema indeksu turistiCke razvijenosti.

Prihvatni kapacitet destinacije definira se kao najvecéi broj turista koji u istom trenutku mogu boraviti u
destinaciji bez naruSavanja okoliSa, prostora, drustvenih odnosa, lokalnog gospodarstva i bez smanjenja
razine zadovoljstva posjetitelja. Metodologiju izraGuna propisalo je Ministarstvo turizma i sporta, a ona
uklju€uje niz drustvenih, infrastrukturnih, prostornih i okolisSnih ¢imbenika.

Sukladno zakonskoj obvezi, pokazatelji prihvatnog kapaciteta destinacije izraduju se za petogodi$nje
razdoblje. U ovom izvjeStaju izraGunate su pocetne vrijednosti pokazatelja, a u¢estalost mjerenja odreduje
kada je obveza ponovnog izraCuna pojedinog pokazatelja. U analizu je uklju¢ena i 2019. godina kao
predpandemijska godina, ¢ime je obuhvaéeno SestogodiSnje razdoblje od 2019. do 2024. Za pojedine
pokazatelje, zbog nedostupnosti podataka za sve godine, izracun je napravljen samo za jednu godinu, Sto
je jasno naznaceno u tablici uz svaki pokazatel].

Svi pokazatelji u ovom poglavlju prikazani su tabli¢no. Za svaki od pokazatelja navedena su obiljezja
pokazatelja (Sto pokazatelj mjeri i zasto je vazan), izvor podataka (npr. anketa, Drzavni zavod za statistiku,
turisticka zajednica, jedinica lokalne samouprave, stru¢na procjena itd.), metodologija izrac¢una
pokazatelja, uCestalost mjerenja i rezultat pokazatelja.

Pokazatelji su grupirani prema sljedec¢im tematskim kategorijama:
e Institucionalnii strateski okvir
o Stav o turizmu kao faktoru povecanja blagostanja stanovnika Smjestajni kapaciteti
e Smijestajni kapaciteti
o Omijer broja kreveta u komercijalnom smjeStaju te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika
o Omijer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika
o Omijer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te ku¢ama i stanovima za odmor u odnosu
na broj stanova za stalno stanovanje
o Broj kreveta u komercijalnom smjeStaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucja naselja
o Struktura smjeStajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima
e Turisticka potraznja
o Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosje¢nog
broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisti¢ke sezone
o Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama
e Resursno-atrakcijska osnova
o Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zohama
o Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podruc¢jima destinacije/definiranim
zonama
o Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)
o Raspoloziva povrsina plaZze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone
o Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podruc¢ju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan
u odnosu na ostatak godine
o Utjecajturizma na izgled destinacije
o Utjecaj turizma na koriStenje javnog prostora
o Zadovoljstvo ljepotom i uredeno$c¢u mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija
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o Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama
mjeSovite namjene po danu i nodi
o Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone
o Utjecaj buke na kvalitetu boravka
e Prostor
o Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica
o Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog
podrucja naselja mjeSovite namjene
o Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povr§inama mjeSovite namjene
gradevinskog podrucja naselja
o Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji
e Komunalna infrastruktura
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjeStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterec¢enju) - voda
o VrSno optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjesStaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom opterecenju) - elektrina energija
o Broj djelatnika na odrzavanju javnih povrSina u odnosu na m2 javnih povrSina koje se
odrzavaju
o Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada
o Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turistiCke sezone
e Prometna infrastruktura
o Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na
odabranim pravcima/toCkama u danima vrsne turisticke sezone
o Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vrSne turistiCke sezone
o Iritacija guzvom u prometu tijekom turistiCke sezone
o Zadovoljstvo prometom u mjestu
e Stanovnistvo i kvaliteta Zivota
o Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju
o lIritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama
o Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)
e Zaposlenost, gospodarstvo i vaznost turizma
o Raspolozivost dodatne radne snage (stopa nezaposlenosti; broj izdanih radnih dozvola po
mjesecima)

1.1. Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru povecéanja blagostanja stanovnika

Ovaj pokazatelj prikazuje koliki postotak lokalnih stanovnika smatra da turizam
pozitivno utje€¢e na njihov svakodnevni Zivot. Ljudi usporeduju koristi koje donosi
turizam (npr. viSe posla, bolja infrastruktura) s moguc¢im Stetama (npr. guzve, vedi
Obiljezja pokazatelja troSkovi zivota).

Ako vecina stanovnika misli da su koristi veée od Steta, imat ¢e pozitivan stav prema
turizmu. U suprotnom, stav ¢e biti negativan. Zato je vazno pratiti ovu percepciju
kako bi se turizam razvijao na nacin koji odgovara lokalnoj zajednici.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom cjelokupnih ucinaka
turizma na zivot u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na
sljedece anketno pitanje:

Metodologija izraCuna »Razmislite kako sve turizam utje€e na svakodnevni Zivot u Vasem mijestu - na
pokazatelja lokalno gospodarstvo, okoli§, dostupnost javnih sadrzaja, sigurnost u mijestu,
drusStveni zivot, cijene i slicno. Uzimajuci u obzir i dobre i loSe strane turizma,
smatrate li da je Zivot u VaSem mjestu:

1) Smanijuje kvalitetu Zivota
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Pokazatelj Stav o turizmu kao faktoru poveéanja blagostanja stanovnika

2) Pomaze u odrzanju kvalitete zZivota
3) Pomaze u unaprijedenu kvalitete zivota
4) Nema nikakav uc¢inak*

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su odabrali odgovor 2 ili 3, u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u
postotku.

Ucestalost mjerenja Svake cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

75,3 %

2.1. Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u odnosu na
100 stanovnika

Omjer broja kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor u

Pokazatelj
! odnosu na 100 stanovnika

Pokazateljem se definira omjer ukupnog broja kreveta u komercijalnom smjestaju te
kué¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (kuée i stanove
za odmor iz podataka Porezne uprave umanjene za kuce i stanove za odmor s
rieSenjem o pruzanju komercijalnih usluga smjestaja) u destinaciji/zoni, u odnosu na
stotinu stalnih stanovnika.

Obiljezja pokazatelja

TuristiCka zajednica opcine Milna, Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u

Izvor podataka sk
statistici

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer zbroja broja turistickih kreveta u
komercijalnim smijestajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveéim
ostvarenim brojem nocenja i procijenjenim brojem kreveta u ku¢ama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam u destinaciji, i broja stalnih stanovnika
Metodologija izra¢una u destinaciji gdje se konacni rezultat prikazuje u %.

pokazatelja Procijenjeni broj kreveta u ku¢ama i stanovima za odmor koji se ne koriste za
kratkoro€ni najam u destinaciji se raCuna kao umnozak broja kuc¢a i stanova za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam i prosje¢nog broja kreveta u objektima
koji su u sustavu eVisitor registrirani kao Izvorna stara obiteljska kuéa (vikendica),
Kuéa za odmor (vikendica) ili Stan za odmor (vikendica)

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

462,14% 494,85% 516,67% 503,54% 511,48% 694,34%

2.2. Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazatelj Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Pokazateljem se definira omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju
(ku¢ama i stanovima za odmor) u destinaciji u odnosu na stotinu stalnih
stanovnika.

Obiljezja pokazatelja

TuristiCka zajednica op¢ine Milna, Drzavni zavod za statistiku, baza ,,Gradovi u

Izvor podataka s
statistici
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Pokazatelj

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Omjer broja kreveta u nekomercijalnom smjestaju u odnosu na 100 stanovnika

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer broja kreveta u nekomercijalnom
smjestaju i broja stalnih stanovnika u destinaciji u %.

Ucestalost mjerenja

Svake cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

133,26%

155,45%

158,93% 157,83% 162,25% 171,12%

2.3.

Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u odnosu

na broj stanova za stalno stanovanje

Pokazatelj

Omjer broja smjestajnih objekata u domacinstvu te kuéama i stanovima za odmor u

odnosu na broj stanova za stalno stanovanje
Pokazateljem se definira odnos broja smjeStajnih objekata za iznajmljivanje u
domacinstvu te kuca/stanova za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam prema
broju stanova za stalno stanovanje u destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica opcine Milna

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer zbroja broja komercijalnih smjestajnih
objekata registriranih u eVisitoru kao podvrste Objekti u domadinstvu, Apartman,
Kuéa za odmor, Sobe za iznajmljivanje i Studio apartman i broj kuéa i stanova za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam, i broja objekata koji se koriste za stalno
stanovanje

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021. 2022. 2023. 2024.

0,63

0,63

0,59 0,56 0,58 0,83

2.4. Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2

gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj

Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2

Obiljezja pokazatelja

gradevinskog podrucja naselja

Pokazateljem se definira ukupan broj registriranih stalnih kreveta u komercijalnom
smjestaju i kuéama i stanovima za odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam po
izgradenih 100 m? gradevinskog podrucja naselja.

Izvor podataka

Turisti¢ka zajednica op¢ine Milna

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Predmetni pokazatelj se raCuna kao omjer zbroja broja turistickih kreveta u
komercijalnim smjestajnim kapacitetima u destinaciji u mjesecu s najveéim
ostvarenim brojem nocéenja i procijenjenog broja kreveta u kuéama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam u destinaciji i povrSine izgradenog
gradevinskog zemlji§ta u zonama stanovanja i mje$ovite namjene (m?) u %.

Ucestalost mjerenja

Svake cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2025.)
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Broj kreveta u komercijalnom smjestaju te kuéama i stanovima za odmor na 100 m2
gradevinskog podrucja naselja

Pokazatelj

0,85 %

2.5. Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj Struktura smjestajnih kapaciteta izrazena u postotnim udjelima

Pokazatelj predstavlja postotne udjele stalnih kreveta po vrstama komercijalnih
Definicija pokazatelja smjestajnih objekata iz eVisitora (hoteli, kampovi, objekti u domacinstvu i
ostalo) te kuce i stanovi za odmor koji se ne koriste za kratkoro€ni najam (KKO iz
pokazatelja 2.1) u ukupnoj brojci raspolozivih stalnih kreveta u destinaciji.

lzvor podataka Turisti¢ka zajednica op¢ine Milna, Pokazatelj 2.1

Pokazatelj se izraCunava za zonu za svaku godinu. Broj kreveta u hotelima, broj
kreveta u kampovima, broj kreveta u objektima u domacdinstvu, broj kreveta u
preostalom komercijalnom smjestaju, broj kreveta u ku¢ama i stanovima za
Metodologija izracuna odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam svaki posebno se dijeli sa zbrojem
pokazatelja broja kreveta u hotelima, kampovima, objektima u domacinstvu i preostalom
komercijalnom smijestaju i procijenjeni broj kreveta u kuéama i stanovima za
odmor koji se ne koriste za kratkoro¢ni najam (preuzima se iz pokazatelja 2.1.).
Svi rezultati se prikazuju u % obliku.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultati pokazatelja

Godina 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

Udio smjestajnog kapaciteta u
hotelima

Udio smjestajnog kapaciteta u
kampovima

Udio smjeStajnog kapaciteta u
objektima u domacdinstvu
Udio smjeStajnog kapaciteta u
preostalom komercijalnom 31,86% 29,54% 29,86% 30,82% 30,77% 28,81%
smijestaju

Udio smjeStajnog kapaciteta u
kuéama i stanovima za odmor
koji se ne koriste za kratkoro¢ni
najam

4,25% 4,09% 3,99% 3,80% 3,77% 3,74%

0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%

35,23% 34,44% 34,65% 34,24% 33,44% 34,45%

28,66% 31,93% 31,49% 31,14% 32,02% 33,01%

3.1. Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer prosjeénog broja
turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer
prosjecnog broja turista po stanovniku u vrSnim danima turisticke sezone

Ovim pokazateljem procjenjuje se prosjecan dnevni broj turista koji borave u
komercijalnom i nekomercijalnom smjesStaju u vrSnim danima turisticke sezone, u
Obiljezja pokazatelja odnosu na broj stalnih stanovnika u destinaciji. Pokazatelj se koristi za mjerenje
intenziteta tzv. stacionarnog turizma, ne ukljuéujuéi jednodnevne posjetitelje i
nauti¢are. Cilj je utvrditi koliko stacionarni turizam opterecuje lokalnu zajednicu,
prostor i infrastrukturu u najopterec¢enijem dijelu sezone.

Pokazatelj

Izvor podataka Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milna, Drzavni zavod za statistiku (Gradovi u statistici)
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Pokazatelj

Intenzitet stacionarnog, komercijalnog i nekomercijalnog, turizma kao omjer

Metodologija izraGuna
pokazatelja

prosjecnog broja turista po stanovniku u vr§nim danima turisticke sezone

IzraGunava se prosjecan broj turista u razdobljima vr$ne turisticke sezone za svaku
godinu. Zatim se uzima najviSi broj takvih prosje¢nih vrijednosti - onaj koji se
pojavljuje u najopterecenijim danima turisticke sezone - i usporeduje s brojem
stalnih stanovnika. Rezultat pokazuje koliko turista boravi u destinaciji u vr§nim
danima u odnosu na broj stanovnika. Na taj nac¢in dobiva se realna slika optereéenja

destinacije stacionarnim turizmom.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultati pokazatelja

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

2,22

1,84

2,26

2,26

2,01

1,61

3.2. Nezadovoljstvo radi guzvi na ulicama, trgovima, atrakcijama

Pokazatelj

Nezadovoljstvo radi guzve na ulicama, trgovima, atrakcijama

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja (u komercijalnom,

trgovima i atrakcijama umanjile zadovoljstvo boravkom u destinaciji. Zadovoljni

nekomercijalnom i jednodnevnih posjetitelja) navodi da su im guzve na ulicama,

posjetitelji imaju veéu sklonost povratku, dulje ostaju i trose viSe, dok nezadovoljstvo,
posebno zbog prekomjernih guzvi, moZze smanijiti ukupni doZivljaj i loSe utjecati na
reputaciju destinacije. Praéenjem ovog pokazatelja omogucuje se identifikacija
problema povezanih s preoptere¢enjem javnog prostora te planiranje odrzivog
upravljanja turisti¢kim tokovima.

lzvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izraGuna
pokazatelja

VaSeg boravka u destinaciji?“

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih guzvama na javnim prostorima u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:
»U kojoj Vam mijeri guZva na ulicama/trgovima/atrakcijama predstavlja problem tijekom

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopée nije problem do 7 - jako ozbiljan problem.
Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izraZzava u postotku.

Pokazatelj se racuna odvojeno za: turiste u komercijalnom smjestaj, turiste u
nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posijetitelje.

Ucestalost mjerenja

Svale Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnom

e 5,13 %
smjestaju
Turistiu
nekomercijalnom 9,09 %
smjestaju
Jednodnevni posjetitelji 9,09 %
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4.1. Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucéjima destinacije/definiranim zonama

Koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podrucjima

Pokazatelj

destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj je koncentracija materijalnih atrakcija na odabranim podruc¢jima

destinacije/definiranim zonama. Materijalne atrakcije vazan su aspekt ukupne

turisticke ponude destinacije te veé¢a koncentracija atrakcija doprinosi povecéanoj
Obiljezja pokazatelja prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No, istodobno, koncentracija atrakcija
moze biti i generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na
neko podrucje, naruSavanje kvalitete zZivota lokalnih stanovnika, ali i naruSavanje
za$tite atrakcija.

1. Materijalne atrakcije iz Plana upravljanja destinacijom

Izvor podataka
P 2. Registar prostornih jedinica Drzavne geodetske uprave

Pokazatelj se izracunava kao omjer broja materijalnih atrakcija na podrucju Milna i
povrsine Milne.

U materijalne atrakcije ubrojane su one atrakcije koje su s obzirom na stupanj
trziSne spremnosti ocjenjene kao spremne: tri marine (ACl Milna, Kanarija, Vlaska),
Metodologija izracuna Kulturno povijesna cjelina naselja Milna , Zupna crkva Gospe od Blagovijesti, Crkva
pokazatelja sv. Josipa (uvala Osibova), Crkva sv. Ivana i Pavla (LoZi§¢a), Kuéa Nazor (uz put za
LoziS¢a), Donji pisk ili "Stara voda",Kameni most izmedu LozZis¢a i Vicje luke, zvonik
obitelji Bokanié¢, Interpretacijski centar maritimne povijesti.

Plaze i uvale: Uvala Osibova, Vela Lucica, Lucice, Salbunara i Vi¢ja luka klju¢ne su
tocke za kupali$ni turizam.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2025.)

0,00487106

4.2. Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima destinacije/definiranim zonama

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima

Pokazatelj
! destinacije/definiranim zonama

Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama iskazana dnevnim brojem usluzenih osoba po
sjedalu u vrijeme vrSnih dana turisticke sezone. Ugostiteljski sadrzaji iz djelatnosti
restorana te pripreme i usluzivanja prehrane, pi¢a i napitaka vazan su aspekt ukupne
Obiljezja pokazatelja turisticke ponude destinacije te njihova veca koncentracija doprinosi povecanoj
prepoznatljivosti destinacije/definiranih zona. No, istodobno koncentracija ovih
sadrZaja (ovisno o obiljeZjima ponude, radnog vremena i segmenata potraznje) moze
biti i generator brojnih negativnih eksternalija iskazanih kroz pritisak turista na neko
podrucje, buku i sanitarne uvjete, narusavanje kvalitete Zivota lokalnih stanovnika,
ali i naruSavanje zastite spomenika kulture odnosno ukupne resursne osnove.

1. TuRegistar (https://eturizam.gov.hr/turegistar)/ nadlezna Zupanijska tijela za
izdavanje rjeSenja

Izvor podataka 2. Porezna uprava

3. Tomas Hrvatska: prosje¢an broj osoba na putovanju iz podataka o pratnji na
putovanju u Zupaniji/regiji u kojoj se zona/destinacija nalazi

Pokazatelj iskoristenost sjedala na otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima,
ostalim objektima za pripremu i usluZzivanje hrane te objektima za pripremu i
usluzivanje pi¢a mjerena brojem usluzenih osoba po sjedalu u danima vrSne sezone.
U obzir se uzima broj fiskaliziranih ra¢una izdanih tijekom petodnevnog razdoblja na
otvorenom i zatvorenom prostoru u restoranima, ostalim objektima za pripremu i
usluzivanje hrane te objektima za pripremu i usluzivanje pi¢a na podrucju
zone/destinacije; podatak se dijeli s brojem pet da se dobije prosjec¢an broj
fiskaliziranih racuna tijekom dana vrSne sezone. Nadalje, u obzir se uzima ukupan

Metodologija izraGuna
pokazatelja

broj sjedala na otvorenom i zatvorenom u objektima za pripremi i usluzivanje hrane
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Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja na odabranim podrucjima
destinacije/definiranim zonama

Pokazatelj

te objektima za pripremu i usluzivanje pi¢a. Finalno, uzima se prosjec¢an broj osoba
na putovanju te se izra¢unava iskoriStenost sjedala, ona predstavlja prosjek broja
fiskaliziranih racuna kroz 5 dana pomnozen s prosje¢nim brojem osoba, potom se
rezultat navedenog dijeli sa ukupnim brojem sjedala.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultati pokazatelja (2024.)

10,32

4.3. Kakvoéa voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja
lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Pokazatelj Kakvoc¢a voda za kupanje na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom

razdoblja lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine (za destinacije za koje je
pokazatelj relevantan)

Pokazatelj je ocjena kakvoc¢e morske vode za kupanje, koja daje informaciju o stanju
Definicija pokazatelja mora za kupanje i rekreaciju unutar vremenskog razdoblja trajanja sezone kupanja
na lokacijama uzorkovanja. Ocjene su javno dostupne u cilju zastite zdravlja kupaca,
odrzivog gospodarenja plazama te informiranja javnosti.

Izvor podataka Nastavni zavod za javno zdravstvo Splitsko-dalmatinske Zupanije

Pokazatelj kakvocée vode za kupanje izracunava se na temelju mjerenja provedenih
na odredenim mjernim stanicama tijekom razdoblja od lipnja do rujna u usporedbi s
ostatkom godine. Uzorci se uzimaju svakih 15 dana prema standardiziranoj
Metodologija izracuna | metodologiji, pri ¢emu se analizira prisutnost mikrobiolo$kih pokazatelja, poput
pokazatelja crijevnih enterokoka i Escherichie coli. Rezultati se zatim klasificiraju u jednu od
Cetiri kategorije - izvrsno, dobro, zadovoljavajuce ili nezadovoljavajuce - ¢ime se
omogucuje procjena sezonskih varijacija kakvoce vode i utjecaja turisti¢ke aktivnosti

na okolis.
Ucestalost mjerenja Jednom godisnje
Rezultati pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
Izvrsno-plavo lzvrsno-plavo Izvrsno-plavo lzvrsno-plavo lzvrsno-plavo Izvrsno-plavo

4.4. Raspoloziva povrsina plaze po kupacu u danima vrsne turisticke sezone, (za destinacije za koje
je pokazatelj relevantan)

Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone, (za

Pokazatelj
. destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Procjena raspoloZivog ukupnog kupaliSnog prostora u danima vrSne turisticke
sezone po potencijalnom kupacu. Ukupni kupaliSni prostor je povrSina plaza te svih
ostalih obalnih prostora koji se mogu (i ve¢ se koriste) za kupanje, a nisu razvojnim
dokumentima definirani kao plaze. Pokazatelj se raCuna samo za destinacije za koje
je relevantan.

TuristiCka zajednica opéine Milna, DrZavni zavod za statistiku : Procjena

Izvor podataka stanovnisStva, stanje na dan 31. prosinca (GRADOVI U STATISTICI,
https://podaci.dzs.hr/hr/statistikau-nizu/)

Obiljezja pokazatelja

Predmetni pokazatelj se racuna kao omjer povrSine kupaliSnog prostora (zbroj
povr§ina plaZa i procijenjenog ostalog kupaliSnog prostora) u m® na podrucju
destinacije i ukupnog (potencijalni) broja kupaca.

Metodologija izracuna
pokazatelja
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Raspoloziva povrSina plaze po kupacu u danima vrSne turisticke sezone, (za

Pokazatelj

destinacije za koje je pokazatelj relevantan)

Ukupan (potencijalan) broj kupaca se rac¢una kao zbroj broja turista i broja
jednodnevnih posjetitelja i broja lokalnih stanovnika.

Broj turista i jednodnevnih posjetitelja racunaju se u dane vr$ne sezone.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultati pokazatelja (2024.)

2,241859913

4.5. Kakvoéa zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja lipanj - rujan u
odnosu na ostatak godine

Pokazatelj Kakvoc¢a zraka na mjernim stanicama na podrucju destinacije tijekom razdoblja

lipanj - rujan u odnosu na ostatak godine

Pokazatelj je ocjena kvalitete zraka koja daje informaciju o razini oneciséenosti
zraka na podrucju jedinica lokalne (regionalne) samouprave (zone/aglomeracije) u
cilju zastite zdravlja ljudi, odrzivosti destinacije te informiranja javnosti.

Obiljezja pokazatelja

Godisnje izvjeS¢e o pracenju kvalitete zraka na teritoriju Republike Hrvatske za

lzvor podataka
P 2023., Ministarstva zastite okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske

Podatak o kvaliteti zraka preuzet je iz objedinjenog izvje§¢a Ministarstva zastite
Metodologija izraCuna okoliSa i zelene tranzicije, Republike Hrvatske.

pokazatelja Na podrucju Milne ne postoji uspostavljena stanica za mjerenje kvalitete zraka.
Podatak o kvaliteti zraka preuzet je za zona aglomeracija HR ST - Grad Split.

Zoniranje Milna (aglomeracija HR ST - Grad Split)

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2023.)

| kategorije

4.6. Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj Utjecaj turizma na izgled destinacije

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisti¢ki razvoj pozitivno utje¢e na izgled
destinacije

Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra da turisticki razvoj ima
pozitivan utjecaj navizualniizgled mjesta u kojem zive. Turizam moze potaknuti uredenje
Obiljezja pokazatelja prostora, obnovu objekata, razvojjavnih povrSinai opée unapredenje izgleda destinacije.
Percepcija takvih promjena vazna je ne samo za lokalno stanovnistvo, vec¢ i za stvaranje
dugoroéno pozeljne destinacije za posjetitelje. Praéenje ovog pokazatelja pomaze
razumjeti koliko stanovnici doZivljavaju vizualne ucinke turizma kao pozitivne i time
doprinosi odrzivom planiranju razvoja prostora.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na izgled
destinacije procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:
Metodologija izraCuna ,»Kako turisti¢ki razvoj utjece na izgled mjesta - postaje li ono uslijed turisti¢kog razvoja
pokazatelja ruznije ili ljepse?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno ruzZnije do 5 - puno ljepSe, pri ¢emu je 3 - niti
ruznije niti ljepSe.
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Pokazatelj Utjecaj turizma na izgled destinacije

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

64,44 %

4.7. Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Pokazatelj Utjecaj turizma na koristenje javnog prostora

Udio (%) stalnih stanovnika koji smatraju da turisticki razvoj pozitivho utjeCe na
koriStenje javnog prostora. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra
da turisticki razvoj pozitivno utje¢e na nacin koriStenja javnih prostora u destinaciji, kao
§to su ulice, trgovi, Setnice i drugi prostori dostupni svima. Turizam moZe potaknuti
uredenje i aktivaciju javnih prostora, ali i izazvati guzve, prekomjerno koristenje ili
istiskivanje lokalnog stanovni$tva. Percepcija lokalne zajednice o tim promjenama
vazna je za procjenu stvarne kvalitete zZivota u destinaciji te za prilagodbu upravljanja
turistickim razvojem u smjeru odrzivosti.

Obiljezja pokazatelja

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s pozitivnom percepcijom utjecaja turizma na koriStenje
javnog prostora procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno

pitanje:

»Sto mislite o naginu koriStenja javnog prostora u Vasem mjestu, je li turizam javni
Metodologija izracuna prostor (rivu, gradske ulice i trgove, zelene povrSine) u¢inio manje ili viSe prikladnim za
pokazatelja Vase potrebe?*

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno manje do 5 - puno vise, pri ¢emu je 3 - niti manje

niti vise.

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 4 ili 5, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izraZzava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

37,78%

4.8. Zadovoljstvo ljepotom i uredenoséu mjesta (kulturni i prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Pokazatelj Zadovoljstvo ljepotom i uredenoS¢u mjesta (kulturnii prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni ljepotom i uredeno$¢u mjesta. Pokazatelj prikazuje
koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho ocjenjuje ljepotu i uredenost
mjesta u kojem borave, uklju€ujuci kulturne i prirodne elemente te glavne atrakcije
Obiljezja pokazatelja destinacije. Zadovoljni posjetitelji imaju veéu sklonost povratku, ostaju dulje i troSe viSe, a
njihovo zadovoljstvo pozitivho utjeCe na imidz destinacije i njenu dugoro¢nu odrzivost.
Pracenje zadovoljstva izgledom i uredenjem destinacije pomaze u procjeni ucinaka
turistickih politika i ulaganja te u prepoznavanju potreba za daljnjim unaprjedenjem
ponude.

lzvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja
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Pokazatelj

Zadovoljstvo liepotom i uredenoséu mjesta (kulturnii prirodni aspekti) kao i glavnih atrakcija

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni liepotom i uredeno$¢u mjesta te glavnim atrakcijama

u destinaciji procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljede¢a anketna pitanja:
»Koliko ste zadovoljni ljepotom mjesta?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri €emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,Koliko ste zadovoljni uredeno$éu mjesta?“
Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri ¢emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

,»Koliko ste zadovoljni uredenoscéu glavnih atrakcija u ovoj destinaciji?“
Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri €emu je 3 - niti zadovoljan niti nezadovoljan.

Pokazatelji se izraCunavaju kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7 na pojedinom
pitanju, u ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na to pitanje. Rezultati se izrazavaju u
postotku.

Pokazatelji se racunaju odvojeno za: turiste u komercijalnim smjestajnim objektima; turiste
u nekomercijalnom smjestaju i jednodnevne posjetitelje.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim
smjestajnim objektima

Turisti u nekomercijalnim

Jednodnevni posjetitelji
smjestajnim objektima pos) )

atrakcija

Ljepotom mjesta 84,62 % 76,36 % 90,91 %
Uredenoscéu mjesta 75,64 % 67,27 % 90,91 %
Uredenoscéu glavnih

g 78,21 % 78,18 % 81,82 %

5.1. Razina buke u danima vrSne turisticke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama mjestovite

namjene po danuinogéi

Pokazatelji

Razina buke u danima vrsne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama

mjesSovite namjene po danu i nogi

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj prati razinu buke u vanjskom prostoru u danima vrSne sezone u odnosu
na ostatak godine u zonama mjesovite namjene koje su od interesa za turizam

Izvor podataka

Op¢ina Milna

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Zakon o zastiti od buke (NN 30/09, 55/13, 153/13, 41/16, 114/18, 14/21) i Pravilnik
o nacinu izrade i sadrZaju karata buke i akcijskih planova te o nac¢inu izracuna
dopustenih indikatora buke (NN 75/09, 60/16, 117/18) ureduju najviSu dopustenu
razinu buke. Pokazatelj mjeri razinu buke u zonama mjeSovite namjene od interesa
za turizam.

Podatak se preuzima iz Karte buke.

Karte buke ¢€ine stru¢nu podlogu za izradu prostornih planova te su koristan
instrument za upravljanje bukom okolisa. Omogucavaju izradu akcijskih planova,
ucinkovitije prostorno planiranje, planiranje zastite postojecih prostora od izvora
buke te provedbu akusti¢kog planiranja, kao i ocjenjivanje izloZzenosti stanovniStva
prekomjernim izvorima buke.

Zoniranje

Opcina Milna
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Pokazatelji

Razina buke u danima vrsne turistiCke sezone u odnosu na ostatak godine u zonama

mjeSovite namjene po danu i nogi

Rezultat pokazatelja (2025.)

Nije izradena karta buke

5.2. Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija razinom buke u vrijeme turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih bukom tijekom turisticke sezone. Pokazatelj

prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osje¢a uznemirenost zbog buke u vrijeme
glavne turisticke sezone. Buka moZze negativno utjecati na svakodnevni zivot i zdravlje
lokalnog stanovnis$tva, osobito u destinacijama s intenzivnim turistickim aktivnostima.
Visok udio stanovnika koji prijavljuju uznemirenost bukom moZze ukazivati na
naruSavanje kvalitete Zivota i potrebu za dodatnim mjerama zastite od negativnih
uc€inaka turizma. Praéenje ovog pokazatelja pomaZze u planiranju odrZivog razvoja
destinacije i uskladivanju interesa lokalne zajednice i turisticke ponude.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva

Metodologija izracuna
pokazatelja

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog bukom tijekom turisticke sezone
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:

,Kada pomislite na zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li buka
veliki problem, mali problem ili uopcée nije problem?“

1 - Veliki problem

2 - Mali problem

3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izraCunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuéi odgovore 4). Rezultat
se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

25,56%

5.3. Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u destinaciji.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak turista i jednodnevnih posjetitelja smatra da buka
negativno utjece na njihovo iskustvo boravka u destinaciji. Buka moZe znatno umanijiti
dozivljaj posjeta, osobito u urbanim i turisticki intenzivnim sredinama. Visok udio
posjetitelja koji su nezadovoljni bukom ukazuje na potrebu za prilagodbama u
prostornom i operativnom upravljanju destinacijom. Pracenje ovog pokazatelja
omogucuje pravodobnu reakciju na probleme koji naruSavaju kvalitetu boravka i
dugoroénu odrzivost turisticke ponude.

Izvor podataka

Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Metodologija izraCuna
pokazatelja

Udio (%) posjetitelja nezadovoljnih utjecajem buke na kvalitetu boravka u destinaciji
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:

»U kojoj Vam mijeri buka na javnim prostorima (ulicama, trgovima, atrakcijama)
predstavlja problem tijekom Vaseg boravka u destinaciji?“

Odgovor se daje na ljestvici od 1 - uopce nije problem do 7 - jako ozbiljan problem.
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Pokazatelj Utjecaj buke na kvalitetu boravka

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

o o 7,69 %
smjestajnim objektima
Turistiu
nekomercijalnim 1,82 %
smjestajnim objektima
Jednodnevni posjetitelji 0%

6.1. Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni kapaciteti) u
ukupnom broju stambenih jedinica

Udio stambenih jedinica turisticke namjene (komercijalni i nekomercijalni
kapaciteti) u ukupnom broju stambenih jedinica

Pokazatelj

Pokazateljem se definira udio ku¢a i stanova za odmor u ukupnom broju stambenih

Obiljezja pokazatelja
jezjap d objekata u destinaciji.

lzvor podataka TuristiCka zajednica op¢ine Milna

Pokazatelj se rac¢una kao omjer zbroja broja objekata koji su u sustavu eVisitor
registrirani unutar podvrsta lzvorna stara obiteljska kuéa (vikendica), Ku¢a za odmor
(vikendica) te Stan za odmor (vikendica) kuéa i broja objekata koji su u sustavu
eVisitor registrirani unutar podvrste Objekti u domadinstvu, i broja objekata koji se
koriste za stalno stanovanje gdje se konacni rezultat prikazuje u %.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

33,79 % 34,08 % 30,40 % 29,31 % 29,47 % 30,26 %

6.2. Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima gradevinskog podrucja
naselja mjeSovite namjene

Pokazatelji Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene

Pokazatelj ukazuje na najve¢i moguci broj stambenih jedinica koji se moze
ObiljeZja pokazatelja ostvariti na podrucju gradevinskih podrucja naselja, ukljuCujuéi gradnju na
neizgradenim dijelovima te rekonstrukciju i prenamjenu.

Vazeéi prostorni plan opéine Milna

Izvor podataka Vazeéi urbanisti¢ki planovi na razini op¢ine Milna

Ekspertna analiza urbanista
Metodologija izraduna Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima
pokazatelja gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene racuna se kao zbroj:
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Pokazatelji

Maksimalni potencijal izgradnje na neizgradenim i izgradenim dijelovima

gradevinskog podrucja naselja mjeSovite namjene
e Najveceg moguceg broja stambenih jedinica koji se moze ostvariti na
podrucju izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja i
e Mogucénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrS§inama
mjeSovite namjene gradevinskog podrucja naselja
Najveci mogucéi broj stambenih jedinica koji se moZe ostvariti na podrucju
izgradenih dijelova gradevinskih podrucja naselja izracunat je kao umnoZzak
ukupnog broja prosjecnih gradevnih Cestica u izgradenom dijelu gradevinskog
podrucja naselja i najveceg dozvoljenog broja stambenih jedinica na prosje¢noj
gradevnoj Cestici.

Zoniranje

Opcina Milna

Rezultat pokazatelja

18957,60864

6.3. Moguénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjesSovite namjene

gradevinskog podrucéja naselja

Pokazatelji

Moguénost nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite

namjene gradevinskog podrucja naselja

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj ukazuje na najvec¢i moguci broj stambenih jedinica koji se moze ostvariti
na podrugju planiranih neizgradenih gradevinskih podrucja naselja, a temeljem
uvjeta koji su propisani u prostornim planovima.

lzvor podataka

Vazeci prostorni plan opc¢ine Milna
Vazeci urbanisticki planovi na razini opéine Milna
Ekspertna analiza urbanista

Metodologija izra¢una
pokazatelja

Moguénosti nove stambene izgradnje na neizgradenim povrSinama mjeSovite
namjene gradevinskog podru¢ja naselja raCuna se kao umnozZak broja novih
gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP naselja
stambene i mjeSovite i najveéeg dozvoljenog broja stambenih jedinica na odabranoj
minimalnoj gradevnoj Cestici.

Broj novih gradevnih Cestica koje se mogu formirati na neizgradenom dijelu GP
naselja stambene i mjeSovite namjene raCuna se kao omjer povrSine neizgradenog
dijela gradevinskih podrucja naselja stambene i mjeSovite namjene i minimalne
povrsine gradevne Cestice.

Zoniranje

Opc¢ina Milna

Rezultat pokazatelja

2521,608643

6.4. Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Pokazatelj

Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika s negativhom percepcijom apartmanizacije. Pokazatelj
prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika negativno percipira porast broja stanova
prenamijenjenih za turistiCki najam (tzv. apartmanizaciju). lako apartmanizacija
moze donijeti ekonomske koristi za lokalnu zajednicu, ¢esto dovodi do rasta cijena
stanovanja, smanjenja dostupnosti dugoro¢nog najma, gentrifikacije i osjecaja
gubitka identiteta naselja. Visoka razina negativne percepcije medu stanovniStvom
moze ukazivati na neravnotezu izmedu potreba lokalne zajednice i turistickog razvoja
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Pokazatelj Utjecaj pretvaranja stanova u turisticke apartmane na kvalitetu Zivota u destinaciji

te potrebu za prilagodbom prostornih i stambenih politika u cilju o¢uvanja kvalitete
Zivota.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva s negativhom percepcijom apartmanizacije
procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece anketno pitanje:
,Sto mislite o pretvaranju stanova i kuéa u turisti¢ke apartmane i kuée za odmor -

Metodologija izracuna postaje li Zivot u mjestu zbog toga losiji ili bolji?“
pokazatelja Odgovor se daje na ljestvici od 1 - puno loSiji do 5 - puno bolji, pri ¢emu je 3 - niti loSiji
niti bolji.

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 1 ili 2, u ukupnom
broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

28,89%

7.1.VrsSno opterecéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vrSnom opterecéenju) - voda

Vrsno optere¢enje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i
nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom optereéenju) - voda

Pokazatelj

Udio (%) turistickih objekata u vrSnom optere¢enju vodovodne mreze. Pokazatelj
prikazuje koliki udio ukupne potroSnje vode u razdobljima vrSnog optereéenja otpada
na turistiCke objekte (smjeStajni i ugostiteljski kapaciteti, kampovi i dr.). U
Obiljezja pokazatelja destinacijama s izrazenom sezonalnos$c¢u, turizam znacajno doprinosi povecéanoj
potro$nji vode tijekom ljetnih mjeseci. Prac¢enje ovog pokazatelja omogucéuje bolje
razumijevanje opterecenja infrastrukture te planiranje mjera usmjerenih na
povecanje ucinkovitosti koriStenja vodnih resursa.

Izvor podataka VODOVOD BRAC d.o.o0.

Pokazatelj se izraCunava kao omjer potroSnje vode po turistitkom noéenju i
prosjecne potrosSnje vode po stanovniku destinacije. Racuna se usporedbom
potrosnje vode po turistu i po stanovniku u mjesecu s najveé¢im brojem nocenja i
Metodologija izraGuna mjesecu s hajmanjim brojem noéenja.

pokazatelja Rezultati pokazuju da je potros$nja vode po turistitkom noéenju u svim godinama
viSestruko veéa od potrosnje po stanovniku.

Rezultat se izraZzava u postotku i prikazuje koliko turizam opterec¢uje vodovodnu
mrezu tijekom vr$nih mjeseci turisticke sezone.

Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Rezultati pokazatelja

2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.

298,98% 359,92% 299,47% 489,52% 452,96% 322,72%
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7.2.Vr$no optereéenje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i nekomercijalni
smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u vriSnom optereéenju) - elektricna energija

Vrsno opterec¢enje i udio objekata u lancu turizma (hoteli, komercijalni i

Pokazatelj nekomercijalni smjestaj, ugostiteljski objekti i sl. u viSnom opterecéenju) - elektriéna
energija
Pokazatelj je omjer ukupne koli¢ine elektricne energije po turistickom nocenju u
Obiljezja pokazatelja odnosu na potros$nju elektri¢ne energije stalnog stanovnistva destinacije, a temelji

se na sezonalnosti potrosnje.

Izvor podataka HEP-ODS

Pokazatelj se izracunava kao omjer potroSnje elektricne energije po turistickom
nocenju i prosjecne potrosnje elektri¢ne energije po stanovniku destinacije. Rac¢una
se usporedbom potrosnje elektri¢ne energije po turistu i po stanovniku u mjesecu s
Metodologija izracuna najvec¢im brojem nocéenja i mjesecu s najmanjim brojem nocenja.

pokazatelja TuristiCka potro$nja elektricne energije po noc¢enju u destinaciji u promatranom
razdoblju je niza ili priblizno jednaka potro$nji po stanovniku, Sto ukazuje da turizam
u ovom slucéaju nije dominantni izvor optereéenja elektroenergetske mreze u vr§nim

mjesecima.
Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine
Rezultati pokazatelja
2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 2024.
78,45% 80,01% 127,47% 77,62% 91,11% 87,43%

7.3. Broj djelatnika na odrzavanju javnih povr§ina u odnosu na m? javnih povr$ina koje se odrzavaju

Broj djelatnika na odrzavanju javnih povr§ina u odnosu na m? javnih povrsina

Pokazatelj
) koje se odrzavaju

Pokazatelj prati broj zaposlenih radnika na odrzavanju javnih povrsina u odnosu
na ukupnu povrdinu (m? javnih povrsina, §to je jedna od pretpostavki za
odrzavanje CistocCe, sigurnosti i estetske privlacnosti destinacije.

Obiljezja pokazatelja

Op¢ina Milna i komunalna tvrtka koja se bavi odrZzavanjem javnih povrSina na

lzvor podataka
P podrucju opéine (Michieli-Tomi¢ d.o.o.).

Metodologija izracuna Pokazatelj se racuna kao povrsine javnih povrsina koja u Milniiznosi 374.680,5
pokazatelja m2 kroz broj zaposlenih djelatnika (pet djelatnika).
Ucestalost mjerenja Tri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

74.936,1

7.4. Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj prati koli¢inu otpada koju je moguce prikupiti u destinaciji/zoni s
raspolozivim ljudskim i tehnoloSkim kapacitetima. Mjerenje kapaciteta radne snage
i tehnic¢kih resursa za odrZiv i efikasan odvoz otpada klju¢no je za ouvanje Cistoce,
sigurnosti i zdravlja destinacije.

Obiljezja pokazatelja
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Pokazatelj Kapaciteti (ljudski i tehnoloski) za odvoz otpada

Pokazatelj predstavlja procjenu koli¢ine otpada koji se moze dnevno prikupiti u Milni.

Izvor podataka Michieli-Tomi¢ d.o.o.

Metodologija izraGuna Podatak je preuzet od pravne osobe zaduzZene za prikupljanje i prijevoz komunalnog
pokazatelja otpada u Op¢ini Milna.

Ucestalost mjerenja Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

6 tona

7.5. Iritacija neprimjereno odlozenim otpadom tijekom turisticke sezone

Pokazatelj Iritacija neprimjereno odloZzenim otpadom tijekom turisticke sezone

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih neprimjerenim odlaganjem otpada tijekom
turisticke sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika smatra da
neprimjereno odlaganje otpada tijekom turistiCke sezone naruSava kvalitetu Zivota u
destinaciji. U turisticki opterecenim podrucjima povecana koli¢ina otpada moze
Obiljezja pokazatelja uzrokovati vizualne i sanitarne probleme, kao i negativan utjecaj na okolis$ i zdravlje
ljudi. Uznemirenost lokalnog stanovnistva zbog problema s otpadom ukazuje na
potrebu za boljim upravljanjem komunalnim sustavima te planiranjem kapaciteta u
skladu s turisticCkom potraznjom. Prac¢enje ovog pokazatelja pomaze u osiguravanju
Ciste, sigurne i ugodne sredine za Zivot i boravak.

lzvor podataka Anketa lokalnog stanovnistva

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog neprimjerenim odlaganjem otpada
tijekom turisti¢ke sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li
neprimjereno odlaganje otpada veliki problem, mali problem ili uopée nije
problem?“

1 - Veliki problem

2 - Mali problem

3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u

Metodologija izra¢una
pokazatelja

ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (iskljuCuju¢i odgovore 4).
Rezultat se izrazava u postotku

Ucestalost mjerenja Svake cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

66,67%
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8.1. Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen prometa na

odabranim pravcima/to¢kama u danima vrsne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena (ekspertna) kapaciteta prometne infrastrukture u odnosu na volumen

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj se odnosi na opterec¢enje glavne cestovne mreze u destinaciji/zoni i

prometa na odabranim pravcima/tockama u danima vr$ne turisticke sezone

optereéenje pristupnih cesta prema destinaciji (drzavne, Zupanijske, lokalne i
nerazvrstane) vaznih za turisti¢ke tokove.

lzvor podataka

Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2024 i
Godisnji bilten ,,Brojanje prometa na cestama Republike Hrvatske godine 2023.“

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Potrebno je usporediti prosjecni ljetni dnevni promet u godini n sa prosje¢nim ljetnim
dnevnim prometom u godini n-1 gdje se rezultat prikazuje kao indeks rasta u %.

Zoniranje

Na podrug¢ju Opcine Milna ne postoje lokacije pokrivene brojanjem prometa prema
biltenu Hrvatske ceste d.o.o.

Ucestalost mjerenja

Jednom godisnje

Rezultat pokazatelja (2024.)

8.2. Procjena kapaciteta i iskoriStenosti parkiraliSta u razdoblju vr§ne turisticke sezone

Pokazatelj

Procjena kapaciteta i iskorisStenosti parkirali§ta u razdoblju vrSne turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Pokazatelj predstavlja odnos kapacitetne ponude parkiraliSne infrastrukture prema
prometnoj potraznji za parkiranjem

lzvor podataka

Primarno istrazivanje o broju i popunjenosti parkiraliSnih mjesta

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Metodologija se sastoji od brojanja parkiranih vozila na odabranim parkiraliStima po
satima tijekom dana u odabranom intervalu od 08.00 do 22.00 (sveukupno 14 sati)

Zoniranje

Opéina Milna: Parkiraliste ,Sumica*, Parkiraliste ,Pantera®, Parkiralite ,Riva Racié¢*

Ucestalost mjerenja

Jednom godi$nje, u danima vr$ne turistiCke sezone

Rezultat pokazatelja (2024.)

83,53%

8.3. Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Pokazatelj

Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Obiljezja pokazatelja

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone. Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika doZivljava prometne
guzve kao problem tijekom turistiCke sezone. Povecan broj posjetitelja tijekom
sezone moze znacajno opteretiti prometnu infrastrukturu destinacije, uzrokovati
zastoje i smanijiti dostupnost svakodnevnih usluga lokalnom stanovnistvu. Ucestala
uznemirenost stanovnika zbog prometnih guzvi signalizira potrebu za unaprjedenjem
prometnog planiranja i boljom regulacijom turistickih tokova kako bi se ocuvala
kvaliteta Zivota u lokalnoj zajednici.

Izvor podataka

Anketa lokalnog stanovnistva
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Pokazatelj Iritacija guzvom u prometu tijekom turisticke sezone

Udio (%) lokalnog stanovniStva uznemirenog guzvom u prometu tijekom turisticke
sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedeée anketno pitanje:
»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li
guzva u prometu veliki problem, mali problem ili uopée nije problem?“
1 - Veliki problem

Metodologija izraGuna 2 - Mali problem

pokazatelja 3 - Nije problem

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izra¢unava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuc¢i odgovore 4).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja Svake ¢etiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

51,11%

8.4. Zadovoljstvo prometom u mjestu

Pokazatelj Zadovoljstvo prometom u mjestu

Udio (%) posjetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji. Pokazatelj prikazuje koliki
postotak turista i jednodnevnih posjetitelja pozitivho ocjenjuje prometne uvjete u mjestu
boravka - uklju€ujuéi proto¢nost prometa, dostupnost parkirali§ta i opéu prometnu
Obiljezja pokazatelja organizaciju. Dobro prometno iskustvo doprinosi opéem zadovoljstvu posijetitelja,
olakSava kretanje unutar destinacije i povecava vjerojatnost ponovnog dolaska.
Praéenje ovog pokazatelja pomaze u identifikaciji prometnih izazova te u planiranju
poboljSanja koja mogu pozitivno utjecati na doZivljaj boravka i ukupnu odrzZivost
destinacije.

Izvor podataka Anketa turista i jednodnevnih posjetitelja

Udio (%) posijetitelja koji su zadovoljni prometom u destinaciji procjenjuje se na temelju
odgovora ispitanika na sljedecée anketno pitanje:

,Koliko ste zadovoljni prometom u mjestu (protocnost prometa, parkiralista)?“
Odgovor se daje na ljestvici od 1 - u potpunosti nezadovoljan/na do 7 - u potpunosti
zadovoljan/na, pri éemu je 3 - niti zadovoljan/na niti nezadovoljan/na.

Pokazatelj se izracunava kao udio ispitanika koji su dali ocjenu 6 ili 7, u ukupnom broju
ispitanika koji su odgovorili na pitanje. Rezultat se izrazava u postotku.

Metodologija izracuna
pokazatelja

Ucestalost mjerenja Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

Turisti u komercijalnim

e o 58,97 %
smjestajnim objektima
Turistiu
nekomercijalnim 40,00 %
smjestajnim objektima
Jednodnevni posjetitelji 100,00 %

76



9.1. Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Pokazatelj Kretanje broja stanovnika u (posljednjem) desetogodiSnjem razdoblju

Promjena broja stanovnika u destinaciji unutar desetogodiSnjeg razdoblja.
Obiljezja pokazatelja Promjena broja stanovnika se prati kao razlika broja stanovnika na pocetku i kraju
desetogodi$njeg razdoblja.

Drzavni zavod za statistiku - Popis stanovnistva, kuéanstva i stanova; prirodno
Izvor podataka kretanje stanovniStva; migracije stanovni$tva; procjena stanovniStva na razini
jedinice lokalne samouprave https://podaci.dzs.hr/hr/podaci/stanovnistvo/

Ako su pocetna i krajnja godina desetogodi$njeg razdoblja godine u kojima je
napravljen popis stanovnika, onda se podatci o broju stanovnika uzimaju iz popisa
stanovnika. U suprotnom, podatci se uzimaju iz procjene broja stanovnika na
podrucju destinacije. Ako se destinacija sastoji od viSe JLS, onda je broj stanovnika
destinacije jednak zbroju broja stanovnika u pojedinim JLS.

o Neka su

::’;::;ff:a zractna Sp - broj stanovnika destinacije na poc¢etku desetogodi$njeg razdoblja
Sk - broj stanovnika destinacije na kraju desetogodi$njeg razdoblja

KSa4 - apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju
KSp - relativha promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju
KSap - prosje¢na promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom razdoblju
KSpp - prosje¢na stopa promjena broja stanovnika u destinaciji u promatranom
razdoblju

Rezultat pokazatelja (2013.-2023.)

Vrijednost pokazatelja - KSa- apsolutna promjena broja stanovnika u destinaciji u -45
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSp- relativha promjena broja stanovnika u destinaciji u -4,29%
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSap- prosjeéna promjena broja stanovnika u destinaciji u -4,5
promatranom razdoblju

Vrijednost pokazatelja - KSpp - prosje¢na stopa promjena broja stanovnika u -0,49%
destinaciji u promatranom razdoblju

9.2. Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Pokazatelj Iritacija guzvom i specifiéno guzvama na ulicama/javnim povrSinama

Udio (%) stalnih stanovnika uznemirenih guzvom na ulicama i javnim povrSinama.
Pokazatelj prikazuje koliki postotak stalnih stanovnika osjeéa guzvu na ulicama,
trgovima i drugim javnim prostorima kao problem tijekom turisticke sezone.
Obiljezja pokazatelja TuristiCka guzva moZe narusiti svakodnevnu funkcionalnost prostora za lokalne
stanovnike, otezati kretanje, smanijiti dostupnost javnih sadrzaja te povecati razinu
stresa. Pracenje ovog pokazatelja omogucuje prepoznavanje negativnih ucinaka
preopterec¢enosti javnih prostora i pomaze u planiranju mjera za bolje usmjeravanje
turisti¢kih tokova u cilju o€uvanja kvalitete Zivota lokalne zajednice.

Izvor podataka Anketa lokalnog stanovniStva

Udio (%) lokalnog stanovni$tva uznemirenog guzvom na ulicama i javnim povrSinama
tijekom turisticke sezone procjenjuje se na temelju odgovora ispitanika na sljedece
anketno pitanje:

»,Kada pomislite na Zivot u svojem mjestu tijekom turisticke sezone, predstavlja li
guzva na ulicama/javnim povrSinama veliki problem, mali problem ili uopée nije
problem?“

1 - Veliki problem

2 - Mali problem

3 - Nije problem

Metodologija izraGuna
pokazatelja
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Iritacija guzvom i specificno guzvama na ulicama/javnim povrS§inama

Pokazatelj

4 - Ne znam/ne mogu ocijeniti

Pokazatelj se izra¢unava kao udio ispitanika koji su dali odgovor 1 (veliki problem), u
ukupnom broju ispitanika koji su odgovorili na pitanje (isklju¢ujuc¢i odgovore 9).
Rezultat se izrazava u postotku.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2025.)

26,67%

9.3. Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Pokazatelj

Obiljezja pokazatelja

Indeks priustivosti stana (na razini destinacije)

Indeks priustivosti stana prikazuje odnos izmedu cijene stanovanja i prihoda

stanovnika. Pokazatelj usporeduje medijalnu cijenu stana po m?u jedinici lokalne
samouprave s prosje¢nim godisnjim neto dohotkom po zaposlenom. Vis$a vrijednost
indeksa zna€i manju dostupnost stanovanja za lokalno stanovnistvo. Pokazatelj
ukazuje na utjecaj turizma na trziste nekretnina i stambenu priustivost te pomaze u
praéenju odrzivosti razvoja destinacije.

lzvor podataka

Pregled trziSta nekretnina Republike Hrvatske 2023, Ministarstvo prostornoga
uredenja, graditeljstva i drzavne imovine i Ekonomski institut Zagreb

Metodologija izraGuna
pokazatelja

IzraGun se preuzima izravno iz publikacije

Indeks je izraGunat za 2022. godinu zato $to podaci o prosje¢noj neto placdi
zaposlenih u pravnim osobama u JLS-u za 2023., &iji je izvor Porezna uprava, nisu bili
dostupni u trenutku izrade ove publikacije. Indeks priustivosti izracunat je za ukupno
181 grad i op¢inu za koje se podaci o medijalnim cijenama smiju prikazati ili za koje
podaci o medijalnim cijenama postoje.

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2022.)

16,7 %

10.1 Raspolozivost dodatne radne snage

Pokazatelj

Obiljezja pokazatelja

Raspolozivost dodatne radne snage (na razini destinacije)

Raspoloziva dodatna radna snaga prikazuje broj nezaposlenih osoba u mjesecu s
najvec¢im brojem turisti¢kih noé¢enja. Pokazatelj daje uvid u potencijalnu radnu snagu
koja moze biti uklju¢ena u turistiCki sektor tijekom vrSne sezone. Koristi se za
planiranje ljudskih resursa na razini destinacije.

Izvor podataka

Hrvatski zavod za zapoSljavanje

Metodologija izraGuna
pokazatelja

Podatak je preuzet od Hrvatskog zavoda za zapoS$ljavanje

Ucestalost mjerenja

Svake Cetiri godine

Rezultat pokazatelja (2024.)

78




Pokazatelj

Raspolozivost dodatne radne snage (na razini destinacije)

2019.

2020.

2021.

2022.

2023.

2024.

20

28

18

12

13

14

Analiza pokazatelja prihvatnih kapaciteta daje jasnu sliku razine turistickog optereéenja opcine Milna,
kao i odnosa izmedu turizma, prostora, lokalne zajednice i dostupne infrastrukture. Rezultati ukazuju na
izrazitu sezonalnost, vrlo visoke stambene i smjeStajne kapacitete u odnosu na broj stanovnika, te na
izazove u upravljanju prometom, bukom, otpadom i koriStenjem javnog prostora. Istovremeno, pokazatelji
potvrduju i pozitivhe ucinke turizma, osobito na vizualni identitet destinacije i visoku razinu zadovoljstva
posjetitelja.

U nastavku slijedi pregled klju¢nih nalaza po tematskim skupinama, sukladno strukturi poglavlja.
1. Institucionalni i strateski okvir

Vecina stanovnika smatra da turizam pridonosi kvaliteti Zivota u mjestu. Ovaj rezultat odrazava relativho
visoku razinu drustvene prihvaéenosti turizma, unato¢ problemima koje lokalna zajednica jasno
identificira u podrucjima prometa, buke i otpada. Pozitivan stav prema turizmu vazna je polazna tocka za
daljnji razvoj, ali rezultati takoder ukazuju na potrebu osiguravanja ravnoteze izmedu koristi i optereéenja.

2. Smjestajni kapaciteti
Podaci za 2024. godinu pokazuju izrazito visoku turisti¢ku orijentiranost prostora:
e Omjer kreveta u komercijalnom smjeStaju + ku¢e/stanovi za odmor: 694,34%
e Kreveti u nekomercijalnom smjestaju: 171,12%
e Omjer objekata u domacinstvu i kuéa za odmor / broj stanova za stalno stanovanje: 0,83
e Kreveti na 100 m® gradevinskog podruéja: 0,85%

e  Struktura smjesStaja (2024.): hoteli (3,74%); objekti u domadinstvu (34,45%); ostali komercijalni
smjestaj (28,81%) i kucée i stanovi za odmor (33,01%).

Milna ima iznimno visok udio smjeStajnih kapaciteta u odnosu na broj stanovnika. Dominantni oblik
smjestaja su apartmanii ku¢e za odmor, dok hotelski kapaciteti ¢ine minimalan udio. Ovo potvrduje visoku
ovisnost o privathom smjesStaju te izrazenu prostornu disperziju turisti¢kih aktivnosti. Takva struktura
poti¢e sezonalnost, povecava pritisak na infrastrukturu i promet te snazno utjeCe na trziSte stanovanja.

3. Turisticka potraznja
e Intenzitet stacionarnog turizma (2024.): 1,61 turista po stanovniku

e Nezadovoljstvo guzvama: komercijalni turisti 5,13%; nekomercijalni turisti 9,09%; jednodnevni
posjetitelji 9,09%

lako optereéenje nije ekstremno visoko kao u usporedivim oto¢nim destinacijama, Milna i dalje biljezi
znatnu sezonsku koncentraciju. Guzve nisu to¢ka nezadovoljstva posjetitelja.

4. Resursno-atrakcijska osnova
e Koncentracija atrakcija: 0,00487
e Koncentracija ugostiteljskih sadrzaja: 10,32
e Kakvoc¢a mora: izvrsno

e Povrsina plaze po kupadu: 2,24 m”
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e Kakvoca zraka: I. kategorija

Milna raspolaze vrijednim prirodnim resursima, a kvaliteta mora i zraka izvanredna je. ProsjeCna
raspoloziva povrSina plaze po kupacu iznad je minimalnih standarda. Koncentracija atrakcija i
ugostiteljskih sadrzaja usmjerena je na srediSte Milne i pojedine uvale, S$to stvara ZariSne toCke sezonskog
optereéenja.

5. Utjecaj turizma na izgled destinacije
e Pozitivni utjecaj turizma na izgled mjesta (lokalno stanovni$tvo): 64,44%
e Pozitivan utjecaj na koriStenje javnog prostora (lokalno stanovni$tvo): 37,78%
e Zadovoljstvo ljepotom i uredenjem (turisti i jednodnevni posjetitelji, 2025.):
o Ljepota mjesta: do 90,91%
o Uredenost mjesta: do 90,91%
o Uredenost atrakcija: 78-81%

Turizam se u znacajnoj mjeri percipira kao faktor koji unapreduje vizualni identitet Milne, Sto potvrduju i
stanovnici i posjetitelji. Medutim, percepcija koriStenja javnog prostora medu lokalnim stanovniStvom je
bitno niza, Sto upucuje na preoptereéenje centralnih zona i potrebu za boljom regulacijom prostora,
upravljanjem prometom i poboljSanjem svakodnevne funkcionalnosti naselja.

6. Prostoristambena dinamika

e Udio turistiCkih jedinica u stambenom fondu (2024.): 30,26%
e Mogucnost nove izgradnje: 2.521 stambena jedinica

e Negativna percepcija apartmanizacije: 28,89%

Stambeni fond Milne ve¢ je znac€ajno turistificiran, a planirani prostorni kapaciteti omogucuju daljnji rast.
Ovo stvara rizik od rasta cijena stanovanja i smanjenja stambene priustivosti, $to je ve¢ vidljivo kroz
negativnu percepciju stanovnika. Upravljanje ovim procesom bit ¢e klju¢no za o€uvanje kvalitete Zivota.

7. Komunalna infrastruktura

e Opterec¢enje vodovodne mreze (2024.): 322,72%

e Opterecenje elektroenergetske mreze (2024.): 87,43%

e Dijelatnici za odrzavanje (2024.): jedan djelatnik na 74.936 m®
e Kapacitet odvoza otpada: 6 t/dan

e |[ritacija otpadom: 66,67%

Voda i otpad najkriti¢nije su tocke komunalnog sustava. Turizam viSestruko povecava potro$nju vode, a
stanovnici u velikoj mjeri percipiraju problem neprimjerenog odlaganja otpada. S druge strane, elektriCna
mreza nije znacajno optereéena turizmom. Ovi rezultati jasno ukazuju da je upravljanje resursima (voda,
otpad, komunalne sluzbe) najveéiizazov prihvatnih kapaciteta Milne.

8. Prometna infrastruktura

e |skoriStenost parkiraliSta: 83,53%

e lIritacija guzZvom u prometu (lokalno stanovnistvo): 51,11%
e Zadovoljstvo prometom medu posjetiteljima: 40% — 100%

e Podaci o kapacitetu cestovne mreze: nedostupni
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Promet je jedan od klju€nih izazova destinacije, osobito za stanovnike. Guzve i parkiraliSni pritisak
najizrazeniji su u centru Milne. Posjetitelji imaju bolju percepciju prometnih uvjeta od lokalnog
stanovniStva, §to sugerira neravnotezu izmedu turistiCkih i svakodnevnih potreba. Uredenje parkiranja i
rastereéenje centra postaju prioritet.

9. Stanovnistvo i kvaliteta zivota

e Pad broja stanovnika 2013.-2023.: —4,29%

e Indeks priustivosti stanovanja (2022.): 16,7%
e Raspolozivost radne snage (2024.): 14 osoba

Milna se suocava s dugoro¢nim demografskim padom i ograniC¢enom radnom snagom, $to predstavlja
dodatni izazov za odrZzivi razvoj turizma. Priustivost stanovanja je srednje nepovoljna, ali postoji jasan rizik
daljnjeg pogorSanja ako se nekontrolirana apartmanizacija nastavi.

Analiza pokazuju da je Milna destinacija s vrlo visokim turistiCkim intenzitetom i snaznom orijentacijom na
privatni smjestaj, Sto stvara znacajan pritisak na komunalne resurse, javni prostor i promet. lako posjetitelji
dozivljavaju Milnu kao lijepo, sigurno i kvalitetno uredeno mjesto, lokalna zajednica osje¢a konkretne
negativne ucinke sezonskog opterecenja - guzvu, buku, rast cijena stanovanja i problem otpada.

Posebno su vazni ovi strateski zakljucci:

e Komunalna i prometna infrastruktura predstavljaju najveéi ograni¢avajuéi faktor razvoja - voda,
otpad i cestovna infrastruktura ve¢ sada pokazuju znakove preoptereéenosti u sezoni.

e Stambena priustivost i apartmanizacija postaju prijetnja dugoro€noj demografskoj stabilnosti.
e  Turisti€ki proizvod je izrazito sezonski i prostorno koncentriran.
e  Postoji visok stupanj zadovoljstva posjetitelja.

e Potrebno je paZzljivo upravljati prostornim potencijalom nove izgradnje.
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7 RAZVOJNI SMJER S MJERAMA | AKTIVNOSTIMA
7.1 SWOT analiza

SWOT analiza daje sazet pregled klju¢nih unutarnjih i vanjskih E¢imbenika koji oblikuju razvoj turizma u Milni. Ona omogucduje jasno sagledavanje postojecih prednosti
i ogranicenja destinacije te identificiranje prilika i prijetnji koje mogu utjecati na buduc¢i smjer njezina turisti¢kog razvoja.

Tablica 18 SWOT analiza

Snage Slabosti

Pozitivna percepcija lokalnog stanovni$tva prema turizmu

Visoka razina zadovoljstva posjetitelja i izrazito pozitivan dozZivljaj posjete
Milni

Tri potpuno opremljene nauticke marine (ACI, Vlaska, Kanarija) i prirodno
zasSti¢ena luka Milna, Sto destinaciju €ini prepoznatljivim srediStem nautickog
turizma

Razvedena obala s brojnim uvalama, ¢istim morem i atraktivnim krajobrazom
Visoka kakvoéa mora za kupanje

Podru¢ja unutar ekoloske mreze Natura 2000 potvrduju ocuvanost i
bioraznolikost.

Visok udio kvalitetnog privatnog smjestaja, posebno kué¢a za odmor

Redovne cjelogodisnje katamaranske linije prema Splitu i Solti te sezonske
veze s Hvarom, Visom, Kor¢ulom, Mljetom i Dubrovnikom

Kvalitetna telekomunikacijska mreza s proSirenim Sirokopojasnim pristupom
internetu i 4G/5G signalom na veéini podrucja, $to omogucuje nesmetanu
komunikaciju i rad na daljinu

Bogata pomorska i brodogradevna povijest, autenti¢na tradicijska arhitektura
Velik broj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava

Izrazena sezonalnost turisticke potraznje

Pomorski promet ¢esto trpi prekide zbog nepovoljnih vremenskih uvjeta, sto
moze priviemeno onemoguditi redovitu povezanost otoka s kopnom

Velika ovisnost o morskom prijevozu dodatno poveéava ranjivost na
nepovoljne vremenske uvjete

Intenzivne ljetne guzve, nedostatak parkiraliSnih mjesta i prometna zagu$enja
u ljetnim mjesecima

Neujednacena kvaliteta ugostiteljske ponude, dominacija brze hrane u dijelu
objekata

Sporije uvodenje digitalizacije i novih tehnologija u turisticke usluge i
upravljanje prostorom

Losa prometna povezanost s ostatkom otoka

Ograni¢ena ponuda sadrzaja viSe kvalitete za nauticare

Nedostatak raznovrsnih sadrzaja i infrastrukture prilagodene obiteljima s
djecom

Nedostatak atrakcija i lokaliteta pristupacnih osobama s invaliditetom
Izostanak turisticke ambulante

Prometne guzve tijekom turistiCke sezone predstavljaju velik problem za
lokalno stanovnistvo

Neprimjereno odlaganje otpada tijekom vrSne turisticke sezone izaziva
iritaciju medu lokalnim stanovniStvom

Znacajan dio lokalnog stanovniStva dozivljava guzve u prometu tijekom ljetnih
mjeseci kao ozbiljan problem

82



Prilike Prijetnje

Razvoj odrzivog turizma temeljenog na prirodnim vrijednostima i o€uvanoj
obali

Jacanje cjelogodiSnjeg turizma kroz produZenje nauticke sezone i razvoj
posebnih proizvoda (obiteljski, gastronomski, aktivni turizam) koji su vec¢
prepoznati kao potencijal

Razvoj biciklistickih, pjeSackih i kajak ruta koje podrzavaju odrzivi turizam
Povecéanje udjela gostiju s viSom plateznom moéi i visokom razinom
obrazovanja

Diversifikacija turisticke ponude (kulturne rute, interpretacijski centri, gastro
ture, aktivni turizam)

Jacanje gastronomske ponude kroz povezivanje ugostitelja i OPG-ova
Ulaganja u digitalne alate i pametne sustave upravljanja destinacijom radi
ucinkovitijeg pracéenja posijetitelja i bolje promocije

Razvoj digitalnih aplikacija i pametnih rjeSenja koja posjetiteljima olakSavaju
planiranje i boravak

Dodatno ja¢anje pomorskih veza i moguénost uvodenja novih katamaranskih
linija koje bi smanjile sezonalnost

Mogucénosti financiranja iz EU fondova za infrastrukturu, kulturnu bastinu i
odrzivi turizam

Nastavak izrazene sezonalnosti i pritiska na infrastrukturu tijekom ljetnih
mjeseci uz nisku iskoriStenost kapaciteta ostatak godine

Poveéanje konkurencije drugih mediteranskih destinacija sli€nog profila,
posebno u segmentu nauti¢kog turizma

Potencijalni problemi s preoptereéenjem digitalne i telekomunikacijske
infrastrukture u danima vr§ne sezone

Klimatske promjene i porast ekstremnih vremenskih pojava koje mogu
negativno utjecati na sigurnost nauti¢kog prometa

Sve vece digitalne potrebe turista mogu nadmasiti kapacitete postojece
infrastrukture

Geopoliticke i ekonomske krize u kljuénim emitivnim zemljama mogu brzo
smanijiti turistiCku potraznju
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7.2 ldentificiranje opcCih nacelai ciljeva
turizma

Turizam u Milni zauzima srediSnje mjesto u gospodarskom, prostornom i drustvenom zivotu zajednice. On
oblikuje identitet mjesta, stvara radna mjesta, poti¢e oCuvanje kulturne i prirodne bastine te pridonosi
vitalnosti lokalne ekonomije. Istodobno, intenzivan sezonski karakter i prostorno opterec¢enje koje turizam
donosi zahtijevaju promisljeno upravljanje i jasno definiranu viziju daljnjeg razvoja.

U tom smislu, Milna tezi postizanju ravnoteze izmedu gospodarskih koristi turizma i o€uvanja kvalitete
zivota svojih stanovnika, okoliSa i autenti¢nog otoCkog identiteta.

Kako bi se osigurao sklad izmedu turizma, prostora i Zivota lokalne zajednice, Milna svoj razvoj temelji na
pet kljucnih nacela - odrzivosti, kvaliteti, pristupacnosti, zadovoljstvu i sigurnosti - koja zajedno Cine okvir
buduceg razvoja destinacije.

Tablica 19 Nacela razvoja turizma u Milni

NACELA TURIZMA

Odrzivost Razvoj turizma u Milni temelji se na odgovornom koriStenju prirodnih i kulturnih
resursa, s ciliem oCuvanja prostora, mora i lokalne bastine za buduce generacije.
Odrzivost u Milni znaci planiranje rasta u granicama nosivog kapaciteta - uz
racionalnu potroSnju resursa, smanjenje otpada i poticanje ekoloSki prihvatljivih
rieSenja. Poseban naglasak stavlja se na o€uvanje obalnog pojasa, kvalitetu mora te
razvoj projekata koji integriraju zelene i energetski ucinkovite prakse.

Kvaliteta Milna tezi kvaliteti u svakom aspektu turistickog iskustva - od uredenog javnog
prostora i komunalne infrastrukture, do profesionalne usluge i autenti¢ne ponude.
Novi projekti poput uredenja centra mjesta, izgradnje trgovackih zona viSeg
standarda i jacanja eno-gastro ponude usmjereni su na stvaranje destinacije koja se
prepoznaje po visokoj razini uredenosti, sofisticiranoj, ali pristupacnoj atmosferi i
ponudi prilagodenoj razliitim profilima gostiju.

Pristupaénost | Pristupacnost se u Milni shvaca Siroko - kao fizicka, digitalna i druStvena dostupnost
prostora, usluga i sadrzaja. Projekti poput ,Inclusive Milna“ doprinose razvoju javnih
povrSina i plaza prilagodenih osobama s invaliditetom, dok digitalna pristupa¢nost
omogucuje bolju informiranost i ukljucivanje svih korisnika. Pristupa¢na Milna nije
samo otvorena za sve posjetitelje, ve¢ i za svoje stanovnike, kojima turizam mora
ostati kvalitetno integriran u svakodnevni zivot.

Zadovoljstvo Zadovoljstvo posjetitelja i stanovnika predstavlja jedan od temeljnih pokazatelja
uspjesnosti upravljanja destinacijom. Milna tezi oGuvanju visoke razine zadovoljstva
turista, Sto potvrduju postojeéi pokazatelji, ali i jacanju zadovoljstva lokalne
zajednice. Projekti poput uredenja plaza, sportskih i djecjih sadrzaja te razvoja
kulturnih i gastronomskih inicijativa izravho doprinose kvaliteti boravka, ali i
svakodnevnom zivotu lokalnog stanovnistva.

Sigurnost Sigurnost je kljucan element turistickog dozivljaja. Kroz projekt poveéanja sigurnosti
na moru i edukacije o pravilima pomorskog prometa, Milna osigurava sigurnije uvjete
za kupace, nauti¢are i sve korisnike mora. Uz to, kvalitetno uredena prometna
infrastruktura, javna rasvjeta i komunalna oprema stvaraju sigurno i ugodno
okruZenje za stanovnike i posjetitelje tijekom cijele godine.

Izvor: Izrada autora

Na temelju navedenih nacela, definirani su i klju¢ni ciljevi razvoja turizma koji usmjeravaju Milnu prema
uravnotezenom, odrzivom i konkurentnom turistitkom modelu. Ciljevi obuhvacéaju ekonomske,
kulturoloske, ekoloske, socijalne i infrastrukturne aspekte razvoja, ¢ime se osigurava cjelovit pristup
planiranju i upravljanju destinacijom.
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Tablica 20 Ciljevi turizma u Milni

CILJEVI TURIZMA

Ekonomski cilj Stvoriti stabilan i konkurentan turistiCki sektor koji generira nova radna mjesta,
potice lokalno poduzetniStvo i poveéava prihode od turizma uz ravnomjernu
raspodjelu koristi. Poseban naglasak stavlja se na razvoj proizvoda viSe dodane
vrijednosti koji omogucuju rast prihoda bez povecanja prostornog pritiska.
Kulturoloski Ocuvati i promovirati lokalni identitet, tradiciju i bastinu Milne kao sastavni dio
cilj turistickog iskustva. Kroz poticanje kulturnih dogadanja, valorizaciju povijesnih
lokaliteta i podrSku lokalnim umjetnicima i proizvoda¢ima, Milna Zeli ostati
autenti¢na i prepoznatljiva destinacija koja njeguje vlastite korijene i prenosi ih
novim generacijama posjetitelja.

Ekoloski cilj Ocuvati prirodne resurse, kvalitetu mora, zraka i prostora te poticati odrzivo
upravljanje otpadom i energijom. Uvodenjem ekoloskog certificiranja smjestaja,
modernizacijom komunalne infrastrukture i promicanjem zelene mobilnosti, Milna
nastoji biti primjer odrzive oto¢ne destinacije koja smanjuje vlastiti ekoloski otisak.
Socijalni cilj Osigurati da turizam bude u sluzbi zajednice - da donosi koristi svim stanovnicima,
smanjuje sezonalnost zaposlenja i pridonosi druStvenoj koheziji. Aktivho
uklju€ivanje lokalnog stanovnisStva u planiranje, edukacije i razvoj novih usluga te
poticanje suradnje izmedu dionika kljuéni su preduvjeti socijalne odrzivosti.
Infrastrukturni Uspostaviti modernu, ucinkovitu i odrZivu infrastrukturu koja podupire razvoj
cilj turizma i kvalitetu Zivota. To ukljuCuje poboljSanje prometne povezanosti,
modernizaciju komunalnih sustava, uredenje javnih prostora i razvoj novih
sportskih i rekreacijskih zona. Projektima poput izgradnje trajekine luke,
rekonstrukcije prometnica, uredenja centra i obale te pristupacnih javnih povrsina,
Milna stvara temelje za dugoro€no uravnotezen razvoj.

Izvor: Izrada autora

Nacela i ciljevi razvoja turizma u Milni predstavljaju temelj za promisljeno, odgovorno i uskladeno
upravljanje destinacijom. Njihova provedba usmjerava Milnu prema uravnoteZzenom razvoju Kkoji
podjednako vrednuje gospodarski napredak, ocuvanje okoli§a, kulturnu autenti¢nost i kvalitetu Zivota
lokalnog stanovniStva. Primjenom ovih nacela i ostvarivanjem definiranih ciljeva, Milna jaca svoj identitet
kao sigurna, pristupacna i odrziva mediteranska destinacija, u kojoj turizam postaje pokretac razvoja, ali i
¢uvar otoc¢kog nacina Zivota.

7.3 Oblikovanje strateskog pravcai
prioriteta

Razvoj turizma u Milni temelji se na razumijevanju da uspjeSna destinacija ne poc¢iva samo na broju
posjetitelja, ve¢ na kvaliteti prostora, infrastrukture i iskustva koje pruza. Milna se nalazi u fazi u kojoj
turizam viSe nije spontana aktivnost, ve¢ klju¢ni pokreta¢ druStvenog i gospodarskog Zivota lokalne
zajednice koji zahtijeva planiran i uskladen razvoj. Zbog toga je nuzno uspostaviti jasan strate$ki pravac
koji ¢ée objediniti infrastrukturne, komunalne i turistiCke projekte te usmjeriti buduéi razvoj prema
odrzivosti, prepoznatljivosti i kvaliteti.

StrateSki pravac Milne proizlazi iz stvarnih potreba zajednice i trziSnih trendova - bolje prometne
povezanosti, uredenih javnih prostora, jatanja turistiCke infrastrukture, razvoja ponude viSe kvalitete i
ocCuvanja identiteta mjesta.

Kroz takav integrirani pristup, Milna zZeli posti¢i ravnotezu izmedu gospodarskih koristi turizma i kvalitete
Zivota svojih stanovnika, istodobno gradecéi imidz moderne, uredene i ukljucive oto¢ne destinacije.
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Na temelju tih nacela definiran je sljedeci strateski cilj:

STRATESKI CILJ: Razvoj i unaprjedenje prometne, javne i turisticke
infrastrukture te podizanje kvalitete i prepoznatljivosti Milne kao odrzive i
ukljucive oto¢ne destinacije.

Ovaj strateSki cilj polazi od spoznaje da je daljnji razvoj Milne moguc¢ jedino kroz povezivanje
infrastrukturnih ulaganja s podizanjem razine turistiCke ponude i ukupne kvalitete ponuda i usluga u
destinaciji te Zivota lokalnog stanovniStva. Prometni sustav, obalna infrastruktura, turisticka
infrastruktura, javni prostori i turisticki sadrzaji nisu izolirane komponente, ve¢ medusobno ovisni elementi
koji zajedno stvaraju prepoznatljiv identitet destinacije.

Milna teZi razvoju koji ¢e istodobno omoguditi bolju prometnu povezanost s otokom i regijom, uredene
i funkcionalne javne prostore, raznovrsniju i kvalitetniju turisticCku ponudu te uravnotezen odnos
izmedu turizma i zivota lokalne zajednice.

Time se stvaraju preduvjeti za produzenje turisticke sezone, dulji boravak gostiju, poveéanje potrosnje
po posjetitelju i snazniji gospodarski uc¢inak turizma.

Ovim strateskim pristupom Milna gradi svoj put prema odrzivom, uklju¢ivom i konkurentnom turizmu, u
kojem infrastruktura, prostor i ponuda zajedno oblikuju destinaciju visoke kvalitete - prepoznatljivu po
autenti¢nosti, uredenostii ravnotezi izmedu zivota i turizma.

Kako bi se ostvario postavljeni strateski cilj, Milna svoj razvoj usmjerava kroz dva klju¢na razvojna prioriteta
- prvi usmjeren na infrastrukturne temelje odrzivog turizma, a drugi na kvalitetu i prepoznatljivost
destinacije.

PRIORITET 1.1. PRIORITET 1.2.

Razvoj i Podizanje

unaprjedenje kvalitete

prometne, javne turisticke

i turisticke ponude i
infrastrukture prepoznatljivosti

kao temelja Milne kao

odrzivog turizma odrzive i

ukljucive

destinacije
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7.4 Razvojni prioriteti turizma u Milni

U skladu sa strateSkim ciljem razvoja turizma, Milna svoj razvoj usmjerava kroz dva razvojna prioriteta koji
¢ine osnovu provedbe planiranih projekata. U sljedecoj tablici prikazani su razvojni prioriteti te njihovi opisi
i klju¢na podrucja djelovanja.

Tablica 21 Razvojni prioriteti Opcine Milna

RAZVOIJNI PRIORITETI

CILJ 1: Razvoj i unaprjedenje prometne, javne i turisti¢ke infrastrukture te
podizanje kvalitete i prepoznatljivosti Milne kao odrzive i uklju¢ive otocne

destinacije.

KLJUCNA PODRUCIJA
OPIS PRIORITETA

1.1. Razvoji Ovaj prioritet obuhvaca projekte koji stvaraju e Prometna i obalna
unaprjedenje osnovu za uravnotezen i dugoro¢no odrziv razvoj infrastruktura

prometne, javne i
turisti¢ke infrastrukture

Milne. Naglasak je na poboljSanju prometne
dostupnosti, uredenju obalnogijavnog prostora

e Uredenje
turistickin zona i

kao temelja odrZivog te modernizaciji infrastrukture koja izravno javnih prostora
turizma podupire turizam i kvalitetu Zivota stanovnika. e Sportska i
Ulaganjima u novu trajektnu luku, rekonstrukciju rekreativna
luke Milna i planirani podmorski tunel Brac- infrastruktura
Solta jata se prometna povezanostidostupnost | ¢  Odrsivo
otoka. Uredenjem plaza, lungomare, sportskih i gospodarenje
turisti¢kih zona te ucinkovitijim gospodarenjem otpadom i
otpadom stvara se ugodnije, sigurnije i resursima
privlacnije okruzenje za boravak. Cilj prioritetaje | ¢  pgoyvezanost otoka i
razviti infrastrukturu koja omogucuje odrziv dostupnost
turizam, smanjenje sezonskih pritisaka i destinacije
podizanje ukupne funkcionalnosti prostora.
1.2. Podizanje kvalitete Ovaj prioritet usmjeren je na podizanje razine e Razvoj novih
turisticke ponude i kvalitete i prepoznatljivosti turisticke ponude kvalitetnih
prepoznatljivosti Milne kroz unaprjedenje postojec¢ih sadrzaja i razvoj sadrzaja

kao odrzive i uklju€ive
destinacije

novih. Razvoj trgovackih zona, biciklistickih i
rekreativnih sadrzaja te nadogradnja postojecih
dobrih koncepata doprinose stvaranju novih
sadrzaju te bogatijeg i raznovrsnijeg dozZivljaja
boravka. Posebna paznja posvecuje se
sigurnosti na moru, odrzivoj mobilnosti te
ekoloskom i drustveno odgovornom poslovanju.
Kroz razvoj sadrzaja za obitelji, nautiCare i
rekreativce, Milna gradi prepoznatljiv identitet
destinacije koja njeguje autenti¢nost, kvalitetu i
ravnotezu izmedu turizma i zivota lokalne
zajednice.

e Kvaliteta i
diversifikacija
turisticke ponude

e Sigurnost,
edukacija i
odrzivost u turizmu

e Razvoj
gastronomije i
lokalnih proizvoda

e  Pristupacnost i
mobilnost

e JacCanje identiteta i
prepoznatljivosti

Izvor: Izrada autora
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7.5 Akcijski plan - mjere i aktivhosti

Akcijski plan predstavlja operativni okvir provedbe strateSkog cilja razvoja turizma u Milni. On povezuje
definirane razvojne prioritete s konkretnim mjerama i aktivhostima koje osiguravaju njihovu provedbu
u praksi.

Kroz jasno strukturirane mjere i aktivnosti definira se nac¢in na koji ¢e se planirani projekti realizirati, u
kojem redoslijedu i s kojim ocCekivanim u€incima na prostor, gospodarstvo i kvalitetu zivota lokalnog
stanovniStva.

Akcijski plan obuhvaca provedbu mjera kroz konkretne planirane projekte prikazane u poglavlju9, Cime
se osigurava operativna povezanost izmedu strateskih ciljeva, razvojnih prioriteta i projektnih ulaganja.

Plan je usmjeren na provedbu infrastrukturnih, komunalnih i turisti¢kih ulaganja te razvoj nove ponude viSe
kvalitete koja doprinosi produljenju sezone, povec¢anju potroSnje posjetitelja, veéoj prepoznatljivosti Milne
i jaCanju odrzivosti destinacije.

U nastavku su prikazane mjere i pripadajuce aktivnosti za svaki razvojni prioritet, koje zajedno ¢ine cjelovit

instrument provedbe Plana upravljanja destinacijom Milnha.

RAZVOIJNI PRIORITET 1.1. Razvoj i unaprjedenje prometne, javne i turisticke infrastrukture kao temelja
odrzivog turizma

Mjera 1.1.1. Razvoj i modernizacija prometne infrastrukture

lucke infrastrukture

Aktivhost  1.1.1.1. Razvoj i | Aktivnost je usmjerena na unapredenje cestovnih i pomorskih
izgradnja prometnih poveznica | veza kako bi Milna imala brzu i bolju povezanost s otokom i
otoka i kopna kopnom.

Aktivhost 1.1.1.2. Unaprjedenje | Aktivhost obuhvac¢a unaprjedenje i modernizaciju lucke

infrastrukture radi boljeg, sigurnijeg i ucinkovitijeg prihvata
putnika i plovila.

Aktivhost 1.1.1.3. Izgradnja novih
prometnih kapaciteta za pomorski
prijevoz

Aktivnost podrazumijeva razvoj novih kapaciteta za pomorski
prijevoz, kao §to su marine, dodatni pontoni i vezovi u marinama,
kako bi se rasteretili postojeéi kapaciteti i poboljSala prometna
povezanost.

Aktivnost 1.1.1.4. Unaprjedenje
cestovne mreZze i prometnog
sustava destinacije

Podrazumijeva bolju proto¢nost i sigurnost prometa kroz
rekonstrukciju i modernizaciju cestovne infrastrukture u Opcini
Milna.

Mjera 1.1.2. Unaprjedenje i odrzivo upravljanje javnom infrastrukturom

Aktivnost 1.1.2.1. Uredenje i
opremanje obalnih i rekreacijskih
zona

Cilj je podiéi kvalitetu i funkcionalnost obalnih i rekreacijskih
prostora kroz njihovo uredenje, opremanje i odrzivo upravljanje,
¢ime se poboljSavaiskustvo boravka posjetitelja i kvaliteta zivota
lokalnog stanovniStva.

Aktivnost 1.1.2.2. Razvoj Setnica i
povezanih javnih prostora

Cilj je stvaranje funkcionalno povezanih javnih povrSina koje
poticu aktivan boravak i mobilnost.

Aktivhost 1.1.2.3. Komunalno i
estetsko uredenje srediSta mjesta

Cilj je unaprijediti izgled i funkcionalnost sredista Milne kroz
uredenje javnih povrS§ina, komunalne opreme i estetsko
uskladivanje prostora radi stvaranja ugodnog, reprezentativhog i
prepoznatljivog ambijenta.

Aktivhost 1.1.2.4. lzgradnja i
uredenje javnih i komercijalnih
prostora u funkciji turizma

Cilj je unaprijediti prostorne kapacitete i funkcionalnost sredista
mjesta kroz uredenje parkiraliSta, trgovackih zona, servisnih
sadrzaja i drugih prostora koji izravno podrzavaju turistiCke
aktivnosti i kvalitetu boravka.
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Aktivnost  1.1.2.5.  Povecanje
prostorne i digitalne
pristupacnosti javne infrastrukture

Cilj je osigurati fizicku i digitalnu pristupacnost javne
infrastrukture kako bi svi korisnici, ukljucujuc¢i osobe s
invaliditetom, mogli ravnopravno koristiti javne prostore i usluge.

Aktivnost 1.1.2.6. Unaprjedenje
sustava komunalnog i ekoloski
odrzivog gospodarenja otpadom

Podrazumijeva razvoj uc€inkovitijih sustava prikupljanja, odvoza i
zbrinjavanja otpada u skladu s odrzivim praksama.

Mjera 1.1.3. Razvoj i diversifikacija turisticke infrastrukture

Aktivnost 1.1.3.1.
turistickih zona i naselja

Uredenje

Cilj je aktivacija postojeéih planiranih turistiCkih zona kroz
uredenje prostora, izgradnju prateée infrastrukture i stvaranje
prepoznatljivog prostornog identiteta koji omogucuje odrzivi
razvoj turizma vise kvalitete.

Aktivnost 1.1.3.2. Razvoj odrzivih
oblika smjestaja i boravka u prirodi

Cilj je potaknuti razvoj kampova, glamping naselja i drugih
odrzivih oblika smjeStaja koji doprinose diversifikaciji ponude i
produljenju turisti¢ke sezone.

Aktivhost 1.1.3.3. Razvoj sadrzaja
za aktivni i avanturistic¢ki turizam

Usmjerena je na stvaranje atraktivnih rekreacijskih i
adrenalinskih sadrzaja dostupnih tijekom cijele godine.

Aktivnost 1.1.3.4. Jacanje
kapaciteta i usluga nautickog
turizma

Cilj je unaprjedenje uvjeta i ponude za nautiCare kroz razvoj
marina i pratecée infrastrukture.

Aktivnost 1.1.3.5. Razvoj sportske i
rekreativne infrastrukture

Poti¢e izgradnju i uredenje prostora za sport, rekreaciju i boravak
na otvorenom.

RAZVOINI PRIORITET 1.2. Podizanje kvalitete turistiCke ponude i prepoznatljivosti Milne kao odrzive i
ukljucive destinacije

Mjera 1.2.1. Diversifikacija i kvalitativni razvoj turisticke ponude

Aktivnost 1.2.1.1. Razvoj trgovacke
i ugostiteljske ponude vise
kvalitete

Cilj je stvaranje komercijalnih i ugostiteljskih sadrzaja koji podizu
standard i imidz destinacije.

Aktivnost 1.2.1.2. Unaprjedenje
sadrzaja za obitelji i djecu u okviru
turisticke ponude

Obuhvaéa razvoj kvalitetnih, sigurnih i edukativnih sadrzaja
prilagodenih obiteljskom turizmu.

Mjera 1.2.2. Unaprjedenje sustava odrzive mobilnosti i aktivhog kretanja

Aktivnost 1.2.2.1. Razvoj i bolja

Usmjerena na jacanje prometne dostupnosti i odrzivih oblika

integracija javnog prijevoza u mobilnosti unutar otoka.
destinaciji
Aktivhost 1.2.2.2. Razvoj | Cilj je unaprijediti sigurnost kretanja te povecati dostupnost i

biciklistickih i pjeSackih koridora

funkcionalnost biciklistic¢kih i pjeSackih ruta.

Aktivnost 1.2.2.3. Uspostava i
unaprjedenje rekreacijskih
poligona i bike parkova

Poticanje razvoja sportskih sadrzaja koji doprinose aktivhom i
cjelogodisnjem turizmu.

Mjera 1.2.3. JaCanje standarda kvalitete, sigurnosti i odrzivosti u turizmu

Aktivhost  1.2.3.1. Povecanje
sigurnosti i odgovornog ponasanja
na moru

Usmjerena je na podizanje razine sigurnosti i edukaciju korisnika
o pravilima na moru.

Aktivnost  1.2.3.2. Razvoj i
promocija gastronomske ponude
viSe kvalitete i lokalnih proizvoda

Cilj je jacanje eno-gastro identiteta i prepoznatljivosti Milne kao
autenti¢ne oto¢ne destinacije.

Aktivnost 1.2.3.3. Edukacija i
certificiranje pruzatelja turistickih
usluga prema nacelima odrzivosti

Poticanje edukacija i certificiranja kojima se podize kvaliteta,
ekoloska svijest i profesionalni standardi u turizmu.
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8 SMJERNICE | PREPORUKE ZA
DIONIKE RAZVOJA

Plan upravljanja destinacijom Milna dokument je strateSkog usmjerenja i koordiniranog djelovanja svih
relevantnih dionika u razdoblju 2026. - 2029. godine. Polazi od definiranog strateSkog cilja razvoja turizma
Milne, koja se temelji na odrzivosti, kvaliteti prostora i ponude te uravnotezenom odnosu izmedu
turizma i Zivota lokalne zajednice.

Plan obuhvaca 2 razvojna prioriteta, 6 mjera, 23 aktivnosti i 20 projekata, od kojih su mnogi infrastrukturni
i dugoroc¢no usmjereni. Oni ne predstavljaju samo CetverogodisSnji plan ulaganja, ve¢ stvaraju okvir za
dugorocCni razvoj Milne kao prepoznatljive i odrzive otoCne destinacije. lako se svi projekti ne¢e dovrsiti
unutar jednog planskog razdoblja, njihovo uklju¢ivanje omogucuje cjelovit pristup prostornom,
prometnom i turisticCkom razvoju destinacije.

Provedba Plana zahtijeva uskladeno djelovanje Opéine Milna i Turisticke zajednice opéine Milna, uz
aktivno ukljuCivanje LucCke uprave Splitsko-dalmatinske zupanije, privatnog sektora, kao i ostalih
relevantnih dionika. UspjeSna realizacija definiranih ciljeva moguca je jedino kroz partnerski pristup i
kontinuiranu komunikaciju svih uklju¢enih strana.

U nastavku su dane smjernice i preporuke za svaku skupinu dionika s ciljem osiguravanja ucinkovite
provedbe plana, racionalnog koriStenja resursa te jacanja sinergije izmedu javnog i privatnog sektora u
razvoju odrzivog turizma Milne.

8.1 Smjernice i preporuke za Opc¢inu
Milna

Opc¢ina Milna ima kljuénu ulogu u provedbi Plana upravljanja destinacijom jer djeluje kao nositelj
strateSkog razvoja prostora, infrastrukture i javnih usluga. Njezina je zadacéa osigurati koordinirano
planiranje, uskladivanje svih razvojnih projekata i u€inkovito upravljanje prostorom u skladu s nacelima
odrzivosti, pristupacnosti i kvalitete zivota.

Preporuke za djelovanje Opcéine Milna ukljucuju:

e Prostorno i strateSko planiranje - osigurati da se svi buduéi zahvati i investicije uskladuju s
planom upravljanja, prostorno-planskom dokumentacijom i na¢elima odrzivog razvoja.

e Koordinacija infrastrukturnih projekata - voditi integrirani pristup u realizaciji prometnih,
komunalnih i turisti¢kih projekata, uz uskladeno planiranje s Lu¢kom upravom Splitsko-
dalmatinske Zupanije i drugim nadleznim tijelima.

e Poticanje javno-privatnog partnerstva - aktivno ukljucivati privatni sektor u razvoj turistic¢ke
infrastrukture, ulaganja u objekte i usluge viSe kvalitete te upravljanje pojedinim sadrzajima.

e Upravljanje odrzivosSéu i resursima - sustavno pratiti utjecaj turizma na prostor, okoli§ i
zajednicu, uz donosenje mjera za o¢uvanje kvalitete mora, obale i komunalne infrastrukture.

e Financiranje i sufinanciranje projekata - osigurati stabilne izvore financiranja putem
Zupanijskih, nacionalnih i EU fondova, s naglaskom na projekte zelene infrastrukture, mobilnosti
i pristupacnosti.

e Jacanje institucionalnih kapaciteta - ulagati u edukaciju i osposobljavanje zaposlenika
opcéinske uprave za provedbu i nadzor razvojnih projekata te upravljanje odrzivim turizmom.
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Transparentnost i komunikacija sa zajednicom - redovito informirati gradane o planiranim
projektima, ukljucivati ih u savjetovanja i poticati njihovu participaciju u procesima donosenja
odluka.

Proaktivnim djelovanjem u skladu s ovim smjernicama, Opcina Milna osigurava ucinkovitu provedbu Plana
upravljanja i dugoro¢no uskladen razvoj destinacije koji ravnopravno vrednuje gospodarski napredak,
ocuvanje okoliSa i kvalitetu zivota lokalne zajednice.

8.2 Smjernice i preporuke za Turisticku

zajednicu opcine Milna

Turisticka zajednica opéine Milna ima srediSnju ulogu u promociji destinacije, razvoju ponude i koordinaciji
aktivnosti svih dionika u turizmu. Kao operativno tijelo koje povezuje javni i privatni sektor, njezina je
zadaca osigurati prepoznatljiv imidz Milne, unaprijediti kvalitetu turistiCkog iskustva te poticati razvoj
odrzivih oblika turizma.

Preporuke za djelovanje turisticke zajednice ukljucuju:

Razvoj i promocija destinacijskog identiteta - sustavno oblikovati i komunicirati vizualni i
sadrzajni identitet Milne kao autenti¢ne, sigurne i uredene oto¢ne destinacije.

Digitalna transformacija i promocija - unaprijediti prisutnost Milne na digitalnim kanalima,
razviti modernu mreznu stranicu i interaktivne alate koji informiraju posjetitelje te promicu odrzivu
mobilnost i lokalne proizvode.

Produljenje turisticke sezone - kroz organizaciju manifestacija, promociju sportskog,
rekreativnog i gastronomskog turizma poticati dolaske u predsezoni i posezoni.

Kvaliteta ponude i edukacija pruzatelja usluga - provoditi edukacije za iznajmljivace, ugostitelje
i pruzatelje usluga o standardima kvalitete, odrzivosti i digitalnom marketingu.

Suradnja s lokalnim proizvodac¢ima i OPG-ovima - ukljulivati lokalne proizvode u turisti¢ku
ponudu i zajedni¢ke promotivne aktivnosti.

Pracenje pokazatelja odrzivosti i pokazatelja prihvatnih kapaciteta te zadovoljstva
posjetitelja - redovito racunanje pokazatelja odrzivosti i prihvatnih kapaciteta u skladu s
uCestalosti mjerenja definiranoj od strane Ministarstva turizma i medija.

Povezivanje s turistiCkim zajednicama otoka i zupanije - jacati suradnju s TuristiCkom
zajednicom Splitsko-dalmatinske zupanije te zajedni¢ki promovirati oto¢ne rute, dogadanja i
atrakcije.
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8.3 Smjernice i preporuke za druge
dionike u turizmu i upravljanju
turizmmom u destinaciji

UspjesSna provedba Plana upravljanja destinacijom Milna zahtijeva aktivno sudjelovanje svih relevantnih
dionika - privatnog sektora, komunalnih poduzeca, turistickih i ugostiteljskih subjekata, udruga te javnih
institucija poput Lu¢ke uprave Splitsko-dalmatinske Zupanije i drugih regionalnih tijela. Njihova suradnja
nuzna je za uravnotezen razvoj destinacije, oCuvanje resursa i podizanje kvalitete ponude.

Preporuke za djelovanje ostalih dionika ukljucuju:

e Aktivno uklju¢ivanje u provedbu projekata - sudjelovati u planiranju, financiranju i provedbi
infrastrukturnih i turistic¢kih projekata koji doprinose odrzivom razvoju Milne.

o Definiranje i primjena standarda kvalitete - uspostaviti jasne standarde smjeStajne i
ugostiteljske ponude u skladu s nacelima zelene tranzicije i digitalne transformacije EU-27. Cilj je
usmjeriti postojece i buduce objekte prema odrzivim naCinima poslovanja koji Stede resurse,
smanjuju rashode i §tite okoli§, posebice energiju, vodu, tlo i bioraznolikost.

o Koristenje digitalnih tehnologija - primjenjivati digitalna rjeSenja u oglasavanju, prodaji,
upravljanju rezervacijama i komunikaciji s gostima radi poveéanja u¢inkovitosti i konkurentnosti.

e Edukacija i osposobljavanje zaposlenika - ulagati u kontinuirano obrazovanje zaposlenih u
sektoru turizma, ugostiteljstva i usluga o temama odrzivosti, digitalizacije, sigurnosti i kvalitete
usluge.

e Suradnja i umrezavanje s lokalnom zajednicom - poticati suradnju izmedu pruZatelja usluga,
OPG-ova, udruga i kulturnih institucija radi stvaranja autenti¢nih turisti¢kih proizvoda temeljenih
na lokalnim vrijednostima.

e Sudjelovanje u promociji i razvoju brenda destinacije - aktivno doprinositi prepoznatljivosti
Milne kroz zajedni¢ke promotivne aktivnosti, tematske manifestacije i sudjelovanje u razvoju
ponude viSe kvalitete.

Provedbom ovih smjernica, dionici turizma i upravljanja prostorom postaju aktivni partneri u transformaciji
Milne prema odrzivom, digitalno naprednom i konkurentnom modelu razvoja, u kojem turizam ne djeluje
izolirano, ve¢ kao sastavni dio gospodarskog i drustvenog Zivota zajednice.
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9 POPIS PROJEKATA

Popis projekata predstavlja zavrSnu, ali ujedno jednu od klju¢nih cjelina Plana upravljanja destinacijom
Milna. Ukupno je definirano 20 projekata, od kojih su mnogi infrastrukturnog karaktera i dugoro¢no
oblikuju razvojni smjer destinacije te doprinose ostvarenju definiranog strateskog cilja razvoja turizma u
Milni. Ovi projekti ne ¢ine samo CetverogodiSnji plan ulaganja, veé¢ uspostavljaju strateski okvir za
dugorocan, odrziv i prostorno uravnotezen razvoj turizma u Milni.

Posebno je vazno naglasiti da popis ukljucuje i velike infrastrukturne projekte Cija se potpuna realizacija
ne ocekuje unutar trajanja ovog planskog razdoblja. Medutim, njihovo uvrStavanje omogucuje
pravovremenu pripremu — ukljuujuéi izradu projektno-tehnicke dokumentacije, rieSavanje imovinsko-
pravnih pitanja i zapocCinjanje pocetnih faza ulaganja — $to je nuzan preduvjet za njihovu provedbu u
sljedec¢im planerskim ciklusima.

Za svaki projekt definirani su sljedec¢i elementi:
e naziv projekta,
e  kratki opis predmeta i svrhe projekta,
e nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja odrzivosti,
e nositelj provedbe i lokacija provedbe,
e planirani rokovi poCetka i zavrSetka,
e kljuéne toCke ostvarenja projekta s planiranim rokovima,

e ukupna procijenjena vrijednost projekta, ukljucujuéi iznose vlastitog financiranja i moguce izvore
financiranja,

e statusizrade potrebne studijske i projektne dokumentacije.

Svi projekti uskladeni su sa Strategijom razvoja turizma Republike Hrvatske, aktualnim Nacionalnim
planom razvoja odrzivog turizma 2021.-2027., kao i Smjernicama za izradu popisa projekata
Ministarstva turizma i sporta, Cime se osigurava strateSka dosljednost, odrzivost i moguénost
financiranja iz nacionalnih i europskih mehanizama potpore.

Naziv projekta Uredenje prostora s djecjim sadrzajima za poboljSanje kvalitete

obiteljskog turizma u Milni
Opis predmeta projekta Projekt obuhvacéa prenamjenu postojece zgrade bivSeg djecjeg vrtica
u Milni u prostor s dje¢jim sadrzajima namijenjen razvoju i
unapredenju obiteljskog turizma.
Planirano je uredenje unutarnjih prostora za igru, Cuvanje djece i
odrzavanje radionica, kao i vanjskog prostora s igraliStem,
penjalicama i sjenicama.
Prostor ¢e se koristiti tijekom cijele godine, a u turisti¢koj sezoni bit ¢e
dostupan obiteljima s djecom koje borave u Milni, ¢ime se obogacuje
turisticka ponuda i produzuje boravak gostiju u destinaciji. Igraonica
¢e biti dostupna na engleskom i po moguénosti dodatnim svjetskim
jezicima
Opis svrhe projekta Uredenjem i opremanjem prostora s djec¢jim sadrzajima stvorit ¢e se
mjesto dostupno tijekom cijele godine za lokalno stanovnistvo,
namijenjeno igri, druzenju i organizaciji tematskih aktivnosti za djecu.
Tijekom turisticke sezone prostor ¢e imati dodatnu ulogu u
obogacdivanju ponude obiteljskog turizma, kroz suvremene i
interaktivne sadrzaje koji doprinose kvalitetnijem boravku obitelji u
Milni. Prostor ¢e biti pristupac¢an osobama s invaliditetom, ¢ime se
osigurava inkluzivnostijednak pristup svim korisnicima.
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Naziv projekta

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Uredenje prostora s djecjim sadrzajima za poboljSanje kvalitete

obiteljskog turizma u Milni
Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Privatni investitor

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna

Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije i prenamjena postojece
zgrade u prostor s dje¢jim sadrzajima

Planirani rokovi postignuca
toCaka ostvarenja projekta

klju&nih

1.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

40.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

100%

Ostali moguéi izvori financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

Da

Osnova za raspolaganje nekretninama

Da

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Razvoj biciklistickih staza i bike parka u Opcini Milna

Projekt obuhvacéa razvoj i unaprjedenje biciklisti¢kih staza uz glavne
prometnice na podrucju Opc¢ine Milna, s ciljem poveéanja sigurnosti
biciklista i poticanja odrzivih oblika mobilnosti.

Uz trasiranje i uredenje novih staza, projekt ukljuCuje integraciju
zelenih elemenata —sadnju drvoreda, postavljanje sjenica, odmorista
i informativnih punktova — kako bi voZnja biciklom bila ugodnija i
prilagodena klimatskim uvjetima.

Projekt takoder uklju€uje izgradnju poligona za biciklizam (bike
parka), namijenjenog obuci djece i mladih, rekreativnim korisnicima i
turistima, ¢ime se doprinosi razvoju aktivnog i sportskog turizma u
Milni.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poticati razvoj odrzive mobilnosti i aktivnog turizma
kroz uredenje sigurnih biciklistickih trasa i stvaranje uvjeta za
rekreativni i sportski biciklizam.

Projekt doprinosi povecanju sigurnosti prometa, smanjenju
koriStenja motornih vozila, te stvaranju novih sadrzaja za stanovnike i
turiste, posebno za obitelji i jubitelje aktivhog odmora.

Izgradnjom bike parka dodatno se poti¢e edukacija djece i mladih o
prometnoj kulturi te razvoj Milne kao destinacije koja promice zdrav i
odrziv na€in Zivota.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrZivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Milna
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Naziv projekta

Razvoj biciklistickih staza i bike parka u Opcini Milna

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada prometne studije i definiranje trase biciklistickih staza uz
glavne prometnice

2. lzrada projektno-tehnicke dokumentacije i ishodenje potrebnih
dozvola

3. Uredenje i oznacavanje biciklistickih staza te postavljanje zelenih
elemenata (drvoredi, sjenice, odmorista)

4. lzgradnja i opremanje poligona za biciklizam (bike parka)

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 450.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15%

Ostali moguéi izvori financiranja fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Sportsko-turisticki rekreacijski centar

Projekt obuhvada izgradnju i opremanje viSenamjenske sportske
dvorane na podrugju SRC ,Stanko Poklepovié — Spaco®, za koju je
ishodena gradevinska dozvola, a zavrSetak radova planiran je do
2027. godine.

Uz sportsku dvoranu, planira se uredenje vanjskog rekreacijskog
prostora s dodatnim sadrZajima poput padel terena, mini golfa,

paintball poligona i adrenalinskog parka, kao i
iznajmljivanje quadova i bicikala.

Cilj je stvoriti sportsko-rekreacijski kompleks koji povezuje lokalnu
sportsku infrastrukturu s turistitkom ponudom, &ime se Milna
pozicionira kao odrediSte aktivnog i sportskog turizma dostupno

tijekom cijele godine.

ZOhama za

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je razviti Milnu kao prepoznatljivu destinaciju
sportskog i rekreativnhog turizma kroz izgradnju i opremanje
suvremenog sportsko-turistickog centra.

Projektom se poti¢e aktivni odmor i cjelogodi$nje koriStenje sportske
infrastrukture, ¢ime se produZuje turistiCka sezona i povecava
kvaliteta boravka posjetitelja.

Uredenjem vanjskih rekreacijskih sadrzaja, poput padel terena, mini
golfa, paintball poligona i adrenalinskog parka, stvorit ¢e se dodatna
vrijednost za lokalno stanovnistvoi turiste, uz moguénost organizacije
sportskih dogadanja, kampova i obiteljskih aktivnosti.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji
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Naziv projekta

Sportsko-turisticki rekreacijski centar

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. DovrSetak izgradnje viSenamjenske sportske dvorane SRC ,,Stanko
Poklepovié — Spaco

2. lzrada projektno-tehnicke dokumentacije za uredenje vanjskog
rekreacijskog prostora (padel, mini golf, paintball, adrenalinski park)
3. Ishodenje potrebnih dozvola i suglasnosti za vanjske sadrzaje

4. Uredenje i opremanje vanjskih sportskih i rekreacijskih sadrzaja te
uspostava sustava upravljanja centrom

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2027.

tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 1.800.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15%

Ostali moguéi izvori financiranja fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Da

Osnova za raspolaganje nekretninama Da

Status izrade potrebne  studijske Da

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Da

dokumentacije (izraden idejni projekt;

ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim

gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Unaprjedenje cestovne mreze u Opcini Milna

Projekt obuhvaca rekonstrukciju, prosirenje i uredenje postojecih
prometnica na podru¢ju Opcéine Milna, s posebnim naglaskom na
poboljSanje pristupa obalnom pojasu, sredistu Milne i ostalim vaznim
toCkama opcine. U okviru projekta planirani su otkup zemljista i

rieSavanje imovinsko-pravnih odnosa potrebnih za provedbu
infrastrukturnih zahvata.

Projekt ukljucuje izradu prometne studije, izradu projektno-tehnicke
dokumentacije te ishodovanje potrebnih dozvola, ¢ime ¢e se stvoriti
preduvjeti za sustavno uredenje prometne mreze.

Posebna paznja posvetit ¢e se povezivanju obalne zone s glavnim
cestovnim pravcima i povecanju protocnosti na ulazima i izlazima
prema sredistu Milne, s ciljem unaprjedenja prometne dostupnosti i
sigurnosti.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati prometnu dostupnost i sigurnost na
podruc¢ju Opcine Milna, osobito u zonama koje zbog uskih ulica i
ogranicenih pristupa uzrokuju zaguSenja i otezano prometovanje
tijekom turisticke sezone.

Projektom se Zeli osigurati proto€niji promet, bolji pristup obalnom
pojasu i srediStu mjesta, te omoguciti ucinkovito funkcioniranje
dostave i komunalnih sluzbi.

Provedbom projekta stvaraju se preduvjeti za dugoro¢no odrzivo
upravljanje prometom, smanjenje guzvi i povecéanje zadovoljstva
stanovnika i posjetitelja kvalitetom prometne infrastrukture.
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Naziv projekta

Unaprjedenje cestovne mreze u Opcini Milna

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Opcina Milna

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poc¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada prometne studije Opc¢ine Milna - definiranje prioritetnih
dionica za rekonstrukciju i proSirenja cesta

2. RjeSavanje imovinsko-pravnih odnosa i otkup zemljista

3. lzrada glavnog i izvedbenog projekta za odabrane dionice
prometnica, uklju¢ujuci uskladivanje s prostornim planovima.

4. Ishodenje potrebnih dozvola i suglasnosti — postupak ishodenja
lokacijskih i gradevinskih dozvola temeljem izradene dokumentacije.
5. Postupno provodenje radova na prioritetnim dionicama — pocetak
radova na najopterecenijim prometnim tockama prema izradenoj
dokumentaciji i dostupnim sredstvima.

Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.-2029.
3.2028.
4.2029.
5.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 3.500.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 30%

Ostali moguéi izvori financiranja

Splitsko-dalmatinska Zupanija, proracun Hrvatske,

proracun Europske unije

Republike

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

Komunalno dizajnersko uredenje centra mjesta i jaCanje trgovacke

Opis predmeta projekta

ponude visoke kvalitete u Milni
Projekt obuhva¢a komunalno i estetsko uredenje srediSta mjesta
Milna radi stvaranja skladnog, reprezentativhog i funkcionalnog

javnog prostora uskladenog s identitetom luksuzne otocne
destinacije. U sklopu projekta predvideno je poplo¢avanje pjeSackih
povrSina i kaleta kamenom, ujednacavanje materijala i vizualnog
identiteta mjesta, te modernizacija komunalne i urbane opreme
(rasvjeta, spremnici za otpad, klupe, signalizacija, hortikulturno
uredenje i drugi elementi javnog prostora).

Drugi dio projekta odnosi se na definiranje i poticanje razvoja
trgovackih zona namijenjenih luksuznijem turizmu u centru Milne.
Kroz izradu smjernica i mjera za uredenje poslovnih prostora te
poticanje ponude viSe kvalitete (galerije, butici, trgovine lokalnih
proizvoda i umjetni¢kih predmeta), projekt ¢e stvoriti preduvjete za
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Naziv projekta

Komunalno dizajnersko uredenje centra mjesta i jacanje trgovacke

ponude visoke kvalitete u Milni

formiranje reprezentativne trgovacke zone koja doprinosi novom
vizualnom i gospodarskom identitetu Milne.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati atraktivhost, funkcionalnost i
prepoznatljivost centra Milne kroz unaprjedenje komunalnog izgleda
mjesta i razvoj ponude usmjerene prema luksuznijem segmentu
turizma. Projekt doprinosi stvaranju uredenog i estetski uskladenog
prostora koji odrazava identitet tradicionalnog mediteranskog mjesta,
ali u skladu sa suvremenim standardima kvalitete boravka i potrosnje.

Uredenjem javnih povrSina, ujednacavanjem vizualnog identiteta i
stvaranjem uvjeta za razvoj trgovackih zona s ponudom viSe dodane
vrijednosti, projekt jaca imidz Milne kao destinacije za nauticare i
goste viSeg potroSackog profila. Istodobno, povecava se kvaliteta
Zivota stanovnika, poti¢e lokalno poduzetniStvo i osigurava
dugorocna odrzivost prostornog i gospodarskog razvoja mjesta.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosje¢na duljina boravka turista u destinaciji

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjesStaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije

2. Ishodenje potrebnih dozvola i suglasnosti -gradevinskih dozvola,
suglasnosti nadleznih tijela i upravnih uvjeta za provedbu projekta.

3. Izrada smjernica za razvoj trgovackih zona -definiranje prostornog
obuhvata, vizualnog identiteta i tipologije trgovackih sadrzaja viSe
kvalitete (galerije, butici, lokalni proizvodi, umjetnicki obrti).

4. Faza | — Komunalno uredenje i poploCavanje javnih povrSina -
Provedba prve faze radova: poplocavanje Sridnje kale i okolnih
pjesackih povrsina, zamjena i unificiranje urbane opreme (rasvjeta,
klupe, spremnici za otpad), hortikulturno uredenje.

5. Uspostava i ozna¢avanje trgovacke zone - Uredenje i oznaavanje
trgovacke zone visoke kvalitete (vizualni identitet, signalizacija,
brendiranje prostora, ukljuc¢ivanje lokalnih poduzetnika).

6. Promocija i upravljanje uredenim prostorom - provodenje
promotivnih aktivnosti u suradnji s Turistickom zajednicom te
definiranje modela odrZzavanja i komunalnog nadzora.

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

toCaka ostvarenja projekta 2.2026.
3.2027.
4.2028.
5.2028.
6.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 3.500.000,00

Iznos vlastitog financiranja 80%

Ostali moguci izvori financiranja fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
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Naziv projekta

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Komunalno dizajnersko uredenje centra mjesta i jacanje trgovacke

ponude visoke kvalitete u Milni
Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Opis predmeta projekta

Uredenje prometnog sustava i izgradnja trgovacko-garaznog centra u
sredistu Milne

Projekt obuhvacéa cjelovito uredenje prometnog sustava i javnih
povrsina u sredistu Milne. Klju¢éna komponenta je dislokacija zgrade
DVD-a Milna i konsolidacija zemljiSta radi formiranja viSe-etaznog
trgovacko-garaznog centra , uz proSirenje parkiraliS$nih kapaciteta
postojeéeg parkiralidta na dodatnoj povrsini od oko 2.500 m>.

U okviru projekta predvideno je i uredenje te poplocavanje rive
kamenom, s djelomi¢nim uvodenjem pjeSacke zone i jasno
definiranim opskrbnim punktovima, te izgradnja rotora na ulazu u
Milnu radi poveéanja sigurnosti i proto¢nosti prometa.

Cjelokupni zahvat bit ¢e definiran prometnom studijom, kojom ¢e se
odrediti optimalna organizacija prometa, dostave i pjeSackih povrsina
te osigurati funkcionalno povezivanje svih elemenata projekta.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je rasteretiti srediSte Milne (rivu) od prometa u
mirovanju, osigurati dovoljan broj parkiraliSnih mjesta i potaknuti
razvoj uredenog i funkcionalnog centra mjesta bez automobila.
Izgradnjom viSe-etaznog trgovaCko-garaznog centra osigurat ¢e se
organizirano parkiranje i prostor za trgovacku ponudu, dok c¢e
poplo¢avanje rive kamenom i njezina prenamjena u pretezno
pjeSacku zonu podiéi vizualni identitet, sigurnost i atraktivnost
obalnog prostora.

Projekt ¢e rezultirati boljom prometnom organizacijom, smanjenjem
sezonskih guzvi te veéim zadovoljstvom lokalnog stanovnis$tva i
turista kvalitetom javnih povrsina i ukupnim dozivljajem prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada prometne studije i idejnog rijeSenja uredenja centra Milne

2. Dislokacija zgrade DVD-a i konsolidacija zemljiSta za izgradnju
trgovacko-garaznog centra

3. Izrada glavnog projekta i ishodenje gradevinskih dozvola

4. lzgradnja viSe-etaznog trgovacko-garaznog centra i proSirenje
postojeceg parkiralista

5. Izgradnja rotora na ulazu u Milnu radi povecanja proto¢nosti i
sigurnosti prometa

6. Uredenje i poplo¢avanje rive kamenom s uspostavom pjesSacke
zone i opskrbnih punktova

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih

toCaka ostvarenja projekta

1.2026.
2.2027.
3.2027.
4.2028.
5.2028.
6.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

7.000.000,00 EUR
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Naziv projekta

Uredenje prometnog sustava i izgradnja trgovacko-garaznog centra u
sredistu Milne

Iznos vlastitog financiranja

30%

Ostali moguci izvori financiranja

Privatni investitor, fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

‘ Izgradnja podmorskog prometnog tunela Braé - Solta

Opis predmeta projekta

Projekt predvida izgradnju podmorskog prometnog tunela koji ¢e
povezati otoke Braé i Soltu, zajedno s pripadajuéim prilaznim
cestama i infrastrukturom.

Rije¢ je o strateSkom prometnom projektu koji se provodi u
partnerstvu izmedu Opdéine Milna, Opéine Solta i Splitsko-
dalmatinske Zupanije, s ciljem poboljSanja prometne povezanosti
otoka i ja¢anja regionalne mobilnosti.

Trenutno je izradeno idejno rjeSenje koje predstavlja temelj za daljnju
razradu projektne dokumentacije i pokretanje postupaka ishodenja
dozvola.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povezati otoke Brad i Soltu izgradnjom podmorskog
tunela koji ¢e omogucditi brzu povezanost izmedu otoka te smanjiti
ovisnost o trajektnim linijama. Projekt doprinosi boljoj dostupnosti
javnih usluga, jac¢anju gospodarske suradnje i razvoju turizma na oba
otoka, ¢ime se stvara preduvjet za ravnomijerniji i odrZiviji regionalni
razvoj.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Splitsko-dalmatinska zupanija

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehni¢ke dokumentacije za podmorski prometni
tunel Bra& — Solta

Planirani rokovi postignuca
toCaka ostvarenja projekta

kljuénih

1.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

2.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

2%

Ostali moguéi izvori financiranja

Splitsko-dalmatinska Zupanija,
fondovi Europske unije

proracun Republike Hrvatske,

Imovinsko-pravni odnosi NerijeSeni
Osnova za raspolaganje nekretninama Ostalo
Status  izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
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Naziv projekta

\ Izgradnja podmorskog prometnog tunela Bra¢ — Solta

Status izrade potrebne  projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Izraden idejni projekt

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

NE

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Rekonstrukcija i dogradnja Luke Milna - lll. faza

Projekt obuhvaca tre¢u fazu rekonstrukcije i uredenja obalnog pojasa
Luke Milna.

U okviru projekta izradit ¢e se sva potrebna projektno-tehnicka
dokumentacija te ée se nabaviti i postaviti pontoni u duzini od
priblizno 50 metara radi osiguranja dodatnih komunalnih vezova,
prvenstveno za potrebe domacéeg stanovnistva.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati kapacitet i funkcionalnost Luke Milna,
unaprijediti sigurnost pristajanja i uredenje obalnog prostora te
osigurati dovoljan broj komunalnih vezova za lokalno stanovnistvo.
Projekt ¢e doprinijeti uredenijem izgledu i organizaciji obalnog dijela
naselja, Sto osim koristi za lokalnu zajednicu ima i pozitivan utjecaj na
turizam, osobito u segmentu nautic¢kog i obalnog prometa.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Lucka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2028.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije, studija i elaborata

2. Ishodenje potrebnih dozvola i suglasnosti

3. Provedba radova rekonstrukcije obalnog pojasa i postavljanje
pontona u duZini od cca 50 metara

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 3.030.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 5%

Ostali moguéi izvori financiranja

LuCka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije, Splitsko-dalmatinska
Zupanija, prorac¢un Republike Hrvatske, fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Ne
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Naziv projekta Izgradnja nove trajektne luke Milna

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa izgradnju nove trajektne luke u uvali Kupinova,
izmedu naselja Milna i Bobovi§éa na moru. Nova luka planira se kao
luka otvorenog prometa Zupanijskog znacaja, s kapacitetima za
prihvat trajekata i katamarana te prate¢im sadrzajima poput
parkirali$ta i pristanisnih povrsina.

Izgradnjom nove luke stvorili bi se preduvjeti za pretvaranje Milne u
srednjedalmatinsko otoéno prometno ¢voriSte (hub), koje bi
povezivalo Bra¢ s okolnim otocima i kopnom. Projekt je u fazi
planiranja kroz izmjene i dopune Prostornog plana Splitsko-
dalmatinske Zupanije.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati prometnu povezanost otoka Braca s
okolnim otocima i kopnom kroz izgradnju nove trajektne luke u uvali
Kupinova.

Projektom se stvaraju preduvjeti za razvoj Milne kao
srednjedalmatinskog oto¢nog prometnog ¢vorista (hub-a), ¢ime bi se
omogucilo ucinkovitije odvijanje trajektnog i katamaranskog prometa,
rasteretila postoje¢a luka i potaknulo gospodarsko i turisti¢ko
povezivanje otoka.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Lucka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije

Lokacija provedbe projekta Opcina Milna
(grad/opc¢ina)

Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada prostorno-planske i tehni¢ke dokumentacije za novu
trajektnu luku

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih
tocaka ostvarenja projekta

1.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

2.500.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

1%

Ostali moguéi izvori financiranja

Lucka uprava Splitsko-dalmatinske Zupanije, Splitsko-dalmatinska
Zupanija, prora¢un Republike Hrvatske, fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti;  izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje
prema Pravilniku o jednostavnim i
drugim gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

Ne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje plaza i izgradnja lungomare u Op¢ini Milna

Projekt obuhvacéa uredenje plaza i izgradnju Setnice (lungomare) duz
obalnog pojasa Opc¢ine Milna.

Uredit ¢e se plaze Osibova, Bijaka, Makarac, Pasika i Mihoj dolac, uz
postavljanje prateéih sadrzaja poput beach bara, biciklisticke staze,
djecjih igralista itd.

Lungomare u duljini od oko 2 kilometra protezat ¢e se od benzinske
stanice, preko pomorskog dobra obale uzduz Turisti¢ke uzone "Brdo",
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Naziv projekta

Uredenje plazaiizgradnja lungomare u Op¢ini Milna

prorodne plaze "Pasika" (R8 oznake u PPUO Milna) te obalnim
pojasom izdvojenog dijela naselja Milne - Makarac do uvale "Zavrace".

Projekt ukljuCuje utvrdivanje granice pomorskog dobra, izrada
projektne dokumentacije za ishodenje koncesije za gospodarsko
koriStenje pomorskog dobra u svrhu, uredenje plaza i izgradnju
Setnice (lungomare).

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti obalni prostor Milne kroz uredenje i
opremanje plaza te izgradnju pristupacne Setnice (lungomare) koja
povezuje glavne plaze i uvale.

Projektom se osiguravaju uredene i dostupne plaZze s pripadajuéim
sadrzajima te sigurna i kontinuirana obalna Setnica namijenjena
kretanju, rekreaciji i boravku uz more.

Setnica ¢e u cijeloj duzini biti pristupaéna osobama s invaliditetom, a
pojedine plaze dodatno prilagodene njihovim potrebama.
Uredenjem obale povecava se dostupnosti kvaliteta javnog prostora,
smanjuje pritisak na srediSte mjesta i potiCe razvoj turizma viSe
razine.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupaénih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Provedba postupka utvrdivanja granica pomorskog dobra -
definiranje obuhvata plaza i trase buduce Setnice.

2. Izrada glavnog i izvedbenog projekta uredenja plaza i Setnice
(lungomare) — obuhvaca oblikovanje plaznih zona, povezivanje uvalaii
planiranje pratecih sadrzaja (odmorista, igraliSta, biciklistiCka staza).
3. Ishodenje koncesije za gospodarsko koristenje pomorskog dobra —
provodenje upravnog postupka temeljem izradene dokumentacije.

Planirani rokovi postignuéa kljuénih

tocaka ostvarenja projekta

1.2028.
2.2029.
3.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

750.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

100 %

Ostali moguéi izvori financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne
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Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Odrziva mobilnost i bolja povezanost Milne s otokom

Projekt obuhvacéa analizu postojeéeg sustava javnog i privatnog
prijevoza na podrucju Milne te unaprjedenje prometne povezanosti s
ostalim dijelovima otoka Braca.

Cilj je osigurati redovitiji autobusni prijevoz, osobito u predsezoni i
posezoni, te razviti sustav cjelogodiSnje dostupnosti usluga najma
automobila, skutera i brodova.

Projekt uklju€uje izradu prometne analize, uspostavu suradnje s
prijevoznicima i privatnim iznajmljiva¢imate izradu prijedloga modela
subvencija ili poticaja za odrzavanje prijevoznih linija i usluga izvan
glavne sezone.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je poboljSati prometnu povezanost Milne s ostalim
dijelovima otoka Braca te osigurati dostupnost razlicitih oblika
prijevoza tijekom cijele godine.

Projekt doprinosi povecéanju mobilnosti stanovnika i turista, osobito
izvan glavne sezone, kroz bolju organizaciju autobusnog prijevoza i
dostupnost usluga najma automobila, skutera i brodova.

Time se potiCe produljenje turisticke sezone, jata dostupnost
turisti¢kih i gospodarskih sadrzaja te povecava kvaliteta boravka na
otoku.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2027.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2028.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. lzrada analize postojeéeg sustava prijevoza i potreba za
unaprjedenjem mobilnosti — procjena postojeéih autobusnih linija,
ucestalosti voznji i potreba turista i stanovnika

2. Uspostava suradnje s prijevoznicima i iznajmljivacima vozila —
definiranje modela partnerstva za cjelogodiSnje odrzavanje
autobusnih linija i usluga najma automobila, skutera i brodova

Planirani rokovi postignuéa kljuénih 1.2027.
tocaka ostvarenja projekta 2.2028.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 50.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Razvoj turistickih zona i pratece infrastrukture vise kvalitete u Milni
Projekt obuhvacéa razvoj planiranih turistickih zona na podrucju
Opcine Milna - Bijaka, Osibova-Lucice, Vela Njiva i Duboka — u skladu
s vazec¢im prostorno-planskim dokumentima i urbanistiCkim
planovima uredenja.
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Naziv projekta

Razvoj turistickih zona i pratece infrastrukture vise kvalitete u Milni

U zoni Bijaka planirana je izgradnja triju turistickih naselja ukupnog
kapaciteta od 650 kreveta, od ¢ega se oko 30% odnosi na hotele, a
preostali dio na pojedinacne objekte tipa vila. U zoni se ve¢ nalazi
postojeca luka nautickog turizma.

Zona Osibova-Lucice predvida izgradnju turistickog naselja
kapaciteta 250 kreveta, takoder s kombinacijom hotelskog smjestaja
ivila, te novu marinu kapaciteta 120 vezova.

U zoni Vela Njiva planirana je realizacija kampa i glamping naselja
kapaciteta 300 kreveta, dok je u zoni Duboka predvideno manje
turisticko naselje kapaciteta 120 kreveta s prate¢im sadrzajima.

Projekt  ukljuCuje izradu i azuriranje  projektno-tehnicke
dokumentacije, ishodenje dozvola i uredenje prate¢e komunalne
infrastrukture, s ciljem stvaranja uvjeta za razvoj turizma vise
kvalitete, diversifikaciju ponude i ravnomijerniji prostorni razvoj
opcine Milna.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je potaknuti razvoj turistickih zona na podru¢ju Opcine
Milna u skladu s nac¢elima odrzivog i prostorno uravnotezenog razvoja.
Projektom se osiguravaju uvjeti za izgradnju i uredenje smjestajnih
kapaciteta viSe kategorije, pratec¢e infrastrukture i sadrzaja, ¢ime se
podiZze kvaliteta turisticke ponude, produZuje sezona i povecava
konkurentnost Milne kao destinacije viSeg standarda.

Poseban naglasak stavlja se na uravnotezen razvoj obalnih podrucja,
bolju povezanost s postojeéim turistickim zonama te jacanje
komplementarnih oblika turizma poput nauti¢kog i glampinga.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisti¢ke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Privatni investitori

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1 Projektno-tehnicka dokumentacija za uredenje komunalne
infrastrukture za aktiviranje turistickih zona

Planirani rokovi postignuéa kljuénih

tocaka ostvarenja projekta

1.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta

1.000.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja

1%

Ostali mogudi izvori financiranja

/

Imovinsko-pravni odnosi

Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama

Ne

Status izrade potrebne  studijske
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?

Ne

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Ne
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Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Uredenje glamping i adrenalinskog parka kod Svjetionika Rt Razanj
Projekt obuhvaca uredenje i opremanje prostora u zoni Svjetionika Rt
Razanj radi uspostave glamping i adrenalinskog parka kao dijela
turisticke ponude Op¢ine Milna.

Planira se stvaranje novog rekreativno-turistickog prostora koji ¢e
povezati prirodne vrijednosti podrucja s razvojem sadrzaja za aktivni
odmor i boravak na otvorenom.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je razviti dodatne turisticke sadrzaje na podrucju Milne
kroz uredenje glamping i adrenalinskog parka kod Svjetionika Rt
Razanj.

Projektom se poti¢e razvoj aktivnog i odrZivog turizma, produZuje
turisticka sezona te obogacuje ponuda destinacije sadrzajima koji
privlate posjetitelje viSe dobne i interesne strukture, uz oCuvanje
prirodnog ambijenta prostora.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinacij

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Privatni investitori

Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna

Planirani pocetak provedbe projekta 2028.

Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Prostorno planiranje glamping i adrenalinskog parka
2. Izrada idejnog i glavnog projekta glamping i adrenalinskog parka
kod Svjetionika Rt Razanj

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2028.
tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 350.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 1%
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta

Inclusive Milna - pristupacne javni prostori i digitalne usluge

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa prilagodbu javnih prostora, plaza i Setnica
(lungomare) osobama s invaliditetom i smanjenom pokretljivos¢éu,
kaoiunaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih sadrzaja i usluga na
podrucju Milne.

U sklopu projekta planirano je uredenje pristupaénih plaza i
rekreacijskih zona s odgovarajuéom infrastrukturom (rampama,
stazama, svlaCionicama i sanitarnim ¢&vorovima) te uvodenje
standarda pristupac¢nosti u sve buduce projekte uredenja javnih
povrsina.

Projekt uklju€uje i razvoj digitalnih rjeSenja prilagodenih osobama s
invaliditetom, poput pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte
javnih sadrzaja, ¢ime se Milna pozicionira kao oto€na destinacija koja
sustavno razvija inkluzivni pristup turizmu i javhom prostoru.
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Naziv projekta
Opis svrhe projekta

Inclusive Milna - pristupacne javni prostori i digitalne usluge

Svrha projekta je osigurati punu pristupacnost javnih prostora, plaza i
digitalnih usluga za sve korisnike, bez obzira na njihove tjelesne
mogucénosti.

Projekt doprinosi stvaranju inkluzivne destinacije u kojoj osobe s
invaliditetom, starije osobe, obitelji s djecom i ostali posjetiteljiimaju
jednak pristup turisti¢ckim i drustvenim sadrzajima.

Ujedno se unaprjeduje digitalna dostupnost informacija o uslugamai
sadrzajima, ¢ime se povecava kvaliteta boravka i Zivotnog standarda
stanovnika te konkurentnost Milne kao suvremene, pristupacne
otoc¢ne destinacije

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

1.3.1 Udio atrakcija (lokaliteta) pristupacnih osobama s invaliditetom

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
TuristiCka zajednica opc¢ine Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. lzrada analize pristupacnosti javnih prostora i digitalnih sadrzaja —
procjena postojec¢eg stanja pristupacnosti plaza, Setnica, javnih
povrSina i mreznih stranica

2 .Unaprjedenje digitalne pristupacnosti javnih usluga - razvoj
pristupacne mrezne stranice i interaktivne karte javnih sadrzaja

3. Uredenje pristupacnih plaza, lungomare i prostora s djec¢jim

sadrzajima
Planirani rokovi postignu¢a klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2028.

3.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 350.000, 00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 50%
Ostali moguéi izvori financiranja fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa pobolj$anje sustava prikupljanjaiodvoza otpada na
podrucju Opéine Milna.

Planirano je odredivanje lokacija i razdoblja najveceg opterecenja
sustava, uvodenje CeS¢éeg odvoza otpada te postavljanje polu-
podzemnih spremnika koji zauzimaju manje prostora i smanjuju
neugodne mirise.

U sklopu projekta predvida se i zamjena postojecih spremnika
estetski uskladenima te dodatno opremanje javnih povrSina kako bi
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Naziv projekta

Unaprjedenje sustava gospodarenja otpadom tijekom turisticke
sezone

se povecala u€inkovitost i urednost sustava gospodarenja otpadomu
sezoni.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je povecati
otpadom tijekom turisticke
funkcionalnije javne povrsine.
Uvodenjem polu-podzemnih spremnika i ¢e$¢im odvozom otpada
smanjit ¢e se sezonska preoptereéenja sustava, neugodni mirisi i
vizualni nered, ¢ime ¢e se unaprijediti komunalni standard i kvaliteta
boravka stanovnika i posjetitelja.

uc€inkovitost sustava gospodarenja
sezone te osigurati urednije i

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

2.2.1. Omijer koli¢ine komunalnog otpada nastale po noéenju turista
i koli¢ine otpada koje generira stanovniStvo u destinaciji (tone)

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Analiza sezonskih opterec¢enja i lokacija za postavljanje spremnika
2. Izrada projektno-tehnicke dokumentacije i nabava opreme
3. Postavljanje polu-podzemnih spremnika i optimizacija rute odvoza

otpada
4. Edukacije o pravilnom odvajanju opada
Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.
tocaka ostvarenja projekta 2.2027.
3.2027.
4.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 450.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 15%
Ostali moguéi izvori financiranja fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?
PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta

Povecanje sigurnosti na moru i edukacija o pravilima pomorskog

Opis predmeta projekta

prometa

Projekt obuhvacéa postavljanje sigurnosne i signalne opreme radi
povecanja sigurnosti na moru.

Planirano je postavljanje bova za oznacavanje sportsko-rekreativnih
zona u kojima je zabranjen ulazak brodova.

Projekt ukljucuje i provedbu edukativhe kampanje za razlicite skupine
korisnika mora od lokalnog stanovnis$tva, iznajmljivace kajaka i daski
za vesla, ronilacki centar, iznajmljivace brodova te turiste s ciljem
podizanja svijesti o sigurnom koriStenju morskog prostora, postivanju
propisa i odgovornom ponasanju na moru.
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Naziv projekta

Poveéanje sigurnosti na moru i edukacija o pravilima pomorskog
prometa

Opis svrhe projekta

Projekt obuhvac¢a postavljanje sigurnosne i signalne opreme radi
povecanja sigurnosti na moru.

Planirano je postavljanje bova za oznaCavanje sportsko-rekreativnih
zona u kojima je zabranjen ulazak brodova.

Projekt ukljucuje provedbu edukativnhe kampanje namijenjene
razli¢itim skupinama korisnika mora - lokalnom stanovnistvu,
iznajmljivacima kajaka i dasaka za veslanje, ronilackim centrima,
iznajmljivacima plovila i turistima — s ciljem podizanja svijesti o
sigurnom i odgovornom koriStenju morskog prostora te postivanju
propisa.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Postavljanje sigurnosne opreme - redovito postavljanje i
odrzavanje opreme za oznacCavanje sportsko-rekreativnih zona i
kupalista

2. Provedba godisnjih edukativnih kampanja o sigurnosti na moru —
organizacija informativnih i promotivnih aktivnosti za korisnike mora i
posijetitelje, u suradnji s lokalnim dionicima

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.
tocaka ostvarenja projekta 2.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 60.000,00 EUR
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali moguéi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden

glavni projekt; moguénost gradnje prema

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA Ne

RAZVOJ DESTINACIJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Unaprjedenje ,Gastro dira Milne“ — Bastina na pijatu i sustav kvalitete
Projekt se temelji na nadogradnji postojeé¢eg koncepta ,,Gastro dir
Milne“ kroz razvoj prepoznatljivih gastro-kulturnih sadrzaja, jaCanje
lokalnih OPG-ova, kuSaonica i eno-gastro punktova viSeg standarda
te uvodenije digitalne interpretacije gastronomske bastine.

U okviru projekta razvija se gastro-kulturni proizvod temeljen na
tradicijskim receptima, s posebnim naglaskom na Milnarsku tortu i

Hrapoc¢usSu, uz provedbu manifestacija i radionica te aktivno
ukljucCivanje restorana i OPG-ova u destinacijsku ponudu.

Projekt uklju€uje i digitalnu nadogradnju ponude (QR/AR/video
sadrzaji, digitalni jelovnici s pricama o jelima i sastojcima) te
uspostavu sustava oznacCavanja kvalitete (,BaStina na pijatu” i
,Dalmatinska marenda®) radi podizanja standarda, vidljivosti i
prepoznatljivosti lokalne gastronomije.
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Naziv projekta
Opis svrhe projekta

Unaprjedenje ,Gastro dira Milne“ — Bastina na pijatu i sustav kvalitete
Svrha projekta je jacanje lokalne eno-gastronomske ponude i
stvaranje prepoznatljivog identiteta Milne kao destinacije autenti¢ne,
kvalitetne i odrzive gastronomije, kroz objedinjavanje rute, proizvoda,
digitalne interpretacije i sustava kvalitete.

Projekt poti¢e razvoj lokalnih OPG-ova i kuSaonica viSeg standarda
kroz financijsku i struénu podrsku, ¢ime se povecava raznolikost i
kvaliteta ponude hrane i pi¢a te ostvaruje ve¢a dodana vrijednost za
lokalne proizvodace i ugostitelje.

Uvodenjem digitalnih sadrZaja i oznaCavanja kvalitete jaca se
povjerenje posjetitelja, povecava vidljivost lokalnih proizvoda, potice
potroSnja lokalnih namirnica te produljuje boravak turista kroz
dozivljajnu i edukativnu gastro ponudu.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

1.1.1. Broj turistickih no¢enja na stotinu stalnih stanovnika u vrhu
turisticke sezone

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom

1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

3.1.2. Prosjec¢na duljina boravka turista u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milna

Opéina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani po¢etak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Unaprjedenje i prosirenje ,Gastro dira Milne“ kroz povezivanje
ugostitelja, OPG-ova i kuSaonica u jedinstvenu mrezu

2. Financijska i struéna podrSka OPG-ovima i ugostiteljima za
uredenje prostora, nabavu opreme i razvoj ponude viSeg standarda
3. Razvoj gastro-kulturnog proizvoda temeljenog na tradicijskim
receptima (Milnarska torta i Hrapoc¢usa)

4. Organizacija manifestacija i radionica uz uklju¢ivanje restorana i
OPG-ova

5. Digitalna valorizacija gastronomske bastine (QR/AR/video sadrzaji
u restoranima i kuSaonicama)

6. Izrada digitalnih jelovnika s pricama o jelima, sastojcima i lokalnim
proizvodacdima

7. Uspostava sustava oznacavanja kvalitete (,Bastina na pijatu i
,Dalmatinska marenda“) za restorane i gastro ponudu

8. Provedba edukacija dionika (ugostitelji, OPG-ovi i ostali uklju¢eni
pruzatelji usluga) radi podizanja kvalitete i standardizacije ponude

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2029.
toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.
5.2029.
6.2029.
7.2029.
8.2029.
Ukupno procijenjena vrijednost projekta 320.000,00
Iznos vlastitog financiranja 100%
Ostali mogudi izvori financiranja /
Imovinsko-pravni odnosi Ne
Osnova za raspolaganje nekretninama Ne
Status izrade potrebne  studijske Ne
dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena
analiza troSkova i koristi -CBA)?
Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
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Naziv projekta

Pravilniku o jednostavnim i
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

drugim

Unaprjedenje ,Gastro dira Milne“ — Bastina na pijatu i sustav kvalitete

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Naziv projekta
Opis predmeta projekta

Poticanje ekoloskog certificiranja turistiCkog smjestaja u Opcini Milna

Projekt obuhvaca aktivnosti usmjerene na poticanje i edukaciju
pruzatelja turistickih usluga o vaZnosti ekoloskog certificiranja
smjestaja i primjeni odrzivih praksi u turizmu.

Kroz organizaciju radionica, savjetovanja i informativnih kampanja,
vlasnicimaiiznajmljivacima smjestajnih objekata pruzit ¢e se stru¢na
podrska u procesu stjecanja vjerodostojnih ekoloskih certifikata (npr.
EU Ecolabel, Green Key i sli¢ni).

Projekt ukljuCuje i izradu lokalnih smjernica za odrzivo poslovanje u
turizmu te promociju ekoloski certificiranih objekata u turistic¢koj
ponudi Milne.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je potaknuti prijelaz turistickog sektora Milne prema
odrzivom poslovanju kroz povecanje broja ekoloski certificiranih
smjestajnih objekata.

Provedbom edukacija i savjetovanja podize se razina znanja o
odrzivim praksama, smanjuje negativan utjecaj turizma na okoli$ te
jacatrziSna prepoznatljivost Milne kao zelene i odgovorne destinacije.
Projekt doprinosi stvaranju konkurentnije i ekoloski osvijeStene
turisticke ponude koja odgovara suvremenim trendovima i
ocekivanjima gostiju.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

Provedba projekta doprinosi pokazateljima odrzivosti navedenim u
nastavku:

3.2.1. Broj zaposlenih u djelatnostima pruzanja smjeStaja te pripreme
i usluzivanja hrane

3.2.2. Poslovni prihod gospodarskih subjekata (obveznika poreza na
dobit) u djelatnostima pruzanja smjestaja te pripreme i usluzivanja
hrane

Nositelj provedbe projekta

Turisti¢ka zajednica opc¢ine Milna

Opéina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Klju¢ne tocke ostvarenja projekta

1. Izrada lokalnih smjernica za ekolosko certificiranje smjestaja —
definiranje preporuka i standarda za odrzivo poslovanje turisti¢kih
objekata

2. Organizacija edukativnih radionica i savjetovanja za iznajmljivace i
hotele — provedba stru¢nih programa o postupku certificiranja i
prednostima ekoloskih oznaka

3. Podrska u procesu certificiranja — pruzanje tehnicke pomodi i
informacija zainteresiranim objektima za dobivanje certifikata

4. Promocija certificiranih smjestajnih objekata - izrada promotivnih
materijala i uklju€ivanje certificiranih objekata u turisticke kampanje
i online platforme Op¢ine i TuristiCke zajednice opcine Milna

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih 1.2026.

toCaka ostvarenja projekta 2.2026. - 2029.
3.2027. -2029.
4.2028. - 2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 100.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 100%

Ostali mogudi izvori financiranja /

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
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Naziv projekta
predizvodljivosti/izvedivosti;
analiza troSkova i koristi -CBA)?

izradena

Poticanje ekoloskog certificiranja turistickog smjestaja u Opcéini Milna

Status izrade potrebne projektne
dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Revitalizacija ribarske i industrijske bastine Milne

Opis predmeta projekta

Projekt prijavljen na poziv na dostavu ponuda Ruropske unije pod
nazivom "Srdelarium — Zagrizi pricu" obuhvaca revitalizaciju kulturne
i druStvene bastine vezane uz ribarstvo u Milni, osobito na tragu
povijesti tvornice za preradu sardina, tzv. Kanarije. Tvornica je
pocetkom 20. stolje¢a zaposljavala brojne Zene i imala vaznu
gospodarsku ulogu. Srdela i sardina nisu bile samo prehrambeni
proizvod, ve¢ i identitetski element lokalne zajednice. Projekt
ukljucuje sljedece aktivnosti:

- dizajn i proizvodnja suvenira i promotivnih proizvoda inspiriranih
srdelom (limenka sardine, maijice, privjesci, edukativne drvene puzzle
itd.)

- interpretacijski sadrzaji i storytelling (izrada vizualnog identiteta
srdela kao brenda Milne, istrazivanje i predstavljanje pri¢e o Kanariji,
Zenama koje su u tvornici radile i vaznosti sardina za lokalnu
ekonomiju, QR kodovi koji se mogu integrirati na postojeée tematske
staze, u suvenire ili promotivne broSure)

- vaznost srdele za Milnu (izloZba ili foto/digitalna prezentacija na
temu "Od mreZe do limenke - put srdele kroz Milnu"

- promidzba i vidljivost (predstavljanje suvenira na
manifestacijama - Mrduja fest)

lokalnim

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je stvoriti suvremeni identitet Milne kroz interpretaciju
povijesnog nasljeda ribarstva, promovirati srdelu kao lokalni kulturni
simbol i suvenit, povecéati prepoznatljivost Milne kroz tematski
turisticki sadrzaj i proizvode, aktivirati lokalnu zajednicu u
interpretaciji vlastite bastine i razvoju kreativnih proizvoda te povezati
srdelu, sibarstvo i brodarstvo u jedinstvenu naraciju destinacije.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovnistva turizmom
1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisticka zajednica opc¢ine Milna
Flag Bra¢ - Lokalna Akcijska Grupa u Ribarstvu

Lokacija provedbe projekta (grad/opcina) Opcina Milna
Planirani pocetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2026.

Kljuéne toCke ostvarenja projekta

1. ZavrSetak provedbe projekta "Srdelarium - Zagrizi pricu”

Planirani rokovi postignuéa klju¢nih
tocaka ostvarenja projekta

1.2026.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 9.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15%

Ostali mogudi izvori financiranja Fondovi Europske unije
Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija
predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
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Naziv projekta

ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; mogucénost gradnje prema
Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;

ishodovana gradevinska dozvola)?

Revitalizacija ribarske i industrijske bastine Milne

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)

Ne

Naziv projekta

Digitalna interpretacija kulturne i pomorske bastine Milne

Opis predmeta projekta

Projekt obuhvaéa integriranu kulturnu valorizaciju knjiZzevne,
umjetnicke i pomorske bastine Opc¢ine Milna kroz razvoj digitalnih i
interpretacijskih sadrzaja na klju¢nim lokacijama u prostoru.
Poseban naglasak stavlja se na interpretaciju ostavstine Tina Ujevica,
Vladimira Nazora i lvana Rendi¢a te pomorske bastine povezane s
lokalitetom Baterije, uz primjenu suvremenih digitalnih alata,
uklju€ujuci prosirenu stvarnost (AR).

Projekt povezuje fizi¢ki prostor s digitalnim narativima, omogucujuci
posjetiteljima dozivljajno i edukativno iskustvo koje objedinjuje
knjizevnost, kulturu, umjetnost i pomorsku povijest Milne.

Opis svrhe projekta

Svrha projekta je unaprijediti kulturnu ponudu Milne kroz suvremenu
interpretaciju lokalne baStine i stvaranje inovativnih dozivljajnih
sadrzaja za stanovnike i posjetitelje.

Projekt doprinosi ocuvanju i promociji identiteta destinacije,
produljenju turistiCke sezone te razvoju kulturnog turizma temeljenog
na znanju, iskustvu i digitalnim rjeSenjima.

Kroz povezivanje kulture i prostora, Milna se pozicionira kao
destinacija koja valorizira svoju bastinu na moderan, edukativan i
odrziv nagin.

Nacin doprinosa ostvarenju pokazatelja
odrzivosti

1.1.2. Zadovoljstvo lokalnog stanovniStva turizmom
1.2.1. Zadovoljstvo cjelokupnim boravkom u destinaciji

Nositelj provedbe projekta

Turisticka zajednica opc¢ine Milna

Opcina Milna
Lokacija provedbe projekta (grad/opéina) Opcina Milna
Planirani poCetak provedbe projekta 2026.
Planirani zavrSetak provedbe projekta 2029.

Kljuéne tocke ostvarenja projekta

1. Razvoj digitalnih i interpretacijskih sadrzaja vezanih uz Ujevica,
Nazora i Rendi¢a

2. Izrada AR nadogradnji postojecih kulturnih lokacija

3. Postavljanje informativnih plo¢a i razvoj aplikacije za interpretaciju
pomorske bastine (Baterija)

4. Organizacija kulturne manifestacije posvecene knjizevnoj i
umjetnickoj bastini Milne

Planirani rokovi postignuéa kljuénih 1.2029.

toCaka ostvarenja projekta 2.2029.
3.2029.
4.2029.

Ukupno procijenjena vrijednost projekta 230.000,00 EUR

Iznos vlastitog financiranja 15%

Ostali moguci izvori financiranja fondovi Europske unije

Imovinsko-pravni odnosi Ne

Osnova za raspolaganje nekretninama Ne

Status izrade potrebne  studijske Ne

dokumentacije (profil projekta; studija

predizvodljivosti/izvedivosti; izradena

analiza troSkova i koristi -CBA)?

Status izrade potrebne projektne Ne

dokumentacije (izraden idejni projekt;
ishodovana lokacijska dozvola; izraden
glavni projekt; moguc¢nost gradnje prema
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Naziv projekta

Digitalna interpretacija kulturne i pomorske bastine Milne

Pravilniku o jednostavnim i drugim
gradevinama i radovima;
ishodovana gradevinska dozvola)?

PROJEKT OD POSEBNOG ZNACAJA ZA
RAZVOJ DESTINACLJE (DA/NE)
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10 MJERENJE NAPRETKA I I1IZVJESCE O
PROVEDBI

10.1 Podrska i implementacija Plana
upravljanja destinacijom

TuristiCka zajednica op¢ine Milna ukljucila je u izradu Plana upravljanja destinacijom Sirok krug dionika iz
javnog, privatnog i civilnog sektora - predstavnike lokalne samouprave, kulturnih i obrazovnih ustanova,
gospodarskih subjekata, udruga, stanovnike Milne, kao i turiste i jednodnevne posjetitelje. Sudjelovanje
dionika bilo je organizirano kroz fokus grupe, anketna istrazivanja i javno savjetovanje, ¢ime je omogucéeno
aktivno ukljuc€ivanje razli€itih perspektiva i iskustava u proces planiranja.

Plan upravljanja destinacijom, nakon §to ga usvoji predstavnicko tijelo jedinice lokalne samouprave,
postaje strateSki dokument s obvezujué¢im uc€inkom. Njegovim donoSenjem stvaraju se preduvjeti za
integraciju odredbii mjera Plana u lokalne razvojne politike, prostorne planove i provedbene projekte, Cime
se osigurava provedba definiranih ciljeva i prioriteta.

Implementacija Plana provodi se kroz koordinaciju izmedu Turisticke zajednice op¢ine Milna, Opcéine
Milna i relevantnih institucija, uz aktivno uklju€ivanje lokalne zajednice i partnera iz gospodarskog sektora.
Redovito pra¢enje i evaluacija provedbe klju¢ni su za prilagodbu mjera stvarnim uvjetima i osiguravanje da
razvoj destinacije ostane u skladu s na¢elima odrzivosti i strateSkim smjernicama definiranima Planom.

10.2 lzvjeSce o provedbi

Provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva redovito pracéenje i izvjeSéivanje svih ukljucenih
dionika odgovornih za pitanja turizma, prvenstveno Turisticke zajednice opéine Milna i Opéine Milna.

U okviru ovog dokumenta definirani su vremenski intervali u kojima ¢e se provoditi provjera napretka i
uocavanje potencijalnih prepreka:

o Definirani su pocetak i zavrSetak provedbe svakog projekta, cime se omogucuje precizno
planiranje i pra¢enje dinamike provedbe te ocjena uspjesnosti realizacije planiranih aktivnosti.

e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja odrzivosti.
e Definirana je uéestalost mjerenja pokazatelja prihvatnih kapaciteta.

Ukoliko se tijekom provedbe uoce prepreke, neZeljene posljedice ili potreba za prilagodbom mjera i
aktivnosti, odnosno nemogucénost ostvarivanja planiranog razvojnog smjera, potrebno je o tome
pravodobno izvijestiti Opc¢insko vijece, kako bi se omogudile pravovremene izmjene i uskladivanje Plana
upravljanja destinacijom.

TuristiCko vije¢e dostavlja izvjeSée o provedbi Plana upravljanja destinacijom za prethodnu godinu
Opc¢inskom vijecu Opcine Milna do 31. ozujka tekuce godine, Cime se osigurava transparentnost,
odgovornost i kontinuitet u provedbi planiranih mjera.
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11 ZAKLJUCAK

Izrada Plana upravljanja destinacijom temeljena je na sustavnom i odrzivom pristupu razvoju turizma, koji
uzima u obzir prostorne, ekonomske, drustvene i okoliSne Cimbenike. Dokument postavlja jasan okvir za
koordinirano djelovanje svih dionika - od lokalne samouprave i turisti¢ke zajednice do privatnog sektora i
stanovnika - s ciljem postizanja ravnoteze izmedu razvoja turizma, oGuvanja resursa i kvalitete Zivota u
Milni.

Kroz detaljnu analizu stanja destinacije, procjenu turistiCkog opterec¢enja, identifikaciju resursne osnove,
pokazatelje odrzivosti i pokazatelje prihvatnih kapaciteta, utvrdeni su klju¢ni izazovi i moguénosti za daljnji
razvoj. Razvojne smijernice i prioritetni projekti definirani unutar dokumenta pruzaju konkretan alat za
planiranje, prac¢enje i prilagodbu mjera u skladu s promjenama na trziStu i u prostoru.

UspjeSna provedba Plana upravljanja destinacijom zahtijeva kontinuiranu suradnju i predanost svih
sudionika, kao i redovito pra¢enje rezultata i u¢inaka planiranih aktivnosti. Na taj nacin osigurava se da
razvoj turizma u Milni bude dugoro¢no odrziv, ekonomski ucinkovit i uskladen s identitetom mjesta,
pridonosediistodobno kvaliteti Zivota stanovnika i iskustvu posijetitelja.
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